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国货及新锐品牌呈崛起之势，直播电商成为购物新风尚 

——2021 年 618 数据点评 
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2021 京东“618”成交额 3438 亿元，同比增长 27.7% 

2021 年京东 618 活动从 5 月 24 日预售开始到 6 月 20 日结束，销售表现基本
符合预期：1）6 月 1 日，京东 618“超级秒杀日”，共计 39 个品牌下单金额
过亿，4800 个品牌的成交额同比增幅超过 5 倍，超过 60%的核心开放平台店铺
下单金额同比增长超过 100%； 2）6 月 1 日 0 时~6 月 18 日下午 14 时 04 分，
京东成交额达 3056 亿元，同比增长 27.8%；3）6 月 1 日 0 时~6 月 18 日 24
时，京东累计下单金额超 3438 亿元（2020 年同期 GMV 为 2692 亿元），同比
增长 27.7%（2020 年同期增速为 33.6%），增速较去年下滑约 6 个百分点。 

京东 618 体现国货崛起趋势，高端品类表现优于中低端 

京东 618 期间国货品牌、新锐品牌均有亮眼表现, 6 月 1 日 0 时~6 月 18 日 24
时：1）236 个品牌销售额过亿，其中国货品牌数量占比 73%；2）新锐品牌中，
超过一半的品牌成交额增长翻倍，京东自有品牌整体成交额同比增长 171%。 

从品类角度看，相对高端的品类表现较好, 6 月 1 日 0 时~6 月 18 日 24 时：1）
高端笔记本成交额同比增长 145%；2）母婴高端尿裤成交额同比增长 130%。6
月 18 日 0 时：1）开售前 1 秒 iPhone 成交额破亿；2）前 15 分钟医美服务订
单量同比增长超 20 倍；3）前 15 分钟宠物品牌麦福迪成交额同比增长 9 倍。而
中低端品类消费数据并未重点披露，说明中低端品类数据表现不及高端品类。 

阿里巴巴 618 首推天猫榜单，加大店铺私域流量培养 

2021 年天猫 618 活动推陈出新：1）首次推出天猫榜单，实时更新热卖排名，
提高流量转化效率，该榜单在 618 之后会继续保留，作为日销的重要板块。2）
首次将预售活动开启时间从 24:00 提前至 20:00，2021 年天猫 618 预售自 5 月
24 日 20:00 开启一小时内，共计 1700 个品牌成交额超 2020 年 6 月 1 日全天。
其中，美妆品类表现亮眼，预售活动开启一小时内，Top10 榜单中美妆品牌占
据 7 席。3）加强店铺私域流量培养，预售活动中，88VIP 消费额同比增长 221%，
共 25 个品牌的会员成交额超 1 亿元，755 个新品牌销售额破百万元。  

电商首提碳减排指标，直播电商成为购物新风尚 

6 月 18 日，阿里巴巴和京东均披露了有关碳减排相关情况：1）淘宝天猫每笔
订单碳排放量同比下降 17.6%；2）京东 618 期间基本达成碳排放同比下降 5%
的目标，说明电商平台更加注重社会责任意识。 

直播电商方面，各直播平台均有较为突出表现：1）“抖音 618 好物节”数据报
告显示， 5 月 25 日~6 月 18 日，抖音直播间时长累计达 2852 万小时，用户互
动活跃，直播间共点赞 769 亿次；2）蘑菇街 618 直播购物节期间平台直播 GMV
同比去年增长近 40%；3）“淘宝一哥”李佳琦“618”大促收官夜直播共计 5
小时 57 分，带货 72 款商品，共计售出商品 83.9 万件，销售额约 2.17 亿元，
同时最高在线人数为 22.26 万人， UV（独立访客）1098.67 万人。 

618 相关宣传力度减弱，中低端消费表现相对平淡 

整体而言2021年618活动宣传力度不及往年，在披露数据方面首提碳减排指标，
更加强调对社会责任的承担意识，或是由于近期电商监管政策处于调整期；从
品类上看，相对高端的数码电子、美妆品类、健康医美及宠物相关品类表现较
好，而中低端品类表现相对平淡；受制于近期监管不确定性增强及中低端消费
需求疲软态势，我们整体看平 2021 年下半年电商行业的发展，建议投资者短期
关注监管风险相对较小的电商平台拼多多。 

风险分析： 

居民消费需求增速未达预期，地产后周期影响部分子行业收入增速，渠道变革大

势对现有商业模式冲击高于预期。 

增持（维持） 
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行业与沪深 300 指数对比图 
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表 1：各平台 618 活动时间表 

 
天猫 淘宝 京东 抖音 拼多多 

5 月 24 日 预售开始 预售开始 预售开始 
  

5 月 25 日 
   

预售开始 
 

5 月 31 日 预售结束 预售结束 预售结束 预售结束 
 

6 月 1 日 "开门红“活动开始 "开门红“活动开始 超级秒杀日 活动开始 
 

6 月 2 日 
  

超级品牌联盟盛典 
  

6 月 3 日 "开门红“活动结束 "开门红“活动结束 万店狂欢日 
  

6 月 4 日 “品类狂欢”活动开始 
    

6 月 8 日 
    

活动开始 

6 月 13 日 “品类狂欢”活动结束 
    

6 月 14 日 
 

“狂欢日”活动预热 
   

6 月 15 日 
 

“狂欢日”活动预热 
   

6 月 16 日 “618 狂欢日”活动开始 “狂欢日”活动开始 主推国潮/新锐品牌 
  

6 月 17 日 
  

超级直播日 
  

6 月 18 日 
  

巅峰秒杀日 活动结束 
 

6 月 19 日 
  

尾货返场 
  

6 月 20 日 “618 狂欢日”活动结束 “狂欢日”活动结束 尾货返场 
 

活动结束 

资料来源：各公司官网，光大证券研究所整理 

 

图 1：京东 618 期间 GMV 及同比增速 
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资料来源：京东官网，光大证券研究所整理 
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行业及公司评级体系 

评级 说明 

行 

业 

及 

公 

司 

评 

级 

买入 未来 6-12 个月的投资收益率领先市场基准指数 15%以上 

增持 未来 6-12 个月的投资收益率领先市场基准指数 5%至 15%； 

中性 未来 6-12 个月的投资收益率与市场基准指数的变动幅度相差-5%至 5%； 

减持 未来 6-12 个月的投资收益率落后市场基准指数 5%至 15%； 

卖出 未来 6-12 个月的投资收益率落后市场基准指数 15%以上； 

无评级 因无法获取必要的资料，或者公司面临无法预见结果的重大不确定性事件，或者其他原因，致使无法给出明确的投资评级。 

基准指数说明： 
A 股主板基准为沪深 300 指数；中小盘基准为中小板指；创业板基准为创业板指；新三板基准为新三板指数；港股基准指数为恒生

指数。 

分析、估值方法的局限性说明 

本报告所包含的分析基于各种假设，不同假设可能导致分析结果出现重大不同。本报告采用的各种估值方法及模型均有其局限性，估值结果不保
证所涉及证券能够在该价格交易。 
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