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本期内容提要: 

[Table_Summary] [Table_Summary] 
➢ 上周家电板块涨跌幅为-2.67%，沪深 300 指数涨跌幅为-3.21%，家电

板块跑赢沪深 300 指数 0.54 个百分点，在所有一级行业中排序 15/28。

行业 PE（TTM）来看，家电行业 PE（TTM）为 18.23，位于申万 28

各一级行业中的 20 名，估值相较其他行业而言仍处于较低位。 

➢ 本周主要原材料价格总体平稳，铜价格环比略有下滑。本周铜价现货

结算均价同比上涨 66.77%，铝均价同比上涨 56.53%，中塑指数同比

上涨 20.12%，三种材料本周均价分别环比变化-2.94、+0.25、+0.19%，

上周钢材综合价格指数同比上涨 43.78%，环比下跌 0.73%。我们预计

未来大宗原材料价格将趋于稳定，持续上升趋势将得到改善。 

➢ 消费者需求旺盛，家电消费再创新高。根据星图数据，6 月 1 日至 6 月

18 日，2021 年 618 大促期间全网 GMV 达到 5784.8 亿元，同比增长

26.5 亿元；根据京东战报显示，活动期间 GMV 超过 3438 亿元，同比

增长 27.7%。分品类来看，家用电器消费需求旺盛，在 618 大促期间

各平台销售额合计达 824 亿元，同比+32.59%，位列各品类首位，家

用电器销量排名前三的分别为三大白电龙头美的、海尔和格力。 

➢ 在 2020 年小家电消费高基数的背景下，小熊、苏泊尔、九阳、北鼎等

小家电品牌大促期间依旧保持高速增长。我们认为尽管疫情期间小家

电的销售高增给各品牌带来压力，但是消费者对各类小家电的使用习

惯逐渐养成，且小家电渗透率仍处于较低水平，未来行业市场空间巨

大。 

➢ 扫地机器人、按摩仪、智能投影等成为大热品类。科沃斯、石头科技天

猫官方旗舰店销售额均实现破亿，分别同比增长 127.4%、122.7%，

销售量分别同比增长 81.8%、87.9%。按摩仪品类中，奥佳华稳居京东

健康电器累计销售额榜单首位，奥佳华天猫旗舰店销售量额分别同比

增长 90.5%、50.1%；倍轻松旗舰店销售量额分别同比增长 129.6%、

215.9%。智能投影仪品类中，极米科技天猫旗舰店销售量额分别同比

增长 43.5%、54.2%，从京东平台来看，5 月 24 日至 6 月 13 日数据，

极米科技销量和销售额口径市占率分别达到 27.0%、44.9%。 

➢ 高端化需求不断显现。套系化产品成为家电消费新趋势。这次 618 活

动期间， TCL 智慧家电套购成交额增长 470%，美的套系产品销售额

同比增长 59%。 

➢ 总体来看，本次 618 大促家电销售总额再创新高体现出家电行业整体

需求已经旺盛。白电、厨电等更新需求空间巨大，智能化、套系化、

高端化的发展趋势也将为传统大家电带来新的增长空间；集成灶、厨

房小家电、扫地机器人、智能按摩仪、智能投影仪等新兴品类赛道空

间巨大，我们看好行业长期发展潜力。  

➢ 投资建议：1）空调销售旺季到来，积极关注白电龙头美的集团、海尔
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智家；关注库存充足、基本面改善的格力电器。2）积极关注渗透率快

速提升的扫地机器人龙头企业科沃斯、石头科技，积极关注智能投影

行业龙头极米科技，关注平衡车龙头企业九号公司。3）关注小家电行

业龙头企业九阳股份，关注自主品牌摩飞快速提升的新宝股份和经营

能力强、品牌差异化的小熊电器。4）积极关注渗透率提升中的集成灶

龙头浙江美大、火星人，以及受益于地产景气度回暖的老板电器。 

➢ 风险因素：原材料价格持续上升风险、产品教育不及预期、市场竞争加

剧、宏观经济波动风险等 
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一、本周市场行情 

上周家电板块涨跌幅为-2.67%，沪深 300指数涨跌幅为-3.21%，家电板块跑赢沪深 300指

数 0.54个百分点，在所有一级行业中排序 15/28。 

 

行业 PE（TTM）来看，家电行业 PE（TTM）为 18.23，位于申万 28各一级行业中的 20名，

估值相较其他行业而言仍处于较低位。 

 

个股表现：涨幅前五的个股分别是聚隆科技（14.83%）、云米科技（9.80%）、海立股份

（9.33%）、海信视像（8.07%）、石头科技（7.24%）；跌幅前五的个股分别为天际股份（-

16.80%）、飞科电器（-9.05%）、公牛集团（-8.81%）、ST雪莱（-8.62%）、九阳股份（-

7.60%）。换手率前五的个股分别为天际股份（13.19%）、云米科技（7.33）、春光科技

（7.31%）、开能健康（5.86%）、康盛股份（5.76%）。 

 

图 1：申万一级行业指数本周涨跌幅排序 

 
资料来源：万得，信达证券研发中心 

图 2：申万一级行业各板块 PE（TTM）对比 

 
资料来源：万得，信达证券研发中心 
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二 、原材料价格变动 

家电产品主要原材料为铜、铝、钢材以及塑料。我们选取 LME铜现货结算价格、LME铝现

货结算价格、钢材综合价格指数和中塑指数作为家电原材料成本跟踪指标。 

 

本周主要原材料价格总体平稳，铜价格环比略有下滑。本周铜价现货结算均价同比上涨

66.77%，铝均价同比上涨 56.53%，中塑指数同比上涨 20.12%，三种材料本周均价分别环比

变化-2.94、+0.25、+0.19%，上周钢材综合价格指数同比上涨 43.78%，环比下跌 0.73%。

我们预计未来大宗原材料价格将趋于稳定，持续上升趋势将得到改善。 

图 3：LME 铜现货结算价变化（美元/吨）  图 4：LME 铝现货结算价变化（美元/吨） 

 

 

 

资料来源：万得，信达证券研发中心  资料来源：万得，信达证券研发中心 

 

图 5：钢材综合价格指数变化  图 6：中塑指数变化 

 

 

 

资料来源：万得，信达证券研发中心  资料来源：万得，信达证券研发中心 
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三 、618 家电消费需求不减，清洁电器、投影仪、按摩仪器等成消费新热点 

3.1 年中购物狂欢月，家电需求不减再创新高 

年中购物狂欢月，活动时间延长推动消费。今年京东与天猫“618”购物节均在 5.24 日开启

产品预售，6 月 1 日至 6 月 3 日为预售产品的尾款结算日，6 月 4 日起京东和天猫分别开启

分品类狂欢。京东今年恰逢 18 周年庆，各类活动轮番上场，6 月 8 日为京东会员 PLUSDAY，

购物返还 20 倍京东豆，6 月 16 日、17 日分别开启品牌盛典和直播超级夜。今年京东和天

猫 618 活动期同样至 6 月 20 日结束，长达 28 天的活动时间为消费者提供了充足的消费选

择时间，也为商家缓解了单一爆发时间点带来的库存、物流压力，同时通过延长促销时间段

的方式提高整体 GMV。 

图 7：2021 年京东、天猫 618 活动时间线 

 

资料来源：京东、天猫 APP，信达证券研发中心 

消费者需求旺盛，家电消费再创新高。根据星图数据，6 月 1 日至 6 月 18 日，2021 年 618

大促期间全网 GMV 达到 5784.8 亿元，同比增长 26.5 亿元；根据京东战报显示，活动期间

GMV 超过 3438 亿元，同比增长 27.7%。分品类来看，家用电器消费需求旺盛，在 618 大

促期间各平台销售额合计达 824 亿元，同比+32.59%，位列各品类首位。 

图 8：2021 年 618 大促期间各品类销额排名（亿元） 

 
资料来源：星图数据，信达证券研发中心 
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表 1：2021 年 618 购物节战报速递 

 2021 年 2020 年 同比 

九号公司 2.8 亿 约 0.53 亿 销量+424% 

火星人 2.68 亿 1.81 亿 销额+48% 

海尔智家 

冰箱+55%，洗衣机+41%，热水器+116%，冷柜+43%，中央空调

+69%，厨电高端增幅 28 倍 

卡萨帝 1W+高端空冰洗第一，1W+空调份额第一 

  

格力 京东空调销额第一   

美的 160 亿 125 亿 销额+28% 

COLMO   销售+191% 

小天鹅 15 亿 8 亿 销额+87.5% 

华凌 14 亿 3.6 亿 销售+365% 

东芝 约 1.38 亿 5000 万 销售+176.7% 

布谷 超 1300 万 超 2000 万，1.9 万台 销额-35% 

小米 
190 亿 

截至 6 月 18 日 1 点空调 8.5 亿，洗衣机 1.5 亿 
100 亿 销额+90% 

TCL 超 21 亿  智慧家电套购成交额+470% 

峰米 超 1 亿  激光电视销售额+106% 

坚果 4 亿 2.51 亿 销额+259% 

奥佳华 京东累计销额第一   

荣泰健康 618 当天天猫&京东销额第一     

资料来源：星图数据，各品牌公众号、官方微博,信达证券研发中心 

注：金额均为 6.1 日起累计值，更多数据我们将持续更新 

3.2 大电需求突显，多个小家电品牌高基数下表现优异 

根据星图数据，2021 年期 618 家用电器销量排名前三的分别为三大白电龙头美的、海尔和

格力。美的系全网总销额 2021 年 618 期间突破 160 亿，同比增长 28%，其中小天鹅、华

凌、东芝销售额分别突破 15 亿、14 亿、1.38 亿；格力空调位居京东空调销售量榜首；海尔

实现冰箱、洗衣机、热水器、冷柜等多品类份额全网第一。 

图 9：美的系全网总销量突破 160 亿   图 10：格力京东平台空调效率第一 

 

 

 
资料来源：美的官网微博，信达证券研发中心  资料来源：格力电器官网微博，信达证券研发中心 

消费需求复苏明显，集成灶新品类快速增长。从具体店铺来看，根据淘数据，格力空调旗舰

店、美的官旗、海尔官旗、海信官旗 6 月 1 日至 6 月 18 日期间销售量分别同比增长 16.9%、

7.7%、19.9%、28.7%，销售额分别同比增长 11.8%、20%、27.8%、101.5%。受地产复苏

等影响，厨房电器销售情况同样喜人。老板官方旗舰店大促期间销售量额分别同比增长

19.0%、21.2%；集成灶品类增长迅速，美大、火星人、亿田天猫官方旗舰店销量分别同比
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增长 215.0%、24.5%、328.8%，销额分别同比增长 179.9%、54.1%、452.3%，火星人 18

天累计销额 2.68 亿元，位居天猫、京东集成灶类目首位。 

表 2：大家电主要品牌天猫旗舰店 618 大促期间销量额（万台，万元，%） 

大家电 

  销量（万台） 销额（万元） 销量同比 销售同比 

格力空调旗舰店 51.6 123984.3 16.9% 11.8% 

美的官方旗舰店 132.1 137242.1 7.7% 28.0% 

美的生活旗舰店 49.2 11978.5 32.2% 67.5% 

海尔官方旗舰店 54.4 142328.6 19.9% 27.8% 

海信官方旗舰店 6.7 20626.6 28.7% 101.5% 

厨房电器 

 销量（万台） 销额（万元） 销量同比 销售同比 

美大电器旗舰店 0.3 2638.2 215.0% 179.9% 

火星人电器旗舰店 1.1 11408.3 24.5% 54.1% 

亿田电器旗舰店 0.5 5280.1 328.8% 452.3% 

老板官方旗舰店 7.3 19326.4 19.0% 21.2% 

资料来源：淘数据，信达证券研发中心 

在 2020 年小家电消费高基数的背景下，小熊、苏泊尔、九阳、北鼎等小家电品牌大促期间

依旧保持高速增长。根据淘数据，小熊电器官方、厨房、生活三大旗舰店合计销量、额，同

比增长 51.4%、116.2%；九阳官方、厨房电器、厨具天猫旗舰店合计销量额分别同比增长

14.8%、3.4%；苏泊尔官方、厨房电器、炊具旗舰店合计销售量额分别同比增 8.2%、12.6%；

北鼎官方旗舰店大促期间销量额分别达到 11.7 万台、4748.3 万元，分别同比增长 71.6%、

50.8%。相比之下，摩飞今年 618 期间表现不佳，官方旗舰店和多维互动旗舰店合计销量额

分别减少 23.3%、34.8%。我们认为，尽管疫情期间小家电的销售高增给各品牌带来压力，

但是消费者对各类小家电的使用习惯逐渐养成，且小家电渗透率仍处于较低水平，未来行业

市场空间巨大。 

表 3：小家电主要品牌天猫旗舰店 618 大促期间销量额（万台，万元，%） 

 销量（万台） 销额（万元） 销量同比 销售同比 

小熊电器官方旗舰店 30.7 7408.1 81.6% 144.8% 

小熊厨房电器旗舰店 5.0 1083.0 4.9% 52.7% 

小熊生活电器旗舰店 3.8 553.5 -13.9% 23.5% 

小熊合计 39.6 9044.7 51.4% 116.2% 

九阳官方旗舰店 56.9 14299.4 70.7% 26.8% 

九阳厨具旗舰店 46.8 3427.1 9.2% 13.4% 

九阳厨房电器旗舰店 18.2 5363.6 -39.4% -33.3% 

九阳合计 121.9 23090.2 14.8% 3.4% 

苏泊尔官方旗舰店 34.6 13428.5 69.0% 74.8% 

苏泊尔厨房电器旗舰店 19.1 4054.6 22.0% 38.89% 

苏泊尔炊具旗舰店 20.4 2947.5 -37.0% -25.4% 

苏泊尔合计 74.1 16395.1 8.2% 12.6% 

摩飞电器旗舰店 6.2 2964.2 -19.2% -37.1% 

摩飞电器多维互动专卖店 2.2 731.3 -33.1% -23.6% 

摩飞合计 8.4 3695.6 -23.3% -34.8% 

buydeem 北鼎官方旗舰店 11.7 4748.3 71.6% 50.8% 

资料来源：淘数据，信达证券研发中心 

 

3.3 清洁电器、投影仪、按摩器成消费新热点 
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今年来消费者对于卫生、健康等要求不断提升，推动扫地机器人、按摩仪成为大热品类。今

年 618 期间，扫地机器人品牌销售火爆，科沃斯、石头科技天猫官方旗舰店销售额均实现破

亿，分别达到 3.9 亿、1.0 亿，分别同比增长 127.4%、122.7%，销售量分别同比增长 81.8%、

87.9%。主打吸尘器和洗地机的添可旗舰店销量增长超过 8 倍，销售量额分别达到 10.1 万

台、3.97 亿元，分别同比增长 882.8%、1631.3%；凭借自身差异化的魔洁系列吸尘器和新

推出的洗地机，莱克电气也实现了较好增长，莱克嘉平瑞雪专卖店在大促期间销量额分别同

比增长 47.1%、81.7%。 

按摩仪品类中，奥佳华稳居京东健康电器累计销售额榜单首位，SKG、荣泰健康、倍轻松紧

随其后。从天猫平台来看，奥佳华旗舰店活动期间销售量额分别同比增长 90.5%、50.1%；

倍轻松旗舰店销售量额分别同比增长 129.6%、215.9%，而 SKG 在天猫平台表现不佳，旗

舰店销量分别下滑 54.0%、38.4%。 

表 4：清洁类电器主要品牌天猫旗舰店 618 大促期间销量额（万台，万元，%） 

清洁电器 

 销量（万台） 销额（万元） 销量同比 销售同比 

科沃斯旗舰店 16.8 38935.9 81.8% 127.4% 

石头电器旗舰店 5.1 10005.0 87.9% 122.7% 

tineco 添可旗舰店 10.1 39722.9 882.8% 1641.3% 

lexy 莱克嘉平瑞雪专卖店 3.5 1938.1 47.1% 81.7% 

按摩电器 

 销量（万台） 销额（万元） 销量同比 销售同比 

奥佳华旗舰店 1.1 3376.5 90.5% 50.1% 

倍轻松旗舰店 10.4 9251.5 129.6% 215.9% 

SKG 旗舰店 3.7 2407.5 -54.0% -38.4% 

                      资料来源：淘数据，信达证券研发中心 

智能投影仪品类中，极米科技天猫旗舰店销售量额分别同比增长 43.5%、54.2%，峰米和当

贝旗舰店销售量分别增长 13.7%、180.6%，坚果表现不佳，官旗销售量额分别下滑 28.4%、

26.4%。从京东平台来看，大促期间极米科技在智能投影仪市占率方面保持绝对领先，根据

5 月 24 日至 6 月 13 日数据，极米科技销量和销售额口径市占率分别达到 27.0%、44.9%。 

表 5：智能投影仪主要品牌天猫旗舰店 618 大促期间销量额（万台，万元，%） 

 销量（万台） 销额（万元） 销量同比 销售同比 

极米科技旗舰店 6.3 22319.9 43.5% 54.2% 

峰米旗舰店 0.3 1190.8 13.7% -29.6% 

当贝旗舰店 1.5 4799.9 180.6% 343.0% 

坚果旗舰店 1.9 6299.6 -28.4% -26.4% 

                     资料来源：淘数据，信达证券研发中心 

 

表 6：智能投影仪主要品牌京东 618 大促期间销量额（5.24-6.13）（台，万元，%） 

 品牌 
5.24-6.13（包括预售期） 累计市占率 2020 年 6 月 2020.6 市占率 

销量 销额（万元） 销量 销额 销量 销额（万元） 销量 销额 

极米 21685 8561.3 27.0% 44.9% 59969 20685.1 36.3% 49.0% 

当贝 4494 1762.7 5.6% 9.3% 2632 976.7 1.6% 2.3% 

坚果 4517 1725.6 5.6% 9.1% 12933 4067.1 7.8% 9.6% 

米家 2482 899.7 3.1% 4.7% 7881 2946.9 4.8% 7.0% 

峰米 247 246.1 0.3% 1.3% 639 387.6 0.4% 0.9% 

行业 80293 19052.1   165287 42252.9   

资料来源：鲸参谋，信达证券研发中心  
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四、成本承压厂家促销让利谨慎，高端套系成增量新思路 

4.1 原材料涨价成本承压，618商家促销让利谨慎 

从 2020 年年中开始，家用电器制造所需的铜、铝、钢、塑料等原材料价格持续上涨，尽管

许多家电整机制造企业可以凭借其行业优势将原材料成本向上游零部件厂商和下游消费者

转嫁，且大多企业本身对常用原材料多采用存货管理，但长时间持续性原材料上涨依旧给家

电企业带来了巨大的成本压力，企业毛利水平承压。在这样的大背景下，本次 618购物节各

家电品牌的促销幅度倾向谨慎。 

1） 白电：空冰洗均小幅降价 

本次 618 延用了预售模式，让利形式主要分为品牌让利和平台让利两种模式，品牌打折基

本保证“保价 618”，即大促期间保持稳定最低价。因此我们仅对空调的日常价和最高到手

价进行了统计，我们分别选取了美的、格力、海尔、奥克斯各 4 款不同匹数空调的打折数据。

在四个品牌中，海尔打折力度最大，4 款空调平均降价幅度达到 16.31%，而美的、格力、

奥克斯空调的平均打折幅度均在九折左右。 

表 7：618 各品牌空调打折力度（%） 

 美的 格力 海尔 奥克斯 

大 1 匹 8.83% 12.77% 20.70% 19.06% 

大 1.5 匹 11.11% 12.00% 20.32% 12.00% 

大 2 匹 12.00% 10.11% 11.91% 6.78% 

大 3 匹 10.00% 8.33% 12.33% 8.20% 

平均 10.49% 10.80% 16.31% 11.51% 

资料来源：淘数据, 天猫，信达证券研发中心 

冰箱产品方面，根据我们选取的四个冰箱品牌的热销产品，海尔冰箱的折扣力度最大，我们

所选的两款产品分别降价 21.69%、24.00%；海信的两款冰箱产品降价幅度相差较大，原本

定价更高的 519L 十字对开门冰箱折扣力度接近 25%，而另一款仅为九折；美的的两款热门

冰箱产品平均降级幅度在 18%左右，外资品牌西门子的产品尽管单价高，但让利幅度相比

较小。 

表 8：618 各品牌冰箱打折力度（元，%） 

 日常价 到手价 打折力度 

海尔 546L 四开门 8299 6499 21.69% 

海尔 405L 多开门 4999 3799 24.00% 

美的 523 升十字对开门 4599 3799 17.40% 

美的 601 升对开双开门 5499 4499 18.19% 

海信 BCD-519WTVBP  2999 2699 10.00% 

海信 BCD-536WFK1DPUT 4899 3699 24.49% 

西门子对开门 KX50NS20TI 6999 6149 12.14% 

资料来源：淘数据,天猫，信达证券研发中心 

在我们选取的热销产品中，海尔和小天鹅分别有一款产品折扣力度达到七五折，但同品牌的

产品打折力度并不一致。美的的两款洗烘一体滚动洗衣机价格分别下降 8.57%、11.43%，

海信的一款 10KG 洗烘一体洗衣机和日常价格相比仅下降 7.5%。 
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表 9：618 各品牌洗衣机打折力度（元，%） 

 日常价 到手价 打折力度 

Haier/海尔 EG100MATE3S 变频 10 公斤 3499 2599 25.72% 

海尔 10 公斤波轮洗衣机 EB100Z139U1 1599 1399 12.51% 

美的 10 公斤全自动 MD100VT707WDY 3499 3199 8.57% 

美的洗烘一体 MD100VT57 3499 3099 11.43% 

小天鹅洗烘干一体机 10KG  3899 2899 25.65% 

小天鹅全自动水魔方家用 10KG 5379 4699 12.64% 

海信 10kg 洗烘一体 HD100DC14FIT 3999 3699 7.50% 

海信 3KG 迷你波轮洗衣机 1999 1599 20.01% 

资料来源：淘数据,天猫 信达证券研发中心整理 

总体来说，分品类来看，空调产品单价偏低，打折力度相较冰箱和洗衣机更小；分品牌来看，

海尔今年促销力度相对较大，其他品牌促销力度并未有显著区别，同一品牌、同一品类的不

同产品之间打折力度差异化明显。 

2）积极推动产品渗透率提升，集成灶促销力度普遍高于传统厨电 

国内厨电行业逐渐进入存量竞争阶段，行业竞争不断加剧。本次 618 预售期间，传统厨电

品牌老板、方太、华帝的热销烟灶套餐分别较日常价格下降 3.72%、6.82%、11.77%。和

传统厨电品牌相比，集成灶打折力度更大，我们认为一方面是因为集成灶单品价格要高于

分体厨房大电，可让利空间较大，另一方面，为了进一步提升集成灶的渗透率，各集成灶

品牌纷纷提高优惠幅度吸引消费者。 

我们选取浙江美大、火星人、亿田、帅丰四大品牌的各三款不同类型集成灶价格进行折扣

对比，四大品牌平均折扣分别为 11.84%、9.32%、9.82%和 3.91%，让利程度存在一定差

异。集成灶各品牌之中，浙江美大产品本身定价较高，本次大促促销力度相对最大，而帅

丰的整体降价幅度明显低于其他集成灶品牌。 

表 10：618 传统厨电品牌打折力度（元，%） 

 日常价 预售价 打折力度 

老板电器烟灶套餐 27N0H+37/57 4569 4399 3.72% 

方太 JCD6+TH31B 4399 4099 6.82% 

华帝烟灶套餐 i11142+i10049 5099 4499 11.77% 

资料来源：淘数据,天猫，中关村在线，信达证券研发中心整理 

表 11：618 集成灶品牌打折力度（%） 

 浙江美大 火星人 亿田 帅丰 

蒸烤一体 7.83% 10.47% 11.54% 4.21% 

烟灶消 13.24% 10.56% 14.29% 3.67% 

烟灶蒸 14.45% 6.93% 3.67% 3.85% 

平均 11.84% 9.32% 9.83% 3.91% 

资料来源：淘数据,天猫，各集成灶品牌官网，信达证券研发中心整理 

 

3） 清洁电器：品牌打折力度差异大， 

清洁类电器品牌在本次 618 期间打折力度不一，其中 Shark 促销力度显著高于同行平均水

平，Shark 热销蒸汽拖把 P3air 相交日常价格下降 33.37%，科沃斯和石头科技的热销拖地
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机 T9MAX 和 T7Splus 折扣分别为九折和八折，去年热销的添可洗地机折扣也在九折左

右。 

表 12：618 清洁小家电品牌打折力度（元，%） 

 原价 到手价 折扣力度 

科沃斯地宝 T9MAX 2999 2699 10.00% 

石头科技 T7S Plus 3499 2799 20.01% 

云鲸小白鲸 4299 3699 13.96% 

Shark 蒸汽拖把 P3 899 599 33.37% 

TINECO 添可洗地机芙万无线智能洗地机 3090 2790 9.71% 

资料来源：淘数据,天猫 信达证券研发中心整理 

 

4）智能投影仪：新品降价幅度有限  

在这一次的 618 大促中，几大知名投影品牌并未通过大规模降价的方式进行市场份额的争

夺。极米 2021 年新上市的两款投影 H3S 和 RS Pro 仅分别降价 100 元、200 元，坚果的

G9 价格同样仅下降 100 元，而其高端 U1 4K 激光电视产品并未进行调价；相比之下，峰

米的 4K Cinema Pro 激光电视折扣达到九折，峰米另一款产品 Vogue Pro 让利幅度相对较

小，价格下降 4.45%；当贝 X3 和 D3X 两款产品分别下降 6.67%。 

表 13：618 投影仪品牌打折力度（元，%） 

 日常价 到手价 打折力度 

极米 RS Pro 2 4K 8699 8599 1.15% 

极米 H3S 5899 5599 5.09% 

坚果 G9 2999 2899 3.33% 

坚果 U1 4K 9999 9999 0.00% 

峰米 4K Cinema Pro 13499 11999 11.11% 

峰米 Vogue Pro 4499 4299 4.45% 

当贝 X3 5999 5799 3.33% 

当贝 D3X 2999 2799 6.67% 

资料来源：淘数据,天猫 信达证券研发中心整理 

 

在从我们选取的品类打折幅度来看，今年“618”购物节各品牌的降价幅度相对谨慎，空

冰洗等品类产品折扣与日常品牌让利幅度相近，而集成灶等需积极提升渗透率的新品类品

牌打折意愿相对更为强烈。 

 

4.2 改换思路，高端化、套系化、智能化成商家新方向 

今年 618 购物节中，和低价促销相比，各商家将重点放在了高端化、套系化、智能化这些

关键词上，改换思路实现销售的增长。 

高端化需求不断显现。京东开门红当日，智能冰箱全天成交额同比增长超过 10 倍，1 小时

内集尘类扫地机器人成交额同比+200%，8000 元以上高端柜机销量同比增长 230%，卡萨

帝、COLMO 高端品牌成交额同比增长 200%，10000 元以上中高端电视成交额同比增长

200%以上，高端蒸烤一体集成灶成交额同比增长 5 倍。从累计数值来看，海尔高端厨电

增幅达 28 倍，美的高端品牌 COLMO 全网销额增长 191%，峰米激光电视销售额增长

109%。中高端家电的热卖体现出当下消费者消费水平的提高，价格不是购买的唯一衡量
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标准，消费者对产品品质的要求不断提升 

表 14：京东 618 开门红细分品类战报 

品类 战报 

空调 8000 元以上高端柜机销量同比+230%，卡萨帝、COLMO 高端品牌成交额同比+200% 

电视 10000 元以上中高端电视成交额同比+200%+ 

冰洗 
分区洗洗衣机成交额同比+20 倍，400L 以上超大容量冰箱成交额同比+5 倍 

海信真空冰箱、卡萨帝原石冰箱 10 秒成交额超去年全天 

厨电 

高端蒸烤一体集成灶成交额同比+5 倍 

静音烟灶成交额同比+8 倍 

12 套及以上大容量洗碗机成交额占比翻倍 

小家电 

扫地机器人成交额同比+近 5 倍 

眼部按摩仪成交额同比+超 10 倍 

空气循环扇成交额同比+超 5 倍 

开放平台 

集尘类扫地机器人成交额同比+200% 

便携式冲牙器品类成交额同比+5 倍 

添可前 3 分钟成交量同比+20 倍 

资料来源：京东官方微博，信达证券研发中心 

从场景到家电，套系化产品成为家电消费新趋势。除了产品高端化，家电品牌纷纷推出套系

化产品，通过不同的生活场景规划成套家电，为消费者提供更为人性化的智能家居体验。这

次618活动期间，海尔智家套购占比达到全网40.6%，TCL智慧家电套购成交额增长470%，

美的套系产品销售额同比增长 59%，美的的空冰洗组合、小家电组合、厨卫焕新组合销售量

分别达到 11、42、7 万套。  

图 11：海尔智家全网套购占比 40.6%   图 12：美的套系产品销量快速增长 

 

 

 资料来源：海尔智慧家庭公众号，信达证券研发中心  资料来源：美的官网微博，信达证券研发中心 

总体来看，本次 618 大促家电销售总额再创新高体现出家电行业整体需求已经旺盛。白电、

厨电等更新需求空间巨大，智能化、套系化、高端化的发展趋势也将为传统大家电带来新的

增长空间；集成灶、厨房小家电、扫地机器人、智能按摩仪、智能投影仪等新兴品类赛道空

间巨大，我们看好行业长期发展潜力。 
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投资建议 

空调销售旺季到来，积极关注白电龙头美的集团、海尔智家；关注库存充足、基本面改善

的格力电器。 

积极关注渗透率快速提升的扫地机器人龙头企业科沃斯、石头科技，积极关注智能投影行

业龙头极米科技，关注平衡车龙头企业九号公司。 

关注小家电行业龙头企业九阳股份，关注自主品牌摩飞快速提升的新宝股份和经营能力

强、品牌差异化的小熊电器。 

积极关注渗透率提升中的集成灶龙头浙江美大、火星人，以及受益于地产景气度回暖的老

板电器。 

 

风险因素 

原材料价格持续上升风险、产品教育不及预期、市场竞争加剧、宏观经济波动风险等 
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投资建议的比较标准 股票投资评级 行业投资评级 

本报告采用的基准指数 ：沪深 300

指数（以下简称基准）； 

时间段：报告发布之日起 6 个月

内。 

买入：股价相对强于基准 20％以上； 看好：行业指数超越基准； 

增持：股价相对强于基准 5％～20％； 中性：行业指数与基准基本持平； 

持有：股价相对基准波动在±5% 之间； 看淡：行业指数弱于基准。 

卖出：股价相对弱于基准 5％以下。  


