
 

- 1 - 

敬请参阅最后一页特别声明 

 

 
 
 
 

  

市场数据(人民币）   

市场优化平均市盈率 18.90 

国金电商指数 5655 

沪深 300 指数 5156 

上证指数 3567 

深证成指 14785 

中小板综指 13186 

  
 

   

相关报告 

1.《京东淘系加强商家支持，抖快破圈新品

类-618 年中大促点评》，2021.6.21 

 

 

 

                                                    

杨晓峰 分析师 SAC 执业编号：S1130520040001 

yangxiaofeng＠gjzq.com.cn 

廖馨瑶 联系人 

liaoxinyao@gjzq.com.cn 

  
  

  

海外电商年中大促： 

Prime Day 增速承压，运营监管趋严 
 
基本结论 

 

一、高基数+运输短缺，Prime Day 增速预计承压 

◼ 2021 年亚马逊 Prime Day 同比增长预计 18.97%（去年同期增长 43%）。
会员日为 6 月 21~22 日，预计实现销售额 117.9 亿美元。今年最畅销品类包
括工具、美容、营养品、婴儿护理、电子产品、服装等。分地区来看，每年
美国市场的销售额占比都在 60%以上，而其他国家市场则不到 40%。 

◼ 供应链问题或导致参与度降低。由于疫情的持续，以及运输材料、运输劳动
力的短缺等问题导致运输成本上升，或降低商家在利润较低的大促期间提高
销量的意愿。2021 年折扣力度预计弱于往年。据物流企业 Freightos 调查，
今年有超 75%的中小型卖家存在供应链问题，近一半的受访者表示可能会出
现库存短缺的问题。 

◼ 多个大促同时开启，或导致消费分流。美国两大连锁巨头沃尔玛与塔吉特都
宣布加入年中大促，沃尔玛 Deal for days 促销活动于 6 月 20~23 日举行，
在线上、线下均有较大力度的限定折扣。沃尔玛优势在于线下，但电商业务
在 2021 财年实现 79%增长，仍在持续发力。此外。塔吉特今年 Target 
Deal days 促销活动于 6 月 20 日至 22 日举行，主要在线上进行大促，涵盖
品类丰富。因此，今年亚马逊 Prime day 促销活动或被分流。 

 

二、头部卖家违规导致账号被封，大促期间卖家结构变化 

◼ 缺席 Prime Day 对于品牌线上销售会造成阶段性影响。线上运营规范且成
熟的品牌将更具优势。家具家居、服装、数码为我国跨境电商主打品类，亚
马逊为主要入驻平台。亚马逊整治卖家滥用评论行为，采取暂停卖家账户、
商品从网站下架的措施，部分大卖商家被封号，缺席 Prime Day。国内出口
跨境电商亦受到影响，涉及品类主要为数码产品、智能家居等。每年 Prime 
Day 和黑五为两个线上景气度高峰。 

 

投资建议 

◼ 我们认为疫情带来海外线上渗透率显著提升，亚马逊加强对商家刷单刷评论
的整治有助于建立并维护健康的电商竞争环境。建议关注电商平台亚马逊及
成熟跨境品牌商安科创新。 

 

风险提示 

◼ 海外疫情反复；海外线上需求回落；运输成本上升挤压利润；品牌参与力
度削弱；库存不足不能满足消费者需求；工会罢工抗议；贸易摩擦加剧等 
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一、高基数+运输短缺，Prime Day 增速预计承压 

1.1 2021 年亚马逊 Prime Day 预计同比增长 18.97% 

◼ 今年会员日为 6 月 21 日至 22 日。据 eMarketer 数据，今年预计实现销售
额 117.9 亿美元，同比增长 18.97%。据 Adobe Analytics 的统计数据，今
年首日销售额达 56 亿美元。过去 5 年中，为期两天的 Prime day 的销售额
占亚马逊全年的 GMV 比例总体呈上升趋势，过去两年均在 2%以上。 

◼ 亚马逊表示，2021 年 Prime Day 最畅销的品类包括工具、美容、营养品、
婴儿护理、电子产品、服装和家居用品。分地区来看，每年美国市场的销
售额占比都在 60%以上，而其他国家市场则不到 40%。  

图表 1：亚马逊 Prime 会员日发展 

 
来源：国金证券研究所 

 

图表 2：2015-2021 年亚马逊 Prime day 销售额  图表 3： Prime day 占全年亚马逊 GMV 比例（%） 

 

 

 
来源：eMarketer，国金证券研究所  来源：eMarketer，国金证券研究所 
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图表 4：美国亚马逊 Prime 会员数量  图表 5：亚马逊 Prime day 分地区销售额占比 

 

 

 
来源：CIRP，国金证券研究所  来源：eMarketer，国金证券研究所 

 

图表 6：亚马逊 Prime day 分地区销售额占比  图表 7： 2021 年 Prime Day 打折力度预计弱于往年 

 

 

 
*2019 年 Prime day 折扣力度 

来源：Google trend，国金证券研究所  来源：雨果跨境，国金证券研究所 

 

1.2 供应链问题或导致参与度降低 

◼ 由于疫情的持续，以及运输材料、运输劳动力的短缺等问题导致运输成本
上升，或降低商家在利润较低的大促期间提高销量的意愿。据雨果跨境
2019 年统计数据，大多数 Prime Day 交易的折扣率为 25%-50%,其次是
10%-25%。2021 年折扣力度预计弱于往年。全球供应链问题可能会导致
今年 Prime day 的参与度下滑。据物流企业 Freightos 调查，今年有超 75%
的中小型卖家存在供应链问题，近一半的受访者表示可能会出现库存短缺
的问题。 

1.3 多个大促同时开启，或导致消费分流 

◼ 今年美国两大连锁巨头沃尔玛与塔吉特都宣布加入年中大促，沃尔玛 Deal 
for days 促销活动于 6 月 20 日至 23 日举行，在线上、线下均有较大力度
的限定折扣。沃尔玛优势在于线下，但电商业务在 2021 财年实现 79%增
长，仍在持续发力。此外。塔吉特今年 Target Deal days 促销活动于 6 月
20 日至 22 日举行，主要在线上进行大促，涵盖品类丰富。因此，今年亚
马逊 Prime day 促销活动或被分流。 
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二、头部卖家违规导致账号被封，大促期间卖家结构变化 

家具家居、服装、数码是我国跨境电商企业主要涉及的品类。家具家居
（49%）、服装鞋帽（48%）、数码 3C（45%）为我国跨境电商的主要销售
品类，且与其他品类拉开了较大差距。在各大海外电商平台中，亚马逊为
跨境电商企业入驻的首选平台，入驻率达到了 43.3%，因而我国在亚马逊
各国网站上都成为了卖家数量比例排名第一的海外国家，在加拿大站
（58%）、西班牙站（51%）、意大利站（43%）、法国站（42%）的数量比
例甚至超过了本土卖家比例。 

 

图表 8：我国跨境电商企业入驻平台分布情况  图表 9：我国跨境电商 B2C 品类分布 

 

 

 

来源：亿邦智库调研，国金证券研究所  来源：亿邦智库调研，国金证券研究所 

 

图表 10：亚马逊各国站点中国卖家数量比例 

 
来源：AMZ 实战，国金证券研究所 

亚马逊运营监管趋严，有助于维护健康竞争环境。对于卖家滥用评论，影
响公平、健康的运营环境，亚马逊采取暂停卖家账户、商品从网站下架的
措施，治理虚假评论刷单。亚马逊加强打击虚假评论力度，部分大卖商家
被封号，国内出口跨境电商亦受到影响，涉及品类主要为数码产品、智能
家居等。据国金大数据，以移动电源为例，每年 Prime Day 和黑五为两个
线上景气度高峰，缺席 Prime Day 对于部分品牌线上销售会造成阶段性影
响。线上运营规范且成熟的品牌将更具优势。 
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图表 12：充电宝海外线上市场份额  图表 13：充电宝海外线上销售额 

 
 

*时间：2020 年 4 月~2021 年 3 月 

 

 
 
 
*时间：2020 年 4 月~2021 年 3 月 

来源：国金证券研究所  来源：国金证券研究所 

 
 

图表 14：安克创新 2020 年各地区收入占比  图表 15：安克创新 2020 年分渠道收入占比 

 

 

 

来源：公司财报，国金证券研究所  来源：公司财报，国金证券研究所 

 

三、投资建议 
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图表 11：充电宝海外线上销售在 Prime Day 和黑五处于高景气 

 
时间：2020 年 4 月~2021 年 3 月 

来源：国金证券研究所 
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我们认为疫情带来海外线上渗透率显著提升，亚马逊加强对商家刷单刷评
论的整治有助于建立并维护健康的电商竞争环境。建议关注电商平台亚马
逊及成熟跨境品牌商安科创新。 

 

四、风险提示 

海外疫情反复； 

海外线上需求回落； 

运输成本上升挤压利润； 

品牌参与力度削弱； 

库存不足不能满足消费者需求； 

工会罢工抗议； 

贸易摩擦加剧等。 

 

  



行业研究 

- 8 - 

敬请参阅最后一页特别声明 

 

 

公司投资评级的说明： 

买入：预期未来 6－12个月内上涨幅度在 15%以上； 

增持：预期未来 6－12个月内上涨幅度在 5%－15%； 

中性：预期未来 6－12个月内变动幅度在 -5%－5%； 

减持：预期未来 6－12个月内下跌幅度在 5%以上。 

 

 

 

 

 

行业投资评级的说明： 

买入：预期未来 3－6 个月内该行业上涨幅度超过大盘在 15%以上； 

增持：预期未来 3－6 个月内该行业上涨幅度超过大盘在 5%－15%； 

中性：预期未来 3－6 个月内该行业变动幅度相对大盘在 -5%－5%； 

减持：预期未来 3－6 个月内该行业下跌幅度超过大盘在 5%以上。 
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