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行业走势图 

618 小家电全景追踪系列三：自清洁+拖地产品成为最
大赢家，按摩器材显著放量 
 

综合 6.1-20 日的数据来看，行业景气度的排名与第一阶段成交基本一致，
为清洁电器>个护按摩>厨房电器。分子行业看，清洁电器中自清洁系统+
拖地类产品成交领跑，解放双手和解决拖地痛点的产品仍是主要趋势。个护
按摩产品按摩器材成交水平对比去年 6 月显著提升，其中便携式按摩仪成交
放量明显，头部品牌的按摩椅产品 GMV 表现出色。厨房电器中刚需类产品
成交水平对比去年 6 月基本保持平稳，长尾产品景气度分化，随着消费者对
健康、便捷需求的逐步重视，空气炸锅产品的景气度较好，显著受益于疫情
的品类如电热饭盒成交水平对比去年 6 月则略显后劲不足。新兴品类如炒菜
机、母婴厨房用品等增速良好，但随着新品牌的进入，市场竞争也更为激烈。 
1.清洁电器：洗地机+自清洁系统成趋势，清洁电器整体成交大幅领跑 
清洁电器中洗地机品类销售大幅放量，带自清洁系统的产品成交水平亮眼。
洗地机头部品牌添可 618 期间在阿里平台的 GMV 是去年 6 月全月水平的
10 倍左右。扫地机在清洁电器中的景气度也毫不逊色，在生活电器大品类
中，排名前五的热销产品扫地机占其中三位，其中带有自清洁系统的云鲸扫
地机和科沃斯 N9+的累计成交额分别位居清洁电器的一二位，带自清洁的
添可洗地机成交额也颇为靠前。 
2.按摩电器：按摩电器呈高景气度，便携式按摩仪受到青睐 
按摩电器景气度高，便携式按摩仪成交额领跑。根据按摩电器整体品类 618
期间（6.1-6.20）最终的成交数据显示，按摩电器销售情况出色，部分品牌
如倍轻松、奥佳华、ihoco、荣泰 21 年 618 期间成交情况远超 20 年 6 月全
月的成交额，其中倍轻松和 ihoco 更是超过去年 6 月全月成交额 2 倍以上。 
3.厨房电器：刚需品类成交领跑，长尾品类景气度分化 
厨房电器景气度相对其他行业较低，刚需品类成交额占比稳中有升。今年
618 期间厨房电器成交额与去年 6 月全月相比仍有一定的差距，分品牌看，
北鼎同比去年 6 月全月的完成度相对较高，为 91%，其他各品牌的成交额同
比去年 6 月全月的完成度在 43%-81%之间。从成交结构看，刚需品类成交额
占比基本跟去年相似，部分品牌如美的、小熊在今年 618 期间刚需品类成
交额占该品牌总成交额的比例同比去年 6 月全月显著上升，说明消费者在今
年 618 期间对厨房电器的需求更偏向刚需品类。 

投资建议：618 期间最终成交情况的行业景气度排名与第一阶段成交的行业
景气度排名基本一致，为清洁电器>个护按摩>厨房电器。其中清洁电器和
个护按摩品类成交放量不仅是因为疫情的催化，其背后的核心驱动力是这些
品类在国内保有量和渗透率提升所致。 

综合今年 618 的表现，我们认为，随着人均收入水平的提升，我国消费者
对健康、品质生活意识将得到加强，清洁与个护电器国内渗透率有望继续提
升，市场容量将进入快速扩张期。建议关注科沃斯、石头科技、莱克电器。 

风险提示：618 大促全渠道销售不及预期，新品销售不及预期，原材料波动
风险等。 
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618 年中大促于 20 日正式结束，本篇报告主要运用阿里平台生意参谋的数据分析 618 期
间（1-20 日）分小家电子行业和品牌的成交情况。综合 6.1-20 日的数据来看，行业景气
度的排名与第一阶段成交基本一致，为清洁电器>个护按摩>厨房电器。分子行业看，清
洁电器中自清洁系统+拖地类产品成交领跑，解放双手和解决拖地痛点的产品仍是主要趋
势。个护按摩产品按摩器材成交水平对比去年 6 月显著提升，其中便携式按摩仪成交放量
明显，头部品牌的按摩椅产品 GMV 表现出色。厨房电器中刚需类产品成交水平对比去年 6

月基本保持平稳，长尾产品景气度分化，随着消费者对健康、便捷需求的逐步重视，空气
炸锅产品的景气度较好，显著受益于疫情的品类如电热饭盒成交水平对比去年 6 月则略显
后劲不足。新兴品类如炒菜机、母婴厨房用品等增速良好，但随着新品牌的进入，市场竞
争也更为激烈。 

 

1. 清洁电器：洗地机+自清洁系统成趋势，清洁电器整体成交大
幅领跑 

清洁电器中洗地机品类销售大幅放量，带自清洁系统的产品成交水平亮眼。洗地机头部品
牌添可 618 期间在阿里平台的 GMV 是去年 6 月全月水平的 10 倍左右。扫地机在清洁电器
中的景气度也毫不逊色，在生活电器大品类中，排名前五的热销产品扫地机占其中三位，
其中带有自清洁系统的云鲸扫地机和科沃斯 N9+的累计成交额分别位居清洁电器的一二
位，带自清洁的添可洗地机成交额也颇为靠前。 

图 1：618 期间生活清洁电器品类成交情况（万元） 

 

资料来源：生意参谋，天风证券研究所 

 

表 1：生活电器品类中 618 期间累计热销单品 top5（万元） 

 

资料来源：生意参谋，天风证券研究所 

 

洗地机成交额高度集中，添可以绝对优势领跑。虽然自去年以来进入洗地机市场的品牌日
益增加，竞争也逐渐激烈，但添可在洗地机品类中的成交额仍保持较强的优势。根据添可
的战报披露，618 期间添可成交额破 9 亿元，同比 1132%，在天猫、京东、苏宁三大平台
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洗地机品类市占率第一，其中在天猫市占率 76%，在生活电器和洗地机均排名第一。从热
销产品看，一代芙万洗地机在降价后更具性价比，成为购机首选，二代芙万旗舰机新品定
位高端市场，在添可洗地机总成交额中占比为 45%。即使是第四位的芙万 2.0slim 机型也比
必胜洗地机高出一倍左右的成交额，足见添可在洗地机中的强势地位。 

图 2：618 期间洗地机品类成交情况（万元） 

 

资料来源：生意参谋，天风证券研究所 

*注：莱克吉米缺少 20 年 6 月数据 

 

表 2：洗地机品类中 618 期间累计热销单品 top5（万元） 

 

资料来源：生意参谋，天风证券研究所 

 

扫地机中自清洁系统+拖地功能为今年大促主力机型。品牌方面，科沃斯凭借 3 款上半年
新发售的新机累计成交额位居第一，其中带自清洁系统的 N9+成交额占科沃斯在阿里平台
总成交额接近 50%。云鲸凭借一款带自清洁系统的扫地机位居热销产品榜单第一位，扫地
机品牌成交排名第二的佳绩，同比去年 6 月全月的成交额高出 4 倍。充分说明今年仍然持
续了自清洁系统+拖地组合的热门趋势，消费者对于解放双手和拖地需求不减。 

图 3：618 期间扫地机品类成交情况（万元） 
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资料来源：生意参谋，天风证券研究所 

 

表 3：扫地机品类中 618 期间累计热销单品 top5（万元） 

 

资料来源：生意参谋，天风证券研究所 

 

蒸汽拖把成交情况相比扫地机和洗地机略显逊色。与洗地机和扫地机相比，蒸汽拖把的成
交情况同比去年 6 月全月略显疲态，大部分品牌成交情况同比都有所减少。从各品牌横向
比较的情况看，shark 仍然在成交额上以绝对优势领先，热销产品前五中占据四位，且每
款热销产品占 shark 蒸汽拖把总成交额的比例分布相对均匀，T8 和 P3air 合计占比 53%。 

图 4：618 期间蒸汽拖把品类成交情况（万元） 

 

资料来源：生意参谋，天风证券研究所 

*注：小熊缺少 20 年 6 月数据 

 

表 4：蒸汽拖把品类中 618 期间累计热销单品 top5（万元） 
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资料来源：生意参谋，天风证券研究所 

 

2. 按摩电器：按摩电器呈高景气度，便携式按摩仪受到青睐 

按摩电器景气度高，便携式按摩仪成交额领跑。根据按摩电器整体品类 618 期间（6.1-6.20）
最终的成交数据显示，按摩电器销售情况出色，部分品牌如倍轻松、奥佳华、ihoco、荣泰
21 年 618 期间成交情况远超 20 年 6 月全月的成交额，其中倍轻松和 ihoco 更是超过去年
6 月全月成交额 2 倍以上。 

图 5：618 期间按摩电器品类成交情况（万元） 

 

资料来源：生意参谋，天风证券研究所 

*注：摩摩哒缺少 20 年 6 月数据 

 

便携式按摩仪中颈椎颈部按摩仪为热销大单品。分品类看，便携式按摩仪整体的成交水平
显著高于按摩椅；品牌上，按摩椅荣泰、芝华仕、奥佳华成交额领跑，便携式按摩仪主要
是 SKG 和倍轻松品牌二分天下，成交品类上倍轻松主要以颈部、头部和眼部按摩仪为主，
分别占倍轻松总成交额的 55%、17%和 26%，SKG 主要以颈部按摩仪为主，成交额占 SKG 的
73%。 

 

图 6：618 期间按摩椅成交情况（万元）  图 7：618 期间便携式按摩仪成交情况（万元） 
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资料来源：生意参谋，天风证券研究所  资料来源：生意参谋，天风证券研究所 

*注：摩摩哒缺少 20 年 6 月数据 

 

3. 厨房电器：刚需品类成交领跑，长尾品类景气度分化 

厨房电器景气度相对其他行业较低，刚需品类成交额占比稳中有升。今年 618 期间厨房电
器成交额与去年 6 月全月相比仍有一定的差距，分品牌看，北鼎同比去年 6 月全月的完成
度相对较高，为 91%，其他各品牌的成交额同比去年 6 月全月的完成度在 43%-81%之间。
从成交结构看，刚需品类成交额占比基本跟去年相似，部分品牌如美的、小熊在今年 618

期间刚需品类成交额占该品牌总成交额的比例同比去年 6 月全月显著上升，说明消费者在
今年 618 期间对厨房电器的需求更偏向刚需品类。 

图 8：618 期间厨房电器成交情况（万元） 

 

资料来源：生意参谋，天风证券研究所 

 

 

图 9：618 期间刚需品类占品牌整体成交额的比例（%） 
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资料来源：生意参谋，天风证券研究所 

 

刚需品类成交情况相对较好，部分品牌刚需品类成交额甚至超过去年 6 月全月的水平。分
产品看，破壁机热销产品中新品居多，电饭煲热销产品中则呈现出小容量产品排名更居前
的现象。横向比较各类产品，电压力锅在今年 618 的成交水平对比去年 6 月全月的成交额
的完成度更高，美的、九阳、小熊单品类的成交额均略超去年 6 月全月的成交水平。分品
牌看，小熊在刚需品类上的成交额对比去年 6 月全月有显著提升。 

图 10：618 期间电饭煲成交情况（万元）  图 11：618 期间电压力锅成交情况（万元） 

 

 

 

资料来源：生意参谋，天风证券研究所  资料来源：生意参谋，天风证券研究所 

 

图 12：618 期间破壁机成交情况（万元）  图 13：618 期间豆浆机成交情况（万元） 

 

 

 

资料来源：生意参谋，天风证券研究所  资料来源：生意参谋，天风证券研究所 

 

长尾品类景气度较为分化。长尾品类中空气炸锅的景气度较高，美的、九阳的成交额显著
高于其去年 6 月全月的成交水平。而在去年显著受益于疫情的品类，如电热饭盒，则在成
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交额上有较为显著的下滑。分品牌看，九阳在长尾品类中表现较好，空气炸锅、三明治机
和电热饭盒的成交额已超过去年 6 月全月的成交水平。 

图 14：618 期间多功能料理锅成交情况（万元）  图 15：618 期间空气炸锅成交情况（万元） 

 

 

 

资料来源：生意参谋，天风证券研究所  资料来源：生意参谋，天风证券研究所 

*注：东菱缺少 20 年 6 月数据 

 

图 16：618 期间三明治成交情况（万元）  图 17：618 期间电热饭盒成交情况（万元） 

 

 

 

资料来源：生意参谋，天风证券研究所  资料来源：生意参谋，天风证券研究所 

 

 

新兴品类迅速增长，新晋品牌竞争激励。618 期间新兴品类的成交情况较好，炒菜机同比
去年 6 月新增部分品牌，市场竞争更为激烈，热销商品排行榜也从美的九阳包揽转为百家
齐鸣的局面，许多新兴品牌皆榜上有名。从热销商品的成交情况看，苏泊尔凭借新品小 C

料理机稳居第一，莱克旗下的三食黄小厨品牌的料理机则获得了第三的佳绩。婴童厨房小
家电产品的增长则更为明显，母婴品类的需求有明显释放。 

图 18：618 期间炒菜机成交情况（万元）  图 19：618 期间婴童厨房小家电成交情况（万元） 
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资料来源：生意参谋，天风证券研究所 

*注：苏泊尔缺少 20 年 6 月数据 

 资料来源：生意参谋，天风证券研究所 

 

表 5：618 期间各公司战报一览 

 

资料来源：格力、美的、海尔、老板等公司官方微博，官方公众号，天风证券研究所 

 

投资建议 

618 期间最终成交情况的行业景气度排名与第一阶段成交的行业景气度排名基本一致，为
清洁电器>个护按摩>厨房电器。其中清洁电器和个护按摩品类成交放量不仅是因为疫情的
催化，其背后的核心驱动力是这些品类在国内保有量和渗透率提升所致。根据欧睿数据显
示，刚需类的厨房小电如食物料理机渗透率为 30%左右，而清洁电器中偏刚需类吸尘器产
品的渗透率则不足 10%，个护品类中口腔护理类的产品也不足 3%。从品类上来看，若参考
日本人均小家电支出结构，至 2035 年，我国清洁电器市场规模将增长 263%，个护小家电
与厨房小家电（例如咖啡机、制冰机、电水壶等）将增长 182%，衣物护理小家电将增长
231%，细分品类将是驱动小家电行业增长的重要驱动力。 

综合今年 618 的表现，我们认为，随着人均收入水平的提升，我国消费者对健康、品质生
活意识将得到加强，清洁与个护电器国内渗透率有望继续提升，市场容量将进入快速扩张
期。建议关注科沃斯、石头科技、莱克电器。 

风险提示：618 大促全渠道销售不及预期，新品销售不及预期，原材料波动风险等。 
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