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本周观点：如何看待黑电现状及未来发展？ 

产销状况 ① 产销回落：根据产业在线数据显示，2021 年电视产销回落明
显。2021 年 1-5 月电视产量为 4980 万台，同比 2020 年下降 5.19%，同比
2019 年下降 13.08%。同期电视销量为 4934.1 万台，同比 2020 年下降 4.76%，
同比 2019 年下降 13.06%。② 量跌额涨：根据奥维云网数据显示，2020 年
9 月至 2021 年 5 月，电视零售量累计同比下降 5.7%，零售额累计同比增长
23.03%。由于原材料上涨，面板价格提升，疫情影响等因素，导致黑电价格
持续走高，过高的价格遏制了部分需求。预计未来下半年原材料供给缺口缓
解，面板产能提升等因素，将带动供需关系回归正常区间。 

市场形势 ① 保有量暂时承压：根据国家统计局的数据，2012 年后，由于
智能手机等新型电子设备的出现和互联网视频的普及，传统彩电行业收到冲
击，彩电保有量在 120 台上下波动。② 短期趋势：视听设备消费者一直在
向着更大的屏幕转移购买重心。大屏幕作为需求方向，包含了大尺寸液晶电
视，OLED、激光电视和数字微投等。未来面向大屏的更新换代方向将会在
短期继续存在，大屏高端市场将代替低价走量市场成为各厂商抢夺的新高
地。③ 长期趋势：在大屏视听设备的长期渗透后，在高清，内容源丰富的
驱动下，叠加未来作为全屋智能影音中枢和智能中枢，大屏视听设备与移动
电子设备将重新划分赛道，未来有望重回增量市场。 

行业格局 ① 集中度低，市场份额稳定：2021 年 1-5 月线上电视销售，前
四大品牌共占据市场份额的 56%；线下前三大品牌共占市场份额的 60%（销
售量）和 58%（销售额）。龙头品牌市场占有率相近，其他品牌众多且市占
率分散，各厂商份额保持稳定。② 液晶电视市占率收窄，新技术产品逆势
上行：根据中怡康数据，OLED 电视 2021 年上半年线下销量月平均增速
37.0%，线上销量月平均增速 138.6%；激光电视 2021 年上半年线下销量月平
均增速 39.0%，线下销量月平均增速 65.3%。③ 技术革新成为企业破局关键：
在技术端，OLED、Mini/Micro LED 以及激光电视等新技术和新概念的普及，
冲击着传统 LCD 市场，在大屏化、高端化的需求刺激下，技术革新将为行
业带来新的增长空间。在企业端，各大厂积极布局 Mini/Micro LED 市场；
激光电视领域，海信视像凭借其 RGB 三原色技术成为行业龙头；OLED 领域，
索尼和创维两强争霸，预计竞争格局将持续。 

本周家电板块走势：本周沪深 300 指数-0.23%，创业板指数+2.26%，中小板
指数+1.49%，家电板块-1.57%。从细分板块看白电、黑电、小家电涨跌幅分
别为-2.56%、-3.64%、-3.1%。个股中，本周涨幅前五名是珈伟新能、*ST 康
盛、东方电热、天银机电、天际股份；本周跌幅前五名是莱克电气、开能健
康、石头科技、爱仕达、海信视像。         

原材料价格走势：2021 年 7 月 10 日，SHFE 铜、铝现货结算价分别为 68770
和 18900 元/吨；SHFE 铜相较于上周+0.95%，铝相较于上周+0.05%。2021
年以来铜价+18.45%，铝价+21.04%。2021 年 7 月 10 日，中塑价格指数为
1043.09，相较于上周+0.14%，2021 年以来+8.11%。2021 年 6 月 25 日，钢
材综合价格指数为 143.47，相较于上上周价格-2.33%，2021 年以来+14.86%。 

投资建议：今年以来，家电标的的股价走势较大程度上受到上半年以来各子
行业景气度的影响。展望后市我们认为，一方面紧抓高景气度细分赛道，建
议关注科沃斯、石头科技等；另一方面，传统家电赛道股价回调已较为充分，
未来成本压力与需求可能转好，建议关注格力电器、海尔智家、美的集团。 

风险提示： 
疫情加剧，房地产市场、汇率、原材料价格波动风险，新品销售不及预期。 
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1. 本周观点：如何看待黑电现状及未来发展 

本篇报告从产销状况，市场形势以及行业格局三个方面交叉分析黑电产业现状，通过历史
数据和当前趋势预测未来黑电产业发展方向。 

1.1. 产销状况 

1.1.1. 产销回落，市场规模收紧 

根据产业在线数据显示，2021年电视产销回落明显。2021年 1-5月电视产量为 4980万台，
同比 2020 年下降 5.19%，同比 2019 年下降 13.08%。同期电视销量为 4934.1 万台，同比
2020年下降 4.76%，同比 2019年下降 13.06%。其中内销为 1545万台，同比 19年下降 22.87%；
外销为 3390 万台，同比 19 年下降 7.72%。 

图 1：2019 年 1 月-2021 年 5 月电视产量（万台）及同比（%）  图 2：2019 年 1 月-2021 年 5 月电视内外销量（万台）及同比（%） 

 

 

 

资料来源：产业在线，天风证券研究所  资料来源：产业在线，天风证券研究所 

 

1.1.2. 量跌额涨，零售额表现亮眼 

2020 年 9 月之前，电视零售量与零售额增长率差距相对微小，边际变化相似， 2020 年 9

月，由于电视均价开始上升，量额差距逐渐扩大。根据奥维云网数据显示，2020 年 9 月至
2021 年 5 月，电视零售量累计同比下降 5.7%，零售额累计同比增长 23.03%，零售额增长
表现亮眼。 

图 3： 19 M1-21 M5 零售额同比与零售量同比（%）  图 4： 19 M1-21 M5 零售均价（元）及均价同比（%） 

 

 

 

资料来源：奥维云网，天风证券研究所  资料来源：奥维云网，天风证券研究所 
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2020 年 4 月-9 月，电视各原材料价格依次进入上行通道，原材料价格上升导致电视面板
成本以及其他零部件成本大幅增加，叠加因为疫情原因导致的海运成本上升，线下渠道销
售受阻等因素，使电视厂商为缓解资金压力大幅提高售价。尽管电视销量处于下降趋势，
但因原材料价格上升和产品技术创新导致的产品均价大幅上涨，以及对大屏高端产品的消
费趋势，均价增长程度远超销售量下降程度，故销售额实现明显正增长。 

进入第二季度以来，IC、玻璃基板、偏光片等上游原材料的短缺趋势有所缓解，上游供给
短缺问题有望在今年下半年得到解决。但从需求端看，随着疫苗接种率的不断提高，居民
在电子领域的消费模式将逐渐从疫情期间的居家娱乐模式转换为户外娱乐模式，特别是旅
游和其他疫情期间不能进行的户外活动。消费习惯的改变将对 2021 年下半年黑电市场的
需求产生负面影响。 

 

1.2. 市场形势 

1.2.1. 受智能产品冲击，保有量暂时承压 

自 1985 年彩电开始进入中国消费市场，随着经济发展和消费水平提高，彩电渗透率逐年
升高。2012 年，彩电在中国消费市场保有量暂时达到峰值，每百户城镇居民保有量达到
136.07 台；每百户农村居民保有量达到 116.90 台。2012 年后，由于智能手机等新型电子
设备的出现和互联网视频的普及，传统彩电行业受到冲击，彩电保有量在 120台上下波动。 

图 5：1985 年-2020 年 城镇及农村居民每百户彩电保有量（台） 

 
资料来源：国家统计局，天风证券研究所 

 

1.2.2. 短期：更新换代，大屏需求旺盛 

短期来看，视听设备消费者持续向着更大的屏幕转移购买重心。大屏幕作为需求方向，包
含了大尺寸液晶电视，OLED、激光电视和数字微投等。根据中怡康数据显示，2017 年-2019

年 60 寸以上电视市场份额持续升高，主流大屏产品尺寸不断突破向超大屏发展。2020 年
12 月-2021 年 5 月，75 寸及以上的超大屏电视市场分额持续增加，尤其线下渠道发展迅
速，2021 年 5 月线下渠道 75 寸及以上超大屏电视市场份额达到 13.3%。除此之外，大屏
激光电视和数字微投市场占有率也在稳步提升。面向大屏的更新换代方向将会在短期继续
存在，大屏高端市场将代替低价走量市场成为各视听设备厂商抢夺的新高地。 
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图 6：16 M5-19 M1 电视分尺寸零售额市场占比（%） 

 

资料来源：中怡康，天风证券研究所 

图 7： 21 M1- M6 各电视品类线上市场占有率（%）  图 8： 21 M1- M6 各电视品类线下市场占有率（%） 

 

 

 

资料来源：奥维云网，天风证券研究所  资料来源：奥维云网，天风证券研究所 

 

1.2.3. 长期：突破桎梏，重回增量市场 

长期来看，消费者完成更新换代后，以大屏显示为核心的视听设备有望重回增量市场。对
于小屏低清晰度电视，手机，平板电脑等移动电子设备的出现以更便利，更清晰和更多的
内容代替部分电视功能，消费者对电视黏性降低，电视和电子产品之间的分界线逐渐模糊，
消费者的视听需求被替代是电视保有量稳定的长期原因。在大屏视听设备的长期渗透后，
在高清，内容源丰富的驱动下，叠加未来作为全屋智能影音中枢和智能中枢，大屏视听设
备与移动电子设备将重新划分赛道，未来有望重回增量市场。 

 

1.3. 行业格局 

1.3.1. 行业集中度低，市场份额稳定 

2021 年 1-5 月线上电视销量和销额前四分别为小米，海信，TCL 和创维，前四大品牌共占
据市场份额的 56%（销售量/销售额）；线下销量和销额前三分别为海信，TCL，和创维，前
三大品牌共占市场份额的 60%（销售量）和 58%（销售额）。龙头品牌市场占有率相近，其
他品牌众多且市占率分散，行业集中度较低。市场份额波动频率及波动幅度表现正常，各
厂商份额保持稳定。 
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图 9：21M1-M5 彩电线上零售量市场份额（%）  图 10：21M1-M5 彩电线上零售额市场份额（%） 

 

 

 

资料来源：奥维云网，天风证券研究所  资料来源：奥维云网，天风证券研究所 

 

图 11：21M1-M5 彩电线下零售量市场份额（%）  图 12：21M1-M5 彩电线上零售额市场份额（%） 

 

 

 

资料来源：奥维云网，天风证券研究所  资料来源：奥维云网，天风证券研究所 

 

1.3.2. 液晶电视市占率收窄，新技术产品逆势上行 

从 2021 上半年销量规模同比来看，受益于后疫情时代大屏高端趋势凸显，OLED、激光电
视等黑电新兴品类增速和市场份额占比逆势上行。小尺寸液晶电视由于市场需求逐渐降低，
已经缺乏上涨动力。大尺寸液晶电视虽然市场需求强烈，但经过持续涨价，叠加趋同化的
产品市场，商品性价比已超过消费者心理预期。与此同时，由于 OLED、激光电视等新技
术更能满足消费者对于大屏化、高端化、差异化的需求，2021 年上半年销量增速强劲。根
据中怡康数据显示，在液晶电视线上与线下销量出现负增长的情况下，OLED 电视 2021 年
上半年线下销量月平均增速 37.0%，线上销量月平均增速 138.6%；激光电视 2021 年上半年
线下销量月平均增速 39.0%，线下销量月平均增速 65.3%。 
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图 13：21 M1-M6 各电视品类线上市场份额（%）  图 14：21 M1-M6 各电视品类线下市场份额（%） 

 

 

 

资料来源：中怡康，天风证券研究所  资料来源：中怡康，天风证券研究所 

表 1：21 M1-M6 彩电各品类销量增速 

 

 

资料来源：中怡康，天风证券研究所 

 

1.3.3. 走出行业寒冬，新技术成破局关键 

技术端：在厂商将目光投向大屏高端产品的背景下，硬件技术的推进成为未来黑点行业发
展关键。当前 OLED，Mini/Micro LED 成为传统电视厂商发展的重心。与传统 LCD 液晶显
示相比，OLED 和 Mini/Micro LED 在亮度，对比度，能耗，色彩解析度等方面都具有明显
的性能优势。OLED 方面，烧屏，寿命短等缺点对于使用年限 10 年以上的电视面板非常致
命；Micro LED 方面，高速和高良率巨量转移、键合及颜色均匀性问题也是急需解决的难
题。当前作为向 Micro LED 过度，并且支持 8K 对比度的 Mini LED 产品便成为各厂商推进
的重点。截止 2021 年 6 月，共有七家厂商推出能适应 8K 分辨率的 Mini LED 电视。 

图 15：各显示技术性能对比 

 

资料来源：Mini-LED 显示与 Micro LED 显示浅析_林伟瀚，天风证券研究所 
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除 OLED 和 Mini/Micro LED 以外，激光投影产品区别于传统电视，也将成为大屏高端市
场的主要竞争者。与传统的平板电视不同，激光电视由一台反射式投射的超短焦投影主机
和一块 80-120 英寸的大尺寸抗光幕构成，属于前置投影性质的大屏显示系统。相比于液
晶电视，激光电视，尤其是 RGB 三色激光电视在色彩对比度，大屏显示，色域覆盖上有碾
压级别的领先，除此之外还具有护眼和低功耗等优势。当前激光电视价格在不断下探，根
据奥维云网数据，2021 年 6 月激光电视线上均价同比下降 12.2%，线下均价同比下降 7%。
在其他新技术产品价格高企的背景下，我们预期激光电视品类将会以低价高质的优势率先
站稳大屏市场。 

企业端：各大厂商积极布局 Mini LED、OLED、激光电视等新技术方向。激光电视方面，
海信视像独占龙头。海信视像凭借其领先的 RGB 三色投影技术和市场先发优势，以绝对的
市占率坐稳激光电视领域龙头。海信激光电视 2021 年上半年线上渠道平均市场占有率
74.6%，线下渠道平均市场占有率 97.3%。海信在 2020 欧洲杯投放大量广告宣传激光电视，
叠加其产品价格不断下调的趋势，预期海信激光电视未来市场占有率将继续保持龙头地位。
OLED 方面，创维索尼两强争霸。创维由于其本地化程度更高，线下渠道更占优势，市占
比 52.9%；索尼凭借其品牌效应和线上布局，线上渠道更占优势，市占比 38.1%。当前 OLED

竞争环境复杂，叠加 OLED 价格走高趋势，暂无厂商具备压倒性优势，预期当前 OLED 市
场竞争格局将继续维持。 

图 16：2021 年 M1-M6 激光电视厂商线上市场占有率（%）  图 17：2021 年 M1-M6 激光电视厂商线下市场占有率（%） 

 

 

 

资料来源：中怡康，天风证券研究所  资料来源：中怡康，天风证券研究所 

 

图 18：2021 年 M1-M6 OLED 厂商线上市场占有率（%）  图 19：2021 年 M1-M6 OLED 厂商线下市场占有率（%） 

 

 

 

资料来源：中怡康，天风证券研究所  资料来源：中怡康，天风证券研究所 
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2. 本周家电板块走势 

本周沪深 300 指数-0.23%，创业板指数+2.26%，中小板指数+1.49%，家电板块-1.57%。从
细分板块看白电、黑电、小家电涨跌幅分别为-2.56%、-3.64%、-3.1%。个股中，本周涨幅
前五名是珈伟新能、*ST 康盛、东方电热、天银机电、天际股份；本周跌幅前五名是莱克
电气、开能健康、石头科技、爱仕达、海信视像。        

    

                  

图 20：本周家电板块走势 

 

 

 

 

 

资料来源：Wind，天风证券研究所  

 

表 2：家电板块本周市场表现 

涨幅排名 证券代码 证券简称 周涨幅 周换手率 跌幅排名 证券代码 证券简称 周跌幅 周换手率 

1 300317.SZ 珈伟新能 23.99% 38.01% 1 603355.SH 莱克电气 -17.21% 3.70% 

2 002418.SZ *ST 康盛 22.62% 56.97% 2 300272.SZ 开能健康 -12.41% 28.31% 

3 300217.SZ 东方电热 22.01% 51.29% 3 688169.SH 石头科技 -8.15% 8.54% 

4 300342.SZ 天银机电 18.20% 43.49% 4 002403.SZ 爱仕达 -8.11% 10.51% 

5 002759.SZ 天际股份 16.61% 37.43% 5 600060.SH 海信视像 -7.90% 10.67% 

资料来源：Wind，天风证券研究所 

 

3. 本周资金流向 

图 21：格力电器北上净买入 

 

资料来源：wind，天风证券研究所 
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图 22：美的集团北上净买入 

 

资料来源：wind，天风证券研究所 

 
 

图 23：海尔智家北上净买入 

 

资料来源：wind，天风证券研究所 

 
 

图 24：2017 年以来家电板块走势 

 

资料来源：Wind，天风证券研究所 

 

 

 

30

50

70

90

110

130

-20

-15

-10

-5

0

5

10

15

20
净买入（亿元，左轴） 收盘价（前复权，右轴）

0

5

10

15

20

25

30

35

-6

-4

-2

0

2

4

6 净买入(亿) 收盘价(前复权)（右）

-100%

-50%

0%

50%

100%

150%

200%

2
0
1

7
/1

/1
5

2
0
1

7
/2

/1
5

2
0
1

7
/3

/1
5

2
0
1

7
/4

/1
5

2
0
1

7
/5

/1
5

2
0
1

7
/6

/1
5

2
0
1

7
/7

/1
5

2
0
1

7
/8

/1
5

2
0
1

7
/9

/1
5

2
0
1

7
/1

0
/1

5
2
0
1

7
/1

1
/1

5
2
0
1

7
/1

2
/1

5
2
0
1

8
/1

/1
5

2
0
1

8
/2

/1
5

2
0
1

8
/3

/1
5

2
0
1

8
/4

/1
5

2
0
1

8
/5

/1
5

2
0
1

8
/6

/1
5

2
0
1

8
/7

/1
5

2
0
1

8
/8

/1
5

2
0
1

8
/9

/1
5

2
0
1

8
/1

0
/1

5
2
0
1

8
/1

1
/1

5
2
0
1

8
/1

2
/1

5
2
0
1

9
/1

/1
5

2
0
1

9
/2

/1
5

2
0
1

9
/3

/1
5

2
0
1

9
/4

/1
5

2
0
1

9
/5

/1
5

2
0
1

9
/6

/1
5

2
0
1

9
/7

/1
5

2
0
1

9
/8

/1
5

2
0
1

9
/9

/1
5

2
0
1

9
/1

0
/1

5
2
0
1

9
/1

1
/1

5
2
0
1

9
/1

2
/1

5
2
0
2

0
/1

/1
5

2
0
2

0
/2

/1
5

2
0
2

0
/3

/1
5

2
0
2

0
/4

/1
5

2
0
2

0
/5

/1
5

2
0
2

0
/6

/1
5

2
0
2

0
/7

/1
5

2
0
2

0
/8

/1
5

2
0
2

0
/9

/1
5

2
0
2

0
/1

0
/1

5
2
0
2

0
/1

1
/1

5
2
0
2

0
/1

2
/1

5
2
0
2

1
/1

/1
5

2
0
2

1
/2

/1
5

2
0
2

1
/3

/1
5

2
0
2

1
/4

/1
5

2
0
2

1
/5

/1
5

2
0
2

1
/6

/1
5

沪深300 家电 白电 小家电 黑电



 
 

行业报告 | 行业研究周报 

      请务必阅读正文之后的信息披露和免责申明 10 

 

4. 原材料价格走势  

2021 年 7 月 10 日，SHFE 铜、铝现货结算价分别为 68770 和 18900 元/吨；SHFE 铜相较
于上周+0.95%，铝相较于上周+0.05%。2021 年以来铜价+18.45%，铝价+21.04%。2021 年 7

月 10 日，中塑价格指数为 1043.09，相较于上周+0.14%，2021 年以来+8.11%。2021 年 6

月 25 日，钢材综合价格指数为 143.47，相较于上上周价格-2.33%，2021 年以来+14.86%。
                  

图 25：铜、铝价格走势（元/吨） 

 

资料来源：Wind，天风证券研究所 

 

图 26：钢材价格走势（单位：1994 年 4 月=100）   图 27：塑料价格走势（单位：2005 年 11 月 1 日=1000） 

 

 

 

资料来源：中国钢铁联合网，天风证券研究所   资料来源：Wind，天风证券研究所 

 

5. 行业数据 

➢ 出货端：5 月空调产销略有下滑，4 月冰洗内销持续放量 

内销：21 年 5 月空调与 19 年同比仍为负值-14.5%，21 年 4 月油烟机与 19 年同期存在较
大缺口，为-11.98%；冰、洗基本恢复至 19 年同期水平，较 19 年同期增速为-8.38%/-8.11%。
21 年 1-5 月较 19 年同期空调缺口环比略有收窄（-19.41%），21 年 1-4 月较 19 年同期，
冰箱实现正增速（+0.42%），洗衣机继续放量（-6.43%），油烟机缺口持续修复（-20.53%）。 

外销：21 年 5 月空调外销持续向好，较 19 年同期增长 12.81%；21 年 4 月，冰箱、油烟机
较 19 年同期实现双位数增长，分别+26.54%/+18.92%；洗衣机较 19 年同期为 7.37%。21 年
1-5 月空调较 19 年同比增长 15.46%；21 年 1-4 月，冰、洗、油烟机较 19 年同期修复明显，
分别+41.37%/+11.50%/38.31%。 
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图 28：出货端空调内销月零售量、同比增速  图 29：出货端空调外销月零售量、同比增速 

 

 

 

资料来源：产业在线，天风证券研究所  资料来源：产业在线，天风证券研究所 

 

图 30：出货端冰箱内销月零售量、同比增速  图 31：出货端冰箱外销月零售量、同比增速 

 

 

 

资料来源：产业在线，天风证券研究所  资料来源：产业在线，天风证券研究所 

 

图 32：出货端洗衣机内销月零售量、同比增速  图 33：出货端洗衣机外销月零售量、同比增速 

 

 

 

资料来源：产业在线，天风证券研究所  资料来源：产业在线，天风证券研究所 
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图 34：出货端油烟机内销月零售量、同比增速  图 35：出货端油烟机外销月零售量、同比增速 

 

 

 

资料来源：产业在线，天风证券研究所  资料来源：产业在线，天风证券研究所 

 

➢ 零售端 

1）中怡康数据端 

销量： 空、冰、洗销量较 19 年同期仍存在较大缺口，21 年 5月分别-30.48%/-24.28%/-19.19%，
21 年 1-5 月分别-27.99%/-20.08%/-23.01%；  

均价：冰、洗 21 年 5 月均价较 19 年同期实现双位数增长，分别+24.64%/+18.94%，21 年
1-5 月分别+21.43%/+21.2%；油烟机 4 月均价较 19 年同期+9.17%，21 年 1-4 月为 9.82%；
空调均价基本修复至 19 年同期水平，21 年 5 月增速为-1.04%，21 年 1-5 月增速为-5.40%。 

图 36：中怡康空调月零售量、同比增速  图 37：中怡康空调月均价、同比增速 

 

 

 

资料来源：中怡康，天风证券研究所  资料来源：中怡康，天风证券研究所 

 

图 38：中怡康冰箱月零售量、同比增速  图 39：中怡康冰箱月均价、同比增速 

 

 

 

资料来源：中怡康，天风证券研究所  资料来源：中怡康，天风证券研究所 
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图 40：中怡康洗衣机月零售量、同比增速  图 41：中怡康洗衣机月均价、同比增速 

 

 

 

资料来源：中怡康，天风证券研究所  资料来源：中怡康，天风证券研究所 

 

图 42：中怡康油烟机月零售量、同比增速  图 43：中怡康油烟机月均价、同比增速 

 

 

 

资料来源：中怡康，天风证券研究所  资料来源：中怡康，天风证券研究所 

 

2） 奥维数据端 

W27，线上空调，冰箱，洗衣机等白电销量同比上升，线下数据表现亮眼，除净化器，电
饭煲，破壁机以外，各家电品类销量都有不同程度上升。 

全年累计：除个别小家电品类外，其余家电产品线上、线下均实现同比正增长。 
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表 9：奥维周度数据 

 

资料来源：奥维云网，天风证券研究所 

 

6. 本周公司公告及新闻 

➢ 重点公司公告 

7 月 5 日 

公牛集团：关于 2020 年限制性股票激励计划第一个解除限售期解除限售暨上市的公告 

2020 年限制性股票激励计划、第一个解除限售期实际可申请解除限售并上市流通的限制

性股票数量为 21.552 万股，占目前公司总股本的比例为 0.04%；此次解除限售的限制性

股票上市流通日为 2021 年 7 月 9 日。 

美的集团：关于回购部分社会公众股份的报告书 

美的集团股份有限公司（以下简称“公司”或“美的集团”）于 2021 年 6 月 5 日公告公

司第六期股权激励计划第一个行权期行权条件已经成就，经深圳证券交易所及中国证券登

记结算有限责任公司深圳分公司审核，公司第六期股权激励计划确定并通过考核的 965 名

激励对象可以在第一个行权期内行使其获得行权资格的共 870.825 万份股票期权。第六期

股权激励计划第一个行权期正式开始行权时间为：2021 年 7 月 6 日。本次自主行权股票

期权的期权代码：037078；期权简称：美的 JLC7。 

7 月 6 日 

石头科技：2020 年年度权益分派实施公告 

公司拟每 10 股派发现金红利 20.55 元，股权登记日为 2021 年 7 月 12 日，除权(息)日为

2021 年 7 月 13 日，现金红利发放日为 2021 年 7 月 13 日。 

九阳股份：2020 年度权益分派实施公告 

本公司 2020 年年度权益分派方案为：以公司现有总股本 767,033,000 股为基数，向全体

股东每 10 股派 10.0 元人民币现金（含税）。本次权益分派股权登记日为：2021 年 7 月

12 日，除权除息日为：2021 年 7 月 13 日。 
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7 月 7 日 

创维数字：2021 年半年度业绩预告  

业绩预报：上半年预计净利润约 2.68 亿元~3.1 亿元，同比增长 50.01%~73.52%。业绩

变动原因：1,2021 年半年度净利润比上年同期有较大幅度增长,基于本报告期融合终端,宽

带连接及专业显示的销售数量,规模比上年同期增长,且出售子公司深圳市创维群欣安防科

技股份有限公司 55%股份取得投资收益及公司获得政府补助所致.2,报告期内,预计非经常

性损益对公司净利润的影响金额约为人民币 13,304.92 万元,主要是出售子公司深圳市创

维群欣安防科技股份有限公司 55%股份取得税后投资收益 9,191.28 万元及报告期公司收

到计入当期损益的政府补助累计 4,840.59 万元。 

7 月 8 日 

新宝股份：关于首次实施回购部分社会公众股份的公告  

2021 年 7 月 8 日，公司首次以集中竞价交易方式实施回购股份，回购股份数量为 222,200

股，占公司总股本的 0.03%，最高成交价为 25.10 元/股，最低成交价为 24.58 元/股，支

付的回购总金额为 5,525,328.00 元（不含交易费用）。 

➢ 行业新闻： 

7 月 8 日，月 8 日，海尔智家健康、中关村物联网产业联盟和北京嘉合百善等企业在三翼
鸟海尔智家北京体验中心 001 共同发起了“智慧家庭&社区健康管理服务标准”主题研讨
会。研讨会上，海尔智家健康与参会生态方共同讨论智慧人居生态市场，就智慧康养、智
慧社区等方面开展深入合作，后续将通过基于海尔智家健康平台打造五位一体的海尔智家
康联网，提供健康生活所需的产品、服务和解决方案，并针对平台服务中的关键节点，联
合产业链上下游共同研讨互联标准和服务标准，共同为用户解决健康场景管理难题。（来
源：21 经济网，http://www.21jingji.com/2021/7-9/wMMDE0MTBfMTYyNTgwMg.html） 

 

7. 投资建议与个股推荐 

今年以来，家电标的的股价走势较大程度上受到上半年以来各子行业景气度的影响。白电
行业景气度由于原材料价格大幅度上行，在成本端和终端需求均受到一定抑制；厨电方面，
集成灶行业由于渗透率较低，增速领先；小家电中，低渗透率、偏刚需的清洁电器在产品
升级的带动下放量明显。展望后市我们认为，一方面紧抓高景气度细分赛道，建议关注科
沃斯、石头科技等；另一方面，传统家电赛道股价回调已较为充分，未来成本压力与需求
可能转好，建议关注格力电器、海尔智家、美的集团。 

 

风险提示 

疫情扩大，房地产市场、汇率、原材料价格波动风险，新品销售不及预期。 
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