
 

 

 

http://research.stocke.com.cn 1/12 请务必阅读正文之后的免责条款部分 

 

 

[Table_main] 公司研究类模板  

专
题
报
告 

 食品饮料  报告日期：2021 年 07 月 13 日  

 618 催化下业绩环比提升显著，价格仍为主要驱动力  

──阿里渠道 6 月酒类线上数据跟踪点评 
 

  行
业
研
究|

食
品
饮
料| 

 主要内容 

❑ 白酒：受益于 618，业绩环比显著提升，价格为主要驱动力 

据阿里渠道数据显示，6月白酒行业销售额、销量及均价分别同比变动-8.6%、

-35.3%、+41.2%，销售额及销量同比下降/环比提升主因去年同期基数较高（6

月疫情得到控制，酒类消费需求集中释放）/618 为线上电商上半年的重要营销

节点，但均价仍显著同比提升，结构升级趋势仍在延续，其中高端五粮液延续

较优表现；次高端舍得和国台表现优异；区域龙头今世缘和口子窖表现亮眼。

618 期间高端酒和次高端酒表现亮眼，茅台、五粮液、泸州老窖、剑南春、洋

河包揽主要平台白酒前三强。线上市占率方面，CR19同比下降 3.4个百分点至

66.6%，五粮液和郎酒市占率提升幅度较大，同比提升 2.55、2.47 个百分点。 

❑ 啤酒：三大催化环比提升显著，长期结构升级趋势不变 

据阿里渠道数据显示， 6 月啤酒行业销售额、销量及均价分别同比变动-

11.9%、-0.9%、-11.1%，受益于气温提升旺季来临、618 线上营销、欧洲杯赛

事催化，6 月啤酒线上销售数据环比改善显著，大部分酒企销售额和销量均实

现环比提升。市占率方面，除重庆啤酒、百威、青岛啤酒的市占率同比上涨

3.0、1.8、1.7 个百分点外，其他酒企市占率均出现下降，其中科罗娜市占率同

比下降 5.0 个百分点。 

❑ 葡萄酒：均价同比提升显著，酷溪本月表现优秀 

据阿里渠道数据显示， 6 月葡萄酒销售额、销量及均价分别同比变动-32.6%、

-36.1%、+5.4%，均价同比有所显著。销售额方面，酷溪、张裕、玛莎诺娅销

售额同比增速相对较好，分别为 53.1%、3.5%、2.0%，其中酷溪表现优秀；销

量方面，酷溪、玛莎拉蒂、张裕表现相对较好，同比增速分别为 41.2%、-

1.6%、-6.9%；价格方面，奔富、拉菲、张裕表现较好，同比增速分别为

42.8%、13.4%、11.1%。市占率方面，本月葡萄酒行业集中度有所下降，CR7

同比下降 4.0 个百分点，环比提升 3.1 个百分点。 

❑ 黄酒板块：均价略有下降，市场高集中度略有回落 

据阿里渠道数据显示，6 月黄酒销售额、销量、均价分别同比变动-9.6%、-

3.3%、-6.6%。主要黄酒企业销售额和销量呈同比下降趋势，仅沙洲优黄销量

同比有所提升。销售额方面，沙洲优黄、石库门、会稽山同比增速相对较好，

分别为-4.8%、-6.6%、-17.3%；价格方面，石库门、会稽山、古越龙山表现较

好，同比增速分别为 17.3%、8.8%、6.9%。市占率方面，黄酒 CR7 市占率下

降 1.8 个百分点，但依然维持 58.5%的高位。 

投资建议 

❑ 投资建议：关注业绩超预期/长期逻辑变化带来的投资机会 

白酒方面，我们认为白酒板块仍处震荡期，紧握结构性机会，推荐业绩高弹性

（产品结构升级速度提升）&具备催化剂（股权激励、21Q2 业绩超预期等）

的区域酒，比如：古井贡酒、今世缘、洋河股份；建议逢低配置业绩确定性较

高的高端酒，比如五粮液、贵州茅台；而水井坊、舍得等次高端酒整体估值较

高，建议回调时进行配置； 

啤酒方面，高端化趋势延续，行业集中度将向优势企业进一步聚拢，建议关注

产品结构升级较快的青岛啤酒、重庆啤酒等。 

风险提示：疫情影响超预期；白酒动销恢复不及预期；食品安全风险。 
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1. 酒水板块：业绩环比增长显著主因 618，价格仍为主要驱动力 

受益于 618 线上购物狂欢节，酒水板块业绩环比大幅增长，其中白酒及啤酒表现优异。据阿里渠道数据显示，6

月线上酒类行业销售额、销量及均价分别同比/环比变动-8.7%/+99.3%、-11.0%/+56.4%、+2.6%/+27.4%，其中占比较

大的白酒行业销售额、销量及均价分别同比/环比变动-8.6%/+140.1%、-35.3%/+57.1%、+41.2%/+52.9%，啤酒行业销

售额、销量及均价分别同比/环比变动-11.9%/104%、-0.9%/+91.7%、-11.1%/+6.4%。受益于 618 线上购物狂欢节，酒

类线上数据实现环比高增长，但因去年同期基数较高影响同比有所下滑，均价表现好于销量显示结构升级仍为酒水行

业业绩主要驱动力。 

表 1：6 月酒水板块线上销售额及均价情况 

 

资料来源：阿里渠道，浙商证券研究所 
 

2. 白酒板块：618 购物节表现优异，价格为主要驱动力 

据阿里渠道数据显示，6 月白酒行业线上销售额、销量及均价均实现环比大幅增长，分别同比变动-8.6%、-35.3%、

+41.2%，销售额及销量同比下降主因去年同期基数较高（6 月疫情得到控制，酒类消费需求集中释放），均价实现显

著同比提升，结构升级趋势仍在延续，其中高端酒五粮液表现较优；次高端舍得和国台表现亮眼；区域龙头今世缘和

口子窖表现突出： 

1）销售额：高端酒——贵州茅台、五粮液、泸州老窖销售额分别同比变动-39.5%、+14.8%、-40.4%，五粮液表

现优异，贵州茅台和泸州老窖在高基数下同比有所回落；次高端酒——均实现增长，其中舍得和国台表现亮眼，汾酒、

郎酒、舍得、水井坊、酒鬼酒、国台销售额分别同比增长+30.7%、+46.4%、+129.4%、+26.8%、+24.8%、+152.2%；

区域龙头酒——均实现双位数增长，其中今世缘和口子窖表现亮眼，洋河、古井贡酒、今世缘、口子窖销售额分别同

比增长+23.9%、+22.3%、+86.4%、+83.6%；三四线酒——表现分化，牛栏山、老白干、伊力特、迎驾贡酒、金徽酒、

金种子销售额分别同比变动-28.9%、-20.4%、+44.4%、+66.4%、+26.8%、-46.8%。 

2）销量：高端酒——贵州茅台、五粮液、泸州老窖销量分别同比变动-47.8%、-16.7%、-30.8%；次高端酒——

郎酒销量增速表现亮眼，汾酒、郎酒、舍得、水井坊、酒鬼酒、国台销量分别同比变动+3.9%、+47.0%、+8.4%、

+4.0%、-2.9%、-5.6%；区域龙头——洋河、古井贡酒、今世缘、口子窖销量分别同比变动+16.6%、-0.6%、+31.6%、

+35.7%；三四线酒——牛栏山、老白干、伊力特、迎驾贡酒、金徽酒、金种子销量分别同比变动-30.8%、-37.6%、

+14.1%、+4.8%、-1.4%、-37.4%。 

销售额（亿元） 同比增速 环比增速

酒类行业 18.2 -8.7% 99.3%

白酒 9.2 -8.6% 140.1%

啤酒 3.2 -11.9% 104.0%

葡萄酒 1.8 -32.6% 31.9%

黄酒 0.3 -9.6% 38.8%

销量（件） 同比增速 环比增速

酒类行业 9,822,822 -11.0% 56.4%

白酒 1,670,825 -35.3% 57.1%

啤酒 3,893,702 -0.9% 91.7%

葡萄酒 868,216 -36.1% 17.2%

黄酒 374,656 -3.3% 20.9%

均价（元/件） 同比增速 环比增速

酒类行业 185.7 2.6% 27.4%

白酒 552.9 41.2% 52.9%

啤酒 83.3 -11.1% 6.4%

葡萄酒 210.0 5.4% 12.5%

黄酒 79.0 -6.6% 14.7%
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3）均价：高端酒——贵州茅台、五粮液、泸州老窖分别同比变动+15.8%、+37.9%、-13.8%；次高端酒——汾酒、

郎酒、舍得、水井坊、酒鬼酒、国台均价分别同比变动+25.8%、-0.4%、+111.6%、+21.9%、+28.5%、+167.2%；区

域龙头——洋河、古井贡酒、今世缘、口子窖均价分别同比增长 6.3%、23.1%、41.6%、35.2%；三四线酒——牛栏山、

老白干、伊力特、迎驾贡酒、金徽酒、金种子均价分别同比增长 2.7%、27.5%、26.6%、58.8%、28.6%、-15.0%。 

 

表 2：6 月白酒线上销售额情况 

 

资料来源：阿里渠道，浙商证券研究所 

 

表 3：6 月白酒线上销量情况 

 

资料来源：阿里渠道，浙商证券研究所 

 

 

销售额（万元） 同比增速（%） 环比增速（%）

茅台 21777.7 -39.5% 142.0%

五粮液 11514.4 14.8% 203.1%

泸州老窖 3751.3 -40.4% 123.2%

汾酒 5454.3 30.7% 120.5%

郎酒 6077.0 46.4% 375.1%

舍得 1701.2 129.4% 212.5%

水井坊 1316.3 26.8% 168.0%

酒鬼酒 736.8 24.8% 104.9%

国台 392.5 152.2% 109.4%

洋河 4339.0 23.9% 105.7%

古井贡 2041.2 22.3% 90.3%

今世缘 386.6 86.4% 193.1%

口子窖 209.1 83.6% 169.6%

牛栏山 1022.4 -28.9% 62.6%

老白干 212.4 -20.4% 6.7%

伊力特 313.7 44.4% 183.6%

迎驾贡 256.8 66.4% 179.9%

金徽 31.9 26.8% 105.1%

金种子 28.3 -46.8% 427.5%

高端酒

次高端

区域龙头

三四线

销量（件） 同比增速 环比增速

茅台 100005.0 -47.8% 92.2%

五粮液 73733.0 -16.7% 108.1%

泸州老窖 72392.0 -30.8% 110.9%

汾酒 97238.0 3.9% 80.2%

郎酒 62935.0 47.0% 226.9%

舍得 15650.0 8.4% 170.7%

水井坊 9833.0 4.0% 100.2%

酒鬼酒 8470.0 -2.9% 116.1%

国台 2681.0 -5.6% 51.8%

洋河 72016.0 16.6% 105.2%

古井贡 38470.0 -0.6% 87.5%

今世缘 4377.0 31.6% 108.7%

口子窖 2689.0 35.7% 167.3%

牛栏山 69244.0 -30.8% 40.0%

老白干 4456.0 -37.6% 39.6%

伊力特 6384.0 14.1% 114.5%

迎驾贡 5278.0 4.8% 109.9%

金徽 696.0 -1.4% 79.8%

金种子 1308.0 -37.4% 634.8%

区域龙头

三四线

高端酒

次高端
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表 4：6 月白酒线上均价情况 

 

资料来源：阿里渠道，浙商证券研究所 

 

总体来看：国台、舍得延续快速增长趋势，618期间高端酒和次高端酒表现优异。1）高端酒：6月五粮液线上均

价保持 37.9%较快增速，结构升级带动总销售额同比增长 14.8%，在茅台价格提升至 2800元（散瓶）背景下，五粮液

延续上月高增速表现；贵州茅台则由于去年同期公司加大线上电商投放力度，在高基数背景下 6 月销售额、销量、均

价同比有所下降。2）次高端及区域龙头方面：在酱酒、老酒热愈演愈烈背景下，国台、舍得等口感繁复独特的白酒

品牌亦在较高基数上继续保持高增长，表现优异；今世缘、口子窖作为区域龙头在产品结构升级的背景下量价双升，

表现亮眼。3）618 销售情况：根据天猫、京东、苏宁易购披露的“618”战报，各平台白酒排行榜前三主要为以茅台、

五粮液、泸州老窖为代表的高端酒和以剑南春、洋河为代表的次高端酒，体现出高端酒和次高端酒线上渠道发展迅猛，

此外，以郎酒、习酒、王茅、赖茅为代表的酱酒在今年 618 同样表现亮眼，大部分增速超 500%，凸显消费者更青睐

于品质好、品牌力强、有独特性的白酒产品。4）市占率方面：CR19同比下降 3.4个百分点至 66.6%（环比上升 3.4个

百分点），其中五粮液和郎酒市占率提升幅度较大，同比提升 2.55、2.47 个百分点。 

 

表 5：618 各主要平台白酒销售情况  

 

资料来源：天猫、京东、苏宁，浙商证券研究所 

 

均价（元/件） 同比增速 环比增速

茅台 2177.7 15.8% 25.9%

五粮液 1561.6 37.9% 45.6%

泸州老窖 518.2 -13.8% 5.9%

汾酒 560.9 25.8% 22.4%

郎酒 965.6 -0.4% 45.3%

舍得 1087.0 111.6% 15.4%

水井坊 1338.6 21.9% 33.9%

酒鬼酒 869.9 28.5% -5.2%

国台 1464.2 167.2% 38.0%

洋河 602.5 6.3% 0.2%

古井贡 530.6 23.1% 1.5%

今世缘 883.2 41.6% 40.4%

口子窖 777.5 35.2% 0.9%

牛栏山 147.7 2.7% 16.2%

老白干 476.7 27.5% -23.6%

伊力特 491.4 26.6% 32.2%

迎驾贡 486.5 58.8% 33.3%

金徽 458.4 28.6% 14.0%

金种子 216.6 -15.0% -28.2%

高端酒

次高端

区域龙头

三四线

时期 具体内容

6月1日-20日
茅台、五粮液、剑南春位居白酒前三，茅台、五粮液销售过亿，剑南春、舍得、国窖1573等同比增

长超过100%

时期 具体内容

618开始5分钟内 酒类总成交额突破2亿，中高端白酒成交额同比增长5倍，川酒整体成交额同比增长300%

6月1日-20日
品牌榜前三分别为五粮液、剑南春和泸州老窖，五粮液、洋河、郎酒成交额同比增长300%，习酒、

汾酒、王茅、酒鬼酒、舍得、赖茅成交额同比增长500%

时期 具体内容

6月1日-18日 茅台、五粮液和洋河包揽品牌销量前三强，苏宁超市酒水销售增长91%

天猫

京东

苏宁易购
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线下方面，贵州茅台：飞天散瓶批价约为在 2800-2900元；五粮液：批价约为 980-1000元，其中部分地区批价已

过千元；泸州老窖：批价约为 900-920 元，主要地区当前回款表现亮眼。 

 

表 6：6 月白酒行业线上市占率情况 

 

资料来源：阿里渠道，浙商证券研究所 
 

 

图 1：6 月贵州茅台销售额同比增速为-39.52%  图 2：6 月泸州老窖销售额同比增速为-40.39% 

 

 

 

资料来源：阿里渠道，浙商证券研究所  资料来源：阿里渠道，浙商证券研究所 

 

图 3：6 月五粮液销售额同比增速为 14.84%  图 4：6 月山西汾酒销售额同比增速为 30.66% 

 

 

 

资料来源：阿里渠道，浙商证券研究所  资料来源：阿里渠道，浙商证券研究所 

 

 

白酒销售总额（万元） 白酒销售总额（万元）

酒企 收入（万元） 占总收入比（%） 酒企 收入（万元） 占总收入比（%）

茅台 36008.41 35.61% 茅台 21777.71 23.57% -12.03

五粮液 10026.74 9.91% 五粮液 11514.44 12.46% 2.55

郎酒 4150.68 4.10% 郎酒 6077.05 6.58% 2.47

汾酒 4174.37 4.13% 汾酒 5454.35 5.90% 1.78

洋河 3500.70 3.46% 洋河 4338.99 4.70% 1.24

泸州老窖 6292.79 6.22% 泸州老窖 3751.30 4.06% -2.16

古井贡 1668.96 1.65% 古井贡 2041.21 2.21% 0.56

舍得 741.70 0.73% 舍得 1701.21 1.84% 1.11

水井坊 1038.32 1.03% 水井坊 1316.28 1.42% 0.40

牛栏山 1437.49 1.42% 牛栏山 1022.39 1.11% -0.31

酒鬼酒 590.63 0.58% 酒鬼酒 736.83 0.80% 0.21

国台 155.67 0.15% 国台 392.54 0.42% 0.27

今世缘 207.39 0.21% 今世缘 386.57 0.42% 0.21

伊力特 217.19 0.21% 伊力特 313.72 0.34% 0.12

迎驾贡 154.30 0.15% 迎驾贡 256.75 0.28% 0.13

口子窖 113.89 0.11% 口子窖 209.06 0.23% 0.11

老白干 266.98 0.26% 老白干 212.43 0.23% -0.03

金徽 25.16 0.02% 金徽 31.91 0.03% 0.01

金种子 53.31 0.05% 金种子 28.34 0.03% -0.02

CR19 70.04% CR19 66.64% -3.40

2020年6月 2021年6月
差额

（百分点）
101127 92382
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图 5：6 月洋河股份销售额同比增速为 23.95%  图 6：6 月古井贡酒销售额同比增速为 22.30% 

 

 

 

资料来源：阿里渠道，浙商证券研究所  资料来源：阿里渠道，浙商证券研究所 

投资建议：我们认为白酒板块仍处震荡期，紧握结构性机会，推荐业绩高弹性（产品结构升级速度提升）&具备

催化剂（股权激励、21Q2 业绩超预期等）的区域酒，比如：古井贡酒、今世缘、洋河股份；建议逢低配置业绩确定

性较高的高端酒，比如五粮液、贵州茅台；而水井坊、舍得等次高端酒整体估值较高，建议回调时进行配置； 

3. 啤酒板块：三大催化环比提升显著，长期结构升级趋势不变 

据阿里渠道数据显示，6 月啤酒行业销售额、销量及均价分别同比变动-11.9%、-0.9%、-11.1%；分别环比变动

104.0%、91.7%、6.4%，啤酒线上销售数据环比提升显著，主因：1）受益于气温逐步提升，6 月开始啤酒已迎来销售

旺季；2）618 对线上销售影响显著；3）欧洲杯等重大赛事举办，啤酒消费场景增多。大部分酒企销售额和销量均实

现环比提升，但除燕京啤酒、百威啤酒外，其余酒企销售额和销量同比均有下滑。销售额方面，燕京啤酒、百威啤酒、

青岛销售额同比增速位居前列，分别为 77.2%、7.1%、-3.3%；销量方面，燕京啤酒、百威啤酒、青岛啤酒表现较好，

同比增速分别为 84.2%、14.3%、10.0%；价格方面，重庆啤酒、华润雪花、福佳表现较好，同比增速分别为 4.0%、

2.2%、-3.0%。尽管啤酒的销量和均价短期有所波动，但啤酒产业结构升级的大趋势并未改变。市占率方面，除重庆

啤酒、百威、青岛啤酒的市占率同比上涨 3.0、1.8、1.7 个百分点外，其他酒企市占率均出现下降，其中科罗娜市占

率同比下降 5.0 个百分点。 

表 7：6 月啤酒行业销量及均价情况 

 

资料来源：阿里渠道，浙商证券研究所 

销售额（万元） 同比增速 环比增速

青岛啤酒 6059.8 -3.3% 136.2%

百威 5540.8 7.1% 288.0%

哈尔滨啤酒 1531.9 -57.1% 138.5%

燕京啤酒 1182.6 77.2% 80.6%

福佳 1077.0 -29.2% 175.3%

华润雪花 842.8 -42.5% 98.6%

喜力 601.3 -50.9% 54.5%

科罗娜 497.9 -70.6% 17.5%

重庆啤酒 17.1 -7.4% 84.2%

销量（件） 同比增速 环比增速

青岛啤酒 631975 10.0% 122.4%

百威 498483 14.3% 248.3%

哈尔滨啤酒 316385 -14.2% 169.4%

燕京啤酒 190151 84.2% 67.8%

福佳 83902 -27.1% 142.9%

华润雪花 165535 -43.7% 95.5%

喜力 37823 -33.6% -3.7%

科罗娜 36788 -64.8% 15.1%

重庆啤酒 2993 -11.0% 132.9%

均价（元/件） 较去年同期增减 较上月同期增减

青岛啤酒 95.9 -12.1% 6.2%

百威 111.2 -6.3% 11.4%

哈尔滨啤酒 48.4 -50.0% -11.5%

燕京啤酒 62.2 -3.8% 7.6%

福佳 128.4 -3.0% 13.3%

华润雪花 50.9 2.2% 1.6%

喜力 159.0 -26.1% 60.5%

科罗娜 135.3 -16.4% 2.1%

重庆啤酒 57.3 4.0% -20.9%



 
 
 

 

[table_page] 月度专题报告 

 

http://research.stocke.com.cn 8/12 请务必阅读正文之后的免责条款部分 

 

 

图 7：6 月青岛啤酒销售额同比下降 3.3%  图 8：6 月哈尔滨啤酒销售额同比下降 57.1% 

 

 

 

资料来源：阿里渠道，浙商证券研究所  资料来源：阿里渠道，浙商证券研究所 

 

图 9：6 月燕京啤酒销售额同比增长 77.2%  图 10：6 月重庆啤酒销售额同比下降 7.4%  

 

 

 

资料来源：阿里渠道，浙商证券研究所  资料来源：阿里渠道，浙商证券研究所 

 

表 8：6 月啤酒行业线上市占率情况 

 

资料来源：阿里渠道，浙商证券研究所 

 

4. 葡萄酒板块：均价同比提升显著，酷溪本月表现优秀 

据阿里渠道数据显示，6 月葡萄酒销售额、销量及均价分别同比变动-32.6%、-36.1%、+5.4%，均价同比提升显

著。受消费淡季影响，超过半数葡萄酒品牌销售额和销量呈同比下降趋势，仅酷溪销售额同比增速亮眼。销售额方面，

酷溪、张裕、玛莎诺娅销售额同比增速相对较好，分别为 53.1%、3.5%、2.0%；销量方面，酷溪、玛莎拉蒂、张裕表

现相对较好，同比增速分别为 41.2%、-1.6%、-6.9%；价格方面，奔富、拉菲、张裕表现较好，同比增速分别为

42.8%、13.4%、11.1%。酷溪本月销售额增长亮眼主因：“酷溪伯爵进口红酒葡萄酒 2 支装干红整箱双支装 14 度红酒”

产品于 2021 年 4 月 27 日上新，6 月月销量已达 1620 件，增速迅猛，成为本月酷溪的第二大单品。市占率方面，本月

葡萄酒行业集中度有所下降，CR7同比下降 4.0 个百分点，环比提升 3.1 个百分点，其中张裕市占率同比提升 2.3 个百

分点，幅度较大。 
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表 9：6 月葡萄酒行业销量及均价情况 

 

资料来源：阿里渠道，浙商证券研究所 
 

图 11：6 月张裕销售额环比上升 67.11%  图 12：6 月长城销售额环比下降 23.06% 

 

 

 

资料来源：阿里渠道，浙商证券研究所  资料来源：阿里渠道，浙商证券研究所 

 

图 13：6 月拉菲销售额环比上升 79.03%   图 14：6 月奔富销售额环比上升 151.52%  

 

 

 

资料来源：阿里渠道，浙商证券研究所  资料来源：阿里渠道，浙商证券研究所 
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表 10：6 月葡萄酒行业线上市占率情况 

 

资料来源：阿里渠道，浙商证券研究所 

  

5. 黄酒板块：均价略有下降，市场高集中度略有回落 

据阿里渠道数据显示，6 月黄酒销售额、销量、均价分别同比变动-9.6%、-3.3%、-6.6%，分别环比变动 38.8%，

20.9%，14.7%。主要黄酒企业销售额和销量均呈同比下降趋势，仅沙洲优黄销量同比有所提升。具体来看，沙洲优

黄、石库门、会稽山销售额同比增速相对较好，分别为-4.8%、-6.6%、-17.3%；销量方面，沙洲优黄、塔牌、女儿红

表现相对较好，同比增速分别为 21.3%、-7.7%、-18.0%；价格方面，石库门、会稽山、古越龙山表现较好，同比增

速分别为 17.3%、8.8%、6.9%。市占率方面，黄酒 CR7 市占率下降 1.8 个百分点，但依然维持 58.5%的高位，其中女

儿红、沙洲优黄、石库门市占率同比提升 3.0、0.2、0.1 个百分点，其他酒企市占率出现下降。 

 

表 11：6 月黄酒行业销量及均价情况 

 

资料来源：阿里渠道，浙商证券研究所 
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图 15：6 月古越龙山销售额环比上升 43.93%  图 16：6 月女儿红销售额环比上升 91.55% 

 

 

 

资料来源：阿里渠道，浙商证券研究所  资料来源：阿里渠道，浙商证券研究所 

 

图 17：6 月会稽山销售额环比上升 25.88%   图 18：6 月塔牌销售额环比上升 84.25%  

 

 

 

资料来源：阿里渠道，浙商证券研究所  资料来源：阿里渠道，浙商证券研究所 

 

表 12：6 月黄酒行业线上市占率情况 

 

资料来源：阿里渠道，浙商证券研究所 

 

6. 风险提示 

疫情影响超预期；白酒动销恢复不及预期；食品安全风险。 

 

 

 

  

黄酒销售总额（万元） 黄酒销售总额（万元）

酒企 收入（万元） 占总收入比 酒企 收入（万元） 占总收入比

古越龙山 754.6 23.0% 古越龙山 592.7 20.0% -3.0

塔牌 362.5 11.1% 塔牌 299.8 10.1% -0.9

女儿红 227.0 6.9% 女儿红 294.6 10.0% 3.0

会稽山 262.9 8.0% 会稽山 217.5 7.4% -0.7

安昌太和 168.0 5.1% 安昌太和 138.6 4.7% -0.4

石库门 103.7 3.2% 石库门 96.9 3.3% 0.1

沙洲优黄 94.2 2.9% 沙洲优黄 89.7 3.0% 0.2

60.2% 58.5% -1.8CR7 CR7

2020年6月 2021年6月
差额

（百分点）
3275.1 2959.2
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股票投资评级说明 

以报告日后的 6 个月内，证券相对于沪深 300 指数的涨跌幅为标准，定义如下： 

1、买入  ：相对于沪深 300 指数表现 ＋20％以上；   

2、增持  ：相对于沪深 300 指数表现 ＋10％～＋20％；   

3、中性  ：相对于沪深 300 指数表现－10％～＋10％之间波动；   

4、减持  ：相对于沪深 300 指数表现－10％以下。 

 

行业的投资评级：  

以报告日后的 6 个月内，行业指数相对于沪深 300 指数的涨跌幅为标准，定义如下：   

1、看好  ：行业指数相对于沪深 300 指数表现＋10%以上；   

2、中性  ：行业指数相对于沪深 300 指数表现－10%～＋10%以上；   

3、看淡  ：行业指数相对于沪深 300 指数表现－10%以下。   

我们在此提醒您，不同证券研究机构采用不同的评级术语及评级标准。我们采用的是相对评级体系，表示投资的相对

比重。 

建议：投资者买入或者卖出证券的决定取决于个人的实际情况，比如当前的持仓结构以及其他需要考虑的因素。投资

者不应仅仅依靠投资评级来推断结论  

 

法律声明及风险提示 
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