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摘要
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JK制服样式分类多样，存在特定购买方式和渠道
JK意为女子高中生，JK制服则为女子高中生制服，一般分为水手服和西式制服两大类。此外，JK制服搭配

还包括袜子、制服鞋、制服包等。JK制服通过产地划分存在特定的购买流程与渠道，并存在一定的鄙视链，

即校供＞日制品牌/日制布＞国牌限量＞国牌现货＞山寨。

JK制服文化国内盛行，版权意识强烈
JK制服文化在日本经历了历史的发展与演变；受日本文化的影响，中国的JK制服发展源于日本动漫、起于

女团综艺、盛于B站出圈。JK制服、Lolita服饰、汉服被称为“三坑”文化，其中JK与汉服受众更广，

Lolita仍处于小众群体中。由于JK制服山寨现象屡见不鲜，JK制服圈内有着强版权意识。

JK制服市场不断扩容，多重因素驱动长期增长
二次元消费市场用户数量与服饰细分市场规模逐渐扩大，Z世代已成为二次元服装消费主力人群。JK制服

国内产业价值链以服装店为核心，连接设计、工厂与终端消费，其市场以消费者需求为导向的定制逻辑，

版权意识强，标准化程度低；消费者在产业链条中参与度高；卖方市场不饱和。市场存在JK制服实穿性高

受众广、跨界跨圈、多社交媒体、多平台多方式商业模式等较多增长驱动力。

风险提示：疫情存在反弹趋势；运营监管尚待增强；战略管理不及预期；市场变动难以预期。

请务必阅读正文之后的信息披露和免责申明 资料来源：36氪，东西文娱，钛媒体，虎嗅网，天风证券研究所
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科普篇
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为日语流行语，意为女子高中生（じょしこうこうせ

い）。取假名音 jyoshi koukousei中的J和K。

何为JK？

何为JK制服？

JK制服则为日本女子高中生制服，即校服。从样式和

产地，可以对JK制服进行不同维度的分类。

JK制服的涵义

请务必阅读正文之后的信息披露和免责申明 资料来源：36氪，天风证券研究所 5
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请务必阅读正文之后的信息披露和免责申明 资料来源：中服服装网，天风证券研究所 6



北海道较多见，领子是开得最短，无胸挡，领子有弧度。札幌襟

关东地区多见。领子比札幌襟长，和口袋齐平的，领子不同于札
幌襟的直线型，无弧度，胸挡可有可无。关东襟

分布于以大阪为中心的关西地区。领子开得比关东襟长，开
到口袋中间，领子为直线型无弧度，胸挡不可拆卸。关西襟

分布于名古屋周边地区。领子开得超长，一般到口袋以下，几
乎要到腰的位置，领子一样是直线型，胸挡不可拆卸。

名古屋襟

也称特殊襟，领子一般是多边形的。变形襟

◼ 水手服
——按衣领分类

JK制服样式分类

请务必阅读正文之后的信息披露和免责申明 资料来源：5号网，观研报告，天风证券研究所 7
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JK制服样式分类

◼ 西式制服
——按款型分类

衬
衫

◼ 西式制服
——按季节分类

请务必阅读正文之后的信息披露和免责申明 资料来源：观研报告，5号网，淘宝网截图，天风证券研究所
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背心裙 西装 大衣

马甲 开衫 毛衣

标准领 圆领 其他

*图片来源：淘宝
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裙褶从右向左一个压一个，朝向都相同，从上往下看是逆时针转的。
因为裙子的拉链在左侧，可以较好隐藏拉链位置。车轮褶

箱褶每个褶都是左右对称（外折或内折）的，形成一个个盒子形状。
这种裙子的褶数较少，常见的是4个或6个。箱褶

箱褶和车轮褶的结合形式。裙子褶从前向后，左右对称一个压一个，
在身后中央会合。

前箱褶/

对称褶

JK制服样式分类

格裙 纯色裙

◼ 制服裙
——按裙褶和颜色分类

请务必阅读正文之后的信息披露和免责申明 资料来源：观研报告，天风证券研究所 9



领带系列 兔耳系列

平角系列 尖角系列

其他系列长柄系列

领结/领带/领巾 其他

JK制服样式分类

◼ 配饰小物

请务必阅读正文之后的信息披露和免责申明 资料来源：5号网，36氪，中服服装网，天风证券研究所 10



校供需凭借日本学生证等证明学生身份的证件才能购买。因而是一种
“专供”，直接买门槛较高，通常只能买二手，价格从几百到上万，
闲鱼上刚上架的一件“福冈精华女子中学”的校供JK，挂牌价5780元。

校供

日制品牌是指日本的JK制服品牌。其价格较校供便宜一些，制服品牌
商conomi的一件格子裙标价是698元。常见厂家：KANKO、nikki、
tombow

日制品牌

国牌是国内爱好者自己设计、自己出品的国产品牌，其中限量>现货>
山寨。国牌格裙的平均售价为100-120元，配套领结平均售价为20元。国产

校供＞日制品牌/日制布＞国牌限量＞国牌现货＞山寨

JK制服产地鄙视链

日制布 日制布制服是指用日本进口的布制作，而在中国加工制造的JK制服。

请务必阅读正文之后的信息披露和免责申明 资料来源：豹变公众号，钛媒体，天风证券研究所 11



JK制服购买流程

蹲款（期货） 现货

征集设计图→预售/开团→

定金→尾款→全款
需要专业平台支持

店家在规定时间上新一定
数量货品，卖家出样衣之
后，商家会开始进行预售，
也称为“开团”，消费者
需在规定时间内缴纳定金。
截团后，商家根据定金数
量进行量产，同时提前预
估工厂交货时间即消费者
缴纳尾款的时间。

现货：通常网购页面标有
“现货”字样，比起蹲款
更便捷，现货也有许多受
欢迎的款式。
二手：闲鱼是JK制服二手
交易信息的聚集地。

请务必阅读正文之后的信息披露和免责申明 资料来源：东西文娱，天风证券研究所

*图片来源：淘宝（上），闲鱼（下）页面截图 天风证券研究所
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JK制服购买渠道

◼ 中牌制服馆

成立于2012年11月，由哈尔滨中牌学子服饰有限公司运营。

目前粉丝354万，是国内粉丝数量最大的JK品牌之一。除了中

牌制服馆，同时还运营中牌工作室、中牌百物语等网店。爆

款产品包括“山吹”“樱吹雪”等等。

◼ 梗豆KYOUKO制服馆
根据企查查显示，“梗豆物语”及旗下数款JK款式商标注册

公司为广州吉麦贸易有限公司。梗豆KYOUKO制服馆库存较多，

购买现货较为容易。

国产JK制服购买渠道：知名JK制服品牌及运营公司介绍

◼ 胡桃木JK

成立于2017年，商标注册公司为广州胡桃木电子商务有限公

司。胡桃木曾诞生圈内高品牌的白雪姬、朝歌、红茶等高人

气款式。

请务必阅读正文之后的信息披露和免责申明 资料来源：三文娱，天风证券研究所 13



闲鱼

日拍

中古店

闲鱼

专营二手货交易的
平台。

校供JK制服购买渠道

JK制服购买渠道

淘宝中古店
中古也是二手的意思，
有些淘宝店也卖二手
制服。

日拍

利用日本人的网购
平台购买校供。

◼ 日制制服交易中心，可搜索校名或关键词：日制/
校供/萌款。

◼ 需要注意的是制服来源，避免以山充正，索要高价。
保险起见，可向卖家索要实物图+交易记录，也可
避免隐瞒瑕疵。

◼ 淘宝有中古店，价格普遍偏贵，但风险小。
◼ 最大难点是如何区分洋垃圾店和正经中古店，洋垃

圾通常是广东沿海地区发货，带有古着vintage等
tag。

◼ 雅虎日拍：可找到各式JK制服；
◼ Mercari（煤炉）：日本的闲鱼、二手交易软件；
◼ 可选择圈外代拍，价格贵但靠谱；
◼ 有日语基础的买家可选择cecile和kuri-ori官网直

邮中国。

请务必阅读正文之后的信息披露和免责申明 资料来源：钛媒体，天风证券研究所 14



文化篇
2
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1886年，明治19年

当时的女子学生服装，是
町女便装风格，和服加上
圆发髻。但是上课时，因
为下摆乱，所以会要求穿
男袴。但是，袴作为只有
男性使用的东西，反对穿
的人很多，之后被废止。

军国主义时代

为了“战争避难”，正
常时代的女子学生服装
变成了战时装，即便于
逃跑逃难的裤子及绑腿，
帽子从水手帽、礼帽变
成了防火防坠落物的战
时帽，深刻反映了战争
对国民生活的影响。

20世纪90年代至最近

当日本进入平成年代
后，随着日本进入所
谓失落的30年，日本
的宽松世代成为社会
年轻世代的主力，日
本的JK制服也被“拉
垮”

1905年, 明治38年

日本女子高等师范学校教
授提出“女学生运动服”
方案。上衣是水手衣领，
下身是灯笼裤。这是她在
瑞典视察时，从当地体操
课程上观察学生着装得到
的灵感。能够让女性自由
地活动身体。

1984年

1984年，日本嘉悦
学园采用的原色格子
夹克制服，成为了当
时划时代的时尚，影
响全国。这个式样也
奠定了现代日本JK制
服的底色。

JK制服在日本的发展与演变

请务必阅读正文之后的信息披露和免责申明 资料来源：东西文娱，天风证券研究所 16



JK制服文化在中国的发展
——源于日本动漫、起于女团综艺、盛于B站出圈

日本动漫引入中国，将JK制服带入国内

上世纪80年代起，日本描述高中生活的动漫作品逐渐增多。作品在亚洲播出，作品里的校服对亚洲年轻一代

产生一定影响。这些作品自然也成为了中国JK制服文化兴起的原因之一。

◼ 二次元文化在国内兴起

漫展等各类二次元文化展示活动在国内兴起，为JK制服爱好

者提供兴趣交流和穿着场景。穿着成套JK制服与同好一起参

加漫展，成为一种仪式感，JK制服逐渐形成了圈层和圈层文

化。

日本动漫公司京都动画，常以高中生活为内容切入口，讲述

轻音部、古典部、游泳部等众多社团故事。其中，《轻音少

女》《幸运星》《冰菓》等动漫，制服设计精致，既包括传

统的水手服，也有西式制服，随着季节变换款式，引起年轻

观众的模仿。

请务必阅读正文之后的信息披露和免责申明 资料来源：东西文娱，天风证券研究所 17



日本影视剧及偶像文化在中国掀起JK热潮

除动漫这类二次元文化的影响，日本影视剧以及偶像文化也是国内受众接触、了解JK制服的另一渠道。

◼ 校园题材日剧引进中国
1999年日本电影《情书》引入中国，2013年校园日剧《一吻定情》在
中国播放，身着日本西式制服男女主受到国内年轻人追捧。此外还有
《恋空》、《我是大哥大》等校园影视剧。校园题材日剧也成为JK进
入中国市场的重要原因。

◼ 日本偶像文化增加JK受众群体
日本走青春少女路线的偶像团体身穿JK制服进行唱跳表演，形成女子
偶像团体的基础着装风格。如AKB48系列，JK制服成为展现青春、可
爱等少女气质的武器。新垣结衣、桥本环奈、斋藤飞鸟等日本女星的
的JK造型也引发国内少女追捧模仿。

日本校园题材影视剧

中国火箭少女101

◼ 国内女团选秀综艺带动JK制服在中国出圈
受日韩偶像文化影响，近年国内选秀综艺大热，无论是《青春有你》
或是《创造营》等系列，各女团将JK制服成功带出圈。

JK制服文化在中国的发展
——源于日本动漫、起于女团综艺、盛于B站出圈

请务必阅读正文之后的信息披露和免责申明 资料来源：东西文娱，天风证券研究所 18



随着B站用户向多元化发展，曾经仅在二次元圈内火热的JK文化也渐渐“出圈”，正推动JK制服从小众走向流行

时尚。例如由于百褶裙上身效果适合转圈展示，B站上“JK制服转圈圈”已成为一种自带话题的流行“挑战”项

目。

◼ JK制服从小众走向流行
2020年4月15日，名为“温柔一刀”的格裙不到半小时创造了
30 万条的销售成绩，并且这不是“温柔一刀”的首次上线。这
一惊人的数据让市场将目光聚焦在他们不曾留意的格裙上。有
人说，JK制服正在破圈。
JK制服的破圈被认为从2019年就已经开始，受众不再局限在二
次元用户，更多泛二次元用户或圈外用户开始尝试JK制服。

◼ 从二次元文化符号到少女感的象征
消费者购买JK不再只因为文化兴趣爱好，而是会把JK制服当作
一种穿衣风格，一种个性的表达方式——对于青春、可爱、少
女感的追求，亦或是弥补高中无法穿制服的遗憾，大众对于JK
制服的接受度逐渐提高。

JK制服文化在中国的发展
——源于日本动漫、起于女团综艺、盛于B站出圈

B站推动JK制服在中国“出圈”

请务必阅读正文之后的信息披露和免责申明 资料来源：东西文娱公众号 天风证券研究所

*图片来源：Bilibili页面截图 天风证券研究所
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JK制服、Lolita服饰、汉服被称为“三坑”文化，原先只流行在特定

圈层里，近年来逐渐走入大众视野，并形成新的细分产业。综合对

比JK、Lolita、汉服三种亚文化圈在多平台的人数、订阅量等数据，

我们发现，JK与汉服受众更广，Lolita仍处于小众群体中。

JK制服、Lolita、汉服三个亚文化圈对比

其原因可能包括：

⚫ JK制服偏日常化，类似于校服的服装风格，更易群众接受

⚫ 汉服是中华文化的继承和衍生，国内群众容易产生文化归属感

⚫ 在大部分圈外人的眼中，洛丽塔服饰过于浮夸，甚至被当作奇装异服，不了解其文化的人难以接受，

受众较少

*数据来源：微博“JK制服超话”“Lolita超
话”“汉服超话”粉丝数

*数据来源：豆瓣“JK一本正经讨论交流
组”“Lolita一本正经讨论交流组”“汉服”
小组人数

*数据来源：B站“JK制服”“Lolita 
Fasion”“汉服”频道订阅量

JK制服 Lolita 汉服

请务必阅读正文之后的信息披露和免责申明 资料来源：钛媒体，天风证券研究所 20



JK制服圈为何有强版权意识

◼ 由于产业圈层文化属性较强，圈内资讯往往仅在社群

内流通，呈现出一定的封闭性；圈层内人群有着极强

的正版意识，常常在线上对“山寨货”、盗版设计进

行“出警（指责购买山寨裙的消费者）”。

◼ 很长一段时间里，“在哪买？如何买？买什么？”诸

如此类的问题为很多对“三坑”感兴趣的“地球人（

圈内人对圈外人的称呼）”设置了入圈门槛。

萌芽vs梗豆、优马大战

JK制服圈内的强版权意识

【名词解释】

✓ 穿山甲：穿山寨制服的人

✓ JK警察：专门盯着别人制服搭配、版式、山正等，

一旦发现问题，不管任何对象、场合，就会质问对方

是否真正理解什么是JK。

*图片来源：微博页面截图 天风证券研究所
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JK制服山寨现象屡见不鲜

◼ JK制服圈内，对于侵权难以取证和认证，行业内

存在严重的山寨问题，山寨的繁荣也变相积压了

原创的生存空间。

◼ JK制服的核心竞争力在于原创内容，而当下我国

在IP版权保护上，尚有较大改进空间。在淘宝店

铺中搜索兔缝缝，结果显示的四家店铺均为山寨

，需要筛选店铺名称才显示出正版店铺，但这些

山寨店的好评率和皇冠数均已达到一定规模，对

于新入坑的消费者而言并不友好，很容易就不知

山寨买了盗版。

JK制服圈内的强版权意识

请务必阅读正文之后的信息披露和免责申明 资料来源：钛媒体，天风证券研究所 22
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◼ 当前二次元消费市场用户数量不断增长，从2017年

2.5亿人增长至2020年预计的3.87亿人，年复合增长率

预计将超12%。

◼ 随着用户数量、消费意愿及客单价格的提升，二次元

服装市场规模不断扩大。2020年cosplay、汉服、JK制

服、Lolita总和市场规模预计将达169.57亿元，同比增

长25.4%，2017-2019年CAGR达61.99%，预计未来市

场增长率将超过20%。

二次元整体市场规模
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2017-2020年二次元服装消费市场规模（亿元）

*数据来源：IT桔子，天风证券研究所
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◼ 据艾媒咨询数据显示，66.7%的受访二次元视频用户是学生，年轻、个人收入水平不高是该用户群体最

明显的特征。

◼ 从年龄分布来看，近五成二次元群体年龄集中在18-24岁，95后已成为二次元服装消费主力人群。

◼ 2018-2019年天猫cosplay服装消费数据显示，95后贡献消费额占比超过50%。随着越来越多Z世代步入

社会，二次元文化将渐渐成为主流，消费潜力有望进一步释放。

消费者用户画像

66.7%

18.2%

15.1%

二次元人群分布

学生

上班族

其他

*数据来源：艾媒咨询，MobTech，天风证券研究所

请务必阅读正文之后的信息披露和免责申明 资料来源：艾媒咨询，Mob研究院 天风证券研究所 25
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人群特点：偏爱小众文化+奉行兴趣社交+收集热情高

◼ 偏爱小众文化。 Z世代消费者偏好个性化追求，不愿人云亦云随大流。

◼ 奉行兴趣社交。寻求“有趣”是Z世代社交的主旋律，以兴趣组建社交圈子（如粉圈剧圈cos圈），将社

交文化围绕着突破社交壁垒与维护自我圈子展开，并呈现“虚拟走向现实，线上折射线下”趋势。

◼ 收集热情高。JK制服圈里，大家对于各种萌款（爆款）格裙的收集热情，堪比女生对口红色号的热情，

不同颜色、格纹的款式被画手赋予具有故事感的名字，在JK女孩们眼中，每一件都是独特的，甚至各个

颜色都要集齐。

请务必阅读正文之后的信息披露和免责申明 资料来源：钛媒体，天风证券研究所 26



下游：服装商店销售。部分店铺会与名气

较大的KOL/种草姬合作推广新品。整个产

业链运作核心为服装商店，负责统筹服装

从形象创作到成品销售的各个环节。

以服装店为核心，连接设计、工厂与终端消费

国内产业链及对应价值链

原创画手 版权方

服装商店

消费者

服装布料/辅
料工厂

服装工厂

KOL/种草姬

授权
征集

供稿

定制供货 定制
生产

销售
合作宣传

宣传/种草

上游：服装商店从版权方获得授权或从原

创画手获得设计稿，并向消费者公示，确

认生产。

中游：由服装商店寻找工厂定制服装。由

于二次元服装特殊性，往往原材料也由服

装商店统筹。

请务必阅读正文之后的信息披露和免责申明 资料来源：IT桔子，钛媒体，天风证券研究所 27



◼ 淘宝店玩家众多。随着二次元服装文化逐渐形成潮流，

行业内也涌现大量竞争者。淘宝搜索“JK制服”发现，

涉及JK服饰生意的店铺高达19.86万家，而与汉服和

Lolita服饰相关的店铺分别达到26.74万、5.60万家。

市场格局

◼ 百万以上粉丝即为大店。淘宝的JK店铺中，淘宝粉丝数

量在百万以上的JK店铺数量在九家以上，另有大量粉丝

数超过十万的中坚力量。

◼ 发货地点（生产厂家）多在沿海地区，如广东共有12家，

江苏有6家，浙江有3家，内陆的哈尔滨也有大体量的JK

店，比如中牌制服馆、樱花家族、优马の店以及栗下町。

淘宝JK店铺概况（部分）

序号 店铺名 淘宝粉丝 成立日期 发货地点

1 中牌制服馆 354万 2012.10.2
0

黑龙江哈尔滨

2 梗豆KYOUKO制服
馆

279万 2013.9.30 广东广州

3 兔缝缝 246万 2019.6.2 浙江绍兴

4 Swallowjk燕子家的
JK制服

169万 2010.11.2
2

广西柳州

5 深夜幻境 132万 2016.5.21 广东广州

6 胡桃木JK 132万 2017.8.9 江苏南京

7 御茶家JK制服 123万 2019.5.9 黑龙江哈尔滨

8 樱花家族 119万 2010.12.2
0

广东广州

9 夏日和风铃 117万 2014.1.20 广东广州

10 放学后的制服馆 95.7万 2007.10.9 广东深圳

11 时光机机JK 93.8万 2011.1.21 浙江杭州

12 春日制服部 87.5万 2019.7.1 上海

13 酱爆与暖冬的JK制服
馆

82.8万 2014.3.12 广东广州

14 尺呎间的JK工作室 75.3万 2016.7.11 广西柳州

15 姐姐家原创JK制服屋 72.2万 2008.6.27 四川成都

请务必阅读正文之后的信息披露和免责申明 资料来源：三文娱，天风证券研究所 28



◼ 以消费者需求为导向的定制逻辑：由于二次元服装产业

链特殊性，服装商店销售广泛采取预售模式，待收到足

够资金后，服装商店再联络工厂下订以及生产。

◼ 原创版权意识强：二次元服装形象往往由个人画手/动漫

IP授权而来，版权归属明确，因此无论是制作方或消费者

均更重视服装IP的原创属性，较为排斥无授权生产销售的

“山寨”服装。

◼ 标准化程度低：由于原创设计，因此在制作过程中需要

每款服装单独制版，调整生产线，往往一个批次仅可生

产一款服装，阻碍了该类服装实现大规模重复生产。

以消费者需求为导向的定制逻辑，版权意识强，标准化程度低

市场特点

消费者

全款 定金+尾款

服装商店

支付

支付

发货

请务必阅读正文之后的信息披露和免责申明 资料来源：IT桔子，天风证券研究所 29



◼ JK制服的生产链条中，最明显的特征之一是C端消费者对整体的参与度较高，甚至呈现出

DTC模式的倾向。

制服

设计

JK制服设计有专属画手、第三方设计师两种，后者居多。中牌、兔缝缝等最为头部的商家创新约稿方式，

举办设计大赛邀请画手投稿，用户票选最佳稿件。

预售

募集

品牌展出最终服饰设计图，设定拟发售时间并向消费者收取预售定金。品牌将定金投入到原料、工厂生

产等环节，再根据预售情况调整发货时间、批次，以避免库存积压。

样衣

打版

JK制服的制作有样布、打版、改版、出样衣等几大环节。商家会将每个环节都公之于众，让粉丝参与讨

论，根据粉丝意见进行修改

消费者在产业链条中参与度高

市场特点

请务必阅读正文之后的信息披露和免责申明 资料来源：钛媒体，天风证券研究所 30



纵然二次元服装市场在用户端具有较强的消费动力与能力，但综

合来看商家端仍处于不饱和状态。

①二次元服装消费意愿虽逐年提升，但占比仍未超高20%，即二

次元消费者中仅有1/5人群选择购买服装产品；

②市场产能相对不足，相比于普通服装市场2019年1-6月累计产

量104.13亿件，二次元服装半年产量尚不足亿件；

③品牌认知度高、能够持续生产爆款、产业链整合能力强、客户

服务优良的服装商店仍然是稀缺资源。以cosplay服装为例，当前

销量排名TOP20，好评率达99%的淘宝皇冠店铺，天猫旗舰店仅有

4家。

卖方市场：市场不饱和，优质卖家是稀缺资源

市场特点

部分JK服饰淘宝热门店铺

请务必阅读正文之后的信息披露和免责申明 资料来源：IT桔子，天风证券研究所 31



JK制服实穿性高，消费场景和人群覆盖范围广

市场增长驱动力1

◼ JK服饰天然更具实穿性，经典的西式衬衫+半身裙加西装搭配，可休闲可通勤，不限于校园或二次元

场景，覆盖年龄层更广，从学生党到上班族。未来消费场景和人群有望进一步扩大。

◼ 相比而言，起初传统制式汉服先天存在不日常、不实用的问题，因而其受众圈层和使用场景限制难以

突破。随后部分商家对传统汉服进行现代化改良，普通大众能更方便地穿着汉服生活。随着实穿性提

升，对汉服进行现代化改良的“汉元素”服饰风和制式汉服迅速火热起来，消费场景和人群随之迅速

扩大。

改良汉服：裙长短、袖口窄，更便捷传统汉服JK制服：西式衬衫+半身裙+西装

请务必阅读正文之后的信息披露和免责申明 资料来源：钛媒体，天风证券研究所 32



◼ 游戏：2020年10月中牌制服馆在知名游戏阴阳师线下主题店活动“Onmyoji学园祭”中为鬼切、不知火、

玉藻前、青行灯和大岳丸五位受欢迎游戏角色设计了定制制服，并在店铺售卖，受到众多“双坑”人士好

评。

◼ 漫画：中牌制服馆、兔缝缝还与国漫《狐妖小红娘》联名推出“前世”款JK格裙、与黄油相机联名推出过

美颜相机的格子画笔。

◼ 雨伞：知名雨伞品牌天堂伞由于主打格纹伞，与JK制服的格裙纹样相似，与乐町合作，打造了一场“格纹

跨界”的梦幻联动。但有买家表示，这款JK格裙有做工问题导致炸褶、格子过密、长度过短、领结样式不

精致、颜色显黑、价格虚高的问题，可见非专业JK制服品牌跨界制作JK制服仍需做好功课。

多重跨界破圈，吸引不同圈子的年轻群体

市场增长驱动力2
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◼ 各类商家通过社交媒体宣传品牌，例如

汉服商家汉尚莲华至今已在抖音、小红

书、微博等社交媒体开通官方账号，发

布产品相关信息。同时通过“种草姬”

等网红大V账号宣传产品。

◼ 服装品类，尤其是小众服装，天然适合

视频等3D的营销形式，以呈现更为直

观的上身效果。Cosplay、汉服、JK制

服、Lolita服装商家正尝试除图文以外

的短视频、直播等丰富形式，通过更多

新兴渠道宣传产品，同时带动相关文化

的传播扩圈。

借助社交媒体，以短视频和直播等丰富形式，扩大文化宣传和影响

市场增长驱动力3
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快手在今年4月的光合

创作者大会中首次公

开强调发展二次元电

商，将重点发力潮玩

和“三坑”两大板块。

在快手扶持下，同比2020
年2月，快手二次元10w+
粉丝的优质作者数提升了
174%，优质作者日均生产
提升89%。到目前，快手
二次元已经孵化出数十位
百万粉达人。

快手凭借其电商优、流

量大、短视频用户粘性

高的优势，为潮玩与

“三坑”领域创作者提

供更好变现通路。

请输入主
标题

JK制服作为“三坑”之
一，可依托快手平台创
造开箱、试穿、圈层文
化科普等大量短视频内
容，并能直接转化成服
装购买等消费行为。

市场增长驱动力3
以快手为代表的内容电商，定向发力推动JK制服发展

请务必阅读正文之后的信息披露和免责申明 资料来源：东西文娱，天风证券研究所 35



◼ 猫星系创立于2018年，定位“少女生活第三空间”，是国内首批连锁性质的

三坑线下实体店，主打Lolita和JK制服。

◼ 猫星系已孵化出包括“桃乐丝”、“星芙颂”在内的18个自有品牌，占猫星

系整体在售品牌的三分之一。其中，JK制服和Lolita都达到45%，汉服占比为

10%。常售sku达到5000+。

◼ 数据化的设计管理也增加了猫星系产品的爆款率，提高产品命中率。据36氪，

猫星系的爆款率提高到同行8倍，单款销量保底做到了500-1000件。

◼ 2021年，完成数千万元新一轮融资，唯一投资方是“潮玩第一股”

泡泡玛特。

◼ 目前，猫星系线下门店已经达16家，以北京、上海等一二线城市

为主，泉州等二三线城市也开始布局。目前，单店坪效能够达到

3000元，猫星系2020年GMV已经达到6000+万。

市场增长驱动力4
渠道从线上向线下延伸，以猫星系为例获泡泡玛特投资

请务必阅读正文之后的信息披露和免责申明 资料来源：东西文娱，36氪，天风证券研究所 36



由于部分热门款太过难抢，代拍、代购、

代鉴定等商业模式衍生而出。

◼ 代拍：代拍者通过自己的方法抢拍到消

费者心仪的裙长和码数，但需要在原价

基础上收取部分代拍费，价格基本在

10-50元之间；

◼ 代购：为购买大爆款，消费者委托代购

寻找购买日本当地原版校供群，一条校

裙有时价格高达数万元人民币；

◼ 代鉴定：可帮助鉴定裙子为正版原创或

者山寨，服务价格从3元-50元不等。

搜索发现，在JK制服裙代拍这类帖子下标

注“我想要的”人也不在少数，微博JK制

服超话里常有人发帖寻找靠谱代拍，小众

服饰代拍代购行业正逐渐形成自己的市场。

代拍、代购、代鉴定等衍生商业模式逐渐形成，完善市场生态

市场增长驱动力5
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风险提示

1. 疫情风险：近期疫情存在反弹趋势，现有的相关店铺，尤其是线上店铺的经营状况、粉丝数量、

交易额、购买量可能受到一定影响。

2. 运营风险：JK制服产业发展尚处于初期，尽管有国家、政府、平台的严格监管，但仍存在内容创

作、销售伪劣产品、违背社会风俗、违背法律法规的可能性，行业发展可能因此受到影响。

3. 战略、管理风险：我们对行业的分析以相关店铺管理层的正确决策、有效应对快速迭代的市场、

作出合理反馈为基础，因此存在战略与管理不及预期的风险。

4. 市场风险：JK制服发展处于初期阶段，增长和变革空间大，市场存在复杂、难以预期因素。
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