
申
港
证
券
股
份
有
限
公
司
证
券
研
究
报
告 

  

敬请参阅最后一页免责声明 证券研究报告 

行
业
研
究 

行
业
研
究
周
报 

 

新式茶饮行业步入黄金发展期 
——休闲服务行业周报 

 

投资摘要： 

市场回顾：截至8月6日收盘，沪深300指数周涨2.29%，社服板块周涨3.41%，

领先沪深 300 指数 1.12pct。社服板块周涨幅在申万 28 个板块中排名第 9。年

初至今，社服板块涨幅在申万 28 个板块中位列第 22 位，跌幅 12.67%。从估

值来看，至 8 月 6 日，PE（TTM）为 66.28 倍，继续回落。 

 子板块周涨跌幅：自然景点（+5.0%），旅游综合（+4.2%），其他休闲服务

（+1.9%），酒店（+1.0%），人工景点（-1.1%），餐饮（-1.4%） 

 周涨跌幅前五名：华天酒店，天目湖，张家界，黄山旅游，西藏旅游 

 周涨跌幅后五名：凯撒旅业，锋尚文化，岭南控股，同庆楼，锦旅 B 股 

 

每周一谈：新式茶饮步入黄金发展期 行业规模已超千亿 

中国现制茶行业不断创新发展，是中国茶产品市场中成长最快的子品类，预计

将成为茶行业最大的子赛道。中国现制茶市场 15-20 年的 CAGR 为 21.9%，

预计 20-25 年 CAGR 为 24.5%。2020 年中国现制茶规模为 1136 亿元，预计

2025 年达 3400 亿元。  

除传统的饮茶，茶作为原料之一，加上其他配料与风味，共同形成了多样化的

现制创新茶饮。我国现制茶饮行业随需求发展，历经了 3 个阶段。步入阶段

三后，高端现制茶应运而生。主要因经济快速发展，人均可支配收入与人均食

品消费支出不断提升，消费者开始具有个性化、多元化以及品质化的消费升级

需求，同时新世代人群消费开始发力，叠加线上消费成为新消费习惯。 

现制茶茶饮分三个档次，高端市场增长最快，中端市场最大。15-20 年高端现

制茶饮市场从 8 亿元增长至 129 亿元，CAGR 高达 75.8%，远超中、低端市

场。市场规模上，中端现制茶饮始终占据约 50%左右的市场，高端现制茶饮

市场从 15 年只占 3%增长至 20 年的 19%。预计 2025 年高端现制茶饮市场规

模达 522 亿元，占比扩大至 25%。中端市场维持 50%左右。 

现制茶饮为什么受到消费者喜爱？国人对于茶的喜爱长达 5000 年之久，现制

茶饮又具有成瘾性、致乐性、潮流性及社交属性等特点。对于高端现制茶（新

式茶饮），其高品质的新鲜食材、多元化的场景、线上线下为一体的渠道优势、

强粘性的品牌化以及广泛的客群，均是其在现制茶行业的明显优势。 

高端茶饮市场行业集中度较高，中低端茶饮市场行业集中度更为分散。高端现

制茶饮品牌多为直营店，市场 CR5 份额达 58.4%，其中喜茶和奈雪的茶分别

占27.7%和18.9%。中低端现制茶饮品牌多为加盟店，市场CR5份额达51.2%。 

投资策略：新式茶饮正步入黄金发展期，2020 年现制茶饮市场规模达 1136

亿元，预计 2025 年将达 3400 亿元。2020 年高端现制茶饮市场规模达 129

亿元，预计 2025 年将达 522 亿元。在品牌效应逐步强化、资本不断注入以及

快速的市场扩张下，未来高端现制茶的市场份额将进一步集中，头部品牌将越

来越受信赖，护城河也将逐步建立。建议关注新式茶饮上市第一股，奈雪的茶。 

风险提示：宏观经济下行；疫情发展不确定性；政策变化；行业竞争加剧 
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1. 每周一谈：新式茶饮步入黄金发展期 行业规模已超千亿 

1.1 作为茶叶消费大国 中国饮茶市场规模巨大 

茶作为世界三大饮品之一，在中国拥有最广泛的消费群体，中国是最早利用茶、栽

培茶，发展茶产业的国家，饮茶的习惯也是最早起源于中国。根据中国茶叶流通协

会统计，2010-2019 年全国茶叶消费量持续增长，CAGR 达 8.3%。2019 年国内茶

叶年消费量达到 202.56 万吨，中国饮茶市场规模巨大。 

作为茶的故乡，中国现制茶行业也不断创新发展，市场规模已超千亿。根据灼识咨

询调查，2015-2020 年现制茶规模由 422 亿元增长至 1136 亿元，预计 2025 年将

达 3400 亿元。我国茶市场的三种品类，现制茶饮、茶叶&茶包&茶粉以及即饮茶， 

15-20 年的 CAGR 分别为 21.9%、8.1%、4.9%，预计 20-25 年的 CAGR 分别为

24.5%、11.2%、7%，现制茶饮是中国茶产品市场中成长最快的子品类。 

根据灼识咨询，2020 年，中国现制茶饮的消费群体达 250.2 百万人，约为现磨咖

啡消费群体 84.7 百万人的 3 倍。2020 年，中国现制茶饮的每年人均消费量为 6.2

杯，而现磨咖啡为 1.7 杯。随着现制茶饮市场规模的不断扩大，现制茶饮市场占茶

市场的比例从 15 年的 16%增长至 20 年的 28%，至 2025 年占比有望增长至 42%，

预计现制茶饮将成为茶行业最大的子赛道。 

图1：2010-2019 年全国茶叶消费量（单位：万吨）  图2：15-25 年中国茶市场的市场规模（单位：十亿元） 

 

 

 

资料来源：中国茶叶流通协会，申港证券研究所  资料来源：灼识咨询，国际货币基金组织，申港证券研究所 

 

图3：现制茶饮市场占比（单位：%） 

 
资料来源：灼识咨询，申港证券研究所 
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1.2 需求驱动现制茶发展 高端现制茶应运而生 

国人的饮茶习惯一直随着社会发展而发展。除了传统的饮茶，茶作为原料之一，加

上其他配料与风味，共同形成了多样化的现制创新茶饮。我国现制茶饮行业随需求

发展，历经 3 个阶段： 

 阶段一（1990-1995 年）：起步期，以街边小店为主，无代表性品牌。原料多采

用奶精以及人工色素，价格通常在 10 元以内。 

 阶段二（1996-2015 年）：发展期，现制茶饮开始多场景渗透，逐渐成为消费者

的消费习惯。现制茶饮以街头连锁品牌为主，代表品牌包括一点点、COCO、快

乐柠檬等。原料多采用茶末茶渣或普通茶叶做基底茶，用奶精粉勾兑，价格通常

在 10-20 元。产品采用标准化制作，门店采取单店加盟+区域代理的形式扩张。 

 阶段三（2016 年-至今）：蓬勃期，现制茶饮步入消费升级新时代。代表品牌包括

喜茶、奈雪的茶以及乐乐茶等。为提高健康属性，现制茶饮的原料以天然和高品

质原料为主，采用优质茶叶加入新鲜水果或鲜奶，以产品为基础的品牌形象逐渐

形成，单杯价格通常在 20 元以上。喜茶与奈雪的茶采取直营形式进行门店扩张，

店面装修以现代化、个性化风格为主，强调休闲与社交，注重发展品牌文化。 

新式茶饮发展步入阶段三后，高端现制茶应运而生。主要因经济快速发展，人均可

支配收入与人均食品消费支出不断提升，消费者开始具有个性化、多元化以及品质

化的消费升级需求，同时新世代人群消费开始发力，叠加线上消费成为新消费习惯。

根据国家统计局显示，中国城镇人均可支配收入从 2015 年的 3.1 万元增长至 2019

年的 4.2 万元，2024 年预计可达 6.1 万元。中国城镇人均食品消费支出从 2015 年

0.64 万元增长至 2019 年的 0.75 万元，2024 年预计可达 0.93 万元。 

图4：新式茶饮品类 

 

资料来源：《2020 中国新茶饮行业发展白皮书》，申港证券研究所 
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图5：我国现制茶饮行业发展的三个阶段 

 

资料来源：《2020 中国新茶饮行业发展白皮书》，申港证券研究所 

 

图6：中国城镇人均可支配收入和城镇人均食品消费支出（单位：万元） 

 

资料来源：国家统计局，申港证券研究所 

现制茶茶饮分三个档次，高端市场增长最快，中端市场最大。高端市场主要由现制

茶饮发展阶段三产生的品牌构成，中端市场主要由阶段二产生的品牌构成。 

根据灼识咨询，高端现制茶饮市场从2015年8亿元增长至2020年129亿元，CAGR

高达 75.8%，远超中、低端市场的 21.2%和 16.4%。市场规模上，中端现制茶饮始

终占据约 50%左右的市场，高端现制茶饮市场从 15年只占 3%增长至 20年的 19%。 

预计 2020-2025 年，高端现制茶饮市场增长速度继续领先于全市场，CAGR 为 32.2%

（中、低端市场分别为 26.7%，20%），2025 年规模达 522 亿元。高端现制茶饮市

场规模占比继续扩大至 25%，中端市场规模维持 50%左右。 
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图7：15-25 年现制茶饮高中低三档的市场规模（单位：十亿元）  图8：15-25 年现制茶饮高中低三类市场规模占比（单位：%） 

 

 

 

资料来源：灼识咨询，申港证券研究所  资料来源：灼识咨询，申港证券研究所 

1.3 现制茶饮为什么受到消费者喜爱？ 

中国茶文化属于中国传统文化的一部分，国人对于茶的喜爱长达 5000 年之久。茶

随着茶文化的发展而不断创新，发展出了现制茶饮，具有成瘾性、致乐性、潮流性

及社交属性等特点。1）现制茶具有成瘾性，其中咖啡因含量较高。根据深圳市品

质消费研究院测评，平均每杯现制茶饮品（珍珠奶茶）中咖啡因含量约 0.26mg/ml

（美式咖啡的咖啡因含量约 0.65mg/ml）。2）现制茶具有致乐性，主要因其含糖，

糖分进入人体后促进多巴胺分泌，让人体感到轻松、愉悦和兴奋。3）茶文化的渗

透、人们对健康的重视以及社交的必要性，使现制茶饮具有了潮流性和社交属性。

2015 年前后，新式茶饮出现，让现制茶饮市场具有了潮流性和社交属性。喝“新

茶”成为了生活潮流，也成为了年轻人的一种新型社交方式。根据“数字化进阶”

——2020 新式茶饮白皮书（CBN Data X 奈雪问卷调研 N=1518）显示，80%人将

喝“新茶”作为一种个人消遣娱乐的方式，49%的人选择在闺蜜聚会时喝“新茶”，

42%的人会选择情侣约会时饮用“新茶”。 

图9：各类饮品咖啡因含量对比（单位：mg/杯） 

 

资料来源：Caffeine informer，深圳市品质消费研究院，申港证券研究所 
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图10：新式茶饮消费者偏好的消费场景及不同年龄段消费者偏好的消费场景 

 

资料来源：《2020 中国新茶饮行业发展白皮书》，申港证券研究所 

高端现制茶（新式茶饮）主要是针对于新世代人群在个人消遣娱乐、下午茶等场景

下，通过线上线下数字化系统提供的，以高品质原材料制作的，且具有品牌效应的

现制茶。 

 品牌上，新一代的年轻消费群体注重品牌消费，品牌效应能有效增强客户粘性，

高端现制茶头部品牌优势已逐步形成，强者恒强。 

 品质上，高端现制茶原材料以健康、高品质为基础，采用纯天然的食材，例如优

质茶叶、鲜奶、新鲜水果等，通过更加多样化的茶底和配料组合而成的中式饮品。 

 场景上，根据《2020 新式茶饮白皮书》，80%的消费者选择的消费场景是个人消

遣娱乐，51%是办公室下午茶。 

 渠道上，线上线下一体化融合，开启数字化渠道模式，以全面数字化运营提升运

营效率，同时增强了服务质量。根据《2020 新式茶饮白皮书》（CBN Data X 奈

雪问卷调研 N=1518）调查，54%的消费者选择线上渠道购买新式茶饮。 

1）前端方面，高端现制茶的线上销售已开通小程序、APP、电商、直播带货和

第三方平台等渠道，同时建立数字化会员体系，使用线上营销工具，对会员进行

精细化运营，提高用户粘性及复购率。 

2）后端方面，高端现制茶通过数字化供应链，包括自建供应链、智能商品中心、

库存管理一体化和全环节数字化为客户配送产品。通过大量的数据资产驱动产品

创新与迭代，迅速对产品做出优化调整，并能根据区域、季节、热点等变量因素，

推出定制化产品。 

 客群上，新世代人群是高端现制茶饮的主力消费人群，推动着中国原创品牌的发

展。90 后占新茶饮消费者比例超 50%，加上 00 后，年轻消费者总占比接近 70%。

68.1%的新茶饮消费者为女性。新茶饮的消费者受教育程度高，白领和学生贡献

超 70%的比例，超过 80%的消费者月均收入大于 5000 元。 
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图11：新茶饮消费者职业分布  图12：新茶饮消费者月均收入分布（单位：元） 

 

 

 

资料来源：《2020 中国新茶饮行业发展白皮书》，申港证券研究所  资料来源：《2020 中国新茶饮行业发展白皮书》，申港证券研究所 

高品质的新鲜食材、多元化的场景、线上线下为一体的渠道优势、强粘性的品牌化

以及广泛的客群相融合，高端现制茶行业的优势已经凸显。 

1.4 现制茶饮市场的竞争格局 

高端茶饮市场行业集中度较高，中低端茶饮市场行业集中度更为分散。在品牌效应

逐步强化、资本不断注入以及快速的市场扩张下，未来高端现制茶的市场份额将进

一步集中，头部品牌将越来越受信赖，护城河也将逐步建立。 

高端现制茶饮品牌多为直营店，市场 CR5 份额达 58.4%，其中喜茶和奈雪的茶分

别占 27.7%和 18.9%。中低端现制茶饮品牌多为加盟店，市场 CR5 份额达 51.2%。 

表1：2020 年高端茶饮市场 CR5 关键指标 

 品牌 市场份额 每 单 均 价

（元） 

门 店 数

（家） 

直 营 门 店

数（家） 

覆盖城市

数 

1 喜茶 27.7% 40 690 690 58 

2 奈雪的茶 18.9% 43 489 489 66 

3 KOI 4.3% 35 187 187 17 

4 乐乐茶 3.9% 40 61 61 13 

5 伏见桃山 3.6% 29 200 100 60 

资料来源：灼识咨询，窄门餐眼，申港证券研究所 

表2：2020 年中低端茶饮市场 CR5 关键指标 

 品牌 市场份额 每 单 均 价

（元） 

门店数（家） 覆盖城市数 

1 蜜雪冰城 13.3% 10 12000 300 

2 Coco 11.6% 15 4600 250 

3 书亦烧仙草 9.1% 18 5700 268 

4 古茗 8.7% 17 4100 195 

5 一点点 8.5% 18 3122 70 

资料来源：灼识咨询，窄门餐眼，申港证券研究所 
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图13：18-20 年新式茶饮头部品牌门店增量（单位：家） 

 

资料来源：《2020 中国新茶饮行业发展白皮书》，申港证券研究所 

投资策略：新式茶饮正步入黄金发展期，2020 年现制茶饮市场规模达 1136 亿元，

预计 2025 年将达 3400 亿元。2020 年高端现制茶饮市场规模达 129 亿元，预计 

2025 年将达 522 亿元。高品质的新鲜食材、多元化的场景、线上线下为一体的渠

道优势、强粘性的品牌化以及广泛的客群相融合，高端现制茶行业的优势已经凸显。

在品牌效应逐步强化、资本不断注入以及快速的市场扩张下，未来高端现制茶的市

场份额将进一步集中，头部品牌将越来越受信赖，护城河也将逐步建立。建议关注

新式茶饮上市第一股，奈雪的茶。 

2. 市场回顾 

截至 8 月 6 日收盘，沪深 300 指数周涨 2.29%，社服板块周涨 3.41%，领先沪深

300 指数 1.12pct。社服板块周涨幅在申万 28 个板块中排名第 9。年初至今，社服

板块涨幅在申万 28 个板块中位列第 22 位，跌幅 12.67%。从估值来看，至 8 月 6

日，PE（TTM）为 66.28 倍，继续回落。 

 本周各子板块涨跌幅分别为：自然景点（+5.0%），旅游综合（+4.2%），其他休

闲服务（+1.9%），酒店（+1.0%），人工景点（-1.1%），餐饮（-1.4%）。 

 年初至今各子板块涨跌幅分别为：自然景点（-3.7%），其他休闲服务（-5.4%），

餐饮（-8.1%），旅游综合（-11.5%），酒店（-15.5%），人工景点（-29.4%）。 

图14：申万一级行业周涨跌幅对比 
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资料来源：wind，申港证券研究所 

 

图15：申万一级行业年初至今涨跌幅对比 

 

资料来源：wind，申港证券研究所 

 

图16：申万休闲服务与沪深 300 的 PE（TTM）走势 

 

资料来源：wind，申港证券研究所 

 

图17：三级子板块周涨跌幅对比  图18：三级子板块年初至今涨跌幅对比 

 

 

 

资料来源：wind，申港证券研究所  资料来源：wind，申港证券研究所 

本周休闲服务板块涨跌幅前 5 为华天酒店（+14.6%），天目湖（+8.2%），张家界

（+8.2%），黄山旅游（+5.4%），西藏旅游（+4.8%）。涨跌幅后 5 为凯撒旅业（-4.5%），
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锋尚文化（-3.8%），岭南控股（-3.2%），同庆楼（-3.0%），锦旅 B 股（-3.0%）。 

图19：休闲服务板块周涨跌幅前后五名公司 

 

资料来源：wind，申港证券研究所 

3. 行业新闻 

3.1 免税 

王府井将在海南设立免税总部公司 

7 月 27 日，王府井公告称，董事会会议审议通过了投资设立王府井免税（海南）

总部有限公司的议案：同意由公司全资子公司北京王府井免税品经营有限责任公司

出资设立王府井免税（海南）总部有限公司，注册资本金 9 亿元人民币。王府井免

税（海南）总部有限公司的成立也意味着王府井在免税业态方面的布局再进一步。

去年 6 月，王府井获得免税品经营资质，拿到我国第八张免税牌照。（人民资讯） 

海口国际免税城免税商业中心主体结构完工 

近日，海口国际免税城免税商业中心主体结构施工完毕，目前在进行玻璃幕墙及屋

面网架结构样板施工。海口国际免税城项目总建筑面积约 92.6 万平方米，预计 2022

年正式营业。（光明网） 

海旅免税与韩国新罗酒店签订战略合作协议双方联手开拓海南及境外免税市场 

7 月 21 日，海南旅投免税品有限公司与（株）韩国新罗酒店公司举行了战略合作

协议在线签约仪式，海旅免税董事长兼总经理谢智勇与新罗酒店公司总裁韩仁奎分

别代表双方公司签约，双方将在联手开拓海南及境外免税市场。（人民网） 

8 月 1 日起，香化等 3 类商品需加贴溯源码销售 

近期，为持续改善海南的营商和购物环境，进一步规范市场流通秩序，更好的服务

广大消费者，海南省政府、海关总署决定对离岛免税商品实施溯源管理。海南省政

府、海关总署制定《海南自由贸易港免税商品溯源管理暂行办法》，从 8 月 1 日（明

日）起，香化、酒水、手机 3 类离岛免税商品将加贴溯源码销售。（免税视野） 
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3.2 旅游 

海口美兰机场发现新冠阳性，旅游平台机票“退订潮” 

8 月 3 日晚间，中国民航局明确，旅客在 2021 年 8 月 4 日 0 时前已购买乘机日期

在 8 月 4 日至 8 月 31 日的国内机票，自 8 月 4 日 0 时起至航班起飞前，可以免费

退票，航空公司及其航空销售代理人不得收取费用。通知下发后，旅游平台的退订

量达到了一个退订高峰。 自 7月 28日起，关于旅游产品退订的咨询量就大幅上升。

不管是酒店、旅游景点门票，还是机票、火车票，退订量上涨迅速。其中，机票日

均咨询量达到日常的 3.5 倍。（央视财经） 

文旅部：旅游目的地列为中高风险时，未出发旅游团必须取消或更改行程 

2021 年 8 月 5 日，文旅部市场管理司副司长余昌国在新闻发布会上强调，当旅游

目的地政府有关部门对旅游发出预警提示或将相关区域列为中高风险等级时，未出

发的旅游团队必须立即取消或更改旅游行程，已经在当地的旅游团队必须暂停在当

地的旅游活动，配合做好相关疫情的排查工作。（南海网） 

广州文旅部：暂停旅行社组织跨省团队旅游 

8 月 2 日，广州市文化广电旅游局下发《广州市文化广电旅游局关于暂停旅行社经

营跨省团队游业务的通知》，即日起暂停旅行社组织跨省团队旅游。《通知》指出，

即日起暂停旅行社组织跨省团队旅游，暂停旅行社接待跨省旅游团队，不得接受 14

天内有中高风险地区、实施封闭封控管理区域及涉疫地区旅居史的人员报名参加省

内游、市内游。此外，未出发的跨省游团队要立即取消或更改、延期旅游行程。（TTG

旅业报） 

文旅部：全国已有 1152 家 A 级旅游景区暂停开放 

8 月 5 日下午，国务院联防联控机制召开新闻发布会，介绍进一步加强疫情防控有

关情况。会上，文化和旅游部市场管理司副司长余昌国介绍，截至 8 月 4 日，全国

已有 20 个省（区、市）的 1152 家 A 级旅游景区按照当地党委、政府的疫情防控

要求暂停开放；截至目前，全国 90%以上的 5A 级旅游景区已基本实现分时预约。

（东方财务网） 

河南省文旅厅：所有旅游景区不得擅自开放 

河南省文化和旅游厅发文要求：目前所有旅游景区不得擅自开放，如需开放，应在

对景区安全隐患认真排查并确保安全的前提下，综合评定自然和天气条件，报当地

党委、政府批准后才能开放，同时报省文化和旅游厅备案。（旅业网） 

香港暂停广东省以外内地居民“回港易”计划 

根据香港政府新闻网消息，因应内地最新疫情发展，明日起，只有从广东省返港的

香港居民能通过「回港易」计划返港而获豁免检疫，从其他内地地区返港暂时不获

豁免，须接受家居强制检疫 14 天。港府昨日已公布，今日起将澳门纳入“回港易”

计划暂不适用风险地区名单。（TTG 旅业报） 
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2021 年上半年国内旅游收入达 1.63 万亿元 

文化和旅游部发布数据统计，数据显示，根据国内旅游抽样调查结果，2021 年上

半年，国内旅游总人次 18.71 亿，比上年同期增长 100.8%（恢复到 2019 年同期

的 60.9%）。国内旅游收入（旅游总消费）1.63 万亿元，比上年同期增长 157.9%

（恢复到 2019 年同期的 58.6%）。根据统计，2021 年上半年我国人均每次旅游消

费 872.27 元，比上年同期增长 28.5%。（旅业网） 

全球旅游技术市场规模到 2026 年预计将达到 125 亿美元 

全球行业分析公司 GIA 最近发布的数据显示，到 2026 年全球旅游技术市场规模预

计将达到 125 亿美元，2020-2026 年间复合年均增长率为 6.8%。2021 年，美国的

旅游技术市场规模预计为 17 亿美元。中国的旅游技术市场规模预计到 2026 年将增

长至 19 亿美元，复合年均增长率为 8.2%。（中旅联） 

上海将给予旅行社和 A 级景区贷款贴息支持 

近日，上海市文化和旅游局下发《2021 年上海市旅行社和 A 级旅游景区应对疫情

冲击贷款贴息申报指南》，明确为积极应对新冠肺炎疫情对旅游业的影响，助力旅

游企业稳信心、稳预期、稳形势，2021 年上海市将对旅行社和 A 级旅游景区给予

贷款贴息支持。（旅业网） 

贵州：每年安排 1 亿元以上支持旅游产业化发展 

据贵州省发展改革委消息，近日，贵州省发展改革委出台全力协同推进旅游产业化

若干政策措施，支持旅游重点优质项目，每年安排省预算内基本建设投资、省级服

务业引导资金、城镇化基金 1 亿元以上支持旅游产业化发展，重点支持长征国家文

化公园、特色小镇、重点景区等基础设施建设。（中旅联） 

携程、美团等平台疫情保障升级：多产品为用户免费退订延至 8 月 31 日 

随着中高风险地区新增，携程、美团再次升级重大旅游保障计划。其中，在酒店产

品方面，携程将入住日期保障范围由 7 月 26 日-8 月 11 日，延长至 8 月 31 日，入

住酒店属于中高风险地区，均可申请因疫情免费退订。（环球旅讯） 

携程回应拟收购韩国电商怡百购：消息不实 

8 月 4 日，据外媒报道，携程旅行拟收购韩国在线零售商怡百购，为怡百购 7 家潜

在买方之一。该项收购旨在扩大携程在韩国旅游和文化领域的影响力。对于上述收

购消息，携程方面表示：没有相关动作，消息不实。（TechWeb） 

上半年全国口岸累计查验出入境人员 6697.3 万人次 

近日，国家移民管理局召开新闻发布会，发布 2021 年上半年移民管理工作主要数

据。1 至 6 月份，全国口岸累计查验出入境人员 6697.3 万人次；查验出入境交通

运输工具 752.7 万辆（架、艘）次，其中货运飞机 11.1 万架次，与 2019 年、2020

年同比分别增长 189.5%、35%；办理内地居民出入境证件 122.4 万本，办理赴港

澳台签注 317.9 万人次，为在华外国人签发停留居留证件 38 万人次。（央视新闻） 
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上海迪士尼再次涨价 

早前，上海迪士尼度假区公布了最新票务调整方案，从 2022 年 1 月 9 号开始，常

规日、特别常规日、高峰日、特别高峰日票价有了 39-104 元不等的涨幅。通过对

官网票价归纳整理，上海迪士尼最低票价已经接近开园时最高票价。受新冠疫情影

响，自 2016 年开园后就盈利的上海迪士尼，2020 年入园人次已经跌回首年入园水

平。（环球旅讯） 

2021 下半年《中国国内旅游市场景气报告》发布 

2021 年 8 月 3 日，世界旅游联盟联手酒店及旅游业顾问公司浩华管理顾问公司，

在全球范围内第六次发布《中国国内旅游市场景气报告》。本次报告汇总了 2021 年

下半年景气调查的研究成果，共收到来自全国 20 个省、直辖市和自治区的 502 份

有效国内旅游市场调查问卷。本次调查问卷截止于 2021 年 7 月 6 日，在本轮国内

再次出现新疫情之前，所以报告结论仅基于受访者就当时新冠疫情所做判断。报告

中表示，旅游基础设施改善和城市营销将成为支持复苏的积极因素。同时，根据问

卷调查结果，除华南地区外，关于旅游预期与态度出现好转。大部分受访者表示新

冠疫情对机构影响较大，且将持续半年以上。(旅业网) 

上半年全国生态旅游游客量达 11.21 亿人次 

7月 30日消息，国家林草局最新统计显示，今年上半年全国生态旅游游客量达 11.21

亿人次，较 2020 年上半年的 7.08 亿人次，增加了 4.13 亿人次，同比增加 58.33%。

长假、小长假对生态旅游的拉动作用显著。2021 年元旦、春节、劳动节（合计 15

天）的游客量占了上半年游客量的 29.35%，日均游客量达到 2193 万人次，是上半

年其他时段日均游客量（477 万人次）的 4.6 倍，其中最大单日游客量达到 4843.24

万人次。（央视新闻） 

3.3 酒店 

今年上半年澳门酒店入住率同比上升逾 20% 

近日，澳门特区政府统计暨普查局数据显示，2021 年上半年澳门酒店及公寓的客

房平均入住率（不包括用作医学观察用途，下同）为 50.4%，同比上升 23.2%。据

统计，上半年住客增加 84.5%至 337.8 万人次，平均留宿时间延长 0.1 晚至 1.8 晚。

此外，上半年澳门未有随团入境旅客，本地参团旅客有 2.8 万人次，同比增加 2 倍，

使用旅行社服务外出的居民上升 3.5%至 9.1 万人次。（新华网） 

全球酒店 225 强最新榜单公布 

美国《HOTELS》杂志最近公布了2020年度“全球酒店集团225强”（HOTELS 225）

的最新排名。《HOTELS》特别指出，今年入选榜单的酒店集团的客房数量门槛为

7000 间，相较于前些年（4000 间）提高了标准，因此榜单名称也从往年的“325

强”改为了目前的“225 强”，其中包括 200 家酒店集团和 25 家酒店营销集团

（Consortia）。总体而言，排名前十的酒店集团基本没有变化。即使在疫情之下，

中国酒店的实力仍然很强劲。和上一年的榜单类似，今年榜单的 Top 50 中，仍然

有 13 家中国地区的酒店集团，分别是：锦江、华住、首旅如家、格林、东呈、尚

美、开元、君澜、凤悦、香格里拉、港中旅、住友和金陵。（环球旅讯） 
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3.4 教育 

教育部明确义务教育阶段校外培训学校学科类和非学科类范围 

教育部网站消息，为贯彻落实中共中央办公厅、国务院办公厅印发的《关于进一步

减轻义务教育阶段学生作业负担和校外培训负担的意见》，指导各地做好校外培训

(包括线上培训和线下培训)治理工作，现就明确义务教育阶段校外培训学科类和非

学科类范围通知如下：  

一、根据国家义务教育阶段课程设置的规定，在开展校外培训时，道德与法治、语

文、历史、地理、数学、外语(英语、日语、俄语)、物理、化学、生物按照学科类

进行管理。对涉及以上学科国家课程标准规定的学习内容进行的校外培训，均列入

学科类进行管理。  

二、在开展校外培训时，体育(或体育与健康)、艺术(或音乐、美术)学科，以及综合

实践活动(含信息技术教育、劳动与技术教育)等按照非学科类进行管理。 

各地要严格按照国家课程方案和课程标准进行审核把关，加强日常监管和监督检查。

（教育部官网） 

海南三亚：暂停校内外所有线下教学和聚集活动 

根据其最新发布的《关于暂停校内外线下教学活动和聚集活动的通知》，自 8 月 2

日起暂停三亚全市校内外所有线下教学和聚集活动。三亚全市各级各类学校（幼儿

园）、校外培训机构及面向中小学生的各类集中学习场所暂停线下教学活动和培训

活动，不得组织任何形式的线下聚集类活动。暑期托管班、高三自习班、培训机构

各类培训及考试等一律暂停。各类师生外出考察、培训、社会实践、夏令营、家长

开放日等聚集类活动一律暂停。具体恢复时间视疫情形势另行通知。（三亚发布） 

海南省教育厅下发通知：即日起师生员工非必须不离岛 

8 月 1 日，海口新增 1 例新冠肺炎确诊病例。海南省教育厅下发通知，要求各地各

校立即进入疫情防控应战状态，切实做好疫情防控工作。即日起，各级各类学校师

生员工非必须不离岛。各地各校恢复全省教育系统疫情防控“日报告”“零报告”

制度，同时严格校门和留校师生管理，落实暑期校园“封闭式”管理，无关人员一

律不得进入校园。（三亚发布） 

4. 公司公告 

中国中免在线销售业务试运营 

近日，中国中免发布公告称，公司下属公司日上免税行（上海）有限公司与关联方

中免日上互联科技有限公司就在线销售业务展开了试运营合作，由日上上海委托互

联科技通过其自有在线电子商务平台销售日上上海的商品。截至 2021 年 7 月末，

双方累计发生交易金额为人民币 1.12 亿元，占公司最近一期经审计净资产的 0.5%。

（公司公告） 
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众信旅游控股股东补充质押 997219 股 

2021 年 8 月 3 日，众信旅游发布公司公告称，控股股东冯滨关于其股票进行质押

式回购交易进行补充质押。截至公告披露日，控股股东冯滨先生持股比例 22.33%，

占公司总股本比例 10.8%。（公司公告） 

众信旅游：独立董事丁小亮申请辞职 

8 月 5 日，众信旅游公告，公司于 8 月 5 日收到公司独立董事丁小亮的书面辞职报

告，丁小亮因个人原因，申请辞去公司第四届董事会独立董事职务，及第四届董事

会战略委员会委员、薪酬与考核委员会、提名委员会职务。（公司公告）  

锦江旅游副董事长包磊辞职 

8 月 2 日，锦江旅游宣布，公司董事长包磊因个人原因向公司董事会申请辞去公司

第九届董事会副董事长以及董事会战略投资委员会委员职务。辞任后，包磊不再担

任公司任何职务。公开资料显示，包磊先生拥有 20 多年酒店、旅游及互联网行业

管理工作经验，曾任新锦江大酒店副总经理，上海锦江德尔互动有限公司高级副总

裁等职。（公司公告） 

5. 风险提示 

宏观经济下行；疫情发展不确定性；政策变化；行业竞争加剧。 
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风险提示 
 

本证券研究报告所载的信息、观点、结论等内容仅供投资者决策参考。在任何情况下，本公司证券研究报告均不构成对任何机构

和个人的投资建议，市场有风险，投资者在决定投资前，务必要审慎。投资者应自主作出投资决策，自行承担投资风险。 
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