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家用电器行业周报（08.02-08.06） 

板块连续两周跑赢大盘，中报披露季关注业绩超

预期个股 

 本周观点 

家电板块已经连续两周跑赢大盘，正在逐步印证我们对于家

电板块全年底部的观点，另外，现在是中报披露季，建议积极关

注中报超预期个股。对于板块未来走势，我们还是维持之前的观

点：我们认为，制约行业盈利的因素正在边际改善，从上游来看，

原材料从五月上旬开始从高位回落，海运指数也在七月初有见顶

迹象；从需求端来看，夏季是家电销量旺季，同时四季度将迎来

电商大促叠加六月以来地产竣工数据大超预期，预计下半年开始

需求端会明显回暖；从估值端来看，经过今年以来的持续调整，

家电板块估值已初具性价比，部分龙头个股的估值已回调至近5年

中位数以下。另外，从日历效应来看，四季度是家电板块胜率最

高的时间段，当前市场结构性行情已经演绎到极致，下半年消费

类白马股有望重新获得资金青睐。因此，我们认为家电板块最艰

难的时刻或已过去，底部布局正当时。 

 市场表现 

本周上证综指涨跌幅为1.79%，收于3458点；沪深300涨跌幅

为2.29%，收于4921点,中信家用电器行业指数涨跌幅为5.31%，跑

赢沪深300指数2.02%。 

 重点公司动态 

老板电器(002759.SZ)8月3日晚间披露2021年半年度报告，报

告期内，公司实现营业收入43.3亿元，同比增长34.7%；归属于上

市公司股东的净利润7.9亿元，同比增长29.1%；折算2021Q2单季

度实现收入24.2亿元，同比增长24.3%，相比2019Q2增长29.5%；

实现业绩4.3亿元，同比增长17.5%，较2019Q2增加23.0%；Q2业绩

超市场预期。 

 风险提示  

原材料价格再次上涨，终端需求不及预期，行业竞争加剧。 
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一、市场表现 

本周上证综指涨跌幅为1.79%，收于3458点；沪深300涨跌幅为2.29%，

收于4921点,中信家用电器行业指数涨跌幅为5.31%，跑赢沪深300指数

2.02%。 

图表 1：行业指数与主要指数对比 

 本周涨跌幅（%） 今年以来涨跌幅（%） 

中信家电 5.31 -18.84 

沪深 300 2.29 -5.56 

上证指数 1.79 -0.43 

创业板 1.47 17.69 
 

数据来源：Wind，华福证券研究所 

 

 

图表 2：中信一级行业周涨跌幅  图表 3：中信家电二级行业涨跌幅 

 

 

 

数据来源：Wind，华福证券研究所  数据来源：Wind，华福证券研究所 
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图表 4：重点公司涨跌幅 

 

数据来源：华福证券研究所 

 

二、行业数据跟踪 

2.1 出厂端数据 

空调内销较弱，出口维持高景气。6月空调出货量1650万台，同比-

3.86%，内销1036万台，同比-11.61%，与19年持平，出口614万台，同比

+12.87%。6月内销下滑较多主因去年6月高基数，出口维持高增速，主因海

外疫情反复使得订单回流国内叠加北美高温天气。与2019相比，2021年1-

6月累计出货量同比-4.59%，其中内销同比-15.63%，出口同比+10.91%，今

年天气偏凉导致内销尚未恢复至19年同期水平。 

冰箱内销下滑较多，出口因为高基数效应出现下滑。6月冰箱出货量

714万台，同比-8.9%，内销358万台，同比-14.6%，相比19年-6%，出口356

万台，同比-2.5%。2021年1-6月累计出货量同比+16.82%，其中内销同比

+9.9%，出口同比+24.3%。 

洗衣机内销恢复，出口维持高景气。6月洗衣机内销546万台，同比
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+7.37%，相比19年+4.8%，出口236万台，同比+21.55%。2021年1-6月累计

出货量同比+26.76%，其中内销同比+22.29%，出口同比+38.45%。 

图表5：家用空调月度内销量（万台）  图表6：家用空调月度出口量（万台） 

 

 

 

数据来源：产业在线，华福证券研究所 

 
数据来源：产业在线，华福证券研究所 

 

图表7：冰箱月度内销量（万台）  图表8：冰箱月度出口量（万台） 

 

 

 

数据来源：产业在线，华福证券研究所 

 
数据来源：产业在线，华福证券研究所 

 

图表9：洗衣机月度内销量（万台）  图表10：洗衣机月度出口量（万台） 

 

 

 

数据来源：产业在线，华福证券研究所 

 
数据来源：产业在线，华福证券研究所 
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2.2 零售端数据 

6月空调零售额线上同比转正、线下同比改善。根据奥维云网数据，

6月空调线上零售额191亿，同比+17.3%；线下138亿，同比-1.9%。 

图表11：空调线上零售额同比（%）  图表12：空调线下零售额同比（%） 

 

 

 

数据来源：奥维云网，华福证券研究所 

 
数据来源：奥维云网，华福证券研究所 

6月冰箱&洗衣机零售额线上大增、线下继续下滑。根据奥维云网数

据，6月冰箱&洗衣机线上零售额同比+23%&19%；线下同比-8.1%&-8.3%。 

6月厨电零售额线上同比大增、线下同比下滑加大。根据奥维云网数

据，6月厨电（油烟机、燃气灶、消毒柜）线上零售额同比+17%；线下1

同比-12.5%。 

6月小家电零售额线上同比大幅改善、线下同比维持较大下滑趋势。

根据奥维云网数据，6月小家电（破壁机、搅拌机、榨汁机、电磁炉、电

水壶、电饭煲、电压力锅、豆浆机）线上零售额同比-2.7%；线下1同比-

32.4%。 

 

图表13：冰箱线上零售额同比（%）  图表14：冰箱线下零售额同比（%） 

 

 

 

数据来源：奥维云网，华福证券研究所 

 
数据来源：奥维云网，华福证券研究所 
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图表15：洗衣机线上零售额同比（%）  图表16：洗衣机线下零售额同比（%） 

 

 

 

数据来源：奥维云网，华福证券研究所 

 
数据来源：奥维云网，华福证券研究所 

 

图表17：厨电上零售额同比（%）  图表18：厨电线下零售额同比（%） 

 

 

 

数据来源：奥维云网，华福证券研究所 

 
数据来源：奥维云网，华福证券研究所 

 

图表19：小家电上零售额同比（%）  图表20：小家电线下零售额同比（%） 

 

 

 

数据来源：奥维云网，华福证券研究所 

 
数据来源：奥维云网，华福证券研究所 
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三、行业要闻及重点公司动态 

老板电器(002759.SZ)8月3日晚间披露2021年半年度报告，报告期内，

公司实现营业收入43.3亿元，同比增长34.7%；归属于上市公司股东的净利

润7.9亿元，同比增长29.1%；折算2021Q2单季度实现收入24.2亿元，同比

增长24.3%，相比2019Q2增长29.5%；实现业绩4.3亿元，同比增长17.5%，

较2019Q2增加23.0%；Q2业绩超市场预期。 

7月28日，格兰仕集团与惠而浦中国在安徽合肥举办了品牌升级战略

暨新品发布会。这是格兰仕集团于今年5月份在部分要约收购惠而浦中国

完成后，由双方共同举办的首次联合发布会。发布会上，格兰仕、惠而浦、

易厨、帝度四大品牌被公布于众，格兰仕和惠而浦中国的品牌矩阵也得以

明确。在入主惠而浦中国80余天后，格兰仕希望从新出发，加速扩张战略

梦想中“国民家电”的版图。 

8月3日晚，格力电器（000651.SZ）公告称，截至7月31日，第三期回

购计划已通过回购专用证券账户以集中竞价方式累计回购公司股份2.02

亿股，占公司截至当天总股本的3.3584%，支付的总金额为100.69亿元（不

含交易费用）。披露回购进展的同时，格力电器还宣布了迁址和修订公司

章程消息。格力电器表示，为把握粤港澳大湾区发展的历史机遇，充分利

用横琴区位优势，提升国际竞争力，拟将注册地址由广东省珠海市前山金

鸡西路，变更到珠海横琴新区汇通三路108号。 

得邦照明(603303.SH)发布公告，公司全资子公司浙江得邦车用照明

有限公司(简称“得邦车用照明”)收到万向一二三股份公司(简称“万向一

二三”)的项目定点函，得邦车用照明将为万向一二三12PPN001项目和

48PAU001项目供应车载电池管理系统(BMS)的控制器部分。公告显示，

12PPN001项目预计将于2021年第四季度开始批量供货，项目周期为2021年

-2024年，预计周期内公司为其提供的电池管理系统(BMS)控制器产品涉及

金额约0.7亿人民币;48PAU001项目预计将于2023年开始批量供货，项目周

期预计为2023年-2033年，预计周期内公司为其提供的电池管理系统(BMS)

控制器产品涉及金额约12亿人民币。二者将对公司未来业绩产生积极影响。

项目定点函不构成订单或销售合同，实际供货量需以正式订单或销售合同

为准。 

  

四、风险提示 

原材料价格再次上涨，终端需求不及预期，行业竞争加剧。 
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回避 公司股价表现弱于基准指数 5%以上 

行业 

投资评级 

以报告日起 6 个月内，行业

指数相对同期市场基准（沪

深 300 指数）的表现为标准 

推荐 行业基本面向好，行业指数将跑赢基准指数 

中性 行业基本面稳定，行业指数跟随基准指数 

回避 行业基本面向淡，行业指数将跑输基准指数 
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机构销售：王瑾璐 

联系电话：021-20655132 
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