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[Table_Title]  

21M7家电月度数据点评 

618大促对 7月需求有一定透支，新兴品类表现优

于传统品类 
 

[Table_Summary]  

 21M7家电零售环比回落，618大促对 7月需求有一定透支。据奥维云网

7月数据，家电全品类线下、线上合计销额分别同比下滑 1.71%、增长

19.61%，环比 6月分别下滑 27.66%、下滑 58.45%，1-7月合计分别同比增

长 10.06%、增长 20.65%。7月家电全品类线下、线上合计销量分别同比

下滑 14.43%、下滑 6.76%，环比 6月分别下滑 20.40%、下滑 49.18%，1-7

月合计同比分别下滑 6.41%、下滑 3.45%。6月电商大促对 7月家电需求

有一定透支，7月疫情多点爆发，对线下渠道销售仍有一定负面影响。  

 大家电：线上表现优于线下，产品均价持续提升，空调品类表现较好。

空调/冰箱/洗衣机/彩电线下渠道零售额分别同比 +20.74% / -7.14%/ -10.2%/ 

-10.35%，均价分别同比上涨 9.59%/11.65%/6.50%/35.98%；线上渠道零售额

分别同比+57.62%/  +23.29%/ +19.31%/ +16.64%，均价分别同比上涨

13.80%/8.55%/14.58%/43.00%。空调在 7月销售表现较好，多地高温天气对

空调销售有一定的拉动作用。从市占率角度来看，空调品类，21M7美的

/格力/海尔线下市占分别为 32.23%/ 29.93%/ 18.01%，同比 -1.81pct/ -1.12pct/ 

+3.62pct；美的/格力/海尔线上市占分别为 22.70%/ 33.14%/ 12.50%，同比

-7.07pct/+5.24pct/+2.57pct，格力线上市占率提升明显。 

 厨电：产品均价持续提升，集成灶维持较高景气度。21M7油烟机/集成

灶/洗碗机线下渠道零售额分别同比-8.42%/+49.44%/ +2.33%，均价分别同

比上涨 9.35%/11.62%/13.49%；线上渠道零售额分别同比

-6.63%/-12.55%/-14.50%，均价分别同比变化+14.28%/+11.20%/+11.16%。集成

灶品类火星人市占率持续提升，21M7火星人/美的/美大线下市占分别为

23.96%/12.08%/12.36%，同比+13.42pct/-2.29pct/ -9.24pct。火星人/亿田/美大线

上市占分别为 24.61%/11.31%/4.20%，同比+9.01pct/+2.57pct/-4.44pct。 

 小家电：传统小家电增长承压，扫地机增速略有回落。21M7电饭煲/破

壁机/扫地机器人线下渠道零售额分别同比变化-24.25%/-44.21%/+0.34%，

均价分别同比变化+6.23%/+1.45%/+26.76%；线上渠道零售额分别同比

-1.30%/-29.80%/+0.57%，均价分别同比变化+6.32%/-9.41%/+48.97%。扫地机

品类，21M7科沃斯/美的/莱克线下市占分别为 84.10%/4.66%/1.83%，同比

+6.85pct/-0.54pct/-0.24pct。科沃斯/云鲸/石头线上市占分别为

46.29%/21.13%/9.00%，同比+12.93pct/+7.13pct/+0.88pct。 

投资建议 

 6月电商大促对 7月家电需求有一定透支，7月疫情多点爆发，对线下渠

道销售仍有一定负面影响，线上渠道表现优于线下，新兴家电品类表现

优于传统品类。看好新品类中长期市场扩容，与品牌意识的崛起势力，

新兴家电品类迎来发展机遇。建议关注：科沃斯、石头科技、火星人、

亿田智能、老板电器、格力电器、海尔智家、美的集团。 

风险提示 

 1）疫情影响宏观经济未达预期；2）海外疫情二次冲击或将影响家电出

口；3）家电行业价格战加剧；4）地产表现低迷；5）原材料价格上涨风

险等。 
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一. 家电零售与出口月度数据跟踪 

1. 行业终端零售数据 

据奥维云网 7月数据，家电全品类线下、线上合计销额分别同比下滑 1.71%、增长 19.63%，环比 6月

分别下滑 27.66%、下滑 58.45%，1-7月合计分别同比增长 10.06%、增长 20.74%。7月家电全品类线下、

线上合计销量分别同比下滑 14.43%、下滑 6.75%，环比 6月分别下滑 20.40%、下滑 49.18%，1-7月合

计同比分别下滑 6.41%、下滑 3.40%。去年疫情期间消费券刺激以及电商景气高使得同期基数较大，

618大促使得 7月需求量提前透支，使得本期与上期环比行业整体业绩有所下滑。 

 

图表1. 家电全品类线下、线上销额同比增速：21年 7月分

别同比下滑 1.71%、增长 19.63% 

 图表2. 家电全品类线下、线上销量同比增速：21年 7月分

别同比下滑 14.43%、下滑 6.75% 

 

 

 

资料来源：奥维云网，中银证券  资料来源：奥维云网，中银证券 

 

图表 3. 家电全品类线下、线上销额环比增速：21年 7月

分别下滑 27.66%、下滑 58.45% 

 图表 4. 家电全品类线下、线上销量环比增速：21年 7月分

别下滑 20.40%、下滑 49.18% 

 

 

 

资料来源：奥维云网，中银证券  资料来源：奥维云网，中银证券 
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二. 家电终端零售子版块数据跟踪  

1. 白色家电和彩电 

白色家电与彩电：奥维云网 7 月数据显示，空调 /冰箱 /洗衣机 /彩电线下渠道零售额分别同比

20.74%/-7.14%/-10.2%/-10.35%，均价分别同比上涨 9.59%/11.65%/6.50%/35.98%；线上渠道零售额分别同

比变化+57.62%/+23.29%/+19.31%/+16.64%，均价分别同比上涨 13.80%/8.55%/14.58%/43.00%。 

① 空调 

销售表现：空调单 7月线下、线上销额规模达到 38.41亿元、106.79亿元，同比上升 20.74%、上升 57.62%，

环比 6月下降 19.75%、下降 54.00%。空调 1-7月线下、线上销额规模累计达到 234.31亿元、596.76亿

元，同比增长 11.2%、增长 20.32%。 

价格表现：空调单 7月线下、线上均价分别为 3680元、2985元，同比上涨 9.59%、13.80%，环比 6月

上涨 0.74%、上升 5.74%。分品牌来看，7月美的/格力/海尔线下均价分别为 3582元/4151元/3954元，

分别同比上涨 279元/315元/578元；美的/格力/海尔线上均价分别为 3252元/3559元/3144元，分别同比

上涨 584元/470元/402元。 

品牌份额：单 7月，美的/格力/海尔线下市占分别为 32.23%/29.93%/18.01%，同比-1.81pct/-1.12pct/+3.62pct，

环比 6月-4.46pct/-1.98pct/+4.07pct；7月线下 CR3达到 80.17%，同比+1.29pct，环比 6月下降 2.36pct。7

月美的/格力/海尔线上市占分别为 22.70%/33.14%/12.50%，同比-7.07pct/+5.24pct/+2.57pct，环比 6 月

-7.89pct/+0.78pct/+2.33pct；7月线上 CR3达到 68.34%，同比下滑 0.93pct，环比 6月下降 4.78pct。 

1-7月美的/格力/海尔线下累计市占率分别为 35.70%/33.67%/14.20%，同比+1.54pct/-1.27pct/+1.32pct；美的

/格力/海尔线上累计市占率分别为 31.23%/30.79%/10.84%，同比-4.37pct/+1.84pct/-0.12pct。 

 

图表 5.空调线下销售额规模与同比变化：7月销额规模为

38.41亿元，同比上升 20.74% 

 图表6. 空调线上销售额规模与同比变化：7 月销额规模为

106.79亿元，同比上升 57.62% 

 

 

 

资料来源：奥维云网，中银证券  资料来源：奥维云网，中银证券 
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图表 7. 空调线下销售均价与同比变化：7月均价为 3680

元，同比上涨 9.59% 

 图表 8. 空调线上销售均价与同比变化：7月均价为 2985

元，同比上涨 13.80% 

 

 

 

资料来源：奥维云网，中银证券  资料来源：奥维云网，中银证券 

 

图表 9. 空调线下价格段占比： 7月 2300-3499元占比达到

33.55%，8000元以上占比达到 15.88% 

 图表 10. 空调线上价格段占比 ：7月 2300-3499元占比达到

41.65%，2299元以下占比达到 24.27% 

 

 

 

资料来源：奥维云网，中银证券  资料来源：奥维云网，中银证券 

 

图表 11. 空调线下市场份额：7月美的、格力、海尔市占

分别为 32.23%，29.93%，18.01% 

 图表 12. 空调线上市场份额：7月美的、格力、海尔市占分

别为 22.70%，33.14%，12.50% 

 

 

 

资料来源：奥维云网，中银证券  资料来源：奥维云网，中银证券 
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② 冰箱 

销售表现：冰箱单 7月线下、线上销额规模达到 20.55亿元、41.83亿元，同比下降 7.14%、增长 23.29%，

环比 6月下降 28.00%、下降 52.90%。冰箱 1-7月线下、线上销额规模累计达到 163.01亿元、320.02亿

元，同比增长 11.27%、增长 34.59%。 

价格表现：冰箱单 7月线下、线上均价分别为 4965元、1967元，同比上涨 11.65%、上涨 8.55%，环

比 6月下降 9.55%、下降 18.48%。 

品 牌份 额： 单 7 月 ， 海 尔 / 美 的 / 容声 线下 市占分别为 39.18%/11.84%/11.45%，同 比

+0.95pct/-0.97pct/+1.07pct，环比 6月+2.38pct/+1.38pct/+0.71pct；7月线下 CR3达到 62.47%，同比上升 0.06pct，

环比 6 月上涨 4.47pct。 7 月海尔 /美的 /容声线上市占分别为 39.48%/16.19%/11.09%，同比

+6.37pct/+0.41pct/-0.87pct，环比 6月+0.65pct/-0.81pct/-0.38pct；7月线上 CR3达到 66.76%，同比上升 5.92pct，

环比 6月下降 0.41pct。 

1-7月海尔/美的/容声线下累计市占率分别为 38.04%/12.54%/11.41%，同比+0.22pct/-0.66pct/+0.93pct；海尔

/美的/容声线上累计市占率分别为 39.26%/16.99%/12.00%，同比+5.27ct/-0.30pct/+0.89pct。 

 

图表 13. 冰箱线下销售额规模与同比变化：7月销额规模

为 20.55亿元，同比下降 7.14% 

 图表 14. 冰箱线上销售额规模与同比变化：7月销额规模为

41.83亿元，同比增长 23.29% 

 

 

 

资料来源：奥维云网，中银证券  资料来源：奥维云网，中银证券 

 

图表 15. 冰箱线下销售均价与同比变化：7月均价为 4965

元，同比上涨 11.65% 

 图表 16. 冰箱线上销售均价与同比变化：7月均价为 1967

元，同比上涨 8.55% 

 

 

 

资料来源：奥维云网，中银证券  资料来源：奥维云网，中银证券 
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图表 17. 冰箱线下价格段占比：7月 10000-19999元占比达

到 23.57%，6000-7999元占比达到 17.04% 

 图表 18. 冰箱线上价格段占比：7月 1000-1999元占比达到

20.70%，2000-2999元占比达到 23.28% 

 

 

 

资料来源：奥维云网，中银证券  资料来源：奥维云网，中银证券 

 

图表 19. 冰箱线下市场份额：7月海尔、美的、容声市占

分别为 39.18%，11.84%，11.45% 

 图表 20. 冰箱线上市场份额：7月海尔、美的、容声市占分

别为 39.48%，16.19%，11.09% 

 

 

 

资料来源：奥维云网，中银证券  资料来源：奥维云网，中银证券 

 

③ 洗衣机 

销售表现：洗衣机单 7月线下、线上销额规模达到 12.19亿元、22.66亿元，同比下滑 10.20%、增长

19.31%，环比 6月下滑 29.70%、下滑 64.68%。洗衣机 1-7月线下、线上销额规模累计达到 114.67亿元、

246.10亿元，同比增长 12.09%、增长 35.16%。 

价格表现：洗衣机单 7月线下、线上均价分别为 3571元、1587元，同比上涨 6.50%、上涨 14.58%，

环比 6月下降 10.55%、下降 12.27% 

品牌份额：单 7 月，海尔 /小天鹅 /西门子线下市占分别为 39.64%/14.39%/8.48%，同比

-0.44pct/+1.20pct/-1.39pct，环比 6月+5.05pct/-0.63pct/-2.93pct；7月线下 CR3达到 65.26%，同比下滑 3.18pct，

环比 6 月上涨 4.25pct。 7 月海尔 /小天鹅 /美的线上市占分别为 39.45%/19.68%/11.55%，同比

+4.82pct/+0.33pct/-2.31pct，环比 6月+2.65pct/-2.41pct/+0.90pct；7月线上 CR3达到 70.68%，同比上涨 2.84pct，

环比 6月上涨 1.14pct。 

1-7月海尔/小天鹅/西门子线下累计市占率分别为 37.24%/14.70%/9.65%，同比-0.39pct/+0.67pct/-0.89pct；

海尔/小天鹅/美的线上累计市占率分别为 38.09%/20.98%/13.42%，同比+2.20pct/+1.20pct/-1.29pct。 
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图表 21. 洗衣机线下销售额规模与同比变化：7月销额规

模为 12.19亿元，同比下滑 10.20% 

 图表 22. 洗衣机线上销售额规模与同比变化：7月销额规模

为 22.66亿元，同比增长 19.31% 

 

 

 

资料来源：奥维云网，中银证券  资料来源：奥维云网，中银证券 

 

图表 23. 洗衣机线下销售均价与同比变化：7月均价为

3571元，同比上涨 6.50% 

 图表 24. 洗衣机线上销售均价与同比变化：7月均价为 1587

元，同比上涨 14.58% 

 

 

 

资料来源：奥维云网，中银证券  资料来源：奥维云网，中银证券 

 

图表 25. 洗衣机线下价格段占比：7月 6000-9999元占比达

到 26.87%，4000-4999元占比达到 14.96% 

 图表 26. 洗衣机线上价格段占比：7月 999元以下占比达到

20.09%，1500-1999元占比达到 14.01% 

 

 

 

资料来源：奥维云网，中银证券  资料来源：奥维云网，中银证券 
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图表 27. 洗衣机线下市场份额：7月海尔、小天鹅、西门

子市占分别为 39.64%，14.39%，8.48% 

 图表 28. 洗衣机线上市场份额：7月海尔、小天鹅、美的市

占分别为 39.45%，19.68%，11.55% 

 

 

 

资料来源：奥维云网，中银证券  资料来源：奥维云网，中银证券 

 

④ 彩电 

销售表现：彩电单 7月线下、线上销额规模达到 16.10亿元、36.10亿元，同比下滑 10.35%、上涨 16.64%，

环比 6月下降 29.07%、下降 57.79%。彩电 1-7月线下、线上销额规模累计达到 146.44亿元、344.06亿

元，同比增长 9.30%、增长 25.18%。 

价格表现：彩电单 7月线下、线上均价分别为 5181元、2787元，同比上涨 35.98%、上涨 43.00%，环

比 6月下降 8.04%、下降 8.65%。 

品牌份额：单 7月，海信/创维/TCL线下市占分别为 23.40%/17.57%/15.97%，同比+2.26pct/-2.63pct/+0.69pct，

环比 6月+1.97pct/-5.22pct/+4.30pct；7月线下 CR3达到 56.94%，同比上升 0.67pct，环比 6月上涨 1.04pct。

7 月小米/海信/TCL 线上市占分别为 15.62%/17.16%/12.70%，同比+2.31pct/-2.15pct/+1.56pct，环比 6 月

+3.54pct/-0.59pct/+1.01pct；7月线上 CR3达到 45.48%，同比上升 1.71pct，环比 6月上升 3.95pct。 

1-7月海信/创维/TCL线下累计市占率分别为 23.94%/18.38%/15.32%，同比+3.12pct/+0.70pct/+0.43pct；小米

/海信/TCL线上累计市占率分别为 17.35%/15.17%/11.66%，同比-1.72pct/+1.33pct/-0.25pct。 

 

图表 29. 彩电线下销售额规模与同比变化：7月销额规模

为 16.10亿元，同比下滑 10.35% 

 图表 30. 彩电线上销售额规模与同比变化：7月销额规模为

36.10亿元，同比上涨 16.64% 

 

 

 

资料来源：奥维云网，中银证券  资料来源：奥维云网，中银证券 
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图表 31. 彩电线下销售均价与同比变化：7月均价为 5181

元，同比上涨 35.98% 

 图表 32. 彩电线上销售均价与同比变化：7月均价为 2787

元，同比上涨 43.00% 

 

 

 

资料来源：奥维云网，中银证券  资料来源：奥维云网，中银证券 

 

图表 33. 彩电线下价格段占比：7月 6000-9999元占比达到

24.09%，10000-19999元占比达到 22.64% 

 图表 34. 彩电线上价格段占比：7月 2000-2999元占比达到

27.94%，3000-3999元占比达到 19.92% 

 

 

 

资料来源：奥维云网，中银证券  资料来源：奥维云网，中银证券 

 

图表 35. 彩电线下市场份额：7月海信、创维、TCL市占

分别为 23.40%，17.57%，15.97% 

 图表 36. 彩电线上市场份额：7月小米、海信、TCL市占分

别为 15.62%，17.16%，12.70% 

 

 

 

资料来源：奥维云网，中银证券  资料来源：奥维云网，中银证券 
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2. 厨房大电 

厨房大电：奥维云网 7 月数据显示，油烟机/燃气灶/集成灶/燃气热水器/洗碗机线下渠道零售额分别

同 比 变 化 -8.42%/-10.83%/+49.44%/ -16.09%/ +2.33% ， 均 价 分 别 同 比 上 涨

9.35%/10.46%/11.62%/7.03%/13.49% ； 线 上 渠 道 零 售 额 分 别 同 比 变 化

-6.63%/-13.50%/-12.55%/+9.23%/-14.50%，均价分别同比变化+14.28%/+21.50%/+11.20%/+8.61%/+11.16%。 

① 油烟机 

销售表现：油烟机单 7月线下、线上销额规模达到 3.87亿元、7.45亿元，同比下滑 8.42%、下滑 6.63%，

环比 6月下降 34.41%、下降 59.38%。油烟机 1-7月线下、线上销额规模累计达到 32.04亿元、64.75亿

元，同比增长 16.94%、增长 21.97%。 

价格表现：油烟机单 7月线下、线上均价分别为 3577元、1529元，同比上涨 9.35%、上涨 14.28%，

环比 6月下降 8.82%、下降 8.83%。 

品牌份额：单 7月，老板/方太/华帝线下市占分别为 28.67%/25.99%/8.61%，同比+4.52pct/+1.34pct/-0.70pct，

环比 6月-3.10pct/-3.88pct/+0.33pct；7月线下 CR3达到 63.27%，同比上升 3.10pct，环比 6月下降 6.65pct。

7 月老板/方太/美的线上市占分别为 20.47%/19.49%/11.64%，同比-1.16pct/+0.35pct/-2.91ct，环比 6 月

-3.70pct/-3.67pct/-1.30pct；7月线上 CR3达到 51.60%，同比下降 3.77pct，环比 6月下降 8.67pct。 

1-7月老板/方太/华帝线下累计市占率分别为 30.32%/27.00%/8.01%，同比+3.79pct/+1.44pct/-0.84pct；老板/

方太/美的线上累计市占率分别为 22.21%/20.17%/12.98%，同比+1.30pct/+2.85pct/-2.56pct。 

 

图表 37. 油烟机线下销售额规模与同比变化：7月销额规

模为 3.87亿元，同比下滑 8.42% 

 图表 38. 油烟机线上销售额规模与同比变化：7月销额规模

为 7.45亿元，同比下滑 6.63% 

 

 

 

资料来源：奥维云网，中银证券  资料来源：奥维云网，中银证券 
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图表 39. 油烟机线下销售均价与同比变化：7月均价为

3577元，同比上涨 9.35% 

 图表 40. 油烟机线上销售均价与同比变化：7月均价为 1529

元，同比上涨 14.28% 

 

 

 

资料来源：奥维云网，中银证券  资料来源：奥维云网，中银证券 

 

图表 41. 油烟机线下价格段占比：7月 5000-5999元占比达

到 20.16%，6000元以上占比达到 18.63% 

 图表 42. 油烟机线上价格段占比：7月 2000-2999元占比达

到 35.63%，1000-1999元占比达到 30.39% 

 

 

 

资料来源：奥维云网，中银证券  资料来源：奥维云网，中银证券 

 

图表 43. 油烟机线下市场份额：7月老板、方太、华帝市

占分别为 28.67%，25.99%，8.61% 

 图表 44. 油烟机线上市场份额：7月老板、方太、美的市占

分别为 20.47%，19.49%，11.64% 

 

 

 

资料来源：奥维云网，中银证券  资料来源：奥维云网，中银证券 
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② 燃气灶 

销售表现：燃气灶单 7月线下、线上销额规模达到 1.98亿元、4.42亿元，同比下滑 10.83%、下滑 13.50%，

环比 6月下降 28.26%、下降 59.67%。燃气灶 1-7月线下、线上销额规模累计达到 16.29亿元、39.48亿

元，同比增长 8.80%、增长 15.00%。 

价格表现：燃气灶单 7月线下、线上均价分别为 1764元、808元，同比上涨 10.46%、上涨 21.50%，

环比 6月下降 7.60%、下降 6.37%。 

品牌份额：单 7月，老板/方太/华帝线下市占分别为 27.63%/25.13%/9.97%，同比+3.12pct/+0.77pct/+0.15pct，

环比 6月-4.23pct/-4.37pct/+1.80pct；7月线下 CR3达到 62.73%，同比上升 4.14pct，环比 6月下降 6.79pct。

7 月老板/方太/华帝线上市占分别为 19.02%/17.05%/11.08%，同比+1.99pct/+3.31pct/-0.55pct，环比 6 月

-2.63pct/-1.98pct/+0.26pct；7月线上 CR3达到 47.15%，同比上升 4.76pct, 环比 6月下降 4.34pct。 

1-7月老板/方太/华帝线下累计市占率分别为 29.23%/26.40%/9.07%，同比+3.84pct/+1.77pct/-1.07pct；老板/

方太/美的线上累计市占率分别为 19.01%/16.08%/11.89%，同比+3.23pct/+3.56pct/-1.33pct。 

 

图表 45. 燃气灶线下销售额规模与同比变化：7月销额规

模为 1.98亿元，同比下滑 10.83% 

 图表 46. 燃气灶线上销售额规模与同比变化：7月销额规模

为 4.42亿元，同比下滑 13.50% 

 

 

 

资料来源：奥维云网，中银证券  资料来源：奥维云网，中银证券 

 

图表 47. 燃气灶线下销售均价与同比变化：7月均价为

1764元，同比上涨 10.46% 

 图表 48. 燃气灶线上销售均价与同比变化：7月均价为 808

元，同比上涨 21.50% 

 

 

 

资料来源：奥维云网，中银证券  资料来源：奥维云网，中银证券 
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图表 49. 燃气灶线下价格段占比：7月 3000元以上占比达

到 22.96%，2500-2999元占比达到 16.79% 

 图表 50. 燃气灶线上价格段占比：7月 500-999元占比达到

28.76%，499元以下占比达到 14.55% 

 

 

 

资料来源：奥维云网，中银证券  资料来源：奥维云网，中银证券 

 

图表 51. 燃气灶线下市场份额：7月老板、方太、华帝市

占分别为 27.63%，25.13%，9.97% 

 图表 52. 燃气灶线上市场份额：7月老板、方太、华帝市占

分别为 19.02%，17.05%，11.08% 

 

 

 

资料来源：奥维云网，中银证券  资料来源：奥维云网，中银证券 

 

③ 集成灶 

销售表现：集成灶单 7月线下、线上销额规模达到 1783.78万元、2.81亿元，同比增长 49.44%、下降

12.55%，环比 6月下降 34.96%、下降 76.35%。集成灶 1-7月线下、线上销额规模累计达到 13414.39万

元、28.79亿元，同比增长 71.85%、增长 38.98%。 

价格表现：集成灶单 7月线下、线上均价分别为 9710元、6800元，同比上涨 11.62%、上涨 11.20%，

环比 6月下降 0.27%、12.01%。 

品牌份额：单 7 月，火星人/美的/美大线下市占分别为 23.96%/12.08%/12.36%，同比 13.42pct/-2.29pct/ 

-9.24pct，环比 6月-1.65pct/+0.63pct/-3.26pct；7月线下 CR3达到 51.54%，同比上升 3.31pct，环比 6月减

少 1.14pct。7月火星人/亿田/美大线上市占分别为 24.61%/11.31%/4.20%，同比+9.01pct/+2.57pct/-4.44pct，

环比 6月+1.35pct/+0.04 pct /-3.01pct；7月线上 CR3达到 41.45%，同比上升 8.29pct，环比 6月下滑 0.29pct。 

1-7月火星人/美大/美的线下累计市占率分别为 21.68%/16.88%/15.01%，同比+9.60pct/-4.02pct/+2.47pct；火

星人/亿田/美大线上累计市占率分别为 22.53%/10.29%/6.28%，同比+6.58pct/+3.24pct/-2.35pct。 
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图表 53. 集成灶线下销售额规模与同比变化：7月销额规

模为 1783.78万元，同比增长 49.44% 

 图表 54. 集成灶线上销售额规模与同比变化：7月销额规模

为 2.81亿元，同比下降 12.55% 

 

 

 

资料来源：奥维云网，中银证券  资料来源：奥维云网，中银证券 

 

图表 55. 集成灶线下销售均价与同比变化：7月均价为

9710元，同比上涨 11.62% 

 图表 56. 集成灶线上销售均价与同比变化：7月均价为 6800

元，同比上涨 11.20% 

 

 

 

资料来源：奥维云网，中银证券  资料来源：奥维云网，中银证券 

 

图表 57. 集成灶线下价格段占比：7月 10000元以上占比达

到 56.12%， 6000-6999元占比达到 8.92% 

 图表 58. 集成灶线上价格段占比：7月 10000元以上占比达

到 37.18%，4999元以下占比达到 17.10% 

 

 

 

资料来源：奥维云网，中银证券  资料来源：奥维云网，中银证券 
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图表 59. 集成灶线下市场份额：7月火星人、美的、美大

市占分别为 23.96%，12.08%，12.36% 

 图表 60. 集成灶线上市场份额：7月火星人、亿田、美的市

占分别为 24.61%，11.31%，4.20% 

 

 

 

资料来源：奥维云网，中银证券  资料来源：奥维云网，中银证券 

 

④ 燃气热水器 

销售表现：燃气热水器单 7月线下、线上销额规模达到 2.78亿元、5.37亿元，同比下滑 16.09%、增

长 9.23%，环比 6月下降 30.85%、下降 67.30%。燃气热水器 1-7月线下、线上销额规模累计达到 25.40

亿元、55.33亿元，同比增长 11.69%、增长 43.77%。 

价格表现：燃气热水器单 7月线下、线上均价分别为 3242元、1678元，同比上涨 7.03%、上涨 8.61%，

环比 6月下降 7.32%、下降 11.73%。 

品牌份额：单 7 月， A.O.史密斯 /林内 /卡萨帝线下市占分别为 15.1%/9.74%/11.61%，同比

-1.69pct/-1.27pct/+4.31pct，环比 6月-2.99pct/-2.61pct/+2.45pct；7月线下 CR3达到 35.10%，同比下滑 4.24pct，

环比 6 月下降 4.51pct。 7 月海尔 /美的 /林内线上市占分别为 18.34%/14.10%/11.36%，同比

+6.05pct/-6.69pct/-0.13pct，环比 6月-2.07pct/-5.01pct/-4,87pct；7月线上 CR3达到 49.06%，同比上升 0.12pct，

环比 6月下降 9.66pct。 

1-7月 A.O.史密斯/林内/万和线下累计市占率分别为 17.26%/10.89%/9.78%，同比-1.66pct/-0.05pct/-1.35pct；

美的/海尔/万和线上累计市占率分别为 18.42%/18.70%/12.45%，同比-3.91pct/+4.80pct/-0.15pct。 

 

图表 61. 燃气热水器线下销售额规模与同比变化：7月销

额规模为 2.78亿元，同比下滑 16.09% 

 图表 62. 燃气热水器线上销售额规模与同比变化：7月销额

规模为 5.37亿元，同比增长 9.23% 

 

 

 

资料来源：奥维云网，中银证券  资料来源：奥维云网，中银证券 
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图表 63. 燃气热水器线下销售均价与同比变化：7月均价

为 3242元，同比上涨 7.03% 

 图表 64. 燃气热水器线上销售均价与同比变化：7月均价为

1678元，同比上涨 8.61% 

 

 

 

资料来源：奥维云网，中银证券  资料来源：奥维云网，中银证券 

 

图表 65. 燃气热水器线下价格段占比：7月 5000元以上占

比达到 29.86%,4000-4999元以上占比达到 16.33% 

 图表 66. 燃气热水器线上价格段占比：7月 1499元以下占比

达到 33.22%，3500-4999元占比达到 12.38% 

 

 

 

资料来源：奥维云网，中银证券  资料来源：奥维云网，中银证券 

 

图表 67. 燃气热水器线下市场份额：7月 A.O.史密斯、林

内、卡萨帝市占分别为 15.1%，9.74%，11.61% 

  

图表 68. 燃气热水器上市场份额：：7月海尔、美的、林内

市占分别为 18.34%，14.10%，11.36% 

 

 

 

资料来源：奥维云网，中银证券  资料来源：奥维云网，中银证券 
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⑤ 洗碗机 

销售表现：洗碗机单 7月线下、线上销额规模达到 1.07亿元、2.04亿元，同比增长 2.33%、下降 14.50%，

环比 6月下降 51.80%、下降 78.21%。洗碗机 1-7月线下、线上销额规模累计达到 9.50亿元、24.14亿

元，同比增长 28.79%、增长 10.47%。 

价格表现：洗碗机单 7月线下、线上均价分别为 7144元、3983元，同比上涨 13.49%、增长 11.16%，

环比 6月增长 1.91%、增长 0.25%。 

品牌份额：单 7 月，西门子 /老板 /方太线下市占分别为 48.39%/15.84%/13.54%，同比

-5.51pct/5.69pct/-2.41pct，环比 6月+4.71pct/-4.86pct/-1.17pct；7月线下 CR3达到 77.77%，同比下滑 5.51pct，

环比 6 月下降 1.32pct。 7 月西门子 /美的 /海尔线上市占分别为 22.88%/23.00%/13.12%，同比

-9.15pct/-2.96pct/+5.94pct，环比 6月-9.26pct/-5.46pct/+2.98pct；7月线上 CR3达到 59.00%，同比下滑 7.83pct，

环比 6月下滑 7.08pct。 

1-7 月西门子/老板/方太线下累计市占率分别为 45.33%/17.65%/15.33%，同比-12.05pct/+8.14pct/-1.73pct；

西门子/美的/海尔线上累计市占率分别为 28.68%/25.22%/9.88%，同比-0.74pct/-1.79pct/+2.30pct。 

 

图表 69. 洗碗机线下销售额规模与同比变化：7月销额规

模为 1.07亿元，同比增长 2.33% 

 图表 70. 洗碗机线上销售额规模与同比变化：7月销额规模

为 2.04亿元，同比下降 14.50% 

 

 

 

资料来源：奥维云网，中银证券  资料来源：奥维云网，中银证券 

 

图表 71. 洗碗机线下销售均价与同比变化：7月均价为

7144元，同比上涨 13.49% 

  

图表 72. 洗碗机线上销售均价与同比变化：7月均价为 3983

元，同比增长 11.16% 

 

 

 

资料来源：奥维云网，中银证券  资料来源：奥维云网，中银证券 
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图表 73. 洗碗机线下价格段占比：7月 6000-7000元占比达

到 22.58%，8000元以上占比达到 41.53% 

 图表 74. 洗碗机线上价格段占比：7月 4000-5000元占比达

到 21.67%，5000-6000元占比达到 16.19% 

 

 

 

资料来源：奥维云网，中银证券  资料来源：奥维云网，中银证券 

 

图表 75. 洗碗机线下市场份额：7月西门子、老板、方太

市占分别为 48.39%，15.84%，13.54% 

  

图表 76. 洗碗机上市场份额：7月西门子、美的、海尔市占

分别为 22.88%，23.00%，13.12% 

 

 

 

资料来源：奥维云网，中银证券  资料来源：奥维云网，中银证券 

 

3. 小家电 

小家电：奥维云网 7 月数据显示，电饭煲/破壁机/养生壶/料理机/扫地机器人线下渠道零售额分别同

比变化-24.25%/-44.21%/-32.89%/43.33%/0.34%，均价分别同比变化+6.23%/+1.45%/-9.41%/-6.00%/+26.76%；

线上渠道零售额分别同比变化 -1.30%/-29.80%/+1.87%/-25.21%/0.57%，均价 分别同比变化

+6.32%/-9.41%/+5.31%/+7.89%/+48.97%。 

① 电饭煲 

销售表现：电饭煲单 7月线下、线上销额规模达到 0.79亿元、4.03亿元，同比下滑 24.25%、下滑 1.30%，

环比 6月下滑 10.23%、下滑 53.36%。电饭煲 1-7月线下、线上销额规模累计达到 7.69亿元、41.28亿

元，同比下滑 13.98%、增长 6.79%。 

价格表现：电饭煲单 6月线下、线上均价分别为 580元、202元，同比上涨 6.23%、上涨 6.32%，环比

6月下滑 2.03%、下滑 12.55%。 



 

2021年 8月 13日 21M7家电月度数据点评 19 

品牌份额：单 7 月，美的 /苏泊尔 /九阳线下市占分别为 39.69%/33.54%/15.03%，同比

-6.46pct/2.18pct/+2.69pct，环比 6月-1.59pct/+0.24pct/-0.06pct；7月线下 CR3达到 88.26%，同比下降 1.28pct，

环比 6 月下降 1.41pct。 7 月美的 /苏泊尔 /九阳线上市占分别为 23.05%/33.28%/11.59%，同比

-3.97pct/+4.74pct/-0.06pct，环比 6月-5.49pct/+6.27pct/-1.97pct；7月线上 CR3达到 67.92%，同比上升 0.62pct，

环比 6月下滑 1.19pct。 

1-7月美的/苏泊尔/九阳线下累计市占率分别为 41.78%/34.57%/13.48%，同比-3.74pct/+1.50pct+1.86pct；美

的/苏泊尔/九阳线上累计市占率分别为 29.01%/28.08%/11.71%，同比-1.44pct/+1.51pct/+0.77pct。 

 

图表 77. 电饭煲线下销售额规模与同比变化：7月销额规

模为 0.79亿元，同比下滑 24.25% 

 图表 78. 电饭煲线上销售额规模与同比变化：7月销额规模

为 4.03亿元，同比下滑 1.30% 

 

 

 

资料来源：奥维云网，中银证券  资料来源：奥维云网，中银证券 

 

图表 79. 电饭煲线下销售均价与同比变化：7月均价为 580

元，同比上涨 6.23% 

  

图表 80. 电饭煲线上销售均价与同比变化：7月均价为 202

元，同比上涨 6.32% 

 

 

 

资料来源：奥维云网，中银证券  资料来源：奥维云网，中银证券 
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图表 81. 电饭煲线下价格段占比：7月 700-999元占比达到

20.02%，1500+元占比达到 17.83% 

 图表 82. 电饭煲线上价格段占比：7月 299元以下占比达到

65.47%，300-399元占比达到 11.91% 
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资料来源：奥维云网，中银证券  资料来源：奥维云网，中银证券 

 

图表 83. 电饭煲线下市场份额：7月美的、苏泊尔、九阳

市占分别为 39.69%，33.54%，15.03% 

  

图表 84. 电饭煲上市场份额：7月美的、苏泊尔、九阳市占

分别为 23.05%，33.28%，11.59% 

 

 

 

资料来源：奥维云网，中银证券  资料来源：奥维云网，中银证券 

 

② 破壁机 

销售表现：破壁机单 7月线下、线上销额规模达到 0.52亿元、1.92亿元，同比下滑 44.21%、下滑 29.80%，

环比 6月下滑 17.56%、下滑 55.96%。破壁机 1-7月线下、线上销额规模累计达到 4.92亿元、20.67亿

元，同比下滑 32.58%、下滑 15.58%。 

价格表现：破壁机单 7月线下、线上均价分别为 1050元、433元，同比增长 1.45%、下滑 9.41%，环

比 6月下滑 2.69%、下滑 5.87%。 

品牌份额：单 7 月，九阳 /美的 /苏泊尔线下市占分别为 45.43%/29.12%/23.18%，同比

+8.70pct/-4.93pct/-1.62pct，环比 6月-0.64pct/+0.53pct/-0.42pct；7月线下 CR3达到 97.73%，同比增长 2.35pct，

环比 6 月下降 0.53pct。 7 月九阳 /苏泊尔 /美的线上市占分别为 44.31%/17.63%/13.24%，同比

-2.68pct/+2.89pct/+3.46pct，环比 6月-1.90pct/-0.11pct/-2.69pct；7月线上 CR3达到 75.36%，同比上升 3.23pct，

环比 6月下降 4.70pct。 

1-7月九阳/美的/苏泊尔线下累计市占率分别为 41.81%/30.64%/25.19%，同比+6.09pct/-5.45pct/-0.05pct；九

阳/美的/苏泊尔线上累计市占率分别为 44.64%/15.68%/15.25%，同比+1.21pct/+5.20pct/-0.47pct。 
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图表 85. 破壁机线下销售额规模与同比变化：7月销额规

模为 0.52亿元，同比下滑 44.21% 

 图表 86. 破壁机线上销售额规模与同比变化：7月销额规模

为 1.92亿元，同比下滑 29.80% 

 

 

 

资料来源：奥维云网，中银证券  资料来源：奥维云网，中银证券 

 

图表 87. 破壁机线下销售均价与同比变化：7月均价为

1050元，同比增长 1.45% 

  

图表 88. 破壁机线上销售均价与同比变化：7月均价为 433

元，同比下滑 9.41% 

 

 

 

资料来源：奥维云网，中银证券  资料来源：奥维云网，中银证券 

 

图表 89. 破壁机线下价格段占比：7月 1500-1999元占比达

到 19.04%，1000-1499元占比达到 24.63% 

 图表 90. 破壁机线上价格段占比：7月 399元以下占比达到

47.55%，400-599元占比达到 16.93% 

 

 

 

资料来源：奥维云网，中银证券  资料来源：奥维云网，中银证券 
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图表 91. 破壁机线下市场份额：7月九阳、美的、苏泊尔

市占分别为 45.43%，29.12%，23.18% 

 图表 92. 破壁机线上市场份额：7月九阳、苏泊尔、美的市

占分别为 44.31%，17.63%，13.24% 

 

 

 

资料来源：奥维云网，中银证券  资料来源：奥维云网，中银证券 

 

③ 养生壶 

销售表现：养生壶单 7月线下、线上销额规模达到 444.28万元、1.12亿元，同比下滑 32.89%、增长

1.87%，环比 6月下滑 8.90%、下降 35.63%。破壁机 1-7月线下、线上销额规模累计达到 4491万元、11.29

亿元，同比下滑 18.46%、增长 20.66%。 

价格表现：养生壶单 7月线下、线上均价分别为 231元、123元，同比下滑 9.41%、增长 5.13%，环比

6月增长 1.32%、下滑 0.81%。 

品牌份额：单 7 月，美的 /苏泊尔 /九阳线下市占分别为 30.63%/33.28%/15.99%，同比

-10.17pct/+6.79pct/+3.54pct，环比 6 月-3.51pct/+0.51pct/+0.04pct；7 月线下 CR3 达到 79.90%，同比上升

0.52pct，环比 6 月增长-2.95pct。7 月小熊/美的/九阳线上市占分别为 19.72%/13.76%/15.66%，同比

-5.11pct/+0.92pct/+2.81pct，环比 6月+0.88pct/-2.47pct/+0.64pct；7月线上 CR3达到 49.75%，同比下降 0.77pct，

环比 6月上升 1.19pct。 

1-7月美的/苏泊尔/九阳线下累计市占率分别为 37.84%/31.06%/13.56%，同比+4.71pct/-0.72pct/+1.39pct；小

熊/美的/苏泊尔线上累计市占率分别为 21.94%/15.25%/13.87%，同比-5.26pct/+1.19pct/+4.62pct。 

 

图表 93. 养生壶线下销售额规模与同比变化：7月销额规

模为 444.28万元，同比下滑 32.89% 

 图表 94. 养生壶线上销售额规模与同比变化：7月销额规模

为 1.12亿元，同比增长 1.87% 

 

 

 

资料来源：奥维云网，中银证券  资料来源：奥维云网，中银证券 
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图表 95. 养生壶线下销售均价与同比变化：7月均价为

231元，同比下滑 9.41% 

 图表 96. 养生壶线上销售均价与同比变化：7月均价为 123

元，同比增长 5.13% 

 

 

 

资料来源：奥维云网，中银证券  资料来源：奥维云网，中银证券 

 

图表 97. 养生壶线下价格段占比：7月 200-299元占比达到

38.43%，199元以下占比达到 34.82% 

 图表 98. 养生壶线上价格段占比：7月 99元以下占比达到

34.91%，100-159元占比达到 29.72% 

 

 

 

资料来源：奥维云网，中银证券  资料来源：奥维云网，中银证券 

 

图表 99. 养生壶线下市场份额：7月美的、苏泊尔、九阳

市占分别为 30.63%，33.28%，15.99% 

  

图表 100. 养生壶上市场份额：7月小熊、美的、九阳市占

分别为 19.72%，13.76%，15.66% 

 

 

 

资料来源：奥维云网，中银证券  资料来源：奥维云网，中银证券 
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④ 料理机 

销售表现：料理机单 7月线下、线上销额规模达到 0.56亿元、3.45亿元，同比下滑 43.33%、下滑 25.21%，

环比 6月下滑 16.42%、下滑 50.43%。料理机 1-7月线下、线上销额规模累计达到 5.33亿元、34.98亿

元，同比下滑 30.42%、下滑 18.34%。 

价格表现：料理机单 7月线下、线上均价分别为 783元、164元，同比下滑 6.00%、上涨 7.89%，环比

6月下降 4.28%、下降 9.39%。 

品牌份额：单 7 月，九阳 /美的 /苏泊尔线下市占分别为 44.85%/29.11%/22.24%，同比

+8.06pct/-4.38pct/-1.97pct，环比 6月-0.49pct/+0.43pct/-0.77pct；7月线下 CR3达到 96.20%，同比增长 1.94pct，

环比 6 月增长 -0.82pct。 7 月九阳 /美的 /苏泊尔线上市占分别为 31.88%/12.38%/15.78%，同比

-1.82pct/+2.10pct/+2.63pct，环比 6月-3.72pct/-3.37pcy/+0.11pct；7月线上 CR3达到 60.04%，同比上升 2.71pct，

环比 6月下降 6.97pct。 

1-7月九阳/美的/苏泊尔线下累计市占率分别为 40.84%/30.96%/24.30%，同比+4.87pct/-4.26pct/-0.26pct；九

阳/苏泊尔/美的线上累计市占率分别为 32.58%/14.31%/13.92%，同比+1.17pct/+0.83pct/+3.67pct。 

 

图表 101. 料理机线下销售额规模与同比变化：7月销额

规模为 0.56亿元，同比下滑 43.33% 

 图表 102. 料理机线上销售额规模与同比变化：7月销额规

模为 3.45亿元，同比下滑 25.21% 

 

 

 

资料来源：奥维云网，中银证券  资料来源：奥维云网，中银证券 

 

图表 103. 料理机线下销售均价与同比变化：7月均价为

783元，同比下滑 6.00% 

  

图表 104. 料理机线上销售均价与同比变化：7月均价为 164

元，同比上涨 7.89% 

 

 

 

资料来源：奥维云网，中银证券  资料来源：奥维云网，中银证券 
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图表 105. 料理机线下价格段占比：7月 700-1299元占比达

到 42.27%,1300-1999元占比达到 33.56% 

 图表 106. 料理机线上价格段占比：7月 199元以下占比达到

40.60%，200-399元占比达到 29.53% 

 

 

 

资料来源：奥维云网，中银证券  资料来源：奥维云网，中银证券 

 

图表 107. 料理机线下市场份额：7月九阳、美的、苏泊

尔市占分别为 44.85%，22.24%，29.11% 

 图表 108. 料理机线上市场份额：7月九阳、美的、苏泊尔

市占分别为 31.88%，12.38%，15.78% 

 

 

 

资料来源：奥维云网，中银证券  资料来源：奥维云网，中银证券 

 

⑤ 扫地机器人 

销售表现：扫地机器人单 7月线下、线上销额规模达到 1188.81万元、4.48亿元，同比上涨 0.34%、增

长 0.57%，环比 6月下降 41.66%、下降 72.29%。扫地机器人 1-7月线下、线上销额规模累计达到 1.26

亿元、50.02亿元，同比增长 22.83%、增长 34.16%。 

价格表现：扫地机器人单 7月线下、线上均价分别为 2637元、2306元，同比上涨 26.78%、上涨 48.97%，

环比 6月下降 9.16%、下降 3.27%。 

品牌份额： 单 7 月，科沃斯 /美的 /莱克线下市占分别为 84.10%/4.66%/1.83%，同比

+6.85pct/-0.54pct/-0.24pct，环比 6月-4.06pct/+1.55pct/-1.02pct；7月线下 CR3达到 92.55%，同比上升 3.65pct，

环比 6 月下降 0.37pct。 7 月科沃斯 /云鲸 /石头线上市占分别为 46.29%/21.13%/9.00%，同比

+12.93pct/+7.13pct/+0.88pct，环比 6 月+1.12pct/-2.47pct/-1.96pct；6 月线上 CR3 达到 65.06%，同比上升

10.34pct，环比 6月下滑 0.64pct。 

1-7月科沃斯/美的/惠而浦线下累计市占率分别为 84.98%/3.72%/3.18%，同比+10.65pct/-3.10pct/-5.37pct；

科沃斯/云鲸/小米线上累计市占率分别为 44.13%/16.71%/11.91%，同比+4.94pct/+8.5pct/-5.17pct。 

+0.34  +26.76  +0.57  +48.97 
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图表 109. 扫地机器人线下销售额规模与同比变化：7月

销额规模为 1188.81万元，同比上涨 0.34% 

 图表 110. 扫地机器人线上销售额规模与同比变化：7月销

额规模为 4.48元，同比增长 0.57% 

 

 

 

资料来源：奥维云网，中银证券  资料来源：奥维云网，中银证券 

 

图表 111. 扫地机器人线下销售均价与同比变化：7月均

价为 2637元，同比上涨 26.78% 

 图表 112. 扫地机器人线上销售均价与同比变化：7月均价

为 2306元，同比上涨 48.97% 

 

 

 

资料来源：奥维云网，中银证券  资料来源：奥维云网，中银证券 

 

图表 113. 扫地机器人线下价格段占比：7月 3500+元占比

达到 38.31%, 2000-2499元占比达到 18.17% 

 图表 114. 扫地机器人线上价格段占比：7月 3000-3999元占

比达到 50.62%，2500-2999元占比达到 15.21% 

 

 

 

资料来源：奥维云网，中银证券  资料来源：奥维云网，中银证券 
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图表 115. 扫地机器人线下市场份额：7月科沃斯、美

的、莱克市占分别为 84.10%，4.66%，1.83% 

 图表 116. 扫地机器人上市场份额：7月科沃斯、云鲸、石

头市占分别为 46.29%，21.13%，9.00% 

 

 

 

资料来源：奥维云网，中银证券  资料来源：奥维云网，中银证券 

 

三. 风险提示 

1）疫情影响宏观经济未能达到预期：当前疫情出现散点爆发态势，若疫情大规模爆发或将影响国内

宏观经济水平从而对家电企业的生存环境产生不利影响； 

2）海外疫情二次冲击或将影响家电出口：海外疫情蔓延会影响家电行业目标市场的经济环境，同时

抑制当地消费者的消费支出，这都会对家电行业的出口产生影响； 

3）家电行业价格战加剧：家电厂商或因长时间价格战导致无法支撑持续上涨的经营成本，影响企业

综合盈利能力水平； 

4）地产表现低迷: 家用电器行业的景气程度与房地产行业的关联性较高；房地产行业未来调控方向

和调控力度具有较高的不确定性，如果调控政策导致房地产市场交易长期低迷，住房装修及电器需

求将相应减少，从而将对行业内企业生产经营带来不利影响。 

5）原材料价格上涨风险：若未来主要原材料价格出现持续大幅上升情况，将不利于行业内企业的成

本控制，进而影响 

 



 

2021年 8月 13日 21M7家电月度数据点评 28 
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财务权益；本报告评论的上市公司或其它第三方都没有或没有承诺向本人提供与本报告有关的任何补偿或其它利益。 
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以防止被误导，中银国际证券股份有限公司不对其报告理解和使用承担任何责任。 

 

评级体系说明 

 

以报告发布日后公司股价/行业指数涨跌幅相对同期相关市场指数的涨跌幅的表现为基准： 

公司投资评级： 
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未有评级：因无法获取必要的资料或者其他原因，未能给出明确的投资评级。 
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强于大市：预计该行业指数在未来 6-12个月内表现强于基准指数； 

中         性：预计该行业指数在未来 6-12个月内表现基本与基准指数持平； 

弱于大市：预计该行业指数在未来 6-12个月内表现弱于基准指数； 

未有评级：因无法获取必要的资料或者其他原因，未能给出明确的投资评级。 

 

沪深市场基准指数为沪深 300指数；新三板市场基准指数为三板成指或三板做市指数；香港市场基准指数为恒生指数
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