
 

 

本报告由川财证券有限责任公司编制谨请参阅尾页的重要声明

白酒  
   
 
淡季酒类线上销售有所下滑，五粮液销售额维持高增速 

 

 证券研究报告 

所属部门  行业公司部 

报告类别  行业月报 

所属行业  食品饮料 

报告时间  2021/08/16 

   

 

 分析师 

 
欧阳宇剑 
证书编号：S1100517020002 

ouyangyujian@cczq.com 

 

 

 联系人 

 
 

何宇航 
证书编号：S1100120090004 

heyuhang@cczq.com 
 

 

 

 

 
 

 川财研究所 

北京 西城区平安里西大街 28 号中

海国际中心 15 楼，100034 

上海 陆家嘴环路 1000 号恒生大厦

11 楼，200120 

深圳 福田区福华一路 6 号免税商

务大厦 32 层，518000 

成都 中国（四川）自由贸易试验

区成都市高新区交子大道

177 号中海国际中心 B 座 17

楼，610041 
 

——食品饮料行业 7 月线上数据分析专题（20210816） 

 白酒：均价保持增长，五粮液销售额维持高增速 

7 月阿里渠道白酒销售额为 3.35 亿元，同比下滑 27.09%，销售量同比下滑

37.28%，均价同比增长 16.24%。高端酒方面，贵州茅台、五粮液、泸州老窖

销售额分别为 7649.35、4060.77、1207.38 万元，分别同比增长-31.27%、44.03%、

-36.17%，销量分别同比增长-26.40%、0.36%、-22.98%。次高端酒方面，汾酒、

水井坊、酒鬼酒、舍得销售额分别为 2022.26、277.42、282.65、402.75 万元，

分别同比增长 29.72%、-39.97%、7.19%、53.24%。 

均价方面，白酒均价同比增长 16.24%，环比增长-32.61%，其中次高端酒大部

分品牌均价同比显著提升，高端酒、区域酒、三四线白酒有所分化。具体来

看，高端白酒贵州茅台（包含系列酒）、五粮液、泸州老窖均价分别为 1783.61、

1145.81、427.83 元/件，分别同比增长-6.60%、43.51%、-17.13%。 

市场集中度方面，由于五粮液、汾酒市占率有所提升，白酒 CR3 线上市占率

从 20 年 7 月的 34.51%提升至 21 年 7 月的 41.04%。具体来看，贵州茅台市占

率从 24.25%下滑至 22.86%。五粮液市占率从 6.14%提升至 12.14%，泸州老窖

市占率从 4.12%下滑至 3.61%。 

 啤酒：量升价减，青岛啤酒持续保持线上领先地位 

7 月阿里渠道啤酒销售额为 1.70 亿元，同比下降 8.69%，销售量同比增长

4.43%，均价同比下降 12.56%。具体来看，销售额方面，青岛啤酒、百威、

哈尔滨啤酒、科罗娜、福佳、华润雪花、喜力、燕京啤酒、重庆啤酒销售额

分别为 2185.45、1218.60、774.05、527.75、430.16、628.33、456.02、653.90、

35.35 万元，分别同比增长-13.07%、-33.69%、-46.93%、-51.53%、-30.82%、

10.05%、-7.18%、204.45%、225.69%。 

均价方面，啤酒线上均价同比下降 12.56%，环比下降 12.84%。具体来看，喜

力、科罗娜、福佳、百威、青岛啤酒、哈尔滨啤酒、燕京啤酒、重庆啤酒、

华润雪花均价分别同比增长-7.27%、-15.40%、-4.37%、-27.81%、-3.20%、

-7.20%、-20.18%、17.76%、27.56%。7 月阿里渠道啤酒单品销售额排行榜中

经典、经典 10°、清爽纯干系列上榜。 

市场集中度方面，青岛啤酒、百威啤酒持续保持线上领先地位，福佳啤酒市

占率上升到第三名。整体来看，啤酒行业 CR3 线上市占率从 20 年 7 月的 31.2%

下滑至 21 年 7 月的 24.6%，集中度有所下降。其中青岛啤酒市占率从 13.5%

下滑至 12.9%，百威市占率从 9.9%提升至 7.2%，哈尔滨啤酒市占率从 7.8%

下滑至 3.1%。雪花、喜力、燕京、重庆啤酒市占率均有所提升。 

风险提示：宏观经济增长持续低于预期，食品安全风险，高端化不及预期。 
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一、白酒：均价保持增长，五粮液销售额维持正增长 

7 月阿里渠道白酒销售额为 3.35 亿元，同比下滑 27.09%，销售量同比下滑

37.28%，均价同比增长 16.24%。高端酒方面，贵州茅台、五粮液、泸州老窖

销售额分别为 7649.35、4060.77、1207.38 万元，分别同比增长-31.27%、

44.03%、-36.17%，销量分别同比增长-26.40%、0.36%、-22.98%。次高端

酒方面，汾酒、水井坊、酒鬼酒、舍得销售额分别为 2022.26、277.42、282.65、

402.75 万元，分别同比增长 29.72%、-39.97%、7.19%、53.24%；区域酒方

面，洋河、古井贡、今世缘、口子窖销售额分别为 1609.50、629.53、135.21、

96.44 万元，分别同比增长 1.35%、-5.14%、67.85%、36.41%；三四线酒方

面，牛栏山、老白干、伊力特、迎驾贡、金种子销售额分别为 597.95、59.96、

138.32、90.92、10.99 万元，分别同比增长-33.40%、-36.89%、-22.00%、

1.16%、-81.53%。 

 

表格 1. 7 月酒类行业销售额及增速一览 

  销售额（亿元） 同比增速 环比增速 

酒类行业 8.44 -16.75% -53.71% 

白酒 3.35 -27.09% -63.78% 

啤酒 1.70 -8.69% -47.58% 

葡萄酒 1.15 -20.46% -37.13% 

露酒/果酒 0.62 117.42% -42.01% 

资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所 

 

表格 2. 7 月白酒企业销售额及增速一览 

    销售额（万元） 同比增速 环比增速 

高端酒 

茅台 7649.35  -31.27% -64.88% 

五粮液 4060.77  44.03% -64.73% 

泸州老窖 1207.38  -36.17% -67.81% 

次高端 

汾酒 2022.26  29.72% -62.92% 

水井坊 277.42  -39.97% -78.92% 

酒鬼酒 282.65  7.19% -61.64% 

舍得 402.75  53.24% -76.33% 

区域龙头 

洋河 1609.50  1.35% -62.91% 

古井贡 629.53  -5.14% -69.16% 

今世缘 135.21  67.85% -65.02% 

口子窖 96.44  36.41% -53.87% 

三四线 
牛栏山 597.95  -33.40% -41.51% 

老白干 59.96  -36.89% -71.77% 
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伊力特 138.32  -22.00% -55.91% 

迎驾贡 90.92  1.16% -64.59% 

金种子 10.99  -81.53% -61.22% 

资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所 

表格 3. 7 月白酒企业销量及增速一览 

    销量（件） 同比增速 环比增速 

高端酒 

茅台 42887  -26.40% -57.12% 

五粮液 35440  0.36% -51.93% 

泸州老窖 28221  -22.98% -61.02% 

次高端 

汾酒 44184  7.46% -54.56% 

水井坊 3038  -30.81% -69.10% 

酒鬼酒 3313  -29.94% -60.89% 

舍得 4013  8.02% -74.36% 

区域龙头 

洋河 30421  8.73% -57.76% 

古井贡 13602  -19.00% -64.64% 

今世缘 2007  27.35% -54.15% 

口子窖 1665  33.41% -38.08% 

三四线 

牛栏山 38525  -42.72% -44.36% 

老白干 1278  -15.42% -71.32% 

伊力特 3061  -43.76% -52.05% 

迎驾贡 2132  -22.02% -59.61% 

金种子 666  -42.49% -49.08% 

资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所 

 

图 1： 茅台销售额及同比增速  图 2： 五粮液销售额及同比增速 

 

 

 

资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所  资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所 

 

 

 

 

 

图 3： 泸州老窖销售额及同比增速  图 4： 洋河销售额及同比增速 
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资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所  资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所 

   

图 5： 汾酒销售额及同比增速  图 6： 古井贡销售额及同比增速 

 

 

 

资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所  资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所 

 

均价方面，白酒均价同比增长 16.24%，环比增长-32.61%，其中次高端酒大

部分品牌均价同比显著提升，高端酒、区域酒、三四线白酒有所分化。具体来

看，高端白酒贵州茅台（包含系列酒）、五粮液、泸州老窖均价分别为 1783.61、

1145.81、427.83 元/件，分别同比增长-6.60%、43.51%、-17.13%；次高端

白酒水井坊、舍得、酒鬼酒、汾酒均价分别为 913.16、1003.62、853.15、457.69

元/件，分别同比增长-13.24%、41.86%、53.00%、20.72%；区域白酒口子

窖、洋河、今世缘、古井贡均价分别同比增长 2.24%、-6.79%、31.81%、17.11%，

三四线白酒老白干、伊力特、迎驾贡、金种子、牛栏山均价分别同比增长

-25.39%、38.70%、29.72%、67.89%、16.27%。 

 

表格 4. 7 月白酒企业线上均价一览 

    7月均价（元/件） 较去年同期增减 较上月同期增减 

高端酒 

茅台 1783.61  -6.60% -18.10% 

五粮液 1145.81  43.51% -26.63% 

泸州老窖 427.83  -17.13% -17.44% 

次高端 水井坊 913.16  -13.24% -31.78% 
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舍得 1003.62  41.86% -7.67% 

酒鬼酒 853.15  53.00% -1.93% 

汾酒 457.69  20.72% -18.40% 

区域龙头 

口子窖 579.24  2.24% -25.50% 

洋河 529.07  -6.79% -12.19% 

今世缘 673.71  31.81% -23.72% 

古井贡 462.82  17.11% -12.77% 

三四线 

老白干 469.21  -25.39% -1.58% 

伊力特 451.87  38.70% -8.05% 

迎驾贡 426.44  29.72% -12.34% 

金种子 164.99  -67.89% -23.84% 

牛栏山 155.21  16.27% 5.12% 

资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所 

 

表格 5. 7 月阿里渠道贵州茅台销售额 Top10 产品一览 

7 月 单品名称 成交均价(元/件) 销售量（件） 销售金额(万元） 

1 飞天 53度 500ml贵州茅台酒（带杯）酱香型 1499.00 16020 2401  

2 贵州茅台酒 43度飞天茅台 500mL 酱香型 1299.00 8450 1098  

3 飞天 43度 500ml贵州茅台酒酱香型白酒 999.00 2739 274  

4 贵州飞天茅台酒 43度 500ml*6 瓶整箱装 6634.30 268 178  

5 贵州茅台酒 53度飞天茅台 500ml 单瓶装 2936.65 412 121  

6 飞天 43度 500ml贵州茅台酒(带杯)酱香型白酒 6594.00 132 87  

7 贵州茅台酒 辛丑牛年生肖纪念酒 53度 500mL 5561.83 148 82  

8 贵州茅台酒 53度飞天茅台公斤装 1L酱香型白酒 6379.65 124 79  

9  贵州茅台酒 43度双瓶 酱香型白酒 飞天茅台 2398.00 301 72  

10 贵州茅台酒 53度飞天茅台 500mL*6 整箱装酱香型 24916.82 28 70  

资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所 

 

市场集中度方面，由于五粮液、汾酒市占率有所提升，白酒 CR3 线上市占率

从 20 年 7 月的 34.51%提升至 21 年 7 月的 41.04%。具体来看，贵州茅台市

占率从 24.25%下滑至 22.86%。五粮液市占率从 6.14%提升至 12.14%，泸州

老窖市占率从 4.12%下滑至 3.61%。 

 

表格 6. 7 月白酒企业线上销售额占比一览 

排序   2021 年 7月 排序   2020 年 7月 

  白酒总销售额（亿元） 3.35   白酒总销售额（亿元） 4.59 

1 贵州茅台 22.86% 1 贵州茅台 24.25% 

2 五粮液 12.14% 2 五粮液 6.14% 

3 汾酒 6.04% 3 泸州老窖 4.12% 
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4 洋河 4.81% 4 洋河 3.46% 

5 泸州老窖 3.61% 5 汾酒 3.40% 

6 古井贡 1.88% 6 牛栏山 1.96% 

7 牛栏山 1.79% 7 古井贡 1.45% 

8 舍得 1.20% 8 水井坊 1.01% 

9 酒鬼酒 0.84% 9 酒鬼酒 0.57% 

10 水井坊 0.83% 10 舍得 0.57% 

11 伊力特 0.41% 11 伊力特 0.39% 

12 今世缘 0.40% 12 老白干 0.21% 

13 口子窖 0.29% 13 迎驾贡 0.20% 

14 迎驾贡 0.27% 14 今世缘 0.18% 

15 金徽 0.20% 15 口子窖 0.15% 

16 老白干 0.18% 16 金种子 0.13% 

17 金种子 0.03% 17 金徽 0.03% 

资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所 

 

表格 7. 7 月阿里渠道白酒销售额 Top10 排行榜 

排名 单品名称 品牌 销售金额(万元） 

1 飞天 53度 500ml贵州茅台酒（带杯）酱香型 茅台 2401.40  

2 贵州茅台酒 43度飞天茅台 500mL酱香型 茅台 1097.66  

3 五粮液 52度经典装普五 500ml浓香白酒 五粮液 797.33  

4 五粮液浓香型白酒第八代普五 52度 500ml 五粮液 386.68  

5 第八代五粮液 52度 500ml*2 瓶浓香白酒 五粮液 314.50  

6 郎酒郎牌郎酒 53度 500ml*6 瓶酱香型 郎 311.82  

7 52 度五粮国宾酒尊品 五粮液 305.97  

8 飞天 43度 500ml贵州茅台酒酱香型 茅台 273.63  

9 贵州蓝翁酱香型白酒 53度酒 500ml*6 瓶整箱 蓝翁 250.43  

10 观云出东方浓香型白酒 42 度/2瓶 观云 205.59  

资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所 

 

二、啤酒：量价有所下滑，青岛啤酒市占率持续提升 

7 月阿里渠道啤酒销售额为 1.70 亿元，同比下降 8.69%，销售量同比增长

4.43%，均价同比下降 12.56%。具体来看，销售额方面，青岛啤酒、百威、

哈尔滨啤酒、科罗娜、福佳、华润雪花、喜力、燕京啤酒、重庆啤酒销售额分

别为 2185.45、1218.60、774.05、527.75、430.16、628.33、456.02、653.90、

35.35 万元，分别同比增长-13.07%、-33.69%、-46.93%、-51.53%、-30.82%、

10.05%、-7.18%、204.45%、225.69%。 
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表格 8. 7 月啤酒品牌销售额及增速一览 

  销售额（万元） 同比增速 环比增速 

啤酒 17001.27 -8.69% -47.58% 

青岛啤酒 2185.45 -13.07% -63.94% 

百威 1218.60 -33.69% -78.01% 

哈尔滨啤酒 774.05 -46.93% -49.47% 

科罗娜 527.75 -51.53% 6.00% 

福佳 430.16 -30.82% -60.06% 

华润雪花 628.33 10.05% -25.44% 

喜力 456.02 -7.18% -24.16% 

燕京啤酒 653.90 204.45% -44.71% 

重庆啤酒 35.35 225.69% 106.15% 

资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所 

 

表格 9. 7 月啤酒品牌销量及增速一览 

  销量（件） 同比增速 环比增速 

青岛啤酒 238001  -10.20% -62.34% 

百威 134202  -8.14% -73.08% 

哈尔滨啤酒 148103  -42.81% -53.19% 

华润雪花 117014  -13.72% -29.31% 

福佳 37426  -27.66% -55.39% 

科罗娜 40637  -42.71% 10.46% 

燕京啤酒 115724  281.41% -39.14% 

喜力 32654  0.10% -13.67% 

重庆啤酒 6162  176.57% 105.88% 

资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所 

 

 

 

 

 

 

 

 

图 7： 青岛啤酒销售额及同比增速  图 8： 哈尔滨啤酒销售额及同比增速 
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资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所  资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所 

 

图 9： 重庆啤酒销售额及同比增速  图 10： 燕京啤酒销售额及同比增速 

 

 

 

资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所  资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所 

 

均价方面，啤酒线上均价同比下降 12.56%，环比下降 12.84%。具体来看，

喜力、科罗娜、福佳、百威、青岛啤酒、哈尔滨啤酒、燕京啤酒、重庆啤酒、

华润雪花均价分别同比增长-7.27%、-15.40%、-4.37%、-27.81%、-3.20%、

-7.20%、-20.18%、17.76%、27.56%。7 月阿里渠道啤酒单品销售额排行榜

中经典、经典 10°、清爽纯干系列上榜。 

 

表格 10. 7 月各啤酒品牌线上均价一览 

  均价（元/件） 较去年同期增减 较上月同期增减 

啤酒 72.60 -12.56% -12.84% 

喜力 139.65 -7.27% -12.16% 

科罗娜 129.87 -15.40% -4.04% 

福佳 114.94 -4.37% -10.46% 

百威 90.80 -27.81% -18.31% 

青岛啤酒 91.83 -3.20% -4.24% 
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哈尔滨啤酒 52.26 -7.20% 7.94% 

燕京啤酒 56.50 -20.18% -9.14% 

重庆啤酒 57.37 17.76% 0.13% 

华润雪花 53.70 27.56% 5.47% 

资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所 

 

表格 11. 7 月阿里渠道啤酒类销售额 Top10 排行榜 

排名 单品名称 品牌 销售金额(万元） 

1 青岛啤酒清爽纯干 330ml*24 罐装冰啤整箱 tsingtao/青岛啤酒 222.95 

2 Harbin/哈尔滨啤酒醇爽 330ml*24听整箱 24易拉 harbin beer/哈尔滨啤酒 182.54 

3 雪花啤酒纯 9 9度 330ml*24 听整箱听装新鲜爽口 雪花 160.90 

4 Budweiser/百威小麦醇正啤酒 550ml*12听  budweiser/百威 155.05 

5 青岛啤酒经典啤酒 500ml*24 听 tsingtao/青岛啤酒 152.88 

6 1664法国小麦啤酒桃红树莓女生酒 500ml*12罐 kronenbourg 1664 132.86 

7 爱士堡德国原装小麦白啤酒 500ml*24听整箱 爱士堡 131.03 

8 青岛啤酒经典 10°500ml*24 听 tsingtao/青岛啤酒 117.71 

9 燕京啤酒 8度 party听黄啤酒 330ml*24听啤 yanjing beer/燕京啤酒 115.90 

10 Harbin Beer/哈尔滨哈啤经典小麦王 550ml*20听 harbin beer/哈尔滨啤酒 108.51 

资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所 

 

市场集中度方面，青岛啤酒、百威啤酒持续保持线上领先地位，福佳啤酒市占

率上升到第三名。整体来看，啤酒行业 CR3 线上市占率从 20 年 7 月的 31.2%

下滑至 21 年 7 月的 24.6%，集中度有所下降。其中青岛啤酒市占率从 13.5%

下滑至 12.9%，百威市占率从 9.9%提升至 7.2%，哈尔滨啤酒市占率从 7.8%

下滑至 3.1%。雪花、喜力、燕京、重庆啤酒市占率均有所提升。 

图 11： 20年 7月啤酒品牌市占率情况  图 12： 21年 7月啤酒品牌市占率情况 

 

 

 

资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所  资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所 
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风险提示 

宏观经济增长持续低于预期 

若宏观经济增速放缓，居民消费增长乏力，将对消费类板块上市公司业绩持续

增长带来压力。 

原料价格波动风险 

气候变化、自然灾害、动物疫情等不可抗力因素导致的农作物、肉类、蔬菜、

乳品等原材料价格波动，将侵蚀食品饮料板块上市公司盈利能力。
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