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事项： 

视源股份：教育场景数字化有望孕育新蓝海，希沃软硬件发力、2B+2C 发力有望打造教育数字化龙头。 

我们预计 21/22/23 年公司营收同比增长 16.6%/14.5%/13.7%至 199.70/228.67/259.96 亿元，归母净利润同比增长

19.2%/17.5%/13.3%至 22.66/26.62/30.15 亿元，当前股价对应 PE 分别为 34.4/29.3/25.9 倍。考虑到教育信息化

2.0 不断推进，教育场景数字化有望孕育新蓝海，以及视源产品品类扩张、发力 2C 教育市场的竞争优势，我们认为

公司估值相比于行业平均水平仍有上升空间，上调至“买入”评级。 

评论：  

 视源股份：专注内在实力提升，打造软硬件技术能力领先的研发驱动型企业 

液晶主控板卡龙头开疆扩土，拓展教育/会议交互平板把握数字化升级契机。视源股份成立于 2005 年，公司以液晶

电视主控板卡起家，自 2013 年起便位居液晶电视主控板卡销量全球第一。2008 年创立子品牌希沃（教育信息化应

用工具提供商），布局教育交互智能平板，根据奥维云网，2011 年起希沃产品销售额连续九年为国内第一。2017 年

公司创立子品牌高效会议平台 MAXHUB，布局商用交互智能平板，根据奥维云网，该品牌成立至今连续三年销售额

位居大陆会议市场第一。2018-2019 年先后收购国内领先液晶商显公司上海仙视 51%股权、国内 LED 显示领军企

业青松光电 51%股权，以拓展公司技术储备及业务布局；2020 年 10 月，希沃推出小墨、网课学习机等产品拓展

2C 端市场，促进家庭教育场景的数字化升级。 

图 1：视源股份发展历程 

 
资料来源：视源股份官网，国信证券经济研究所整理 
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视源股份的主营业务为液晶显示主控板卡和交互智能平板等显控产品的设计、研发与销售，产品已广泛应用于家电

领域、教育信息化领域、企业服务领域等。 

 部件业务：公司部件业务的主要产品目前为液晶显示主控板卡，液晶显示主控板卡是液晶显示产品的核心部件

之一，承载显示驱动、信号处理、控制电路、电源管理、系统菜单、核心应用等重要功能。目前公司的液晶电

视主控板卡已广泛应用于全球各种功能的液晶电视，覆盖从传统模拟电视、数字电视到带有丰富多媒体网络娱

乐功能的智能电视，下游客户包括 TCL、海信、海尔、康佳、长虹、创维、小米等液晶电视品牌商以及液晶电

视行业众多 OEM 和 ODM 厂商。根据年报，2020 年公司液晶电视主控板卡出货量 7130.09 万片，占全球液晶

电视主控板卡全年出货量的 31.17%，继续保持市场领先优势。 

 教育业务（希沃）：希沃提供的教育信息化应用工具与服务主要分为四大类：数字化教学硬件、数字化教学应

用、教学小数据管理系统、教师专业发展服务，紧紧围绕“教师、教室、教学”的“三教”定位，从教学应用

场景出发，区分学段、线上线下，区分校内与校外，多维度构建完整的教育信息化应用场景。2020 年 10 月希

沃相继推出希沃小墨和网课学习机两款 2C 产品，在教育场景数字化的背景下，我们看好希沃向 2C 方向延伸，

为用户提供触手可及的服务。根据迪显咨询数据，2020 年希沃凭借在产品、销售和服务等方面的综合竞争优势，

交互智能平板产品销量占中国大陆教育类交互智能平板市场总销量的 48.2%，继续位居首位。 

图 2：视源股份部件业务产品 

 
资料来源：视源股份官网，国信证券经济研究所整理 

图 3：视源股份教育业务——希沃 

 
资料来源：视源股份官网，国信证券经济研究所整理 
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 企业服务业务（MAXHUB）：公司企业服务业务以 MAXHUB 交互智能平板为核心产品，搭配会议周边多款硬

件产品及服务，为用户提供智能会议解决方案。MAXHUB 不仅推出了会议平板、LED 显示终端、会议门牌、

传屏盒子、演讲台等 MAXHUB 智慧办公硬件产品，还依托云服务、数据服务，通过 MAXHUB 会议管理小程

序、MAXHUB 文档实现会前、会中、会后全场景协作式智能会议管理，为用户带来书写、展示、协同的一体

化体验，营造高效协同的办公方式。根据奥维云网数据，2020 年 MAXHUB 交互智能平板实现中国大陆市场销

量市占率 25.5%，继续保持中国大陆市场份额第一的领先优势。 

 产品结构持续优化，降本增效、精准控费延续净利润高增长态势 

需求疲软下 18-20 年营收持平，净利率上升支撑归母净利润持续增长。受益于交互平板市场需求增加、公司显控板

卡产品升级，根据 Wind，2011-2020 年视源营收/归母净利润从 11.60/0.52 亿元增长至 171.29/19.02 亿元（CAGR：

34.9%/49.1%），其中仅 2017 年视源归母净利润出现同比下跌（-6.9%），主因电子行业原材料上涨及人民币兑美元

汇率波动。2019-2020 年，受全球电视行业整机和零部件均价下降、“农村义务教育薄弱学校改造计划”进入尾期后

国内教育交互智能平板市场需求下降及 2020 年疫情冲击需求端的影响，公司营收增长乏力，但 2019/2020 年归母

净利润分别同比增长 60.4%/18.2%，其主要驱动力来自于视源较强的精细化管理和控费能力。 

图 5：视源股份营业收入及同比增速  图 6：视源股份归母净利润及同比增速 

 

 

 

资料来源：Wind，国信证券经济研究所整理  资料来源：Wind，国信证券经济研究所整理 
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图 4：视源股份企业服务业务——MAXHUB 

 
资料来源：视源股份官网，国信证券经济研究所整理 
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分季度来看，随着 2020 下半年疫情趋稳后需求回暖，根据 Wind 数据，3Q20 公司营收同比增速由负转正，当季营

收/归母净利润同比增长 6.81%/1.67%至 61.92/8.63 亿元，营收和净利润规模均创单季新高。受益于产品推广方式

拓展以及内部精细化管理加强，4Q20 公司营收/归母净利润同比增长 15.83%/151.88%至 46.93/4.97 亿元，净利润

同比增幅显著高于营收，得益于公司不断加强运营管理，在导入新技术、新工艺、精细化管理措施实现降本增效的

同时不断加大费用管控力度、提升资金管理收益。1Q21 公司营收/归母净利润同比增长 36.49%/24.50%至 35.71/2.01

亿元，主要得益于下游需求的逐步恢复以及公司产品结构的优化升级。 

图 7：视源股份单季度营业收入及同比增速  图 8：视源股份单季度归母净利润及同比增速 

 

 

 

资料来源：Wind，国信证券经济研究所整理  资料来源：Wind，国信证券经济研究所整理 

产品结构优化带动 2015-2019 年毛利率提升，但 2020 年在 LCD 涨价的冲击下毛利率有所下降。公司的主营业务

包括液晶显示主控板卡和交互智能平板，2020 年营收占比分别为 37.12%和 46.58%。公司液晶显示主控板卡业务

产品结构持续优化，表现为智能电视主控板卡出货量占比从 2017 年的 25.56%提升至 2020 年的 59.19%；在此背

景下公司液晶显示主控板卡毛利率也从 2017 年的 12.97%提升至 2020 年的 17.08%；2020 年在半导体、PCB、阻

容器件、接插件等原材料出现不同程度的供应紧张、价格上行的背景下，公司液晶显示主控板卡毛利率仍维持在较

高水平。此外，2020 年公司交互智能平板业务毛利率 32.55%，同比下降 3.89pct，主要受 2020 年 LCD 面板价格

快速上涨因素影响，但毛利率仍维持在较高水平。 

精细化管理及成本管控使得 2020 年净利率逆势增长。尽管原材料成本增加导致公司 2020 年毛利率承压，但得益于

工艺升级、精细化管理带来的降本增效以及公司良好的费用管控能力，2020 年公司期间费用率同比下降 1.78pct 至

14.20%，带动营业利润率、归母净利率同比增长 1.7pct、1.7pct 至 12.0%、11.1%。 

图 9：视源股份营业收入按业务分布  图 10：视源股份分业务毛利率 

 

 

 

资料来源：Wind，国信证券经济研究所整理  资料来源：Wind，国信证券经济研究所整理 
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图 11：视源股份综合毛利率、期间费用率及归母净利率  图 12：视源股份期间费用率 

 

 

 

资料来源：Wind，国信证券经济研究所整理  资料来源：Wind，国信证券经济研究所整理 

 教育信息化 2.0 强调软硬件平台建设，教育场景数字化孕育新蓝海 

2018 年教育信息化迈入 2.0时代，智慧校园建设迎来快速增长点，高教及中小学信息化硬件设备市场前景广阔。2018

年 4 月，教育部印发《教育信息化 2.0 行动计划》，提出“以人工智能、大数据、物联网等新兴技术为基础，依托各

类智能设备及网络，积极开展智慧教育创新研究和示范，推动新技术支持下教育的模式变革和生态重构”的智慧教

育创新发展行动。我们认为，在教育信息化 2.0 一系列政策指引和新冠疫情的助推下，“智慧教育”即以政府主导、

学校与企业共同参与构建的线上、线下现代教育信息化服务体系正加速推进。 

智慧校园建设提速，高教及中小学信息化硬件设备市场空间广阔。随着《教育信息化 2.0 行动计划》的颁布，各省

市陆续制定智慧校园建设目标，山东省在《山东省教育信息化 2.0 行动计划（2019-2022）》中提出 2022 年全省智

慧校园渗透率超 80%，安徽省在 2018 年“安徽省中小学智慧学校建设现场推进会”中提出 2022 年智慧校园建设

达标学校超 50%，重庆市在 2019 年《重庆市智慧教育五年工作方案（2018-2022）》中提出到 2022 年建成市级智

慧校园建设示范学校 500 所。基于此，我们认为，在一系列政策的指引下我国智慧校园的建设将提速，进而拉升教

育信息化硬件设备的市场需求，以视源股份为代表的智能教育装备供应商有望迎来良好的发展机遇。 
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图 13：从教育信息化 1.0“三通两平台”到教育信息化 2.0“八项行动计划” 

 
资料来源：亿欧智库，国信证券经济研究所整理 
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表 1：部分省市智慧校园建设政策目标 

时间 方案 内容 

2018 年 1 月 “安徽省中小学智慧学校建设现场推进会” 2022 年智慧校园建设达标准学校超 50%，力争实现中小学智慧校园全覆盖。 

2019 年 2 月 《重庆市智慧教育五年工作方案（2018—2022 年）》 2020 年，建成市级智慧教育应用示范区县 5 个、市级智慧校园建设示范学

校 350 所。2022 年，建成市级智慧教育应用示范区县 10 个、市级智慧校

园建设示范学校 500 所。 

2019 年 8 月 《山东省教育信息化 2.0 行动计划（2019—2022）》 2022 年全省智慧校园覆盖率达到 80%，初步构建起支撑个性化教学的智慧

教育环境。 

2019 年 12 月 《宝鸡市教育信息化 2.0 行动实施方案》 到 2022 年实现数字校园建设全覆盖，建成 20 所左右 “智慧校园”示范校。 

资料来源: 中国教育部，国信证券经济研究所整理 

全国公共财政教育支出不断增长，从资金层面支撑教育信息化硬件设备需求增长。从教育装备采购资金支持层面来

看，根据国家统计局，2006-2012 年我国公共财政教育经费开支占 GDP 比例快速提升，从 2.18%增至 3.94%。尽

管这一占比自 2012 年起进入相对稳定阶段，但我国每年公共财政教育支出仍保持 6.94%的年复合平均增速，2020

年全国公共财政教育支出达到 3.63 万亿元，同比增长 4.43%，占 2020 年全国 GDP 的 3.58%。 

我国 K12 教育阶段及高等教育教室数稳步增加。从学生人数与教室数量对比来看，根据教育部统计年鉴，2019 年

全国 K12 教育阶段教室数同比增长 2.7%至 895.2 万间，其中学前教育阶段拥有教室 172.9 万间（YoY：3.0%），小

学阶段拥有教室 407.1 万间（YoY：1.4%），初中教育阶段拥有教室 199.1 万间（YoY：4.1%），高中阶段则拥有教

室 116.1 万间（YoY：4.3%）。除 K12 教室外，2019 年我国高等教育（含专科、本科、硕士、博士等）拥有教室 74.0

万间，同比增长 3.4%；中等职业学校还拥有教室 38.3 万间。总计来看，2019 年全国 K12 教育、中等职业及高等

教育学校共拥有教室 1007 万间，同比增长 2.6%。 

图 14：全国公共财政教育经费及同比增速  图 15：全国教室数量及同比增速 

 

 

 

资料来源：国家统计局，国信证券经济研究所整理  资料来源：中国教育部，国信证券经济研究所整理 

 希沃 2B 产品体系逐步成熟龙头地位稳固，顺势教育数字化拓展 2C 市场 

希沃推出 2C 教育产品，助力家庭教育场景数字化。2020 年 10 月以来希沃相继推出希沃小墨和网课学习机两款 2C

产品，其中：希沃小墨实现四本合一，深入渗透到学生备考学习的每个环节，并基于 AI 智能技术算法，切实帮助学

生形成收录错题、解析、发现知识薄弱点到回顾重做的学习模式；希沃网课学习机适配了百款网课 APP，并通过硬

件高配置实现沉浸式学习，相对于其他功能复杂的学习机，希沃网课学习机更能直接的保证学生学习的专注和投入。 

我们看好希沃在学校教学场景数字化的基础上助推家庭教育场景的数字化，基于希沃：1)多年积累的教室大屏的入

口优势；2)教学软件的领先布局优势；3)对于教学场景的深入理解优势以及教师和学生用户的品牌认同。以希沃网

课学习机为例，我们认为，希沃不仅是打造了一款“网课神器”，更是在家庭打造了一种学习环境，助推家庭教育场

景数字化。2020 年以来，在疫情蔓延的背景下，网课成了连接学生与知识的重要纽带，这对孩子、老师、家长都是

一场严峻的考验，希沃网课学习机：1)15.6 英寸大屏，附带立式支架，固定在桌面上为培养孩子慎独的能力；2)把

竖屏的应用兼容到横屏上面，为孩子提供最好的观课体验；3)提供全套线上直播方案，确保教学进度不受疫情影响。 
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图 16：希沃小墨  图 17：希沃网课学习机 

 

 

 

资料来源：希沃官网，国信证券经济研究所整理  资料来源：希沃官网，国信证券经济研究所整理 

在 2B 市场，希沃龙头地位稳固。根据年报，2020 年公司交互智能平板产品在教育市场实现营业收入 68.19 亿元，

同比增长 10.99%；根据迪显咨询数据，2020 年中国大陆教育交互智能平板市场销量同比增长 8.8%，销售额同比

下降 5.7%，但希沃凭借在产品、销售和服务等方面的综合竞争优势，实现希沃交互智能平板产品占中国大陆教育交

互智能平板市场总销量的 48.2%，继续位居首位。我们认为，在 2B 市场希沃继续深耕中小学（K12）公立校市场，

快速开拓幼教、教培、高职教市场，继续由公立教育市场的中小学段向其他学段以及非公立教育市场延展。 

 携手英特尔推出全新数字高校综合解决方案：2021 年 5 月，希沃携手英特尔推出全新数字高校综合解决方案，

从课前、课中、课后全环节赋能高等教育教学环境信息化、智能化建设，为师生教、学、评、管提供高效、流

畅的体验。“无意外”的课前：上课前，老师通过希沃品课给学生发布课程通知、预习通知以及下发课程资料，

学生收到通知后可及时调整上课路线、预习重点；“无边界”的课中：上课中，希沃提出构建“教师端+小组端

+学生端”多屏智能硬件环境，利用希沃品课和物联平台实现多屏联动，增强研讨课堂上师生之间、生生之间

的互动性；“有踪迹”的课后：上课后，希沃加入了共享学习空间方案，学生可以利用教学一体机协同无线传

屏、视频会议软件等进行多人在线项目协作。我们认为，希沃数字高校综合解决方案将帮助高校打造“全连接

的智能教学空间”，推动高校教学环境信息化、智能化升级，以技术助推高校教育教学提质创新发展。 

图 18：希沃数字高校综合解决方案“无边界”的课中  图 19：希沃数字高校综合解决方案“有踪迹”的课后 

 

 

 

资料来源：希沃官网，国信证券经济研究所整理  资料来源：希沃官网，国信证券经济研究所整理 

 承担企业社会责任，发起“千里课堂”计划，让城乡孩子同上一节课：新冠疫情的到来，城乡教育信息化的差

距让“数字鸿沟”的体现更为显著。根据中国发展研究基金会，疫情期间能按时上网课的比例低于县城约 26

个百分点，农村学生的电脑拥有率仅 7.3%，村级学校教师开展信息化教学的比例低于县级学校近 50 个百分点。

2020 年 7 月，希沃发起“千里课堂”计划，该计划由视源公益基金会和中国社会福利基金会联合发起，由南

方周末公益基金执行，旨在解决城乡之间教育资源不均衡的问题。 
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图 20：视源股份发起“千里课堂”计划  图 21：2020 年希沃公益行连续第五年开启 

 

 

 

资料来源：希沃官网，国信证券经济研究所整理  资料来源：希沃官网，国信证券经济研究所整理 

 投资建议：上调至“买入”评级 

我们预计 21/22/23 年公司营收同比增长 16.6%/14.5%/13.7%至 199.70/228.67/259.96 亿元，核心数据假设如下： 

液晶显示主控板卡：我们预计 21/22/23 年公司液晶显示主控板卡营收同比增长 4.5%/8.0%/12.1%，其中液晶电视

板卡营收同比增长 2.0%/3.3%/4.2%，白色家电板卡营收同比增长 145.0%/120.0%/100.0%；预计 21/22/23 年公司

液晶显示主控板卡毛利率 17.3%/17.4%/17.4%，基本保持平稳。 

交互智能平板：我们预计 21/22/23 年公司交互智能平板营收同比增长 26.8%/18.6%/14.2%，其中教育类交互智能

平板营收同比增长 22.0%/14.0%/10.0%，商用类交互智能平板营收同比增长 55.0%/40.0%/30.0%；预计 21/22/23

年公司交互智能平板毛利率 33.0%/33.1%/33.1%。 

我们预计 21/22/23 年公司期间费用率同比小幅增长至 14.4%/14.5%/14.7%；综上，我们预计 21/22/23 年公司归母

净利润同比增长 19.2%/17.5%/13.3%至 22.66/26.62/30.15 亿元。 

表 2：视源股份主营业务收入及毛利率预测 

 2018 2019 2020 2021E 2022E 2023E 

营业收入（亿元） 169.84 170.53 171.29 199.70 228.67 259.96 

    液晶显示主控板卡 86.31 79.58 63.59 66.43 71.75 80.46 

        液晶电视 86.31 79.15 62.49 63.73 65.81 68.59 

        白色家电  0.43 1.10 2.70 5.93 11.87 

    交互智能平板 63.23 69.42 79.79 101.17 120.01 137.05 

        教育 56.76 61.44 68.19 83.19 94.84 104.32 

        商用 6.48 7.98 11.60 17.98 25.17 32.73 

    其他 20.29 21.53 27.91 32.10 36.91 42.45 

同比增速（%） 56.3% 0.4% 0.4% 16.6% 14.5% 13.7% 

    液晶显示主控板卡 57.1% -7.8% -20.1% 4.5% 8.0% 12.1% 

        液晶电视 57.1% -8.3% -21.0% 2.0% 3.3% 4.2% 

        白色家电   158.3% 145.0% 120.0% 100.0% 

    交互智能平板 40.8% 9.8% 14.9% 26.8% 18.6% 14.2% 

        教育 36.0% 8.2% 11.0% 22.0% 14.0% 10.0% 

        商用 103.8% 23.3% 45.3% 55.0% 40.0% 30.0% 

    其他 130.0% 6.1% 29.6% 15.0% 15.0% 15.0% 

毛利率（%） 20.1% 27.3% 26.5% 27.5% 27.8% 27.9% 

    液晶显示主控板卡 12.3% 17.7% 17.1% 17.3% 17.4% 17.4% 

    交互智能平板 30.5% 36.4% 32.5% 33.0% 33.1% 33.1% 

    其他 20.4% 33.6% 30.9% 30.9% 30.9% 30.9% 

资料来源：Wind，国信证券经济研究所预测 
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表 3：视源股份未来 3 年盈利预测表 

单位：亿元 2018 2019 2020 2021E 2022E 2023E 

营业收入 169.84 170.53 171.29 199.70 228.67 259.96 

营业成本 135.75 123.93 125.82 144.82 165.11 187.50 

销售费用 8.02 10.84 10.08 11.87 13.84 16.13 

管理费用 4.98 7.05 6.89 7.79 9.05 10.49 

研发费用 7.88 10.01 8.81 9.97 11.58 13.50 

财务费用 0.22 -0.65 -1.46 -0.81 -1.31 -1.89 

营业利润 11.46 17.60 20.52 24.50 28.79 32.65 

利润总额 11.59 17.86 20.73 24.70 29.02 32.87 

归母净利润 10.04 16.11 19.02 22.66 26.62 30.15 

EPS (元) 1.53 2.46 2.85 3.40 3.99 4.52 

ROE (%) 29.51% 32.68% 26.42% 25.43% 24.37% 22.88% 

资料来源：Wind，国信证券经济研究所预测 

我们选择豆神教育、亿联网络、海康威视、科大讯飞作为可比公司，参考可比公司 2021 年平均 PE 估值 43.83 倍（Wind

一致预期），考虑到视源股份产品品类扩张、发力 2C 教育市场的竞争优势，给予公司 2021 年 45-50 倍 PE 估值，

当前股价对应 PE 分别为 34.4/29.3/25.9 倍。我们认为公司股票价值在 152.98-169.98 元之间，相对于公司目前股

价有 30.73%-45.26%溢价空间，上调至“买入”评级。 

表 4：同类公司估值比较 

代码 简称 
股价 

（8 月 19 日） 
EPS（元） PE 

PB PEG 
总市值 

（百万元） 
2020 2021E 2022E 2020 2021E 2022E 

002841 视源股份 117.02 2.85 3.40 3.99 41.02 34.42 29.30 10.84 2.07 78000 

同类公司： 

300010 豆神教育 4.88 -2.96 0.16 0.48 -1.65 30.48 10.16 5.56 0.98 4237 

300628 亿联网络 87.01 1.43 1.87 2.42 60.97 46.53 35.96 15.10 1.59 78569 

002415 海康威视 54.91 1.45 1.79 2.16 38.00 30.64 25.42 9.53 1.45 512629 

002230 科大讯飞 52.40 0.64 0.77 1.05 81.88 67.69 50.03 9.52 2.25 120548 

均值           44.80 43.83 30.39 9.93 1.57  

资料来源：Wind，国信证券经济研究所整理和预测 

 风险提示 

新业务开拓不及预期的风险：考虑到公司液晶电视主控板卡市场份额 2013 年起便位居全球第一，未来份额提升空

间有限，我们预期公司未来业绩增长主要来源于白色家电板卡、交互智能平板、人工智能等新产品、新业务。如果

公司新业务开拓不及预期，存在公司业绩增长不及预期的风险。 

教育信息化、远程办公的推进进度存在不确定性：希沃品牌产品的销售与教育信息化的推进存在较大相关性，

MAXHUB 品牌的销售则受益于远程办公的趋势，如果教育信息化、远程办公的推进不及预期，存在公司产品销售不

及预期的风险。 

交互智能平板市场竞争加剧的风险：目前交互智能平板市场仍处于快速发展阶段，虽然希沃、MAXHUB 分别在教育

类、商用类交互智能平板市场处于领先位置，但随着微软、谷歌等厂商加入竞争，存在交互智能平板市场竞争加剧

的风险，未来公司产品的价格、盈利能力存在一定的不确定性。 

 

  



 
 
 
 

请务必阅读正文之后的免责条款部分 全球视野 本土智慧 

Page  10 

附表：财务预测与估值  
资产负债表（百万元） 2020 2021E 2022E 2023E  利润表（百万元） 2020 2021E 2022E 2023E 

现金及现金等价物 3829 4665 7120 9633  营业收入 17129 19970 22867 25996 

应收款项 200 268 307 349  营业成本 12582 14482 16511 18750 

存货净额 1829 2100 2393 2716  营业税金及附加 70 84 100 109 

其他流动资产 473 565 639 731  销售费用 1008 1187 1384 1613 

流动资产合计 7027 8315 11197 14189  管理费用 1570 1788 2076 2412 

固定资产 1539 1673 1824 1986  财务费用 (146) (81) (131) (189) 

无形资产及其他 310 297 285 272  投资收益 112 43 58 71 

投资性房地产 3579 3579 3579 3579  资产减值及公允价值变动 (176) (155) (161) (164) 

长期股权投资 106 142 186 216  其他收入 71 52 54 58 

资产总计 12560 14006 17071 20243  营业利润 2052 2450 2879 3265 

短期借款及交易性金融负债 798 312 408 506  营业外净收支 21 20 22 21 

应付款项 2455 2460 2950 3392  利润总额 2073 2470 2902 3287 

其他流动负债 1695 1819 2192 2471  所得税费用 161 192 225 255 

流动负债合计 4948 4592 5551 6369  少数股东损益 10 12 14 16 

长期借款及应付债券 0 0 0 0  归属于母公司净利润 1902 2266 2662 3015 

其他长期负债 292 372 456 541       

长期负债合计 292 372 456 541  现金流量表（百万元） 2020 2021E 2022E 2023E 

负债合计 5240 4964 6007 6911  净利润 1902 2266 2662 3015 

少数股东权益 122 131 142 154  资产减值准备 (15) 28 10 15 

股东权益 7198 8911 10922 13178  折旧摊销 132 181 216 250 

负债和股东权益总计 12560 14006 17071 20243  公允价值变动损失 176 155 161 164 

      财务费用 (146) (81) (131) (189) 

关键财务与估值指标 2020 2021E 2022E 2023E  营运资本变动 (2839) (194) 551 364 

每股收益 2.85 3.40 3.99 4.52  其它 22 (19) 1 (2) 

每股红利 0.76 0.83 0.98 1.14  经营活动现金流 (622) 2417 3601 3804 

每股净资产 10.80 13.37 16.39 19.77  资本开支 (225) (486) (525) (578) 

ROIC 30% 29% 37% 52%  其它投资现金流 809 (21) (22) (22) 

ROE 26% 25% 24% 23%  投资活动现金流 573 (542) (591) (630) 

毛利率 27% 27% 28% 28%  权益性融资 25 0 0 0 

EBIT Margin 11% 12% 12% 12%  负债净变化 0 0 0 0 

EBITDA  Margin 12% 13% 13% 13%  支付股利、利息 (507) (554) (651) (759) 

收入增长 0% 17% 15% 14%  其它融资现金流 896 (485) 96 98 

净利润增长率 18% 19% 17% 13%  融资活动现金流 (93) (1039) (555) (661) 

资产负债率 43% 36% 36% 35%  现金净变动 (142) 836 2455 2513 

息率 0.6% 0.7% 0.8% 1.0%  货币资金的期初余额 3971 3829 4665 7120 

P/E 41.0 34.4 29.3 25.9  货币资金的期末余额 3829 4665 7120 9633 

P/B 10.8 8.8 7.1 5.9  企业自由现金流 (1181) 1740 2821 2905 

EV/EBITDA 41.0 31.8 27.9 25.3  权益自由现金流 (285) 1330 3038 3177 

资料来源：Wind、国信证券经济研究所预测        
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相关研究报告 
  
《视源股份-002841-20 年年报快报点评：Q4 业绩超预期，看好业务恢复和新市场放量》 ——2021-01-27 

《视源股份-002841-深度报告：智能商显佼佼者，持续创新蜕变》 ——2020-12-14 

《视源股份-002841-2019 年三季报点评：交互平板龙头符合预期，单季度毛利率创新高》 ——2019-10-28 

《视源股份-002841-2019 年半年报点评：三季度业绩指引超预期，教育+企业业务市占率进一步提升》 ——

2019-08-26 

《视源股份-002841-2018 年报点评：巩固板卡业务优势，持续深耕交互平板市场》 ——2019-04-04 
 
 

国信证券投资评级 

类别 级别 定义 

股票 

投资评级 

买入 预计 6 个月内，股价表现优于市场指数 20%以上 

增持 预计 6 个月内，股价表现优于市场指数 10%-20%之间 

中性 预计 6 个月内，股价表现介于市场指数 ±10%之间 

卖出 预计 6 个月内，股价表现弱于市场指数 10%以上 

行业 

投资评级 

超配 预计 6 个月内，行业指数表现优于市场指数 10%以上 

中性 预计 6 个月内，行业指数表现介于市场指数 ±10%之间 

低配 预计 6 个月内，行业指数表现弱于市场指数 10%以上 
 

分析师承诺 

作者保证报告所采用的数据均来自合规渠道，分析逻辑基于本人的职业理解，通过合理判断并得出结论，力求客观、公

正，结论不受任何第三方的授意、影响，特此声明。 

风险提示 

本报告版权归国信证券股份有限公司（以下简称“我公司”）所有，仅供我公司客户使用。未经书面许可任何机构和个人

不得以任何形式使用、复制或传播。任何有关本报告的摘要或节选都不代表本报告正式完整的观点，一切须以我公司向

客户发布的本报告完整版本为准。本报告基于已公开的资料或信息撰写，但我公司不保证该资料及信息的完整性、准确

性。本报告所载的信息、资料、建议及推测仅反映我公司于本报告公开发布当日的判断，在不同时期，我公司可能撰写

并发布与本报告所载资料、建议及推测不一致的报告。我公司或关联机构可能会持有本报告中所提到的公司所发行的证

券头寸并进行交易，还可能为这些公司提供或争取提供投资银行业务服务。我公司不保证本报告所含信息及资料处于最

新状态；我公司将随时补充、更新和修订有关信息及资料，但不保证及时公开发布。 

构成对任何个人的投资建议。任何形式的分享证券投资收益或者分担证券投资损失的书面或口头承诺均为无效。投资者

应结合自己的投资目标和财务状况自行判断是否采用本报告所载内容和信息并自行承担风险，我公司及雇员对投资者使

用本报告及其内容而造成的一切后果不承担任何法律责任。 

证券投资咨询业务的说明 

本公司具备中国证监会核准的证券投资咨询业务资格。证券投资咨询业务是指取得监管部门颁发的相关资格的机构及其

咨询人员为证券投资者或客户提供证券投资的相关信息、分析、预测或建议，并直接或间接收取服务费用的活动。 

证券研究报告是证券投资咨询业务的一种基本形式，指证券公司、证券投资咨询机构对证券及证券相关产品的价值、市

场走势或者相关影响因素进行分析，形成证券估值、投资评级等投资分析意见，制作证券研究报告，并向客户发布的行
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