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所属行业          房地产 

发布时间          2021 年 08 月 26 日 
 

阳光城（000671.SZ） 

投资力度收紧，关注内陆地区 

核心观点： 

2021 年上半年阳光城销售金额同比上升 12.6%，主要由

长三角区域贡献，不过大本营福建区域销售业绩走弱，阳光

城虽实现了业绩上升，但在 TOP20 梯队中增幅稍弱于其他房

企。我们认为，在外拓扩张时还是需要同时夯实深耕城市，并

做好合理的供货安排及推盘节奏，这样更有利于实现规模的

稳步扩张。 

一、长三角区域成业绩主力军，销售占比达 41.7% 

2021年 1-6月，阳光城实现销售金额 1013.14亿元，同

比上升 12.6%，已实现销售目标的 46.1%，销售单价 16142元

/平米，同比上升 30.4%，这主要有两个原因：第一，2020年

上半年疫情对房地产形成冲击，房企多展开降价促销等多种

营销方式促进销售回款，导致销售单价下降明显；第二，期内

实现销售额的项目多位于高能级及热门城市，拉高了平均销

售单价。 

二、投资力度下降，新增建筑面积同比下降 48.1% 

2021年上半年阳光城新增土地储备分布发生了较大的变

化，主要表现为长三角、珠三角投资力度减小而内地区域投

资力度上升，我们认为主要是因为集中供地城市中长三角及

珠三角城市数量较多，竞争较为激烈，上半年阳光城于长三

角集中供地城市仅拿了 3 宗地块，珠三角更是没有拿地。为

了保证有充足的货值供应，则需要在土拍竞争相对较小的内

地城市拿地，因此内地区域投资力度有所上升。 

三、盈利能力下降，偿债能力稳中有升 

盈利方面，2021年上半年，阳光城增收不增利，实现

营业收入同比上升 24.1%，但毛利润率较 2020年同期大幅

下降 8.3 个百分点，企业还需注重减费增效、提高品牌溢价

能力，以提升盈利能力。偿债及融资方面，阳光城保持黄

档，融资成本微升 0.06个百分点至 7.48%，处于行业中上

游水平。 
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2021年上半年阳光城销售金额同比上升 12.6%，主要由长三角区域贡献，不过由于大本

营福建区域销售业绩走弱，阳光城虽实现了业绩上升，但在 TOP20梯队中增幅与其他房企相

差较大。我们认为，在外拓扩张时还是需要同时夯实深耕城市，并做好合理的供货安排及推

盘节奏，这样更有利于实现规模的稳步扩张。 

 

一、长三角区域成业绩主力军，销售占比达 41.7% 

2021年 1-6月，阳光城实现销售金额 1013.14亿元，同比上升 12.6%，已实现销售目标

的 46.1%，销售面积 627.63 亿元，同比下降 13.6%，销售单价 16142 元/平米，同比上升

30.4%，这主要有两个原因：第一，2020年上半年疫情对房地产形成冲击，房企多展开降价

促销等多种营销方式促进销售回款，导致销售单价下降明显；第二，期内实现销售额的项目

多位于高能级及热门城市，拉高了平均销售单价。 

分区域来看，2021 年上半年长三角区域成为阳光城销售业绩增长的主要贡献区域，实

现销售额 422.53 亿元，同比上升高达 166.7%，占总销售金额比例由 17.6%上升至 41.7%；

大福建区域是阳光城的大本营区域，不过近年来土地储备占比下行，销售金额占比也随企业

推盘节奏在 10%-40%之内变化，期内实现销售金额 132.33 亿元，同比下降 58.3%，占比由

35.2%下降至 13.1%；珠三角区域销售额增速在五个区域内仅次于长三角，实现销售金额

114.06亿元，同比上升 106.7%，占比由 6.1%上升至 11.3%；京津冀区域实现销售金额 33.52

亿元，同比上升 67.9%，我们认为该区域上升的主要动力是疫情影响的消退；内地区域实现

销售金额 310.70亿元，同比下降 11.1%，占比由 38.8%下降至 30.7%。 

阳光城较早完成了全国化布局战略的落地，大福建、长三角交替成为企业业绩的主要贡

献区域，珠三角的布局红利也开始显现，有效分散了区域风险，不过由于大本营福建区域销

售业绩走弱，阳光城虽实现了业绩上升，但在 TOP20梯队中增幅稍弱于其他房企。我们认为，

在外拓扩张时还是需要同时夯实深耕城市，并做好合理的供货安排及推盘节奏，这样更有利

于实现规模的稳步扩张。 

 

图表：2020年 H1 及 2021年 H1阳光城销售金额（亿元）占比及同比变化情况 

区域 
2020年 H1 2021年 H1 

同比 
销售金额 占比 销售金额 占比 

大福建 317.09 35.2% 132.33 13.1% -58.3% 

长三角 158.40 17.6% 422.53 41.7% 166.7% 

珠三角 55.18 6.1% 114.06 11.3% 106.7% 

京津冀 19.97 2.2% 33.52 3.3% 67.9% 

内地 349.46 38.8% 310.70 30.7% -11.1% 

小计 900.09 100% 1013.14 100% 12.6% 

资料来源：亿翰智库、企业公告 
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图表：TOP20 梯队房企的 2021年 H1销售额（亿元）及同比增幅 

 

注：企业名称按销售金额排序 

资料来源：亿翰智库、企业公告 

 

二、投资力度下降，新增建筑面积同比下降 48.1% 

2021年 1-6 月，阳光城新增土地储备建筑面积 429.18 万平米，同比下降 48.1%，投资

力度有所收紧，且主要集中在内地区域。分区域来看，上半年大福建区域新增建筑面积 41.45

万平米，占比 9.7%，较 2020 年全年新增占比下降了 1.6个百分点；长三角区域新增 65.19

万平米，占比 15.2%，较 2020 年全年新增占比下降 13.8个百分点；京津冀区域新增 28.87

万平米，占比 6.7%，较 2020 年全年新增占比上升 5.5 个百分点；内地区域新增 293.67 万

平米，占比 68.4%，较 2020年全年新增占比上升 18.1 个百分点；期内珠三角未拿地。 

2021 年上半年阳光城新增土地储备分布发生了较大的变化，主要表现为长三角、珠三

角投资力度减小而内地区域投资力度上升，我们认为这主要是因为 2021 年 22 城实行集中

供地制度，长三角及珠三角城市数量较多，而首批集中供地竞争较为激烈，上半年阳光城于

长三角集中供地城市仅拿了 3宗地块，建筑面积 28.70 万平米，珠三角更是没有拿地。而为

了保证有充足的货值供应，则需要在土拍竞争相对较小的内地城市拿地，因此内地区域投资

力度有所上升。 

由上文可知，销售去化中长三角为销售贡献主力军，加之新增土地储备中对长三角、珠

三角投资力度下降，从而使得阳光城总土地储备中内陆区域占比由 51.9%上升至 55.5%，大

福建、长三角及珠三角土地储备占比均有所下降。不过随着集中供地制度的完善，相信对于

土拍热度能有有效压制，阳光城于长三角、珠三角等地的投资力度将会回升。 
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图表：2020 年及 2021H1阳光城新增土地储备按区域分布情况 

 

 

注：左图为按建筑面积分布，右图为按拿地金额分布，内环为 2020 年全年占比，外环

为 2021年上半年占比 

资料来源：亿翰智库、企业公告 

 

图表：2018年至 2020年 H1阳光城总可售建筑面积（万平米）按区域分布 

 

资料来源：亿翰智库、企业公告 

 

三、盈利能力下降，偿债能力稳中有升 

盈利方面，2021年上半年，阳光城实现营业收入 299.3亿元，同比上升 24.1%，主要

是由于结转面积增加，房地产业务实现收入同比上升 17.88%至 273.2亿元所致；实现毛利

润 54.4亿元，同比下降 14.9%，毛利润率 18.2%，较 2020年同期下降 8.3个百分点，主要

是由于企业结转项目受限价影响，结转项目销售单价有所下降；实现净利润 22.6亿元，同

比上升 27.58%，净利润率 7.5%，较 2020年同期上升 0.2个百分点，主要是由于对联营企
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业及合营企业的投资收益同比上升 128.1%至 11.4亿元。整体来看阳光城的盈利能力下降

幅度较大，且 2018年至 2020年阳光城的毛利润率及净利润率均低于 E50均值，企业还需

注重减费增效、提高品牌溢价能力，以提升盈利能力。 

偿债及融资方面，三道红线两条达标，保持黄档，并在个别指标上有所改善，其中净

负债率较 2020年底下降 1.1个百分点至 93.8%，剔除预收款的资产负债率下降 0.3个百分

点至 78.8%，现金短债比为 1.03。融资成本微升 0.06 个百分点至 7.48%，处于行业中上游

水平。 

 

图表：2018年-2021年 H1阳光城毛利润率及净利润率走势 

 
资料来源：亿翰智库、企业公告 

 

图表：2018年-2021年 H1阳光城相关指标数据 

具体指标 2018 2019 2020 2021H1 

合约销售金额(亿元） 1628.6 2110.3 2180.1 1013.1 

合约销售面积(万㎡） 1266.4 1713.3 1528.5 627.6 

新增土地建面(万㎡） 1332.0 1268.7 1114.6 429.2 

土地储备总建筑面积(万㎡） 4417.8 4101.2 4252.0 4371.3 

存续比（年） 3.5 2.4 2.8 3.5 

营业收入（亿元） 564.7 610.5 821.7 299.3 

净利润（亿元） 39.1 43.2 54.9 22.6 

预收账款（亿元） 621.2 801.1 689.4 826.4 

预收账款/营业收入 1.10 1.31 0.84 1.38 

毛利润率 26.1% 26.6% 20.1% 18.2% 

净利润率 6.9% 7.1% 6.7% 7.5% 

ROE 10.9% 9.4% 10.0% 7.7% 
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具体指标 2018 2019 2020 2021H1 

ROA 1.6% 1.5% 1.7% 1.3% 

管理费用率 2.8% 3.6% 2.4% 3.3% 

销售费用率 3.1% 4.2% 2.9% 3.9% 

财务费用率 15.6% 14.1% 9.8% 12.5% 

三费费用率 21.5% 21.9% 15.1% 19.6% 

净负债率 182.2% 138.2% 94.9% 93.8% 

剔除预收账款的资产负债率 79.6% 77.6% 79.1% 78.8% 

现金短债比 0.68 1.15 1.06 1.03 

投销比 0.34 0.31 0.32 0.20 

经营活动产生的现金流量净额（亿元） 218.3 154.0 213.5 79.9 

货币资金（亿元） 378.5 419.8 498.0 403.7 

有息负债（亿元） 1126.1 1123.2 1060.4 953.2 

融资成本 7.9% 7.7% 7.4% 7.5% 

总资产（亿元） 2634.0 3075.5 3523.0 3582.1 

净资产（亿元） 410.3 509.0 592.6 585.6 

存货（亿元） 1421.7 1758.4 1871.2 1944.5 

存货周转率 0.3108 0.2819 0.3620 0.2594 

资产周转率 0.2369 0.2139 0.2491 0.1717 

 

备注： 

剔除预收账款的资产负债率=（总负债-合约负债）/（总资产-合约负债） 

现金短债比=（货币资金-受限制资金）/短期有息负债 

投销比=投资金额/销售金额 

2021H1数据： 

存续比=总土地储备/（销售面积*2） 

ROE=2*净利润/净资产均值 

ROA=2*净利润/总资产均值 

存货周转率=2*营业成本/存货均值 

资产周转率=2*营业收入/总资产均值 
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【免责声明】 

本报告是基于亿翰智库认为可靠的已公开信息进行撰写，公开信息包括但不限于公司公

告、房管部门网站、互联网检索等多种途径，但亿翰智库不保证所载信息的完全准确和全部

完整。由于时间和口径的原因，本报告所指的内容可能会与企业实际情况有所出入，对此亿

翰智库可随时更改且不予特别通知。 

本报告旨在公正客观地反应企业经营情况。在任何情况下，本报告中的信息或所表述的

意见并不构成对任何机构或个人的任何建议。任何机构或个人应考虑本报告中的任何意见或

建议是否符合其特定状况，若有必要应寻求专家意见。本报告所载的资料、工具、意见及推

测仅供参考。 

本报告产权为亿翰智库所有。亿翰智库以外的机构或个人转发或引用本报告的任何部分，

请严格注明相关出处及来源且不得修改报告任何部分，如未经亿翰智库授权，传播时私自修

改其报告数据及内容，所引起的一切后果或法律责任由传播者承担，亿翰智库对此等行为不

承担任何责任，亿翰智库将保留随时追究其法律责任的权利。 

【关于我们】 

亿翰智库是一家以房地产行业的数据分析、行业研判、企业研究为核心的研究机构，隶

属亿翰股份，其专注于行业趋势、企业模型以及资本价值等多维度研究及应用；定期向业内、

资本市场等发布各类研究成果达数千次，亿翰智库力求打造中国房地产企业与资本的高效对

接平台。 
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