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 2021 年中秋档总结及国庆档前瞻               维持评级 

中秋档《峰爆》夺冠， 主旋律领跑国庆预售静待票房表现    看好 

2021 年 9 月 24 日   行业研究/点评报告 

中信影视指数市场表现 

 
报告要点 

 市场缺乏头部影片带动，中秋日均票房处历史中位。1）据猫眼电影数据显示，

2021 年中秋档（9.19-9.21）国内电影市场票房为 4.98 亿元（含服务费），同比减少

33.15%，观影人次 1339 万，同比减少 26.59%。从 2011 年至 2021 年中秋档期日均

票房来看，今年日均 1.66 亿票房处于历史中位数水平。2）二线城市与四线城市为

档期主要票仓，档期票房分别为 2.02 亿和 1.20 亿（含服务费），占比 40.61%和

24.02%，其中四线城市票房占比提升趋势更为明显。3）共有 10 部电影上映，单片

票房分化明显。由中国电影出品的《峰爆》以 2.15 亿票房登顶档期票房冠军，其

票房占大盘票房的比重达 43.11%。 

 主旋律影片领跑国庆档预售，多类型影片满足差异化需求。1）国庆档为全年最

重要的七日档期之一，从历史数据来看，国庆档期票房占全年票房的比重已由 2015

年的 4.25%上升至 2019 年的 6.99%，并且档期内日均票房产出明显高于全年的日

均产出。2）通常七日档期内多部优质影片上映会拉动人均观影数量，进而对档期

票房产生明显的带动作用。今年 9 月 30 日，电影市场将迎来国庆档定档影片集中

上映，目前已定档影片数量达 11 部，其中动画影片 5 部、剧情片 3 部、喜剧片 1

部以及其他类型 2 部。主旋律影片《长津湖》平台想看人数大幅领先，截至 9 月

23 日午预售票房近 3500 万，《我和我的父辈》位居其后，近两年随着商业主旋律

影片在制作品质、口碑及票房表现方面的崛起，国庆档也成为献礼片主要发力的档

期。同时多元化的动画、青春喜剧等影片也能够满足如家庭观影等不同的观影需求。

3）10 月除国庆档影片另有 17 部影片定档，包括国产影片《兰心大剧院》《图兰朵：

魔咒缘起》《第一香炉》以及进口影片《沙丘》《007：无暇赴死》等市场较关注片

单。此外近期《铁道英雄》《平原上的火焰》《爱情神话》《穿越寒冬拥抱你》《一年

之痒》《李茂换太子》《反贪风暴 5》等影片陆续定档四季度。 

 投资建议：从前三季度电影市场运行情况来看，我们认为在电影市场仍处于疫

情后恢复的阶段内，优质的内容供给会对观影人数及观影次数的拉动起到重要作

用，进而对大盘票房表现产生影响。目前头部电影公司均有丰富的待映项目储备，

但阶段性以及局部地区疫情反复的影响下使得影片定档趋于谨慎，在一定程度上延

缓了电影市场的复苏进程，因此短期内仍需关注疫情蔓延区域变动。从长期趋势来

看，在扩大疫苗接种、严防境外输入、加快多种疫苗研发等多类措施下尽快实现群

体免疫，同时海外疫情防控趋于稳定后也将推动进口影片的引进，共同提振国内电

影市场的繁荣。由于疫情反复等因素导致三季度电影市场表现较为平淡，四季度在

国庆档的带动下院线及电影板块有望迎来回暖业绩进一步改善，建议关注电影板块

阶段性行情机会。关注万达电影、横店影视、光线传媒、中国电影、华策影视等。 

 风险提示：疫情反复及影响时间、地区不确定；电影票房不及预期；电影未能

如期上映等。 
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一、 中秋档总结：市场缺乏头部影片带动，日均票房处历史中位 

据猫眼电影数据显示，2021 年中秋档（9.19-9.21）国内电影市场票房为 4.98 亿元（含服务费），同比

减少 33.15%，观影人次 1339 万，同比减少 26.59%。由于历史上中秋假期时间不同，导致档期天数不同以

及部分中秋档期与国庆档期重合，假日效应显著，因此各年中秋档期票房较为波动。从 2011 年至 2021 年

中秋档期日均票房来看，今年日均 1.66 亿票房处于历史中位数水平。我们认为一方面由于今年中秋档与国

庆档间隔时间较短，头部影片集中定档国庆假期，导致中秋档头部影片供给较少，难以有效带动观影需求

的释放，另一方面则是局部地区疫情对电影市场的影响不断，放缓市场恢复的进程。 

图 1：2021 年中秋档及档期日均票房表现  图 2：2021 年中秋档观影人次情况 

 

 

 

资料来源：猫眼电影专业版，山西证券研究所  资料来源：wind，山西证券研究所 

从票房分布来看，二线城市与四线城市为档期主要票仓，档期票房分别为 2.02 亿和 1.20 亿（含服务

费），占比 40.61%和 24.02%，一线城市票房 1.00 亿，占比 20.16%，三线城市票房 0.76 亿，占比 15.21%。

对比 2018-2019 年同档期（档期时长同为三日）票房分布情况，四线城市票房占比提升趋势更为明显，二

三线城市票房占比则有所下降，我们认为主要因素包括影院渠道下沉以及中秋节人口流动等。 

图 3：2018-2021 年中秋档电影票房城市分布  图 4：2018-2021 年中秋档观影人次城市分布 

 

 

 

资料来源：猫眼电影专业版，山西证券研究所  资料来源：猫眼电影专业版，山西证券研究所 
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据猫眼电影数据显示，2021 年中秋档共有 10 部电影上映，单片票房分化明显。由中国电影出品的《峰

爆》以 2.15 亿票房登顶档期票房冠军，其票房占大盘票房的比重达 43.11%，对 2018-2019 年同档期票房冠

军《诛仙 I》（票房占比 34%）《黄金兄弟》（占比 29%），今年头部影片的票房比重明显偏高，侧面反映出

影片供给尚未回暖及进口影片缺乏下大盘票房向头部影片聚拢加剧，头部影片对观影的带动具有明显优势。

其余新片中《关于我妈的一切》票房排名第二位，档期票房为 7279.16 万，占比 14.61%，《我的青春有个

你》《日常幻想指南》《一直游到海水变蓝》票房排名进入前十。此外暑期档上映的《失控玩家》《怒火·重

案》中秋档期间分别录得 5299 万、4533 万票房，并进入档期票房前十，目前上述两部影片的票房分别达

12.9 亿和 5.9 亿。 

表 1：2021 年中秋档单片票房 TOP 10 

 影片名称 票房（万元） 票房占比 上座率 

1 峰爆 21482.05 43.11% 9.7% 

2 关于我妈的一切 7279.16 14.61% 8.2% 

3 失控玩家 5299.18 10.63% 11.0% 

4 怒火·重案 4532.50 9.10% 13.6% 

5 我的青春有个你 4430.90 8.89% 5.8% 

6 日常幻想指南 1653.48 3.32% 5.3% 

7 宝可梦：皮卡丘和可可的冒险 1366.38 2.74% 10.9% 

8 山海经之小人国 1171.25 2.35% 7.0% 

9 明日之战 663.33 1.33% 11.5% 

10 一直游到海水变蓝 296.11 0.59% 6.7% 

资料来源：猫眼电影专业版，山西证券研究所 

二、 国庆档前瞻：主旋律影片领跑预售&想看，多类型影片满足差异化需求 

四季度电影市场将迎来国庆档及年末贺岁档两个重要档期。其中国庆档为全年最重要的七日档期之一，

同时也是重磅电影上映的重要档期。从历史数据来看，国庆档期票房占全年票房的比重已由2015年的4.25%

上升至 2019 年的 6.99%，2020 年由于疫情影响以及国庆期间观影大幅回暖导致去年国庆档票房占比达

19.48%。在节日效应及头部电影驱动下，档期内日均票房产出明显高于全年的日均产出，并且呈现上升趋

势。从单片体量来看，国庆档期内头部影片的单片体量扩大，市场份额也更为集中，此外与春节档相同，

头部影片能够通过档期内的口碑发酵，进一步带动电影后续的票房表现。年末贺岁档时间较长、缺少节假

日且临近元旦、春节档期，因此档期上映影片以中小成本国产影片以及海外进口居多，竞争相对较小且对

全年票房的贡献有所下降，但近年来随着中小成本制作影片中内容优质、高口碑影片受市场关注，也使得

年末贺岁档不乏有票房黑马出现。 
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图 5：2011-2020 年国庆档票房及日均票房情况  图 6：2011-2020 年国庆档日均票房与全年日均对比 

 

 

 

资料来源：猫眼电影专业版，山西证券研究所  资料来源：wind，山西证券研究所 
 

图 7：2011-2020 年年末贺岁档票房情况  图 8：近五年国庆及贺岁档档期单片票房体量 

 

 

 

资料来源：猫眼电影专业版，山西证券研究所  资料来源：猫眼电影专业版，山西证券研究所 

在 7 日档期内通过多部优质影片拉动人均观影数量对档期票房有明显的带动作用。根据猫眼电影出具

的部分 7 日档期观众观影数量的分布来看，人均观看电影的数量与档期内票房表现呈现相同趋势，相较于

激发潜在观众的观影热情，电影复购率同样对票房有带动作用。因此上映电影的整体质量、映前的关注度

以及形成优质内容的电影矩阵对档期票房表现均有一定影响。今年 9 月 30 日，电影市场将迎来国庆档定

档影片集中上映，目前已定档影片数量达 11 部，其中动画影片 5 部、剧情片 3 部、喜剧片 1 部以及其他类

型 2 部。据灯塔专业版统计，截至 2021 年 9 月 23 日 12 时，国庆档影片预售票房已达 5040 万。其中博纳

影业、中国电影等出品的主旋律影片《长津湖》平台想看人数大幅领先，猫眼+淘票票想看用户近 130 万，

目前该影片预售票房近 3500 万元；中国电影出品的献礼单元影片《我和我的父辈》想看人数排名第二，

猫眼+淘票票想看用户合计近 38 万，预售票房突破 1000 万；光线电影出品《五个扑水的少年》想看人数

排名第三。动画电影中，《老鹰抓小鸡》的想看人数目前较为领先，达 6.89 万人，预售票房则是《探探猫

人鱼公主》目前领先，预售额达 290 万元。从历史档期票房冠军类型来看，国庆档观众偏好以喜剧、动作
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类型居多，但近两年随着商业主旋律影片在制作品质、口碑及票房表现方面的崛起，国庆档也成为献礼片

主要发力的档期。2019-2020 年国庆档的票房冠军均为“我和我的”系列影片，《我和我的祖国》（票房 18.30

亿）《我和我的家乡》（票房 18.69 亿），因此我们预计今年国庆档在商业主旋律影片有望进一步推动观影需

求的释放，同时多元化的动画、青春喜剧等影片也能够满足如家庭观影等不同的观影需求。 

图 9：七日档期观众观影数量分布  图 10：七日档期观众人均观影数量与大盘票房对比 

 

 

 

资料来源：猫眼电影专业版，山西证券研究所  资料来源：猫眼电影专业版，山西证券研究所 

表 2：2021 年国庆档定档影片想看人数及预售情况 

 影片名称 预售票房 猫眼想看人数 淘票票想看人数 上映日期 

1 长津湖 3389 万 79.8 万 50.01 万 9.30 

2 我和我的父辈 983 万 24.1 万 13.91 万 9.30 

3 皮皮鲁与鲁西西之罐头小人 211 万 4.1 万 2.79 万 9.30 

4 拯救甜甜圈：时空大营救 88.7 万 4.1 万 0.98 万 10.3 

5 五个扑水的少年 55.3 万 11.5 万 3.54 万 10.1 

6 老鹰抓小鸡 14.4 万 3.8 万 4.84 万 10.1 

7 大耳朵图图之霸王龙在行动 8.9 万 4.3 万 0.72 万 10.1 

8 萌鸡小队：萌闯新世界 —— 2.1 万 2.53 万 10.1 

9 探探猫人鱼公主 —— 1.1 万 0.55 万 10.1 

10 猪迪克之蓝海奇缘 —— 0.2 万 0.13 万 10.1 

11 大圣降妖 —— 0.23 万 —— 10.1 

资料来源：灯塔专业版，山西证券研究所（注：预售及想看数据为时点数，截取 9 月 23 日 12 时数据） 

除国庆档外，目前已有其他影片陆续定档 10 月及后续贺岁档。其中 10 月除国庆档影片另有 17 部影

片定档，包括国产影片《兰心大剧院》《图兰朵：魔咒缘起》《第一香炉》以及进口影片《沙丘》《007：无

暇赴死》等市场较关注片单。此外原定于国庆档上映的《铁道英雄》（华谊兄弟、中国电影出品）改档至

11 月 19 日上映，同时还包括《平原上的火焰》《爱情神话》《穿越寒冬拥抱你》《一年之痒》（光线传媒）《李

茂换太子》（腾讯&阅文&新丽）《反贪风暴 5》（华策影视）等影片于近期定档圣诞节前后上映。 
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表 3：2021 年 10 月待映影片 

星期一 星期二 星期三 星期四 星期五 星期六 星期日 

27 28 29 30 1 2 3 

   长津湖 

（博纳影业，中国电影） 

我和我的父辈 

（中国电影） 

皮皮鲁与鲁西西之罐头小人 

（万达电影） 

五个扑水的少年 

（光线传媒） 

大耳朵图图之霸王龙在行动 

老鹰抓小鸡 

萌鸡小队：萌闯新世界 

（奥飞娱乐） 

探探猫人鱼公主 

大圣降妖 

猪迪克之蓝海奇缘 

 拯救甜甜圈：时空大营救 

（华谊兄弟） 

4 5 6 7 8 9 10 

11 12 13 14 15 16 17 

    兰心大剧院 

图兰朵：魔咒缘起 

深宅谜案 

天牢地网 

摇滚少年之全民乐队 

  

18 19 20 21 22 23 24 

    沙丘 

第一香炉 

秘不可言 

独家头条 2：众矢之的 

极盗行动 

不速来客 

青苔花开 

  

25 26 27 28 29 30 31 

    007：无暇赴死 

我是监护人 

越界 

  

资料来源：灯塔专业版，山西证券研究所 

三、 投资建议 

从前三季度电影市场运行情况来看，我们认为在电影市场仍处于疫情后恢复的阶段内，优质的内容供

给会对观影人数及观影次数的拉动起到重要作用，进而对大盘票房表现产生影响。目前头部电影公司均有

丰富的待映项目储备，但阶段性以及局部地区疫情反复的影响下使得影片定档趋于谨慎，在一定程度上延

缓了电影市场的复苏进程。截至 9 月 23 日 15 时，全国共有高风险等级地区 2 个、中风险等级地区 39 个，

目前局部地区疫情对电影市场大盘票房影响有限，但短期内仍需关注疫情蔓延区域变动。我们从长期趋势

来看，在扩大疫苗接种、严防境外输入、加快多种疫苗研发等多类措施下尽快实现群体免疫，同时海外疫
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情防控趋于稳定后也将推动进口影片的引进，共同提振国内电影市场的繁荣。由于疫情反复等因素导致三

季度电影市场表现较为平淡，四季度在国庆档的带动下院线及电影板块有望迎来回暖业绩进一步改善，建

议关注电影板块阶段性行情机会。标的方面，建议关注：1）万达电影，院线及影投市场份额持续提升并

进一步整合万达广场广告业务资源，内容端《皮皮鲁与鲁西西之罐头小人》定档 9.30。2）横店影视，公

司三四五线城市影院占比达 70%，在低线城市的前瞻性布局及影投运营优势有望持续释放，内容端的布局

完善内容投资、制作、发行、放映的全产业链路。3）光线传媒，公司待映项目储备丰富，《五个扑水的少

年》定档国庆，《一年之痒》定档 12.31，《十年一品温如言》及动画电影《深海》待定档；主控主投项目

在收益上将有更强把控，电视剧、经纪及音乐等其他业务推进持续优化业务结构。4）中国电影，发挥电

影全产业链整合优势，制作、发行端市场份额明显提升，《峰爆》目前票房已过 3 亿，《我和我的父辈》《长

津湖》等影片定档国庆，仍需需静待海外进口影片的供给回暖。5）华策影视，公司以《刺杀小说家》10

亿+票房为起点，未来三年将投资制作、发行 30 部以上电影，达成百亿票房目标，主控项目《反贪风暴 5》

于近日定档 12.31，后续储备有《寻秦记》《我要和你在一起》等。 

四、 风险提示 

疫情反复及影响时间、地区不确定；电影票房不及预期；电影未能如期上映等。 
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