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3个月以内短期理财产品预期收益率上行
——银行理财产品周度跟踪



二季度净值型银行评价结果出炉，混合类产品业绩上涨明显
——中证金牛金融研究中心2021年第二季度银行理财综合能力评价

u 工银理财、上海银行、上海农商行分列三类银行第一，获评5星的混合类产品占比上升。工银理财（工商银行）、招银理

财（招商银行）和兴银理财（兴业银行）分列全国性银行前三名，上海银行、北京银行和苏银理财（江苏银行）分列城

商行类前三位，上海农村商业银行、广州农村商业银行和江苏江南农村商业银行分列农商行类前三位。共75家银行及其

理财子公司的683只产品获一年期金牛5星评价，其中固定收益类产品597只，混合类产品71只，现金管理类产品15只，

混合类产品占比较一季度上升。

u 二季度银行理财市场加快转型，净值型产品占比持续扩大。据《中国银行业理财市场半年报（2021年上）》，截至6月底，

净值型理财产品存续规模达到20.39万亿元，占非保本理财产品总规模的79.03%。根据布尔资管统计，二季度新发产品

数量大增，封闭式产品为主。今年二季度银行理财市场新发净值型产品8639只，环比增长11.15%。新发产品从数量来看

仍然以封闭式为主，占比84.77%，开放式产品占比15.23%。从发行方式看，公募产品占主导地位，占比85.74%，私募

产品占比14.26%。

u 从产品业绩来看，二季度混合类产品业绩上涨，固收类产品业绩下降。二季度权益市场呈现震荡上行的趋势，因此配置

权益类资产的“固收+”产品和混合类产品业绩表现较好。固定收益类产品业绩较一季度有所下降，平均净值增长率由

4.67%降至4.28%；混合类产品业绩上涨明显，平均净值增长率由一季度的4.50%升至为5.96%；现金管理类产品业绩表

现稳定，七日年化收益率均值为3.12%，与一季度基本持平。



聚焦布局“固收+”，理财子迎来配置机会

u 资管新规落地，保本理财退出，同时固收类资产收益率下降，“固收+”产品成为低风险偏好资金的布局焦点。

资管新规逐步落地，银行理财产品不得承诺保本保收益，刚兑理财市场萎缩，低风险偏好资金寻求收益稳健、

风险可控的替代产品。另一方面，无风险利率下行，固收类产品投资为主的银行理财产品收益不断下降，对投

资者的吸引力也不断降低。“固收+”产品在此形势下承接投资需求，成为低风险偏好资金的布局焦点。

u  “固收+”理念兴起，规模上涨，业绩稳健。粗口径下，“固收+”产品包括偏债混合型基金、混合债券型一

级基金和混合债券型二级基金。公募“固收+”市场呈现以下特征：1）存续规模2021开年延续上涨趋势，

2019年末合计规模为5324亿元，2020年末为11530亿元，涨幅约1.2倍，2021年二季度涨势不减；2）业绩较

为稳健，偏债混合型基金、混合债券型一级基金和混合债券型二级基金2020年全年收益率分别为13.2%、4.4%、

9.1%；3）发行市场火热，以募集截止日统计，全年共发行“固收+”基金 240 只，合计发行份额 3810 亿份。

u “固收+”适合追求绝对收益、低风险偏好投资者，理财子迎来配置机会。“固收+”产品的收益主要来源于两

部分，一是债券类资产投资的稳健收益，二是通过配置其他中高风险大类资产获得的增强收益，在以绝对收益

为目标并严控回撤的前提下，增厚产品收益，因此平均收益率相对高于传统固收资产。银行理财机构也应抓住

机遇，积极布局固收+产品。



“固收+”产品规模上涨，业绩表现稳健 

数据来源：Wind，东亚前海证券研究所（注：2021Q3截至09月24日）

u “固收+”产品存续规模不断上涨。2020年末“固收+”产品存续规模为11530亿元，相比2019年（5324亿元）规模翻番，2021年

二季度涨势不减，承接大量低风险偏好资金；

u “固收+”产品业绩表现稳健。2020年偏债混合型基金、混合债券型一级基金和混合债券型二级基金收益率分别为13.2%、4.4%、

9.1% ，均高于传统固收类资产收益，且相对来说风格稳健，回撤较为可控。

数据来源：Wind，东亚前海证券研究所
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公募“固收+”指数的业绩表现
偏债混合型基金指数 混合债券型一级基金指数 混合债券型二级基金指数
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FOF型理财产品成热点，混合类比重较大

u FOF基金具有多策略、多资产、多组合的特点，以分散投资、分散风险为目标，做到灵活投资、逆市盈利。风

险方面，首先在各个基金投资标的选取和组合上，做到了风险分散，其次FOF能够在不同的投资市场根据不同

的策略进行投资组合，来做到风险二次甚至多次分散，FOF产品还可投资于风险控制能力较强的子基金，叠加

自身的风险防控机制，做到风险分散最大化；在盈利方面，FOF能够根据市场行情运用更为灵活的策略组合来

进行持仓调整，例如单边做多/做客、量化对冲、套利等策略。

u 银行及理财子加快布局FOF产品。随着净值化转型的加速，叠加开年以来基金行情起伏不定，目前市场上的主

流资管机构皆放眼FOF市场。银行和理财子公司加快布局FOF赛道，同时加快与公募基金的合作，不断推出新型

FOF产品。在多层嵌套被管制的前提下，FOF秉持公开透明的原则，目前的投向几乎都为基础资产优良的标准化

产品。产品方向上，目前理财子公司多投向公募基金产品，其中养老金FOF发展速度较快。

u 在市场波动的背景下，FOF面临新机遇。FOF收益相对较好，同时风险可以分散，在保证一定投资收益的前提

下，做到平滑产品的净值波动，除偏债混合型和债券型基金以外，FOF产品将成为最为稳定的理财产品之一。

在市场波动的背景下，投资形式和策略配置的转型仍然是大势，投资机构更加注重避免集中投资，需要在获取

收益的同时兼顾风控。我国目前FOF产品仍处在初期发展阶段，未来FOF产品将成为我国理财产品的重要方向。



FOF型理财产品成热点，固收类和混合类比重较大

数据来源：中国理财网，东亚前海证券研究所

u 截至2021年09月24日，存续的FOF型产

品共有171只，其中理财子产品140只；

u 工银理财FOF型产品数目最多。共计65只，

其中混合类24只，固收类41只，其次是建

信理财，FOF型产品共计34只；

u 固收类占比最高。从投资性质来看，FOF

型产品主要是混合类和固收类产品，混合

类有36只，占比25.71%，固收类有102只，

占比72.86%。
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MOM型理财产品快速发展

u MOM基金具有多元投资管理人、多元资产、多元风格的特征。MOM基金是母管理人将产品委托给多个子管理人管理的一

种资产管理模式，相比于传统基金组合投资的方式，MOM以子资产单元的方式运作，其中每个子资产单元可以看成一个小

体量的定制产品，而管理人负责总体的投资决策和交易执行，该管理模式可以有效降低定制成本，实现资产配置多元化。

u MOM基金的发展受到主流资管机构的重视，近年来成绩瞩目。2012年，国内首支MOM产品——平安罗素MOM一期诞生，

首募规模1.12亿元，实施强定制化管理。随着国内投资人对金融资产配置需求的逐步扩大，MOM基金作为在获取相对稳定

收益、回撤相对可控的同时，且能实现风险分散的投资工具，愈发受到券商、银行理财、保险等资金的青睐。2018年资管

新规后，银行理财净值化的发展更是加快了MOM业务在国内的发展进程。截止2020年末，公募基金总规模达20.20万亿元，

较上年同比增长36.22%，若按照MOM规模占比6%计算，MOM规模已超万亿元，成绩十分瞩目。

u MOM新规对资管业务和资本市场健康发展具有双赢作用。2019年12月6日，证监会发布了《证券期货经营机构管理人中

管理人（MOM）产品指引（试行）》，有利于证券期货经营机构更好地承接银行理财、保险、信托等各类机构资金的分层

管理需求，为资本市场引入更多中长期资金。不同的金融机构可以根据自身的资源禀赋要素，借助MOM产品实现资源整合，

在大类资产配置领域或细分资产投资领域发挥其优势和长处，彼此取长补短、分工协作，进而提高整个资产管理行业服务

投资者的能力。



2021年上半年共5只公募MOM正式发行

数据来源：Wind，东亚前海证券研究所

u 2020年12月31日，建信、华夏、招商、鹏华、

创金合信首批5只MOM产品正式获批；2021

年上半年，其中5只已正式发行，分别为建信

智汇优选一年持有期混合型管理人中管理人

（MOM）基金、华夏博锐一年持有期混合型

管理人中管理人（MOM）发起式基金、招商

惠润一年定期开放混合型发起式管理人中管理

人（MOM）基金、鹏华精选群英一年持有期

灵活配置混合型管理人中管理人（MOM)基

金、创金合信基金群力一年定期开放混合型管

理人中管理人(MOM)证券投资基金。

u 首批MOM产品均设置一年持有期或封闭期，

偏向于中长期投资。

基金管理人 基金名称 基金发行日 基金成立日 发行总份
额(亿份)

鹏华基金 精选群英一年持有期灵活配置混合型管理
人中管理人(MOM)证券投资基金 2021/06/22 -　 -　

华夏基金 博锐一年持有期混合型管理人中管理人
(MOM)发起式证券投资基金 2021/06/22 -　 -　

建信基金 智汇优选一年持有期混合型管理人中管理
人(MOM)证券投资基金 2021/01/20 2021/01/26 27.0045

招商基金 惠润一年定期开放混合型发起式管理人中
管理人(MOM) 2021/06/21 -　 -　

创金合信基金 群力一年定期开放混合型管理人中管理人
(MOM)证券投资基金 2021/02/18 2021/03/09 3.3764
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收益情况：净值增长率大多处于0%-0.5%之间

数据来源：Wind，东亚前海证券研究所

前一日披露净值的产品 前一周披露净值的产品

产品数量 466 9,997 

  其中：净值增长率小于0 56 1,730 

  其中：净值增长率在0-0.5%区间 405 8,595 

  其中：净值增长率大于0.5% 5 114 

净值增长率中位数 0.03% 0.06%

净值增长率平均值 0.05% 0.05%

净值增长率最大值 2.23% 13.00%

净值增长率最小值 -0.57% -2.44%

筛选条件：
1、披露时间在上周内；

2、净值有波动，单位净值、累计净值不为1.0000；

3、样本包括披露前一天产品净值及前一周产品净值两
大类。

u 2021年9月第四周披露净值的理财产品共计

9,997款。其中披露时间为前一日的产品有

466款，为前一周的产品有9,531款；

u 两类样本的净值增长率均大多处于0%-0.5%

之间。其中披露前1日净值的产品样本中，净

值相对前期下跌的产品数量为56只，净值增长

率中位数为0.03%；披露前1周净值的产品样

本中，净值增长率中位数为 0.06%。



风险等级运作模式

封闭式净值型占比较高

净值型产品的运作模式
以封闭式净值型产品为
主，2021年8月，封闭
式净值型理财产品占比
为82.35%。

风险偏好逐渐降低

整体来看，净值型产品
的风险偏好逐渐降低，
以二级和三级为主。
2021年8月，二级和三
级占比97.94%。

固收类占比超90%

净值型产品的投资类
型以固收类为主，占
超过九成；权益类占
比较为稳定；混合类
占比年初略有下降。

以较长期限产品为主

分析净值型产品的投资
期限，主要以3-6个月、
6-12个月以及1-3年的
期限为主，2021年8月
占比已超九成。

期限结构投资性质

净值型理财存续结构总览



第一阶段

区域性银行存续产品净值化转型加快

机构类型 总机构家数 发行产品家数 存续产品数量
（款）

净值型产品数
量（款）

净值型产品
平均占比(%)

国有商业银行 6 6 5,708 742 13.00 

政策性银行 3 0 0 0 

股份制商业银行 13 12 8,742 3,044 34.82 

城市商业银行 135 124 16,135 12,284 76.13 

农村商业银行 1,544 187 13,238 7,864 59.40 

外资银行 44 18 3,890 958 24.63 

其他银行 2,368 1 36 36 100.00 

民营银行 18 0 0 0 

合计 4,131 348 47,749 24,928 52.21 

注：数据截至2021年09月24日
数据来源：Wind，东亚前海证券研究所

u 截止到2021年09月24日，各类银

行共有存续产品数量47,749款，其

中城市商业银行占比最大；

u 城商行和农商行净值型产品占比最

高。在各类银行存续产品中，净值

型产品占比为52.21%。其中，城

市商业银行净值型产品占存续产品

的比重最大，占比76.13%；其次

为农商行，占比59.40%。



第一阶段

可参考理财产品净值情况

数据来源：Wind，东亚前海证券研究所

u 我们选取了四种理财产品的净值走势可供参考

数据来源：Wind，东亚前海证券研究所
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可参考理财产品净值情况

数据来源：Wind，东亚前海证券研究所 数据来源：Wind，东亚前海证券研究所
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第一阶段

上周新发行理财产品中无保本固定型

时间 保本固定型 保本浮动型 非保本型 合计（款）

 数量（款） 占比（%） 数量（款） 占比（%） 数量（款） 占比（%）

2021/9/20 0 0 5 0.87 570 99.13 575

2021/9/13 1 0.13 4 0.54 739 99.33 744

2021/9/6 0 0 3 0.41 733 99.59 736

2021/8/30 1 0.14 3 0.42 703 99.43 707

2021/8/23 0 0 4 0.53 754 99.47 758

注1：理财产品数据为标注日期上周内（周一至周五）数据；
注2：由于Wind会对历史数据进行调整，本表中数据以Wind最新数据为准。
数据来源：Wind，东亚前海证券研究所

u 2021年9月第四周发行的575款理财

产品中，保本固定型产品0款；

u 保 本 浮 动 型 产 品 5 款 ， 市 场 占 比

0.87%；非保本型产品570款，市场

占比99.13%。

u 与前一周相比，保本浮动型产品占比

微升，非保本型产品占比微降，保本

固定型占比降至零。



一个月以
内 1-3个月 3-6个月 6-12个

月
12-24个

月
24个月以

上 未公布 合计

2021/9/20
数量(款) 26 115 152 132 54 73 23 575

占比(%) 4.52 20 26.43 22.96 9.39 12.7 4 100

2021/9/13
数量(款) 35 143 179 178 68 119 22 744

占比(%) 4.7 19.22 24.06 23.92 9.14 15.99 2.96 100

2021/9/6
数量(款) 15 115 193 198 80 134 1 736

占比(%) 2.04 15.63 26.22 26.9 10.87 18.21 0.14 100

2021/8/30
数量(款) 11 129 206 171 73 116 1 707

占比(%) 1.56 18.25 29.14 24.19 10.33 16.41 0.14 100

2021/8/23
数量(款) 20 141 195 192 74 118 18 758

占比(%) 2.64 18.6 25.73 25.33 9.76 15.57 2.37 100

上周1年以内理财产品发行量占比上升

注1：理财产品数据为标注日期上周内（周一至周五）数据：
注2：由于Wind会对历史数据进行调整，本表中数据以Wind最新数据为准。
数据来源：Wind，东亚前海证券研究所

u 短期产品发行量上升。2021年9月第

四周理财产品发行总量为575款，3个

月以内产品发行量为141款，占比

24.52%，较前一周有所上升；

u 3-12个月产品发行量为284款，占比 

49.39%，较前一周有所上升；

u 1年以上产品发行量为127款，占比

22.09%，较前一周下降。



第一阶段

上周债券类、汇率类和其他类产品发行量占比上升
股票 债券 利率 票据 信贷资产 汇率 商品 其他 合计

2021/9/20
数量(款） 17 463 44 2 2 5 8 141 682

占比（%） 2.49 67.89 6.45 0.29 0.29 0.73 1.17 20.67 100

2021/9/13
数量(款） 40 613 65 3 10 5 29 183 948

占比（%） 4.22 64.66 6.86 0.32 1.05 0.53 3.06 19.3 100

2021/9/6
数量(款） 29 667 79 14 17 4 20 139 969

占比（%） 2.99 68.83 8.15 1.44 1.75 0.41 2.06 14.34 100

2021/8/30
数量(款） 38 636 80 5 10 3 33 145 950

占比（%） 4 66.95 8.42 0.53 1.05 0.32 3.47 15.26 100

2021/8/23
数量(款） 22 660 64 9 15 5 16 153 944

占比（%） 2.33 69.92 6.78 0.95 1.59 0.53 1.69 16.21 100

注1：理财产品数据为标注日期上周内（周一至周五）数据；
注2：由于Wind会对历史数据进行调整，本表中数据以Wind最新数据为准。

数据来源：Wind，东亚前海证券研究所

u 9月第四周共发行债券产品463款，占比67.89%；利率产品44款，占比6.45%；股票产品17款，占比2.49%；
票据产品2款，占比0.29%。

u 与前一周相比，债券类、汇率类和其他类产品占比上升，其余所有产品占比均下降。



上周仅开放式净值型产品发行量占比下降

注1：理财产品数据为标注日期上周内（周一至周五）数据；
注2：由于Wind会对历史数据进行调整，本表中数据以Wind最新数据为准。
数据来源：Wind，东亚前海证券研究所

开放式
净值型

封闭式
净值型

开放式
非净值型

封闭式
非净值型 合计

2021/9/20
数量(款) 61 403 1 110 575

占比(%) 10.61 70.09 0.17 19.13 100

2021/9/13
数量(款) 96 506 0 142 744

占比(%) 12.9 68.01 0 19.09 100

2021/9/6
数量(款) 103 516 1 116 736

占比(%) 13.99 70.11 0.14 15.76 100

2021/8/30
数量(款) 97 479 0 131 707

占比(%) 13.72 67.75 0 18.53 100

2021/8/23
数量(款) 97 490 0 171 758

占比(%) 12.8 64.64 0 22.56 100

u 与前一周相比，开放式净值型占比下降至

10.61%，其余类型产品发行量占比均上升。

u 2021年9月第四周开放式净值型产品61款，

市场占比10.61%；封闭式净值型产品403

款，市场占比70.09%；开放式非净值型产

品1款，市场占比0.17%；封闭式非净值型

产品110款，市场占比19.13%。



第一阶段

上周中国民生银行、浙商银行发行数量居前

数据来源：Wind，东亚前海证券研究所

u 中国民生银行及中国银行发行量居前。从年

初至今理财产品发行数量来看，中国民生银

行位居首位，发行数量为2216款，其次是

中国银行，发行数量为1972款，紧接着是

交通银行、浙商银行和中国建设银行，发行

数量分别为1088款、998款、837款。

u 上周中国民生银行、浙商银行发行理财产品

数量最多。9月第四周，中国民生银行发行

理财产品51款，较前一周下降；浙商银行

发行理财产品23款，较前一周持平；建信

理财发行11款，较前一周上升；天津银行

发行9款，较前一周下降。

数据来源：Wind，东亚前海证券研究所
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第一阶段

上周仅保本浮动型理财产品到期量占比下降

时间 保本固定型 保本浮动型 非保本型 合计（款）

数量（款） 占比（%） 数量（款） 占比（%） 数量（款） 占比（%）

2021/9/20 8 0.99 24 2.99 772 96.02 804

2021/9/13 8 0.76 53 5.04 991 94.2 1052

2021/9/6 7 0.76 52 5.63 864 93.61 923

2021/8/30 10 1.14 44 5.01 825 93.86 879

2021/8/23 7 0.68 42 4.09 977 95.22 1026

注1：理财产品数据为标注日期上周内（周一至周五）数据；
注2：由于Wind会对历史数据进行调整，本表中数据以Wind最新数据为准。
数据来源：Wind，东亚前海证券研究所

u 9月第四周理财产品到期总数为 804

款，较前一周下降23.57%。

u 非保本型到期产品占比上升，保本固

定型到期产品占比上升，保本浮动型

到期产品占比下降。

u 在所有到期产品中，非保本型的到期

产品占比最大。 保本固定型到期产品 

8款，占比0.99% ； 保本浮动型到期

产品24款，占比2.99%；非保本型到

期产品占比96.02% 。



第一阶段

1-3个月和3-6个月到期产品占比最大

一个月以内 1-3个月 3-6个月 6-12个月 12-24个月 24个月以上 合计

2021/9/20
数量(款) 12 230 285 203 70 4 804

占比(%) 1.49 28.61 35.45 25.25 8.71 0.5 100

2021/9/13
数量(款) 24 245 379 324 66 14 1052

占比(%) 2.28 23.29 36.03 30.8 6.27 1.33 100

2021/9/6
数量(款) 21 255 311 261 62 13 923

占比(%) 2.28 27.63 33.69 28.28 6.72 1.41 100

2021/8/30
数量(款) 39 247 303 230 55 5 879

占比(%) 4.44 28.1 34.47 26.17 6.26 0.57 100

2021/8/23
数量(款) 30 279 353 274 76 14 1026

占比(%) 2.92 27.19 34.41 26.71 7.41 1.36 100

注1：理财产品数据为标注日期上周内（周一至周五）数据；
注2：由于Wind会对历史数据进行调整，本表中数据以Wind最新数据为准。

u 9月第四周理财产品到期总数为804款，较前一周下降23.57%。
u 1-3个月、12-24个月的到期产品占比上升。
u 在所有到期产品中，1-3个月和3-6个月到期产品占比最大。 1-3个月到期产品 230款，占比 28.61% ； 3-6

个月到期产品 285款，占比 35.45% 。

数据来源：Wind，东亚前海证券研究所



第一阶段

上周到期理财产品未公布预期收益率

小于0(含) 0-2%(含) 2-3%(含) 3-5%(含) 5-8%(含) 8%以上 未公布 合计

2021/9/20
数量(款) 0 0 0 0 0 0 804 804

占比(%) 0 0 0 0 0 0 100 100

2021/9/13
数量(款) 0 0 0 0 0 0 1052 1052

占比(%) 0 0 0 0 0 0 100 100

2021/9/6
数量(款) 0 0 0 0 0 0 923 923

占比(%) 0 0 0 0 0 0 100 100

2021/8/30
数量(款) 0 0 0 0 0 0 879 879

占比(%) 0 0 0 0 0 0 100 100

2021/8/23
数量(款) 0 0 0 0 0 0 1026 1026

占比(%) 0 0 0 0 0 0 100 100

注1：理财产品数据为标注日期上周内（周一至周五）数据；
注2：由于Wind会对历史数据进行调整，本表中数据以Wind最新数据为准。

数据来源：Wind，东亚前海证券研究所

u 9月第四周到期理财产品未公布预期收益率。



第一阶段

上周债券类、汇率类和其他类产品占比下降
股票 债券 利率 票据 信贷资产 汇率 商品 其他 合计

2021/9/20
数量(款) 55 654 258 12 30 19 28 362 1418

占比(%) 3.88 46.12 18.19 0.85 2.12 1.34 1.97 25.53 100

2021/9/13
数量(款) 44 817 287 14 31 40 26 448 1707

占比(%) 2.58 47.86 16.81 0.82 1.82 2.34 1.52 26.24 100

2021/9/6
数量(款) 37 711 281 17 38 36 35 425 1580

占比(%) 2.34 45 17.78 1.08 2.41 2.28 2.22 26.9 100

2021/8/30
数量(款) 40 632 269 12 33 40 27 446 1499

占比(%) 2.67 42.16 17.95 0.8 2.2 2.67 1.8 29.75 100

2021/8/23
数量(款) 58 782 325 17 40 27 53 503 1805

占比(%) 3.21 43.32 18.01 0.94 2.22 1.5 2.94 27.87 100

注1：理财产品数据为标注日期上周内（周一至周五）数据；
注2：由于Wind会对历史数据进行调整，本表中数据以Wind最新数据为准。

数据来源：Wind，东亚前海证券研究所

u 9月第四周到期产品中债券产品 654款，占比 46.12%；利率产品 258款，占比 18.19%；股票产品 55款，
占比 3.88%；汇率产品 19款，占比 1.34%。

u 与前一周相比，债券类、汇率类和其他类产品占比下降，其余所有产品占比均上升。
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第一阶段

理财产品收益率不断走低

u 近年趋势：受资管新规影响，自2017年全市场理财产品收益率近年来不

断走低；

u 2017年以来银行理财产品受到严监管，资金面趋紧，非标资产受到限制；

u 监管要求叠加无风险利率，无风险利率下行背景下，银行理财收益率降低，

尤其是固收类。



第一阶段

1周、1个月和3个月的理财产品预期收益率均上行

单位：%
数据来源：Wind，东亚前海证券研究所

u 截至2021年09月19日，1周、1个月和

3个月的产品预期收益率较前一周均有

所上行。

u 截至2021年09月19日，全市场各期限

理财产品预期年化收益率分别为：1周

2.82%，与前一周相比上行32BP；1个

月3.12%，与前一周相比上行27BP；3

个月3.30%，与前一周相比上行74BP；

6个月2.82%，与前一周相比下行13BP；

1年的预期收益率未公布。
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第一阶段

大型国有行1个月理财产品收益率下行

u 截至2021年09月19日，不同类型

商业银行1个月理财产品收益率来看，

大型国有行收益率下行47 BP至

2.39%；股份行、城商行和农商行

的收益率未公布。

单位：%
数据来源：Wind，东亚前海证券研究所
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第一阶段

大型国有行3个月理财产品收益率上行

u 截至2021年09月19日，不同类

型商业银行3个月理财产品收益

来看，大型国有行理财收益率上

行。其中，大型商业银行2.84%，

与前一周相比上行28BP；股份行、

城商行和农商行的收益率未公布。

单位：%
数据来源：Wind，东亚前海证券研究所
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第一阶段

大型国有行6个月理财产品收益率下行

u 截至2021年09月19日，不同类

型商业银行6个月理财产品收益

来看，大型国有行理财收益率与

前一周相比有所下行。大型商业

银行2.82%，与前一周相比下行

13BP；股份行、城商行和农商

行收益率未公布。

单位：%
数据来源：Wind，东亚前海证券研究所
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1年期理财产品收益率未公布

u 截至2021年09月19日，大型国

有行、股份行、城商行和农商行

的理财产品预期收益率未公布。

单位：%
数据来源：Wind，东亚前海证券研究所
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理财子产品概述

u 理财子2019年7月至2021年8月底存续

的理财产品共计 5851只。TOP10理财

子产品 4662只，占比79.68%。其中工

银理财、中银理财、建信理财产品发行

数量排在前三位，分别为 1172只、655

只、577只。

u 2019年7月至2021年8月底，TOP10理财

子发行的理财产品投资期限12-24个月、

24个月以上为主，分别为1561只、2797

只；

u 运 作 模 式 上 ， 以 封 闭 式 净 值 型 为 主 ，

TOP10理财子的开放式净值型产品共有

3696只，占比54.07%；

u 基础资产以债券类为主，TOP10理财子发

行该类产品5080只，占比29.41%。

理 财 子 维 度 产 品 维 度



上周理财子公司新发产品数量有所下降

数据来源：Wind，东亚前海证券研究所

u 截至2021年09月24日，20家理财子公司的存

续产品数量合计6413只。工银理财产品数量

最多，占比18.62%；中银理财次之，占比

10.59%；其次是建信理财、青银理财、交银

理财，产品数量分别为606、587、530只。

u 上周（销售起始日为9.20-9.24）共11家理财

子公司新发行了理财产品，新发产品数共33款，

比前一周（销售起始日为9.13-9.17）减少43

只。相比于前一周，信银理财、中银理财新发

产品数减少7只；渝农商理财减少6只；兴银理

财、招银理财均减少5只；农银理财、建信理

财增加2只；杭银理财增加1只等。

数据来源：中国理财网，东亚前海证券研究所

1194

679 606 587 530
382 329 290 272 234 197 160 157 154 144 128 117 110 76 67

0

200

400

600

800

1000

1200

1400

工
银

理
财

中
银

理
财

建
信

理
财

青
银

理
财

交
银

理
财

招
银

理
财

信
银

理
财

宁
银

理
财

农
银

理
财

杭
银

理
财

兴
银

理
财

南
银

理
财

苏
银

理
财

徽
银

理
财

中
邮

理
财

平
安

理
财

光
大

理
财

渝
农

商
理

财

汇
华

理
财

华
夏

理
财

存续期内产品数量（单位：只）

10
9

8 8
6 6

5 5 5
3 3 3

1 1 1 1 1
0 0

3

11

3
1

4

0

3
1

0
1

0 0
2

1
0 0

3

0 0
0

5

10

15

中
银

理
财

建
信

理
财

兴
银

理
财

信
银

理
财

苏
银

理
财

渝
农

商
理

财

青
银

理
财

宁
银

理
财

招
银

理
财

中
邮

理
财

徽
银

理
财

平
安

理
财

杭
银

理
财

南
银

理
财

华
夏

理
财

汇
华

理
财

农
银

理
财

工
银

理
财

光
大

理
财

上周理财子公司新发产品数量对比（单位：只）
9.13-9.17 9.20-9.24



风险提示

经济增速下行超预期导致资产质量恶化；银行理财转型加速可能冲击资本充足率及利润；金融监管

政策超预期。



东亚前海证券行业评级体系：推荐、中性、回避

推荐： 未来6－12个月，预计该行业指数表现强于同期市场基准指数。

中性： 预计该行业指数表现基本与同期市场基准指数持平。

回避： 未来6－12个月，预计该行业指数表现弱于同期市场基准指数。

市场基准指数为沪深300指数。
 
东亚前海证券公司评级体系：强烈推荐、推荐、中性、回避

强烈推荐： 未来6－12个月，预计该公司股价相对同期市场基准指数涨幅在20%以上。该评级由分析师给出。

推荐： 未来6－12个月，预计该公司股价相对同期市场基准指数涨幅介于5%－20%。该评级由分析师给出。

中性： 未来6－12个月，预计该公司股价相对同期市场基准指数变动幅度介于-5%－5%。该评级由分析师给出。

回避： 未来6－12个月，预计该公司股价相对同期市场基准指数跌幅在5%以上。该评级由分析师给出。

市场基准指数为沪深300指数。
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海证券根据公开资料或信息客观、公正地撰写本报告，但不保证该公开资料或信息内容的准确性或完整性。客户请勿将本报告视为投资决策的唯
一依据而取代个人的独立判断。
       东亚前海证券不需要采取任何行动以确保本报告涉及的内容适合于客户。东亚前海证券建议客户如有任何疑问应当咨询证券投资顾问并独自
进行投资判断。本报告并不构成投资、法律、会计或税务建议或担保任何内容适合客户，本报告不构成给予客户个人咨询建议。
      本报告所载内容反映的是东亚前海证券在发表本报告当日的判断，东亚前海证券可能发出其它与本报告所载内容不一致或有不同结论的报告，
但东亚前海证券没有义务和责任去及时更新本报告涉及的内容并通知客户。东亚前海证券不对因客户使用本报告而导致的损失负任何责任。
      本报告可能附带其它网站的地址或超级链接，对于可能涉及的东亚前海证券网站以外的地址或超级链接，东亚前海证券不对其内容负责。本
报告提供这些地址或超级链接的目的纯粹是为了客户使用方便，链接网站的内容不构成本报告的任何部分，客户需自行承担浏览这些网站的费用
或风险。
      东亚前海证券在法律允许的情况下可参与、投资或持有本报告涉及的证券或进行证券交易，或向本报告涉及的公司提供或争取提供包括投资
银行业务在内的服务或业务支持。东亚前海证券可能与本报告涉及的公司之间存在业务关系，并无需事先或在获得业务关系后通知客户。
      除非另有说明，所有本报告的版权属于东亚前海证券，并保留一切权利。未经东亚前海证券事先书面授权，任何机构或个人不得以任何形式更
改、复制、传播本报告中的任何材料，或以任何侵犯本公司版权的其他方式使用。所有在本报告中使用的商标、服务标识及标记，除非另有说明，均
为东亚前海证券的商标、服务标识及标记。
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