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行业走势图 

各家电品类近期上新产品总结——2021W40 周度研究 

 

本周研究聚焦：各家电品类近期上新产品总结 

白色家电：1）空调方面，新品所有功能中，新一级能效，变频技术以及除
菌自洁成为各新品标配和主要宣传点，除因新国标推行后产品在能耗控制上
的高要求，也反映了当前消费者对健康和抗菌需求的加强。2）冰箱方面：
在冰箱新品中，一级变频和去味除菌功能依旧是刚性需求，但在储存物品，
食品保鲜，AI 智能等方面开发了更多创新功能。3）洗衣机方面：相比于空
调和冰箱，洗衣机由于使用频率更低，消费者在其功耗方面更不敏感，尽管
新品大多为一级能耗，但在产品宣传中展示相对较少；与此相反，清洁除菌
功能仍然是宣传重点。 

黑色家电：黑电行业即将迎来产品销售旺季，近期产品发布众多，自 9 月 1
日小米上新红米超大液晶电视后，各品牌相继推出四季度主打新品。整体来
看，上新产品数量与各品类市占率密切相关，市占率高的品类新品更多。彩
电新品在屏幕领域追求竞争力和高产品力，如更大屏幕，更多色彩，更差异
的屏幕技术等。 

小家电：1）厨房小家电方面，厨房小家电方面，九阳和苏泊尔在维持其传
统品类如电热水壶，电饭煲等产品紧密上新节奏的同时也在维持新兴产品日
蛋肠机，炒菜机，多功能料理锅类的推出；摩飞上新产品多是在其原有产品
基础上的升级款。2）清洁电器方面，对于市场关注度较高的清洁电器，近
期各品牌积极发布新品为四季度和双十一销售做准备，并大多采取了预售的
方式，对产品提前宣传预热。扫地机新品迭代主要在更新智能模块，集成更
多功能，增强可用性等。在功能相对完备后，未来软件和算法的升级重要性
或高于硬件，头部品牌的软性竞争壁垒将得到提高。 

厨房电器：集成灶作为新兴厨电品类和高景气产品，三季度以来产品的上新
节奏超过洗碗机，油烟机等传统厨电品类。除每款产品的特色功能外，各大
集成灶品牌均将多功能集成，智能化，大容量，精准火力作为宣传点，这些
功能成为集成灶产品升级和实现产品力提升的共同方向。 

本周家电板块走势： 

本周沪深 300 指数+0.35%，创业板指数+1.15%，中小板指数-0.67%，家电板
块+1.84%。从细分板块看白电、黑电、小家电涨跌幅分别为+3.47%、-3.4%、
-3.17%。个股中，本周涨幅前五名是珈伟新能、创维集团、ST 圣莱、海尔
智家、火星人；本周跌幅前五名是开能健康、创维数字、融捷健康、北鼎股
份、依米康。   

原材料价格走势： 

2021 年 9 月 30 日，SHFE 铜、铝现货结算价分别为 68350 和 22630 元/吨；
SHFE 铜相较于上周-0.45%，铝相较于上周-3.70%。2021 年以来铜价+17.72%，
铝价+44.92%。2021 年 7 月 9 日，中塑价格指数为 1043.09，相较于上周
+0.14%，2021年以来+8.11%。2021年9 月24日，钢材综合价格指数为 156.66，
相较于上周价格+1.17%，2021 年以来+25.42%。   

投资建议： 
看好集成灶及清洁电器的行业基本面，推荐火星人、科沃斯，建议关注亿田
智能、帅丰电器、石头科技、海信视像。传统家电方面，推荐白电龙头海尔
智家、美的集团、厨电龙头老板电器、民用电工龙头公牛集团。 
 
风险提示: 

疫情扩大，房地产市场、汇率、原材料价格波动风险，新品销售不及预期。 
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1. 本周研究聚焦：各家电品类近期上新产品总结 

家电行业在双十一活动前推出的新品通常担负着各品牌大力推广的角色，也能一定程度上
反映当前行业的产品趋势，故本文统计了各主要家电品类近期上新的产品，统计口径以天
猫旗舰店为主，对当前行业趋势进行分析。 

1.1. 白色家电 

空调方面：格力在 9 月份推出了两个系列的新品，分别是臻净风系列，馨天翁系列。臻净
风系列主推除甲醛和负离子自清洁，价格最高端；馨天翁系列定位长者空调，专为银发人
群设计，产品主打高智能、温和送风和双重除菌。海尔也相继推出了云畅系列，静悦系列，
雷神者系列，以及先行者系列新品，其中静悦系列主打安静睡眠定位，为此配备了八维护
眠、安静送风、智能静眠等功能；雷神者特色功能为 3D 除菌舱，包括自清洁除菌、56 度
除菌和紫外线深度除菌；先行者系列主打专利自清洁和 30 秒速热。所有功能中，新一级
能效，变频技术以及除菌自洁成为各新品标配和主要宣传点，除因新国标推行后产品在能
耗控制上的高要求，也反映了当前消费者对健康和抗菌需求的加强。 

冰箱方面：海尔和美的在 9 月份天猫旗舰店各上新三款和四款产品，其中只有一款为非双
侧开门产品。在冰箱新品中，一级变频和去味除菌功能依旧是刚性需求，但在储存物品，
食品保鲜，AI 智能等方面开发了更多创新功能。海尔冰箱中，三款产品均具有一级双变频，
其中 601 和 231 产品有 DEO 净味功能，统帅 517 则主推植萃抗菌净味功能以符合其产品
的国潮风定位。美的冰箱中，600 主打美妆管理，美妆专储空间+智慧美妆管理+石砾青面
板，定位新消费女性群体；高端款 502 微晶系列，主打微晶一周鲜，保证食材 7 天原鲜口
感，除此之外还配备 PST 智能除菌和 AI 智能系统等。466 和 325 性价比产品，共有功能有
铂金净味，双循环制冷。 

洗衣机方面：海尔作为洗衣机龙头企业，在 9 月有大量新品上新，其中包括三款滚筒洗衣
机，两款迷你洗衣机和两款洗烘一体机。两款洗烘一体机主打空气洗，智能烘干和蒸汽除
菌；洗衣机方面，除菌，智能投放，15 分钟速洗等功能成为产品必备;迷你洗衣机和婴童
洗衣机定位小件清洗、分类清洗和婴童专用，功能相比传统洗衣机更加细化。相比于空调
和冰箱，洗衣机由于使用频率更低，消费者在其功耗方面更不敏感，尽管新品大多为一级
能耗，但在产品宣传中展示相对较少；与此相反，清洁除菌功能仍然是宣传重点。 

图 1：白电近期上新产品一览 

 

资料来源：天猫，天风证券研究所 

 

1.2. 黑色家电 

黑电行业即将迎来产品销售旺季，近期产品发布众多，自 9 月 1 日小米上新红米超大液晶
电视后，各品牌相继推出四季度主打新品，整体来看，上新产品数量与各品类市占率密切
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相关，市占率高的品类新品更多。市场占有率最高的液晶电视仍然是各品牌推出最多的产
品，OLED 电视销售情况近年迎来快速增长，各品牌积极布局，9 月创维，小米和康佳发布
三款新品，仅次于液晶电视；Mini-LED 电视和激光电视由创维和海信各发布一款。彩电新
品在屏幕领域追求竞争力和高产品力，如更大屏幕，更多色彩，更差异的屏幕技术等：Redmi 

Max 系列，主打性价比的红米品牌将 86/98 寸超大屏价格拉至市场低位，86 寸产品价格
7999 元，或有利于未来超大屏液晶电视的普及；创维 A20 Pro 系列定位四重高刷，真 120hz

高刷新原彩硬屏；TCL 新品全部为 QLED 量子点屏幕，实现十亿原色；海信激光电视作为
本身具有极高差异化的产品，卷曲屏激光电视定义全新的电视形态。 

图 2：黑电近期上新产品一览 

 

资料来源：天猫，官方公众号，天风证券研究所 

 

1.3. 小家电 

厨房小家电方面，九阳和苏泊尔在维持其传统品类如电热水壶，电饭煲等产品紧密上新节
奏的同时也在维持新兴产品蛋肠机，炒菜机，多功能料理锅类的推出；摩飞上新产品多是
在其原有产品基础上的升级款。九阳在 9 月份上新节奏最快，产品类别包括空气炸锅，电
水壶，电煮锅，电饭煲等，其中受众较广并且需求程度高的电热水壶上新产品最多，包括
煮茶器在内 9 月份上新 SKU 数量达到 5 个；空气炸锅和煮锅类产品各有两款新品。苏泊尔
新品发力点集中于锅类产品，包括电饭煲在内共上新 4 款锅类产品，同时还推出了如破壁
机，恒温碗等新兴小电产品。摩飞在 9 月份上新节奏稳定，实际销售产品有保鲜机，多功
能锅 2 代和多功能升降料理锅三款，其中多功能锅 2 代，多功能升降料理锅均是多功能锅
的升级产品。少量上新使摩飞在新品宣传上更有着力点，在新品发布时，摩飞官方渠道会
通过发文，预售等方式对新品进行宣传预热。 

图 3：厨房小电近期上新产品一览 

 
资料来源：天猫，官方公众号，天风证券研究所 

液晶电视> 创维 小米 海信

型号 T8E-Pro（55/65/75） T9E（55/65） S545C（55/65/75） S515C（50/55/65） A20 Pro（65/75） Redmi Max（86/98）90E7G Pro（90寸）

价格 ¥3599-6599 ¥4599-5999 ¥3999-6999 ￥2099-2999 ¥5599-7999 ￥7999-17999 ¥19,999

上新时间 2021年9月2日 2021年9月13日 2021年9月11日 2021年9月26日 2021年9月14日 2021年9月1日 2021年9月11日

OLED> 创维 小米 康佳 Mini-LED> 创维 激光电视> 海信

型号 S82（55/65/77/83） OLED（55/65） 阿斐亚Z1（55/65） 型号 Q72（75/86） 型号 卷曲屏（78寸）

价格 暂无 ¥4999-6999（首发）¥5999-7999（首发） 价格 暂无 价格 1元预约

上新时间 9月23日发布 9月1日发布 9月23日发布 上新时间 9月23日发布 上新时间 9月17日发布

TCL 雷鸟
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对于市场关注度较高的清洁电器，近期各品牌积极发布新品为四季度和双十一销售做准备，
并大多采取了预售的方式，对产品提前宣传预热。洗地机方面，三季度以来，石头、shark

等均新推出或更新了洗地机产品，各品牌积极在功能上创造差异化卖点，其中 eureka 具有
滚筒自烘干和智能语音功能、石头双轮滚刷不留水渍、Shark 白茶香氛功能除异味等。扫
地机方面，三季度以来，追觅、石头、美的先后推出了自清洁产品，科沃斯也推出了集合
自清洁、自动集尘、抹布烘干、避障、语音控制等功能于一身的 X1 omni。扫地机新品迭
代主要在更新智能模块，集成更多功能，增强可用性等。在功能相对完备后，未来软件和
算法的升级重要性或高于硬件，头部品牌的软性竞争壁垒将得到提高。 

图 4：厨房小电近期上新产品一览 

 

资料来源：天猫，官方公众号，天风证券研究所 

 

1.4. 厨房电器 

集成灶作为新兴厨电品类和高景气产品，三季度以来产品的上新节奏超过洗碗机，油烟机
等传统厨电品类。由于集成灶的结构的特殊性，可以在原有单品的基础上通过增加功能模
块进行新品迭代，火星人在 8 月份从原有的热销单品上延伸出 3 款蒸烤洗套装、3 款蒸洗
套装、4 款消洗套装。在帅丰，美大和亿田智能最新推出的 5 款单品中，蒸烤一体产品占
4 款，其中帅丰主打天猫精灵 AI 智控，干湿双烤，70L 大内胆等产品特色；美大主推挥手
控烟，八大智选模式，直流变频排烟等功能。亿田集成灶 S6ZK-A 新品发布会上，3D 烤箱，
超大智能屏幕，麦饭石内胆等被作为其宣传的重点。除每款产品的特色功能外，各大集成
灶品牌均将多功能集成，智能化，大容量，精准火力作为宣传点，这些功能成为集成灶产
品升级和实现产品力提升的共同方向。 

图 5：厨房电器近期上新产品一览 

 

资料来源：天猫，天风证券研究所 
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2. 本周家电板块走势 

本周沪深 300 指数+0.35%，创业板指数+1.15%，中小板指数-0.67%，家电板块+1.84%。从
细分板块看白电、黑电、小家电涨跌幅分别为+3.47%、-3.4%、-3.17%。个股中，本周涨幅
前五名是珈伟新能、创维集团、ST 圣莱、海尔智家、火星人；本周跌幅前五名是开能健康、
创维数字、融捷健康、北鼎股份、依米康。         

     

图 6：本周家电板块走势  

 

 

 

 

资料来源：Wind，天风证券研究所  

 

表 1：家电板块本周市场表现 

涨幅排名 证券代码 证券简称 周涨幅 周换手率 跌幅排名 证券代码 证券简称 周跌幅 周换手率 

1 300317.SZ 珈伟新能 30.87% 36.27% 1 300272.SZ 开能健康 -14.94% 49.75% 

2 0751.HK 创维集团 8.84% 3.46% 2 000810.SZ 创维数字 -14.18% 3.46% 

3 002473.SZ ST 圣莱 6.18% 2.31% 3 300247.SZ 融捷健康 -11.76% 11.22% 

4 600690.SH 海尔智家 6.04% 2.95% 4 300824.SZ 北鼎股份 -11.45% 5.47% 

5 300894.SZ 火星人 5.89% 24.83% 5 300249.SZ 依米康 -8.92% 11.09% 

资料来源：Wind，天风证券研究所 

3. 本周资金流向 

图 7：格力电器北上净买入 
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资料来源：wind，天风证券研究所 

图 8：美的集团北上净买入 

 

资料来源：wind，天风证券研究所 

图 9：海尔智家北上净买入 

 

资料来源：wind，天风证券研究所 

 

 

 

图 10：2017 年以来家电板块走势 

0

10

20

30

40

-6

-4

-2

0

2

4

6 净买入(亿) 收盘价(前复权)（右）



 
 

行业报告 | 行业研究周报 

      请务必阅读正文之后的信息披露和免责申明 7 

 

 

资料来源：Wind，天风证券研究所 

 

 

4. 原材料价格走势  

2021 年 9 月 30 日，SHFE 铜、铝现货结算价分别为 68350 和 22630 元/吨；SHFE 铜相较
于上周-0.45%，铝相较于上周-3.70%。2021 年以来铜价+17.72%，铝价+44.92%。2021 年 7

月 9 日，中塑价格指数为 1043.09，相较于上周+0.14%，2021 年以来+8.11%。2021 年 9 月
24 日，钢材综合价格指数为 156.66，相较于上周价格+1.17%，2021 年以来+25.42%。 

           

图 11：铜、铝价格走势（元/吨） 

 

资料来源：Wind，天风证券研究所 

 

 

 

图 12：钢材价格走势（单位：1994 年 4 月=100）   图 13：塑料价格走势（单位：2005 年 11 月 1 日=1000） 
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资料来源：中国钢铁联合网，天风证券研究所   资料来源：Wind，天风证券研究所 

 

5. 行业数据 

➢ 出货端：8 月洗衣机产销上涨，冰洗外销持续放量 

内销：21 年 8 月空调内销量与 19 年相比基本一致，同比 0.08%；21 年 7 月油烟机较 19 年
同期有所上涨，为 5.95%；7 月冰箱较 19 年略有上升，同期增速为 1.63%；洗衣机较 19 年
同期增速较快，同比 7.56%。21 年 1-8 月较 19 年同期，空调缺口环比略有收窄（-10.22%），
21 年 1-7 月较 19 年同期，冰箱已经接近 19 年同期水平（-2.26%），洗衣机仍存在缺口
（-2.99%），油烟机缺口持续修复（-10.56%）。 

外销：21 年 8 月空调外销持续向好，较 19 年同期增长 20.68%，冰箱、洗衣机 7 月较 19

年同期均实现增长，分别+11.85%/+12.84%；7 月油烟机较 19 年同期为 29.04%。21 年 1-8

月空调较 19 年同比增长 14.84%；冰、洗修复明显，21 年 1-7 月较 19 年同比分别
+25.16%/+14.70%/。21 年 1-7 月油烟机维持增长，同比 19 年+31.08%。 

 

图 14：出货端空调内销月零售量、同比增速  图 15：出货端空调外销月零售量、同比增速 

 

 

 

资料来源：产业在线，天风证券研究所  资料来源：产业在线，天风证券研究所 

 

图 16：出货端冰箱内销月零售量、同比增速  图 17：出货端冰箱外销月零售量、同比增速 
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资料来源：产业在线，天风证券研究所  资料来源：产业在线，天风证券研究所 

 

图 18：出货端洗衣机内销月零售量、同比增速  图 19：出货端洗衣机外销月零售量、同比增速 

 

 

 

资料来源：产业在线，天风证券研究所  资料来源：产业在线，天风证券研究所 

 

图 20：出货端油烟机内销月零售量、同比增速  图 21：出货端油烟机外销月零售量、同比增速 

 

 

 

资料来源：产业在线，天风证券研究所  资料来源：产业在线，天风证券研究所 
 

➢ 零售端 

1）中怡康数据端 

销量端，空、冰、洗销量较 19 年同期仍存在较大缺口，21 年 6 月分别-22.50%/-26.37%/ 

-22.72%，21 年 1-6 月分别-26.70%/-21.37%/-22.96%。均价端，冰、洗 21 年 6 月均价较 19
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年同期实现双位数增长，分别+26.09%/+23.12%，21 年 1-6 月分别+22.22%/+21.55%；6 月，
油烟机均价较 19 年同期+14.04%，21 年 1-6 月为 10.70%；空调均价基本修复至 19 年同期
水平，21 年 6 月增速为+0.74%，21 年 1-6 月增速为-4.44%。 

图 22：中怡康空调月零售量、同比增速  图 23：中怡康空调月均价、同比增速 

 

 

 

资料来源：中怡康，天风证券研究所 

 
 

 资料来源：中怡康，天风证券研究所 
 

图 24：中怡康冰箱月零售量、同比增速  图 25：中怡康冰箱月均价、同比增速 

 

 

 

资料来源：中怡康，天风证券研究所 

 
 

 资料来源：中怡康，天风证券研究所 

图 26：中怡康洗衣机月零售量、同比增速  图 27：中怡康洗衣机月均价、同比增速 

 

 

 

资料来源：中怡康，天风证券研究所  资料来源：中怡康，天风证券研究所 
 

图 28：中怡康油烟机月零售量、同比增速  图 29：中怡康油烟机月均价、同比增速 

-80%
-60%
-40%
-20%
0%
20%
40%
60%

0

50

100

150

200

1
8
/0

8

1
8
/1

1

1
9
/0

2

1
9
/0

5

1
9
/0

8

1
9
/1

1

2
0
/0

2

2
0
/0

5

2
0
/0

8

2
0
/1

1

2
1
/0

2

2
1
/0

5

零售量（万台） 零售量同比

-40%

-30%

-20%

-10%

0%

10%

20%

0

1000

2000

3000

4000

5000

1
8
/0

8

1
8
/1

1

1
9
/0

2

1
9
/0

5

1
9
/0

8

1
9
/1

1

2
0
/0

2

2
0
/0

5

2
0
/0

8

2
0
/1

1

2
1
/0

2

2
1
/0

5

均价（元） 均价同比

-80%

-60%

-40%

-20%

0%

20%

0

20

40

60

80

100

1
8
/0

8

1
8
/1

1

1
9
/0

2

1
9
/0

5

1
9
/0

8

1
9
/1

1

2
0
/0

2

2
0
/0

5

2
0
/0

8

2
0
/1

1

2
1
/0

2

2
1
/0

5

零售量（万台） 零售量同比

-10%
-5%
0%
5%
10%
15%
20%
25%
30%

0

1000

2000

3000

4000

5000

6000
1

8
/0

8

1
8
/1

1

1
9
/0

2

1
9
/0

5

1
9
/0

8

1
9
/1

1

2
0
/0

2

2
0
/0

5

2
0
/0

8

2
0
/1

1

2
1
/0

2

2
1
/0

5

均价（元） 均价同比

-70%
-60%
-50%
-40%
-30%
-20%
-10%
0%
10%

0

20

40

60

80

100

1
8
/0

8

1
8
/1

1

1
9
/0

2

1
9
/0

5

1
9
/0

8

1
9
/1

1

2
0
/0

2

2
0
/0

5

2
0
/0

8

2
0
/1

1

2
1
/0

2

2
1
/0

5

零售量（万台） 零售量同比

-5%
0%
5%
10%
15%
20%
25%
30%

0

1000

2000

3000

4000

5000

1
8
/0

8

1
8
/1

1

1
9
/0

2

1
9
/0

5

1
9
/0

8

1
9
/1

1

2
0
/0

2

2
0
/0

5

2
0
/0

8

2
0
/1

1

2
1
/0

2

2
1
/0

5

均价（元） 均价同比



 
 

行业报告 | 行业研究周报 

      请务必阅读正文之后的信息披露和免责申明 11 

 

 

 

 

资料来源：中怡康，天风证券研究所  资料来源：中怡康，天风证券研究所 

2） 奥维数据端 

W39，空调、集成灶、彩电线上销额同比增加，其余家电品类线上销额均同比下降；主要
家电品类线下销额均同比下降，集成灶线下销额同比上升。 

全年累计：除个别小家电品类外，其余家电产品线上、线下均实现同比正增长。 

表 2：奥维周度数据 

 

资料来源：奥维云网，天风证券研究所 

 

6. 本周公司公告及新闻 

➢ 重点公司公告 

9 月 28 日 

亿田智能：第二届董事会第八次会议决议公告 

经与会董事认真审议，形成如下决议： 

（一）审议并通过了《关于调整 2021 年限制性股票激励计划相关事项的议案》 
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均价（元） 均价同比

品类

累计增速

21W39（2021/01/01-2021/09/26) 21W39（2021/09/20-2021/09/26）21W38（2021/09/13-2021/09/19）21W37（2021/09/06-2021/09/12）21W36（2021/08/30-2021/09/05)

空调 14.7% 17.5% -0.7% -7.3% 10.2%
冰箱 28.5% -6.8% 7.3% 36.6% 14.8%
洗衣机 31.4% -22.8% -14.5% 29.9% 45.7%
冷柜 27.1% -25.0% 1.9% 5.2% -9.4%
油烟机 14.8% -5.3% -15.6% -2.9% -1.3%
燃气灶 9.7% -8.1% -19.3% -1.6% 0.8%
集成灶 29.7% 42.9% -15.7% 5.4% -5.7%
洗碗机 8.1% -23.6% 22.8% 25.7% 4.4%
电热水器 21.5% -28.9% -38.1% 19.8% 14.9%
净水器 14.3% -4.1% -16.6% 16.1% 25.0%
净化器 3.2% -13.7% -4.0% 16.4% 13.1%
扫地机 25.0% -39.8% 9.1% -0.2% 15.4%
电饭煲 5.4% -3.4% -14.1% 5.0% -3.1%
破壁机 -16.8% -24.8% -37.2% -21.5% -12.1%
彩电 23.1% 7.6% -3.5% 23.2% 29.4%

品类

累计增速

21W39（2021/01/01-2021/09/26) 21W39（2021/09/20-2021/09/26）21W38（2021/09/13-2021/09/19）21W37（2021/09/06-2021/09/12）21W36（2021/08/30-2021/09/05)

空调 1.4% -27.0% -21.2% 10.0% -15.6%
冰箱 0.1% -32.7% -7.5% -1.4% -14.6%
洗衣机 1.0% -38.4% -13.8% -3.8% -17.3%
冷柜 3.3% -27.6% -15.1% -16.6% -22.0%
油烟机 3.0% -36.0% -14.9% 0.3% -10.0%
燃气灶 0.4% -33.6% -15.5% 0.8% -7.6%
集成灶 46.2% 0.2% 43.7% 41.7% 46.5%
洗碗机 14.9% -26.8% 2.8% 0.6% -14.7%
电热水器 -7.3% -37.3% -20.9% -21.2% -15.0%
净水器 -2.5% -36.4% -22.7% -5.2% -7.7%
净化器 -20.1% -32.2% -1.6% -22.9% -27.6%
扫地机 11.0% -15.1% -4.9% 9.9% -16.4%
电饭煲 -19.2% -22.4% -15.5% -6.5% -25.7%
破壁机 -34.7% -39.8% -8.5% -30.8% -39.3%
彩电 0.1% -36.8% -4.9% -13.0% -3.0%

周度增速

零售额同比增速（%）

奥维云网（线上周度）

零售额同比增速（%）

奥维云网（线下周度）

周度增速
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鉴于列入浙江亿田智能厨电股份有限公司 2021 年限制性股票激励计划（以下简称“本次
激励计划”、“《激励计划（草案）》”）的首次授予激励对象中，4 名激励对象自愿放
弃参与本次激励计划，根据公司 2021 年第二次临时股东大会的授权，公司董事会对本次
激励计划的限制性股票总量、首次授予激励对象名单、首次授予的限制性股票数量进行了
调整。本次激励计划首次授予的激励对象人数由 89 人调整为 85 人；本次激励计划授予的
限制性股票总量由 176.90 万股调整为 170.95 万股，其中首次授予的限制性股票数量由
151.90 万股调整为 145.95 万股，预留授予的限制性股票数量为 25.00 万股不变。 

除上述调整外，本次实施的激励计划内容与公司 2021 年第二次临时股东大会审议通过的
股权激励相关内容一致。上述调整符合《管理办法》等相关法律法规、规范性文件及《激
励计划（草案）》的相关规定，不存在损害公司及公司股东利益的情况。 

（二）审议并通过了《关于向激励对象首次授予限制性股票的议案》 

根据《上市公司股权激励管理办法》、《激励计划（草案）》及其摘要的相关规定及公司
2021 年第二次临时股东大会的授权，公司认为 2021 年限制性股票激励计划的授予条件已
成就，现将限制性股票首次授予的授予日确定为 2021 年 9 月 27 日，以 30.01 元/股的授予
价格向符合授予条件的 85 名激励对象授予 145.95 万股限制性股票。（来源：Wind） 

10 月 1 日 

海尔智家:关于以集中竞价交易方式回购 A 股股份的进展公告 

海尔智家股份有限公司（简称“公司”）于 2021 年 3 月 5 日召开第十届董事会第十六次
会议，审议通过了《海尔智家股份有限公司关于回购部分社会公众股份方案的议案》，同
意公司以集中竞价的方式使用自有资金回购部分公司 A 股股份，回购价格为不超过人民币
46 元/股，拟回购总金额不超过人民币 40 亿元且不低于 20 亿元，回购数量不超过 8,696
万股，实施期限为自董事会审议通过回购股份方案之日起 12 个月内。公司于 2021 年 3
月 6 日披露了《海尔智家股份有限公司关于回购部分 A 股社会公众股份方案的报告书》 (具
体内容请参见公司于 2021 年 3 月 6 日披露于上海证券交易所网站和公司指定信息披露报
刊的相关公告）。 

根据《上海证券证券交易所上市公司回购股份实施细则》（以下简称“《回购细则》”）
等相关规定，现将公司回购股份进展情况公告如下： 

2021 年 9 月当月未实施回购；本次回购实施起始日至 2021 年 9 月底，公司已累计回购
股份 71,838,966 股，占公司总股本的比例为 0.76%，购买的最高价为 32.80 元/股、最
低价为 24.89 元/股，已支付的总金额为 1,994,364,263.42 元。（来源：Wind） 

➢ 行业新闻 

10 月 1 日 

TCL 卧室新风空调：空调行业的绿色低碳“领跑者”产品，全面超越 

“家用电器是居民能源消耗的第二大来源，约 30%的居民碳排放来自于家用电器。”在“低
碳制造 绿色未来”2021 年家电绿色低碳发展技术大会暨“绿色家电十百千领跑行动”启
动会上，中国家用电器研究院刘挺院长呼吁，家电行业减少碳排放势在必行。与此同时，
TCL 空调通过对消费需求的深刻洞察和 22 年技术创新经验，重磅推出低碳绿色产品 TCL

卧室新风空调，并一举斩获大会颁发的企业标准“领跑者”产品认证，实现全面超越。 

“领跑者”认证的发出，还为普通消费者提供了一份低碳生活指南：在购买空调产品时，
只需认企业标准“领跑者”产品标识，就能轻松选购到绿色低碳环保的高品质空调。此次
斩获“领跑者”产品认证，表明 TCL 卧室新风空调的绿色环保特性，已走在整个行业的前
列，为整个行业节能减排树立新标杆。（来源：第一家电网） 

9 月 30 日 

软水机成热销品类，市场集中度高 
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近年来，我国居民生活水平显著提升，同时对用水方面的质量要求也在不断提高，越来越
多的人开始看重水质硬度。因此，能有效降低天然水硬度的软水机成为目前比较热门的一
个销售品类。 

得益于软水的诸多优势，家用软水机受到了消费者青睐。根据奥维云网（AVC）全渠道推
总数据，2020 年软水机销售规模为 15.4 亿，预计至 2023 年复合增长率可达 17.1%。其中，
分体积来看，市场上的产品以高度在 80cm 以下的中小型软水为主，这也是因为中国家庭
的厨房、卫生间面积普遍较小。 

目前，软水机市场集中度较高，主要集中在比佛利（美的旗下的高端品牌）、海尔两个国
产品牌上，两者市场份额总和占比接近半数。除此之外，美的、怡口、爱惠浦、A.O.史密
斯等品牌也占据了一定市场份额。（来源：第一家电网） 

9 月 29 日 

打好安全守卫战 美的电热水器防漏电设计让家人“浴”到健康幸福 

近年来，国内各地也发生了不少电热水器安全事故，人们愈发关注和警惕电热水器的使用
安全问题，并注意家庭用电的安全。作为关注用户健康安全的国民品牌美的，十分重视中
国家庭的洗浴安全性，美的电热产品均通过国家 3C 认证，并拥有自己的专利防电墙设计，
为保障用户洗浴安全筑起一道坚固的防线，良好的安全性能也使美的电热产品有着很高的
市场认可度。美的从洗澡前到洗澡后全程智能防护，让沐浴更安全，守护全家人健康，广
大消费者可放心使用。 

美的聚焦于用户体验的安全性上，构建完善的生产体系和质量管理体系，注重细节，竭尽
全力做到尽善尽美，更好的满足人们对于家“安全感”的定义和感知，让用户彻底感受到
一份来自美的的真诚与对安全性的执著追求。值得一提的是，美的电热产品经过国家 3C
认证，专利同样获得国家的认可。当机器检测到漏电时，漏电断电指示灯会报警闪烁，提
醒用户注意安全隐患，及时通知专业技术人员进行漏电检测。美的始终做好安全防线，拉
满安全感进度条，让用户可放心、安心使用。（来源：家电消费网） 

7. 投资建议与个股推荐 

展望三四季度，家电行业仍然面临国内需求偏弱、海外需求随着防疫政策放松逐步趋缓以
及原材料成本仍然较高等不利因素的影响，板块尽管年初至今回调较多，但仍难言系统性
投资机会。我们认为在需求和成本的影响下，行业的结构性机会更多侧重符合：1）品类
渗透率有充分提升空间的；2）产品结构有升级空间的；3）内销占主导，此类条件的公司。
看好集成灶及清洁电器的行业基本面，推荐火星人、科沃斯，建议关注亿田智能、帅丰电
器、石头科技、海信视像。传统家电方面，年初至今回调已比较充分，估值在考虑成本的
影响下基本回到中枢位置，在收入维持稳定增长的情况下，防御属性较好，推荐白电龙头
海尔智家、美的集团、厨电龙头老板电器、民用电工龙头公牛集团。 

 

风险提示 

疫情扩大，房地产市场、汇率、原材料价格波动风险，新品销售不及预期。 
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