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报告导读 

9 月，汽车产销分别完成 207.7 万辆和 206.7 万辆，环比分别增长 20.4%

和 14.9%，同比分别下降 17.9%和 19.6%，产量降幅比 8 月缩小 0.8 个

百分点，销量降幅比 8 月扩大 1.8 个百分点。与 2019 年同期相比，产

销同比分别下降 6.1%和 9.1%，产量降幅比 8 月缩小 7.3 个百分点，销

量降幅比 8 月扩大 0.9 个百分点。 

 

投资要点 

 新势力交付量创新高，缺芯边际改善 

产销环比略增，同比下降明显。受供给端不确定性影响，9 月中汽协汽车产销

分别为 207.7、206.7 万辆，同比-17.9%、-19.6%。其中乘用车产销分别为 176.7、

175.1 万辆。环比分别+18.1%、+12.8%，同比分别为-13.9%、-16.5%。 

新能源再创新高，渗透率加速提升。9 月新能源产销分别为 35.3 和 35.7 万辆，

同比均增长 1.5 倍。其中纯电产销分别为为 29.1/29.6 万辆，同比+1.6/+1.5 倍。

插电式混合动力产销 6.2/6.1 万辆，同比+1.2/1.4 倍，燃料电池产销 155/173 辆，

同比+50.7/+172.0 倍。9 月新能源汽车渗透率达 17.3%，新能源乘用车渗透达

19.5%. 

新势力品牌：蔚来小鹏同比大增。蔚来 9 月交付量为 1.06 万辆，同比增长

125.7%。小鹏汽车 9 月交付量为 1.04 万辆，同比+199%，环比+44%。第二梯

队中哪吒 9 月交付量为 7699 辆，环比+16.4%，同比+281%。理想、零跑交付

量环比下降，短期受制于马来西亚芯片生产受阻。随着十月到来，复工复产稳

步推进，预计 Q4 销量高增长。 

 大众 ID.系列首战告捷，关注中端需求 

比亚迪汉表现亮眼，大众 ID.系列首次破万。比亚迪汉 9 月销量 10248 辆，同

比增长 115.1%。大众 ID 家族 9 月交付量 10126 辆，季度环比增长 272%，增

速强劲。大众 ID.系列的成功源于其产品力、渠道、品牌定位的全方位创新：

例如 ID4“四屏联动”功能提升智能体验，700 家代理商快速落地、价格统一

透明，以及 ID.6 七座智能纯电 SUV 卡位细分市场等。我们认为 ID.系列交付

破万，体现了普通大众对新能车消费的认可，预计中端新能源渗透加速。 

 成都车展百花齐放，中端电动渗透加速 

15-25 万价格带将展开激烈竞争。成都车展中，二线自主新势力零跑展出中型

纯电 C11，售价 15.98 万～19.98 万元。同时威马推出 W6 ACE 极智版，售价

20.98 万元。另一方面，蔚来在 Q2 电话会上提出旗下全新子品牌计划进入大众

市场。9 月小鹏 P5 上市，售价 16-23 万元。中端市场优质供给增加。 
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投资建议 

汽车景气度将伴随芯片缓解与传统旺季稳健上行，我们持续看好新能源汽车和

智能座舱及汽车电子产业链，重点关注新能源汽车龙头比亚迪、推荐推荐自主

品牌龙头长城汽车、吉利汽车 H，重点推荐拓普集团，银轮股份。建议重点关

注星宇股份、新泉股份、华阳集团、伯特利、德赛西威。 

风险提示 

新车销量不及预期；疫情反复导致汽车行业景气恢复不及预期。 
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1. 新势力交付量创新高，缺芯边际改善 

2021 年累计销量来看，蔚来小鹏均超去年同期 2 倍。根据各车企官网，2021 年前 9

月，蔚来已累计交付 6.6 万台新车，小鹏汽车共交付了 5.6 万台，均超去年同期 2 倍。理

想汽车累计交付 5.5 万台新车排名第三，领先第四的哪吒汽车约 1.5 万辆。  

9 月蔚来小鹏同比大增，第二梯队哪吒破 7 千。蔚来 9 月交付量为 1.06 万辆，同比

增长 125.7%。主力交付车型 ES6、EC6 分别交付了 5260 台、3390 台。小鹏汽车 9 月交

付量为 1.04 万辆，同比增长 199%，环比增长 44%。其中 P7 车型交付 7512 台，占 9 月

总交付量的 72.1%。第二梯队中哪吒 9 月交付量为 7699 辆，环比增长 16.4%，同比增长 

281%。 

理想、零跑销量环比下降主要受供应链限制。第二梯队零跑汽车 9 月交付量 4095 辆，

环比微降 8.8%，同比增长 432%。而理想该公司三季度交付量为 2.57 万辆，但 9 月交付

量却仅 7094 辆，环比下降 18.38%，主要由于马来西亚疫情，专用芯片生产受到阻碍。 

图 1：2021 年前 9 月国产新势力累计销量  图 2：2021 年 9 月国产新势力销量 

 

 

 
资料来源：各车企官网，浙商证券研究所  资料来源：各车企官网，浙商证券研究所 

 

 

 

 

2. 大众 ID.系列首战告捷，关注中端需求 

比亚迪汉表现亮眼，大众 ID.系列首次破万。 汉 9月销量 10248辆，同比增长 115.1%。

大众 ID 家族 9 月交付量 10126 辆，季度环比增长 272%。而大众 ID.系列 6 月份销量刚破

3 千辆，7、8 月交付分别为 5810、 7023 辆，增速强劲。 

大众 ID.系列的成功源于其产品力、渠道、品牌定位的全方位创新。 

产品力既背靠大众传统可靠基因，也有智能新功能上线。ID.系列依托 MEB 平台打

造，通过 MEB 平台可以实现灵活的电池排布，电机、电控、减速器“三合一”的高度集

成以及智能能量管理系统，满足新时代电动汽车用户对纯电动汽车的多元化需求。同时

ID.4X 的电池包进行了 338 项电池安全测试项目，超过国标 285 项（国标仅 53 项），保障

高压电池的安全和可靠性。智能化方面，以 ID.4X 为例，可以通过中控 CarPlay 将导航投

射到液晶仪表盘与 AR-HUD 抬头显示中，实现“四屏联动”，提供优质智能体验。 
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渠道端代理制模式快速落地，现已突破 700 家。一汽大众针对 ID.家族推出了代理制

销售模式，通过 ID.Hub 线上平台为用户提供产品信息展示、预约试驾和车辆订购等服务，

购车环节的透明统一，解决传统渠道下信息不对称等痛点问题，进而提升购买体验。根

据汽车之家，截至 8 月底获得 ID.家族销售授权的代理商已增加至 737 家。 

品牌定位两步走，ID.4 关注年轻人需求，ID.6“超大杯”领先细分市场。ID.4、ID.6

定价分别在 19.9-27.9、23.9-33.6 万元。ID.4 系列瞄准年轻市场，并推出一系列活动。比

如亮相 ChinaJoy，与精灵宝可梦”推出联名款展车，充分迎合年轻消费者喜好。而 ID.6X

属于七座智能纯电 SUV，细分市场品类较少，ID.6 大空间关注度较高。 

比亚迪、大众 ID 系列等优质供给，成功培育中端市场需求。根据乘联会，今年 8 月

纯电中高端车型销量强势增长，A 级电动车市场份额达到 27％，B 级电动车达 6.1 万辆，

环比 7 月增长 23％，占比 24%。此外 A00 级批发销量达 8.3 万辆，占比 33%。我们认为

ID.系列交付量破万，标志着普通大众对新能源汽车消费的认可，预计是中端新能源将加

速渗透。 

图 3：近几月大众 ID.系列销量爬坡  图 4：ID.4X 四屏联动 

 

 

 

资料来源：大众官网，浙商证券研究所  资料来源：上汽大众，浙商证券研究所 

 

图 5：大众待上市 ID.3 与精灵宝可梦联名展车 

 

资料来源：易车，浙商证券研究所 
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3. 成都车展百花齐放，电动渗透加速 

15-25 万新能源汽车市场将展开激烈竞争。成都车展中，二线自主新势力零跑展出

C11，该车售价区间为 15.98 万～19.98 万元，定位中型纯电 SUV；威马推出 W6 ACE 极

智版，售价 20.98 万元。更有 R 汽车 ES33，马自达 CX-30 EV，吉利帝豪 GSe，北汽 EU5

等纯电车型展出。另一方面，蔚来在 Q2 电话会上提出将组建蔚来旗下全新子品牌，计划

进入大众市场，9 月小鹏 P5 上市，售价 16-23 万元。中端新能源优质供给增多，我们预

计 ID.3 上市后在 20 万元以内，今明两年中端市场将展开激烈竞争。 

我们认为新能源市场结构正加速从“哑铃型”向成熟的“纺锤型”优化。明年 15-25

万电动新车中，国产自主、大众 ID.系列、自主新势力均有计划参与，预计中端市场增速

将大幅提升。 

 

 

 

  



 
 
 

 
[table_page] 汽车行业专题 

 

http://research.stocke.com.cn 7/7 请务必阅读正文之后的免责条款部分 

 

股票投资评级说明 

以报告日后的 6 个月内，证券相对于沪深 300 指数的涨跌幅为标准，定义如下： 

1、买入  ：相对于沪深 300 指数表现 ＋20％以上；   

2、增持  ：相对于沪深 300 指数表现 ＋10％～＋20％；   

3、中性  ：相对于沪深 300 指数表现－10％～＋10％之间波动；   

4、减持  ：相对于沪深 300 指数表现－10％以下。 

 

行业的投资评级：  

以报告日后的 6 个月内，行业指数相对于沪深 300 指数的涨跌幅为标准，定义如下：   

1、看好  ：行业指数相对于沪深 300 指数表现＋10%以上；   

2、中性  ：行业指数相对于沪深 300 指数表现－10%～＋10%以上；   

3、看淡  ：行业指数相对于沪深 300 指数表现－10%以下。   

我们在此提醒您，不同证券研究机构采用不同的评级术语及评级标准。我们采用的是相对评级体系，表示投资的相对

比重。 

建议：投资者买入或者卖出证券的决定取决于个人的实际情况，比如当前的持仓结构以及其他需要考虑的因素。投资

者不应仅仅依靠投资评级来推断结论  

 

法律声明及风险提示 

本报告由浙商证券股份有限公司（已具备中国证监会批复的证券投资咨询业务资格，经营许可证编号为：Z39833000）

制作。本报告中的信息均来源于我们认为可靠的已公开资料，但浙商证券股份有限公司及其关联机构（以下统称“本

公司” ）对这些信息的真实性、准确性及完整性不作任何保证，也不保证所包含的信息和建议不发生任何变更。本公

司没有将变更的信息和建议向报告所有接收者进行更新的义务。  

本报告仅供本公司的客户作参考之用。本公司不会因接收人收到本报告而视其为本公司的当然客户。 

本报告仅反映报告作者的出具日的观点和判断，在任何情况下，本报告中的信息或所表述的意见均不构成对任何人的

投资建议，投资者应当对本报告中的信息和意见进行独立评估，并应同时考量各自的投资目的、财务状况和特定需求。

对依据或者使用本报告所造成的一切后果，本公司及/或其关联人员均不承担任何法律责任。  

本公司的交易人员以及其他专业人士可能会依据不同假设和标准、采用不同的分析方法而口头或书面发表与本报告意

见及建议不一致的市场评论和/或交易观点。本公司没有将此意见及建议向报告所有接收者进行更新的义务。本公司的

资产管理公司、自营部门以及其他投资业务部门可能独立做出与本报告中的意见或建议不一致的投资决策。  

本报告版权均归本公司所有，未经本公司事先书面授权，任何机构或个人不得以任何形式复制、发布、传播本报告的

全部或部分内容。经授权刊载、转发本报告或者摘要的，应当注明本报告发布人和发布日期，并提示使用本报告的风

险。未经授权或未按要求刊载、转发本报告的，应当承担相应的法律责任。本公司将保留向其追究法律责任的权利。 
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