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——食品饮料行业 9 月线上数据分析专题（20211013） 

 白酒：销售均价持续提升，销量和销售额同比有所下滑 

9 月阿里渠道白酒销售额为 7.63 亿元，同比下滑 32.99%，销售量同比下滑 38.09%，

均价同比增长 8.24%。高端酒方面，贵州茅台、五粮液、泸州老窖销售额分别为

14746.58、9444.12、3190.83 万元，分别同比增长-47.09%、-10.72%、-57.15%，

销量分别同比增长-41.37%、-31.73%、-31.10%。次高端酒方面，汾酒、水井坊、

酒鬼酒、舍得销售额分别为 4484.55、234.36、497.37、1457.47 万元，分别同比

增长 9.01%、-81.14%、-36.28%、15.63%。 

均价方面，白酒均价同比增长 8.24%%，环比增长 14.52%，均价增减有所分化。具

体来看，高端白酒贵州茅台（包含系列酒）、五粮液、泸州老窖均价分别为 1820.52、

1127.10、427.73 元/件，分别同比增长-9.76%、30.76%、-37.82%；次高端白酒水

井坊、舍得、酒鬼酒、汾酒均价分别为 733.99、838.16、804.81、477.28 元/件，

分别同比增长-28.38%、-23.40%、10.55%、13.95%。 

市场集中度方面，由于五粮液市占率有所提升，白酒 CR3 线上市占率从 20年 9 月

的 40.29%提升至 21 年 9 月的 41.30%。具体来看，贵州茅台市占率从 24.47%下滑

至 19.32%。五粮液市占率从 9.29%提升至 12.37%，泸州老窖市占率从 6.54%下滑

至 4.18%。 

 啤酒：销量和销售额同比下降，青岛啤酒市占率继续保持领先 

9 月阿里渠道啤酒销售额为 1.41 亿元，同比下降 16.08%，销售量同比下降 3.67%，

均价同比下降 12.88%。具体来看，销售额方面，青岛啤酒、百威、哈尔滨啤酒、

科罗娜、福佳、华润雪花、喜力、燕京啤酒、重庆啤酒销售额分别为 1977.02、

1412.93、1159.20、323.89、407.18、406.76、431.39、493.99、21.06 万元，分

别同比增长-7.54%、-9.41%、5.66%、-42.83%、-46.25%、18.09%、48.57%、65.13%、

45.57%。 

均价方面，啤酒线上均价同比下降 12.88%，环比增长 4.11%。具体来看，喜力、

科罗娜、福佳、百威、青岛啤酒、哈尔滨啤酒、燕京啤酒、重庆啤酒、华润雪花

均价分别同比增长-40.44%、-20.74%、-10.18%、-13.72%、-6.21%、-24.66%、-8.34%、

5.75%、20.51%。9 月阿里渠道啤酒单品销售额排行榜中经典系列上榜。 

市场集中度方面，青岛啤酒、百威啤酒持续保持线上领先地位。整体来看，啤酒

行业 CR3 线上市占率从 20 年 9 月的 28.6%提升至 21 年 9 月的 32.4%，集中度有所

上升。其中青岛啤酒市占率从 12.8%下滑至 14.1%，百威市占率从 9.3%提升至

10.1%，哈尔滨啤酒市占率从 6.5%下滑至 8.2%。福佳、雪花、科罗娜、重庆啤酒

市占率均有所提升。 

风险提示：宏观经济增长低于预期，原材料价格波动风险，下游需求不及预期。 
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一、白酒：销售均价持续提升，销量和销售额同比有所下滑 

9 月阿里渠道白酒销售额为 7.63 亿元，同比下滑 32.99%，销售量同比下滑 38.09%，

均价同比增长 8.24%。高端酒方面，贵州茅台、五粮液、泸州老窖销售额分别为 14746.58、

9444.12、3190.83 万元，分别同比增长-47.09%、-10.72%、-57.15%，销量分别同比

增长-41.37%、-31.73%、-31.10%。次高端酒方面，汾酒、水井坊、酒鬼酒、舍得销

售额分别为 4484.55、234.36、497.37、1457.47 万元，分别同比增长 9.01%、-81.14%、

-36.28%、15.63%；区域酒方面，洋河、古井贡、今世缘、口子窖销售额分别为 7335.16、

2014.23、428.56、232.90 万元，分别同比增长 9.66%、-17.78%、-13.28%、-20.81%；

三四线酒方面，牛栏山、老白干、伊力特、迎驾贡、金种子销售额分别为 1006.17、214.87、

150.26、249.98、26.58 万元，分别同比增长-23.36%、-2.70%、-60.82%、-11.95%、

-50.84%。 

 

表格 1. 9 月酒类行业销售额及增速一览 

  销售额（亿元） 同比增速 环比增速 

酒类行业 13.50 -31.06% 24.32% 

白酒 7.63 -32.99% 70.50% 

啤酒 1.41 -16.08% -22.59% 

葡萄酒 1.64 -45.60% 6.95% 

露酒/果酒 0.68 82.57% -16.39% 

资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所 

 

表格 2. 9 月酒类行业销售额及增速一览 

    销售额（万元） 同比增速 环比增速 

高端酒 

茅台 14746.58  -47.09% 80.20% 

五粮液 9444.12  -10.72% 66.82% 

泸州老窖 3190.83  -57.15% 62.98% 

次高端 

汾酒 4484.55  9.01% 79.44% 

水井坊 234.36  -81.14% 22.17% 

酒鬼酒 497.37  -36.28% 24.85% 

舍得 1457.47  15.63% 147.96% 

区域龙头 

洋河 7335.16  9.66% 275.26% 

古井贡 2014.23  -17.78% 147.68% 

今世缘 428.56  -13.28% 153.61% 

口子窖 232.90  -20.81% 100.95% 

三四线 

牛栏山 1006.17  -23.36% 53.47% 

老白干 214.87  -2.70% 158.50% 

伊力特 150.26  -60.82% 17.69% 

迎驾贡 249.98  -11.95% 102.87% 

金种子 26.58  -50.84% 96.61% 
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资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所 

 

表格 3. 9 月酒类行业销售额及增速一览 

    销量（件） 同比增速 环比增速 

高端酒 

茅台 81002  -41.37% 101.80% 

五粮液 83791  -31.73% 82.63% 

泸州老窖 74599  -31.10% 83.38% 

次高端 

汾酒 93960  -4.33% 65.41% 

水井坊 3193  -73.66% 45.67% 

酒鬼酒 6180  -42.36% 33.77% 

舍得 17389  50.96% 162.79% 

区域龙头 

洋河 127053  18.26% 263.58% 

古井贡 47205  -10.56% 181.92% 

今世缘 6988  4.58% 83.22% 

口子窖 4396  10.26% 136.47% 

三四线 

牛栏山 52323  -29.80% 17.91% 

老白干 9581  95.25% 343.98% 

伊力特 5077  -57.32% 34.21% 

迎驾贡 7753  -9.73% 154.53% 

金种子 1367  -23.84% 72.60% 

资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所 

 

图 1： 茅台销售额及同比增速  图 2： 五粮液销售额及同比增速 

 

 

 

资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所  资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所 
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图 3： 泸州老窖销售额及同比增速  图 4： 洋河销售额及同比增速 

 

 

 

资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所  资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所 

 

图 5： 汾酒销售额及同比增速  图 6： 古井贡销售额及同比增速 

 

 

 

资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所  资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所 

 

均价方面，白酒均价同比增长 8.24%%，环比增长 14.52%，均价增减有所分化。具体

来看，高端白酒贵州茅台（包含系列酒）、五粮液、泸州老窖均价分别为 1820.52、1127.10、

427.73 元/件，分别同比增长-9.76%、30.76%、-37.82%；次高端白酒水井坊、舍得、

酒鬼酒、汾酒均价分别为 733.99、838.16、804.81、477.28 元/件，分别同比增长-28.38%、

-23.40%、10.55%、13.95%；区域白酒口子窖、洋河、今世缘、古井贡均价分别同比

增长-28.17%、-7.27%、-17.07%、-8.07%，三四线白酒老白干、伊力特、迎驾贡、金

种子、牛栏山均价分别同比增长-50.17%、-8.19%、-2.45%、-35.45%、9.17%。 

 

表格 4. 9 月白酒企业线上均价一览 

    9 月均价（元/件） 较去年同期增减 较上月同期增减 

高端酒 

茅台 1820.52  -9.76% -10.70% 

五粮液 1127.10  30.76% -8.66% 

泸州老窖 427.73  -37.82% -11.12% 

次高端 

汾酒 733.99  -28.38% -16.13% 

水井坊 838.16  -23.40% -5.64% 

酒鬼酒 804.81  10.55% -6.66% 
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舍得 477.28  13.95% 8.49% 

区域龙头 

洋河 529.79  -28.17% -15.02% 

古井贡 577.33  -7.27% 3.21% 

今世缘 613.28  -17.07% 38.42% 

口子窖 426.70  -8.07% -12.15% 

三四线 

牛栏山 224.27  -50.17% -41.78% 

老白干 295.96  -8.19% -12.31% 

伊力特 322.42  -2.45% -20.30% 

迎驾贡 194.45  -35.45% 13.91% 

金种子 192.30  9.17% 30.17% 

资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所 

 

表格 5. 9 月阿里渠道贵州茅台销售额 Top10 产品一览 

9 月 单品名称 成交均价(元/件) 销售量（件） 销售金额(万元） 

1 贵州飞天茅台 43度酱香型白酒 500mL 1035.88 19318.00 2001  

2 飞天 53%vol 500ml 贵州茅台酒（带杯） 1499.00 13349.00 2001  

3 飞天 53%vol 375ml 贵州茅台酒 2430.00 6001.00 1458  

4 飞天 43%vol 500ml 贵州茅台酒（带杯） 5994.00 2365.00 1418  

5 53%vol 500ml 贵州茅台酒（精品） 3299.00 3408.00 1124  

6 贵州飞天茅台酒 43 度 500ml*6 瓶整箱装 6117.99 1338.00 819  

7 53%vol 500ml 陈年贵州茅台酒 4999.00 1416.00 708  

8 贵州茅台酒 43 度双瓶 酱香型白酒  2024.31 1722.00 349  

9 53%vol 500ml 贵州茅台酒(辛丑牛年） 2499.00 1303.00 326  

10 贵州茅台酒 43 度飞天茅台 500mL 单瓶装 1050.40 1721.00 181  

资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所 

 

市场集中度方面，由于五粮液市占率有所提升，白酒 CR3 线上市占率从 20 年 9 月的

40.29%提升至 21 年 9 月的 41.30%。具体来看，贵州茅台市占率从 24.47%下滑至

19.32%。五粮液市占率从 9.29%提升至 12.37%，泸州老窖市占率从 6.54%下滑至

4.18%。 

 

表格 6. 9 月白酒企业线上销售额占比一览 

排序   2021 年 9 月 排序   2020 年 9 月 

  白酒总销售额（亿元） 7.63   白酒总销售额（亿元） 11.39 

1 贵州茅台 19.32% 1 贵州茅台 24.47% 

2 五粮液 12.37% 2 五粮液 9.29% 

3 洋河 9.61% 3 泸州老窖 6.54% 

4 汾酒 5.87% 4 洋河 5.87% 

5 泸州老窖 4.18% 5 汾酒 3.61% 

6 古井贡 2.64% 6 古井贡 2.15% 

7 舍得 1.91% 7 牛栏山 1.15% 
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8 牛栏山 1.32% 8 舍得 1.11% 

9 酒鬼酒 0.65% 9 水井坊 1.09% 

10 今世缘 0.56% 10 酒鬼酒 0.69% 

11 迎驾贡 0.33% 11 今世缘 0.43% 

12 水井坊 0.31% 12 伊力特 0.34% 

13 口子窖 0.31% 13 口子窖 0.26% 

14 老白干 0.28% 14 迎驾贡 0.25% 

15 伊力特 0.20% 15 老白干 0.19% 

16 金种子 0.03% 16 金种子 0.05% 

17 金徽 0.03% 17 金徽 0.02% 

资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所 

 

表格 7. 9 月阿里渠道白酒销售额 Top10 排行榜 

排名 单品名称 品牌 销售金额(万元） 

1 飞天 53 度 500ml 贵州茅台酒（带杯）酱香型 茅台 1573.50  

2 五粮液浓香型白酒第八代普五 52 度 500ml 五粮液 816.18  

3 贵州蓝翁酱香型白酒 53 度坤沙 V30 纯粮食高粱酒 500ml*6 瓶 蓝翁 800.22  

4 政通人和(25)纯粮老酒 53 度茅台古镇酱香 肆拾玖坊 676.95  

5 观云出东方浓香型白酒 52 度整箱 观云 449.39  

6 第八代五粮液 52 度 500ml*2 瓶浓香 五粮液 446.60  

7 贵州茅台酒 43 度飞天茅台 500mL 酱香型白酒 茅台 442.82  

8 贵州飞天茅台酒 43 度 500ml*6 瓶 茅台 423.87  

9 五粮液 普五第八代 52 度 500mL*2 瓶 五粮液 406.95  

10    

资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所 

 

二、啤酒：销量和销售额同比下降，青岛啤酒市占率继续保持领

先 

9 月阿里渠道啤酒销售额为 1.41 亿元，同比下降 16.08%，销售量同比下降 3.67%，均

价同比下降 12.88%。具体来看，销售额方面，青岛啤酒、百威、哈尔滨啤酒、科罗娜、

福佳、华润雪花、喜力、燕京啤酒、重庆啤酒销售额分别为 1977.02、1412.93、1159.20、

323.89、407.18、406.76、431.39、493.99、21.06 万元，分别同比增长-7.54%、-9.41%、

5.66%、-42.83%、-46.25%、18.09%、48.57%、65.13%、45.57%。 

 

表格 8. 9 月啤酒品牌销售额及增速一览 

 销售额（万元） 同比增速 环比增速 

啤酒 14058.20 -16.08% -22.59% 

青岛啤酒 1977.02 -7.54% 6.47% 
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百威 1412.93 -9.41% 8.84% 

哈尔滨啤酒 1159.20 5.66% 36.27% 

科罗娜 323.89 -42.83% -24.37% 

福佳 407.18 -46.25% -7.22% 

华润雪花 406.76 18.09% -25.47% 

喜力 431.39 48.57% -7.69% 

燕京啤酒 493.99 65.13% -17.27% 

重庆啤酒 21.06 45.57% -62.05% 

资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所 

 

表格 9. 9 月啤酒品牌销量及增速一览 

 销售额（万元） 同比增速 环比增速 

青岛啤酒 202173  -1.42% -0.77% 

百威 145053  5.00% 9.35% 

哈尔滨啤酒 203444  40.25% 29.57% 

华润雪花 72987  -2.01% -25.45% 

福佳 40112  -40.16% 0.73% 

科罗娜 26361  -27.87% -22.88% 

燕京啤酒 73402  80.15% -21.16% 

喜力 40656  149.44% 7.35% 

重庆啤酒 3531  37.66% -64.31% 

资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所 

 

图 7： 青岛啤酒销售额及同比增速  图 8： 哈尔滨啤酒销售额及同比增速 

 

 

 

资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所  资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所 
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图 9： 重庆啤酒销售额及同比增速  图 10： 燕京啤酒销售额及同比增速 

 

 

 

资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所  资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所 

 

均价方面，啤酒线上均价同比下降 12.88%，环比增长 4.11%。具体来看，喜力、科罗

娜、福佳、百威、青岛啤酒、哈尔滨啤酒、燕京啤酒、重庆啤酒、华润雪花均价分别同

比增长-40.44%、-20.74%、-10.18%、-13.72%、-6.21%、-24.66%、-8.34%、5.75%、

20.51%。9 月阿里渠道啤酒单品销售额排行榜中经典系列上榜。 

 

表格 10. 9 月啤酒品牌销量及增速一览 

  均价（元/件） 较去年同期增减 较上月同期增减 

啤酒 77.16 -12.88% 4.11% 

喜力 106.11 -40.44% -14.01% 

科罗娜 122.87 -20.74% -1.93% 

福佳 101.51 -10.18% -7.89% 

百威 97.41 -13.72% -0.47% 

青岛啤酒 97.79 -6.21% 7.29% 

哈尔滨啤酒 56.98 -24.66% 5.17% 

燕京啤酒 67.30 -8.34% 4.93% 

重庆啤酒 59.65 5.75% 6.33% 

华润雪花 55.73 20.51% -0.02% 

资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所 

 

表格 11. 9 月阿里渠道啤酒类销售额 Top10 排行榜 

排名 单品名称 品牌 销售金额(万元） 

1 Harbin/哈尔滨啤酒醇爽 330ml*24 听 哈尔滨啤酒 433.93 

2 青岛啤酒经典啤酒 500ml*24 听 青岛啤酒 278.97 

3 青岛啤酒经典超值推荐经典系列 500ml*24 听 青岛啤酒 217.14 

4 百威小麦醇正啤酒 550ml*12 听 定制款罐装 百威 213.46 

5 百威啤酒整箱经典醇正 550ml*15 听大罐装 百威 157.71 
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6 ASAHI/朝日啤酒超爽系列生啤 500mlx4 罐连包日式 朝日 146.26 

7 Budweiser/百威啤酒整箱经典醇正 550ml*15 听 百威 145.00 

8 Harbin Beer/哈尔滨哈啤经典小麦王 550ml*20 听 哈尔滨啤酒 139.43 

9 HarbinBeer/哈尔滨哈啤醇爽 9度 330ml*24 听*2 哈尔滨啤酒 129.36 

10 青岛啤酒经典 500ml*18 听泡沫 青岛啤酒 107.48 

资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所 

 

市场集中度方面，青岛啤酒、百威啤酒持续保持线上领先地位。整体来看，啤酒行业

CR3 线上市占率从 20 年 9 月的 28.6%提升至 21 年 9 月的 32.4%，集中度有所上升。

其中青岛啤酒市占率从 12.8%下滑至 14.1%，百威市占率从 9.3%提升至 10.1%，哈尔

滨啤酒市占率从 6.5%下滑至 8.2%。福佳、雪花、科罗娜、重庆啤酒市占率均有所提升。 

 

图 11： 20 年 9 月啤酒品牌市占率情况  图 12： 21 年 9 月啤酒品牌市占率情况 

 

 

 

资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所  资料来源：阿里平台数据，川财证券研究所 
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风险提示 

宏观经济增长持续低于预期 

若宏观经济增速放缓，居民消费增长乏力，将对消费类板块上市公司业绩持续增长带来

压力。 

原料价格波动风险 

气候变化、自然灾害、动物疫情等不可抗力因素导致的农作物、肉类、蔬菜、乳品等原

材料价格波动，将侵蚀食品饮料板块上市公司盈利能力。 
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