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社消增速略超市场预期，关注双十一大促 

——2021年 9月社消零售数据点评 
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9月社消总额同比增长 4.4%，增速较上月上升 1.9个百分点 

2021年 10月 18日，国家统计局发布社消数据：2021年 9月社会消费品零售

总额为 3.68万亿元，同比增长 4.4%，增速略超 wind市场一致预期（同比增长

3.45%），增速比 8月上升 1.9个百分点，自 2021年 3月以来，社消同比增速

首次环比回升。其中，限额以上企业（单位）商品零售额为 1.30万亿元，同比

增长 2.7%，增速比 8月上升 1.9个百分点。 

2021年 1-9月，社会消费品零售总额为 31.81万亿元，同比增长 16.4%，增速

比上年同期上升 23.6个百分点。（下文如无特殊说明，9月均指 2021年 9月） 

CPI同比增速环比下降 0.1个百分点，超市品类普遍承压 

2021年 9月份全国 CPI当月同比增速为 0.7%，2021年 8月份 CPI同比增速为

0.8%，CPI同比增速环比下降 0.1个百分点。9月，超市行业相关类别中，粮油

食品类零售额同比增长 9.2%，增速较 8月份下降 0.3个百分点。饮料类零售额

同比增长 10.1%，增速较 8月份下降 1.7个百分点。日用品类零售额同比增长

0.5%，增速较 8月份上升 0.7个百分点。 

百货行业纺织服装类及化妆品零售额同比增速环比均有所改善 

9月，百货行业相关类别中，纺织服装类零售额同比增长-4.8%，增速较 8月份

上升 1.2个百分点。化妆品类零售额同比增长 3.9%，增速较 8月份上升 3.9个

百分点。9月纺织服装及化妆品零售额同比增速环比看均有一定程度的改善，但

纺织服装同比增速仍为负值，今年秋季天气转冷明显，或对 10月份冬装的销售

有一定促进作用。 

黄金珠宝行业 8月零售额同比增长 20.1%，增速较 8月上升 12.7个百分点  

9月，黄金珠宝行业相关类别中，金银珠宝类零售额同比增长 20.1%，增速较 8

月份上升 12.7个百分点，黄金珠宝销售在 9月份出现明显好转迹象，我们继续

看好黄金珠宝，尤其是素金类产品在未来抗通胀预期下的销售表现。 

家用电器类同比增速环比改善明显，通讯器材类同比增速大幅提升 

9月，地产相关类别中，家用电器类零售额同比增长 6.6%，增速较 8月份上升

11.6个百分点。家具类零售额同比增长 3.4%，增速较 8月份下降 3.3个百分点。

建筑及装潢材料类零售额同比增长 13.3%，增速较 8月份下降 0.2个百分点。 

9月，烟酒类零售额同比增长 16.0%，增速较 8月份上升 1.6个百分点。通讯器

材类零售额同比增长 22.8%，增速较 8月份上升 37.7个百分点。文化办公用品

类零售额同比增长 22.6%，增速较 8月份上升 2.2个百分点。 

社消增速略超市场预期，关注双十一大促对于消费的提振作用 

社消增速略高于市场预期，从环比情况来看，社消同比增速自 2021年 3月来首

次出现环比提升，或是由于 9月中秋节庆对于销售有一定促进作用。细分品类看，

黄金珠宝环比改善明显，我们继续看好黄金珠宝，尤其是素金类产品在未来抗通

胀预期下的销售表现。关注双十一大促对于消费的提振作用。 

风险提示：疫情负面影响超预期，地产后周期影响部分子行业收入增速，渠道变

革大势对现有商业模式冲击高于预期。 
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社消增速低于市场预期，依旧看好黄金珠宝赛道

——2021年 8月社消零售数据点评

（2021-09-15）  

 

618大促活动虹吸效应明显，关注下半年节庆消

费需求——2021年 7月社消零售数据点评

（2021-08-16）  

 

零售即将步入暑期淡季，仍旧关注高端消费品类

——2021年 6月社消零售数据点评

（2021-07-15）  

 

 

要点 



 

 

敬请参阅最后一页特别声明 -2- 证券研究报告 

 

图表 1：2021年 9月社会消费品零售主要数据 

指 标 

9月 1-9月 

绝对量 同比增长

（%） 

绝对量 同比增长

（%） （亿元） （亿元） 

社会消费品零售总额  36,833  4.4  318,057  16.4 

 其中：限额以上单位消费品零售额  13,902  2.8  117,588  17.9 

其中：实物商品网上零售额  -   -   75,042  15.2 

按消费类型分  -    -  -    - 

 餐饮收入  3,831  3.1  32,750  29.8 

  其中：限额以上单位餐饮收入  903  5.5  7,553  34.8 

 商品零售  33,002  4.5  285,307  15 

  其中：限额以上单位商品零售  12,999  2.7  110,035  17 

      粮油、食品类  1,506  9.2  12,087  10.3 

      饮料类  262  10.1  2,088  23.4 

      烟酒类  490  16  3,430  25.8 

      服装鞋帽、针纺织品类  1,063  -4.8  9,641  20.6 

      化妆品类  317  3.9  2,783  17.9 

      金银珠宝类  263  20.1  2,246  41.6 

      日用品类  584  0.5  5,261  16 

      家用电器和音像器材类  739  6.6  6,580  13.5 

      中西药品类  508  8.6  4,196  10.5 

      文化办公用品类  396  22.6  2,877  21.7 

      家具类  151  3.4  1,205  20.7 

      通讯器材类  508  22.8  4,323  17.5 

      石油及制品类  1,840  17.3  14,900  20.3 

      汽车类  3,535  -11.8  32,066  15.5 

      建筑及装潢材料类 
 175  13.3  1,379  24.9 

资料来源：国家统计局，增速均为未扣除价格因素的名义增速。 
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图表2：全国CPI和食品CPI的当月同比增速（2016/9-2021/9） 
 
图表 3：全国社会消费品零售总额当月同比增速（2016/9-2021/9） 
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资料来源：国家统计局 

 

 资料来源：国家统计局 

图表 4：全国限额以上企业商品零售总额当月同比增速

（2016/9-2021/9） 

 
图表 5：全国限额以上企业粮油食品类商品零售总额当月同比增

速（2016/9-2021/9） 
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资料来源：国家统计局  资料来源：国家统计局 

 

 

 

图表 6：全国限额以上企业饮料类商品零售总额当月同比增速

（2016/9-2021/9） 

 
图表 7：全国限额以上企业烟酒类商品零售总额当月同比增速

（2016/9-2021/9） 
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资料来源：国家统计局  资料来源：国家统计局 
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图表 8：全国限额以上企业纺织服装类商品零售总额当月同比增

速（2016/9-2021/9） 

 
图表 9：全国限额以上企业化妆品类商品零售总额当月同比增速

（2016/9-2021/9） 
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资料来源：国家统计局  资料来源：国家统计局 

 

 

图表 10：全国限额以上企业金银珠宝类商品零售总额当月同比增

速（2016/9-2021/9） 

 
图表 11：全国限额以上企业日用品类商品零售总额当月同比增速

（2016/9-2021/9） 
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资料来源：国家统计局  资料来源：国家统计局 

 

图表 12：全国限额以上企业家用电器类商品零售总额当月同比增

速（2016/9-2021/9） 

 
图表 13：全国限额以上企业中西药品类商品零售总额当月同比增

速（2016/9-2021/9） 
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资料来源：国家统计局  资料来源：国家统计局 



 

 

敬请参阅最后一页特别声明 -5- 证券研究报告 

 

 

图表 18：全国限额以上企业汽车类商品零售总额当月同比增速

（2016/9-2021/9） 

 
图表 19：全国限额以上企业建筑及装潢材料类商品零售总额当月

同比增速（2016/9-2021/9） 
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资料来源：国家统计局  资料来源：国家统计局 

 

图表 14：全国限额以上企业文化办公用品类商品零售总额当月同

比增速（2016/9-2021/9） 

 
图表 15：全国限额以上企业家具类商品零售总额当月同比增速

（2016/9-2021/9） 
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资料来源：国家统计局  资料来源：国家统计局 

图表 16：全国限额以上企业通讯器材类商品零售总额当月同比增

速（2016/9-2021/9） 

 
图表 17：全国限额以上企业石油及制品类商品零售总额当月同比

增速（2016/9-2021/9） 

-20

-10

0

10

20

30

40

50

60

2016-09 2017-09 2018-09 2019-09 2020-09 2021-09

限额以上企业通讯器材类商品零售总额当月同比增速(%)

 

 

-30

-20

-10

0

10

20

30

2016-09 2017-09 2018-09 2019-09 2020-09 2021-09

限额以上企业石油及其制品类商品零售总额当月同比增速(%)

 

资料来源：国家统计局  资料来源：国家统计局 
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