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共同富裕政策下或将加大消费环节税收调节力度，扩大消费税征收范围： 

习近平总书记 2021年 8月 17日在中央财经委员会第十次会议上发表关于扎实推动

共同富裕的重要讲话，其中提到要加强对高收入的规范和调节，要加大消费环节税

收调节力度，研究扩大消费税征收范围。 

基于以上重要讲话，我们针对不同细分行业分别进行了猜想和探讨。 

黄金珠宝行业： 

目前我国现行黄金珠宝的消费政策是：1）金银首饰、铂金首饰和钻石及钻石饰品按

照 5%的税率征收；2）其他贵重首饰和珠宝玉石按照 10%的税率征收。销售金条不

征收消费税。 

我们认为对于黄金珠宝消费税改革主要可能有两个方向：1）调整征收的范围和税率，

将部分在生产（进口）环节征收的现行消费税品目逐步后移至批发或零售环节征收，

从而拓展地方收入来源。2）通过调节消费税优化收入分配结构。对黄金和黄金投资

品征税的可能性不大。因为黄金尤其是黄金投资品具有较强的流动性，极易变现且

黄金价格对税收非常敏感，故而对黄金征税极易诱发走私、骗税行为，而杜绝黄金

走私骗税的社会成本很大，甚至超过了税收额。因此，对黄金尤其是黄金投资品免

税更能体现税收的效率原则。此前国务院文件明确，在征收环节后移中，将先对高

档手表、贵重首饰和珠宝玉石等条件成熟的品目实施改革，再结合消费税立法对其

他具备条件的品目实施改革试点。有可能会对部分单价超出一定范围的黄金珠宝饰

品，对于超出部分征收一定比例的“奢侈品税”或者“特殊消费税”如，韩国对每

件价值超过一百万韩元的首饰，超出部分征收 30%的特殊消费税；印度尼西亚对进

口黄金首饰征收 35%的奢侈税；匈牙利对黄金珠宝征收 35%的奢侈品税。 

化妆品行业： 

化妆品消费税的征收范围包括高档美容、修饰类化妆品、高档护肤类化妆品和成套

化妆品，税率为 15%（2016年我国化妆品消费税由 30%下调至 15%）。其中高档

美容、修饰类化妆品和高档护肤类化妆品是指生产（进口）环节销售（完税）价格

（不含增值税）在 10元/毫升（克）或 15元/片（张）及以上的美容、修饰类化妆

品和护肤类化妆品。高档化妆品消费税纳税环节为生产环节、委托加工环节和进口

环节，并非在销售环节缴纳。 

我们认为与其他国家相比，我国化妆品消费税已处于相对较高水平。同时，由于国

内外同款高档化妆品销售存在价差，我国海淘和代购在高档化妆品销售中占有一定

比重，因此，未来化妆品消费税的改革对国际高档化妆品在国内的总体消费影响相

对有限。另一方面，目前高档化妆品品牌中国产化妆品品牌相对较少，我们认为消

费税改革对国产化妆品品牌的影响较小。与此同时，国产化妆品品牌正锐意进取，

提升产品力、品牌力，跟进消费者需求、实现品牌年轻化。 

白酒行业： 

目前白酒消费税采用从价和从量两种方式征收，从价税率 20%，计税价格为厂家最

后一级销售单位对外销售价格的 60%，而且每瓶 500毫升的酒再从量计收 0.5元。

我国从 1994年开始对白酒从价征收消费税，到 2017年确定沿用至今的征收方案，

总共经历了四次比较大的变革，整体呈现税负越高、计征方式越严格的特征。 
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白酒消费税改革可能有两个方向：一）将征收环节从生产后移至批发或零售环节，

这个可行性比较低。因为白酒实际流通渠道很复杂、参与者很多，而且有很多个

体户。二）从量计征方式的改革：1）一种改革声音是按度数征收，但大部分白

酒都是 52、53度，价格从几十元到几千元不等，按度数征收不符合差异化和税

收公平。2）对比美日等国家，我国白酒从价税率已经较高、从量税相对较低。

如果提升从量税，有转移支付能力的酒企可以通过提价将压力转嫁给下游，而低

端酒企因为税负较高，将承担更多压力。综上，我们认为白酒消费税改革虽然理

论上存在空间，但现阶段可行性不高，即使真的实施也是利好龙头，加速行业分

化。 

免税行业： 

假设消费税改革调整方向是上调，我们认为表面看消费税率上调会是免税行业利

好，实质长期政策而言是偏利空的。且假如疫情结束，海外高端香化与奢侈品消

费复苏，海外价格优势明显，消费税率提升不符合国家一贯的吸引消费回流的大

政策趋势。 

免税商品免除的是商品关税、消费税、与增值税，当免税商品对应品类的消费税

率调整，比如高端化妆品，免税商品与有税商品价差会跟随变化，目前 15%，

假设税率上调，有税渠道假如要把成本转嫁于消费者，免税商品价格优势会更加

明显。但是从另一个方面来说，国家对于免税区域的开放也会更加谨慎因为税收

影响大。未来政策放宽比如市内店这些可能推出时间以及放松程度会相对延长。 

以行邮税例子看税率调整参考：我国行邮税（对个人携带进境的行李和邮递物品

征收）经历几次调整，基本都呈现下降趋势，2016年 4月 8日前，进出境物品

税目税率分为 10%、20%、30%、50%四个档次；2016 年 4 月 8 日起调整为

15%、30%、60%三个档次；2018年 11月 1日起将调整为 15%、25%、50%

三个档次，2019 年调整，将 1、2 类税率分别下调 2%、5%，3 类没有下调，

因为国家不鼓励非日常奢侈品消费，但也没有加大税率。 

风险提示：终端零售疲软，国内/国际疫情影响超预期，地产后周期子行业受地

产行业不振影响。 
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行业及公司评级体系 

评级 说明 

行 

业 

及 

公 

司 

评 

级 

买入 未来 6-12个月的投资收益率领先市场基准指数 15%以上 

增持 未来 6-12个月的投资收益率领先市场基准指数 5%至 15%； 

中性 未来 6-12个月的投资收益率与市场基准指数的变动幅度相差-5%至 5%； 

减持 未来 6-12个月的投资收益率落后市场基准指数 5%至 15%； 

卖出 未来 6-12个月的投资收益率落后市场基准指数 15%以上； 

无评级 因无法获取必要的资料，或者公司面临无法预见结果的重大不确定性事件，或者其他原因，致使无法给出明确的投资评级。 

基准指数说明： 
A股主板基准为沪深 300指数；中小盘基准为中小板指；创业板基准为创业板指；新三板基准为新三板指数；港股基准指数为恒生

指数。 
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