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商业贸易行业周报（10.18-10.22） 

9 月社零数据发布，消费有回暖迹象 

本周观点 

近期，国家统计局发布2021年9月社零数据，消费回暖。9月的社

会消费品零售总额36833亿元，同比增长4.4%；比2019年9月份增

长7.8%，两年平均增速为3.8%。其中，除汽车以外的消费品零售

额33298亿元，增长6.4%。扣除价格因素，9月份社会消费品零售

总额同比实际增长2.5%。从环比看，9月份社会消费品零售总额

增长0.3%。 

分品类看，必选消费品中烟酒类增速较高，可选消费品中金银珠

宝类与文化办公用品类表现较好。烟酒类同比增长16.0%。在婚

庆需求、开学季的影响下，金银珠宝同比增20.1%，文化办公用

品同比增长22.6%。 

维持上期观点，建议投资者关注品牌实力较强的国货化妆品品牌

贝泰妮，华熙生物，上海家化与珀莱雅，并关注由于上游原材料

涨价带给化妆品代工厂的风险。另外，建议关注医美龙头爱美

客，根据其三季报，营收净利均继续保持高增的态势，且新品

“濡白天使”采取“好产品+好医生”的合作推广模式，从长远

看，可以精准定位客户群，减少产品注射过程中可能产生的风

险。 

 

市场表现 

本周商贸零售（中信）指数收于4,023.93点，上涨0.16%，年初

以来上涨0.26%，板块表现跑输沪深300。 

 

公司公告 

【青松股份:2021年前三季度业绩预告】 

 

风险提示 

疫情反复，消费需求不及预期，行业竞争加剧。 
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一年内行业相对大盘走势 
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涨幅前五个股 

代码 公司 一周涨幅(%) 

000829.SZ 天音控股 28.44 

600821.SH 金开新能 16.02 

600861.SH 北京城乡 11.9 

301001.SZ 凯淳股份 9.3 

002187.SZ 广百股份 8.7 
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跌幅前五个股 

代码 公司 一周涨幅(%) 

600857.SH 宁波中百 -9.64 

603900.SH 莱绅通灵 -9.72 

002574.SZ 明牌珠宝 -10.9 

300464.SZ 星徽股份 -12.26 

002356.SZ *ST赫美 -22.48 
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一、 行情回顾 

本周商贸零售（中信）指数收于 4,023.93 点，上涨 0.16%，年初以来上涨 0.26%，

板块表现跑输沪深 300。同期沪深 300 指数收于 4,959.73 点，上涨 0.56%，年初以

来下跌 4.83%；上证指数收于 3,582.60 点，上涨 0.29%，年初以来上涨 3.15%；深

证成指收于 14,492.82 点，上涨 0.53%，年初以来上涨 0.15%；创业板指收于 3,284.91

点，上涨 0.26%，年初以来上涨 10.74%。 

图表 1：各指数与商贸零售板块一周涨跌幅表现 

 

数据来源：Wind，华福证券研究所 

分行业看，本周基础化工（中信）表现最好，上涨 3.54%；煤炭（中信）表现最

弱，下跌 3.74%；商贸零售（中信）上涨 0.16%。 

图表 2：各行业一周涨跌幅表现 

 

数据来源：Wind，华福证券研究所 
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分二级子行业看，本周电商及服务Ⅱ（中信）涨幅最大，上涨 1.84%；贸易Ⅱ（中

信）跌幅最大，下跌 1.30%。年初以来，贸易Ⅱ（中信）表现最好，上涨 42.07%；

电商及服务Ⅱ（中信）表现最弱，下跌 38.40%。 

图表 3：商贸零售子行业一周涨跌幅表现 

行业 

总市值 

（2021-10-22） 

亿元 

本周涨跌幅

（%） 

上一周涨跌幅

（%） 
涨跌幅变化 

年初至今涨

跌幅（%） 

电商及服务Ⅱ(中信) 1067.72  1.84  -2.01  3.85  -38.40  

专业市场经营Ⅱ(中信) 1337.42  1.13  -2.38  3.51  -8.61  

专营连锁(中信) 2047.67  0.26  3.92  -3.67  31.86  

一般零售(中信) 3172.31  0.00  -1.75  1.75  -8.69  

贸易Ⅱ(中信) 1253.65  -1.30  -3.20  1.90  42.07  
 

数据来源：Wind，华福证券研究所 

分公司看，本周行业内涨幅前五名的分别是：天音控股（28.44%）、金开智能

（16.02%）、北京城乡（11.90%）、凯淳股份（9.30%）与广百股份（8.70%）；跌幅

前五名的分别是：*ST 赫美（-22.48%）、星徽股份（-12.26%）、明牌珠宝（-10.90%）、

莱绅通灵（-9.72%）与宁波中百（-9.64%）。 

图表 4：行业内公司涨跌幅排行 

 

数据来源：Wind，华福证券研究所 

二、 行业周观察与投资策略 

近期，国家统计局发布 2021 年 9 月社零数据，消费回暖。9 月的社会消费品零

售总额 36833 亿元，同比增长 4.4%；比 2019 年 9 月份增长 7.8%，两年平均增速

为 3.8%。其中，除汽车以外的消费品零售额 33298 亿元，增长 6.4%。扣除价格因

素，9 月份社会消费品零售总额同比实际增长 2.5%。从环比看，9 月份社会消费品零

售总额增长 0.3%。 

分品类看，必选消费品中烟酒类增速较高，可选消费品中金银珠宝类与文化办公
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用品类表现较好。烟酒类同比增长 16.0%。在婚庆需求、开学季的影响下，金银珠宝

同比增 20.1%，文化办公用品同比增长 22.6%。 

维持上期观点，建议投资者关注品牌实力较强的国货化妆品品牌贝泰妮，华熙生

物，上海家化与珀莱雅，并关注由于上游原材料涨价带给化妆品代工厂的风险。另外，

建议关注医美龙头爱美客，根据其三季报，营收净利均继续保持高增的态势，且新品

“濡白天使”采取“好产品+好医生”的合作推广模式，从长远看，可以精准定位客

户群，减少产品注射过程中可能产生的风险。 

图表 5：2021年 9月社零数据 

指 标 2021年 9月 2021 年 1月-9月 

绝对量

（亿元） 

同比增长

（%） 

绝对量

（亿元） 

同比增长

（%） 

社会消费品零售总额 36833 4.4 318057 16.4 

其中：除汽车以外的消费品零售额 33298 6.4 285992 16.3 

其中：限额以上单位消费品零售额 13902 2.8 117588 17.9 

其中：实物商品网上零售额 —— —— 75042 15.2 

按经营地分     

城镇 31462 4.2 275888 16.5 

乡村 5371 5.4 42169  15.6 

按消费类型分     

餐饮收入 3831 3.1 32750 29.8 

其中：限额以上单位餐饮收入 903 5.5 7553 34.8 

商品零售 33002 4.5 285307 15.0 

其中：限额以上单位商品零售 12999 2.7 110035 17.0 

粮油、食品类 1506 9.2 12087 10.3 

饮料类 262 10.1 2088 23.4 

烟酒类 490 16.0 3430 25.8 

服装鞋帽、针纺织品类 1063 -4.8 9641 20.6 

化妆品类 317 3.9 2783 17.9 

金银珠宝类 263 20.1 2246 41.6 

日用品类 584 0.5 5261 16.0 

家用电器和音象器材类 739 6.6 6580 13.5 

中西药品类  508 8.6 4196 10.5 

文化办公用品类 396 22.6 2877 21.7 

家具类 151 3.4 1205 20.7 

通讯器材类 508 22.8 4323 17.5 

石油及制品类 1840 17.3 14900 20.3 

汽车类 3535 -11.8 32066 15.5 

建筑及装潢材料类 175 13.3 1379 24.9 
 

数据来源：国家统计局，华福证券研究所 
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三、 行业动态与公司公告 

3.1 行业动态追踪 

【欧莱雅发布的 21 年 Q3 财报】欧莱雅今年前三季度销售额为 231.9 亿欧元（约

合 1723 亿元人民币），同比增长 18%。第三季度销售额为 79.97 亿欧元（约合 594

亿元人民币），同比增长 13.1%。报告显示，2021 年前三季度，欧莱雅专业美发产品、

大众化妆品、高档化妆品以及活性健康化妆品分别实现销售收入 203 亿元、665 亿

元、639 亿元和 218 亿元。其中，活性健康化妆品部门的增长最为强劲。前三季度同

比增长 34.5%，第三季度同比增长 28.4%，均为欧莱雅四大部门增长最快的业务版

块；大众化妆品的表现优于全球市场，并在第三季度超过了 2019 年的业绩水平，同

比增长 3.2%；在彩妆方面，NYX 和美宝莲实现了强劲增长。报告认为，这主要是由

于一系列新产品的发布，比如 Sky High 睫毛膏、Ultimatte 系列口红等。第三季度，

欧莱雅高档化妆品部业绩同比增长 20.7%，达到 232 亿元。其中，兰蔻、圣罗兰、赫

莲娜和植村秀等品牌的销售亮眼。值得一提的是，兰蔻在全球范围均实现了高速增长。

报告认为，兰蔻和植村秀的成功，令高档化妆品部进一步巩固了在亚洲彩妆领域的地

位。（品观网） 

3.2 公司公告 

【青松股份:2021 年前三季度业绩预告】2021Q1-Q3，公司实现归属于上市公司

股东的净利润约 1.1 亿元~1.3 亿元，同比下降 63.50%~69.09%。其中 Q3 单季度实

现归属于上市公司股东的净利润为亏损 5000 万 ~7000 万元，同比下降

137.92%~153.08%。（公司公告） 

 

四、 风险提示 

疫情反复，消费需求不及预期，行业竞争加剧。 
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分析师声明 

本人具有中国证券业协会授予的证券投资咨询执业资格并注册为证券分析师，以勤勉的职业态度，独立、客观地出具本报告。本

报告清晰准确地反映了本人的研究观点。本人不曾因，不因，也将不会因本报告中的具体推荐意见或观点而直接或间接收到任何

形式的补偿。 
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深 300指数）的表现为标准 

强烈推荐 公司股价涨幅超基准指数 15%以上 

审慎推荐 公司股价涨幅超基准指数 5-15%之间 

中性 公司股价变动幅度相对于基准指数介于±5%之间 

回避 公司股价表现弱于基准指数 5%以上 

行业 

投资评级 

以报告日起 6 个月内，行业

指数相对同期市场基准（沪

深 300指数）的表现为标准 

推荐 行业基本面向好，行业指数将跑赢基准指数 

中性 行业基本面稳定，行业指数跟随基准指数 

回避 行业基本面向淡，行业指数将跑输基准指数 

 

 

联系方式 

华福证券研究所  上海 

公司地址：上海市浦东新区滨江大道 5129 号陆家嘴滨江中心 N1 幢 

机构销售：王瑾璐 

联系电话： 021-20655132 

联系邮箱：hfyjs@hfzq.com.cn 


