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行业走势图 

华为发布基于 HarmonyOS 新全屋智能解决方案，持
续看好“内需+2C”为主的软体家居赛道 
 

内销家居板块： 

单月新开工销售承压，家居集中度提升趋势不变。2021 年 1-9 月全国住宅
商品房销售面积 11.54 亿平方米，同比上升 11.4%，涨幅比 2021 年 1-8 月
收窄 5.1pct，销售面积较 19 年 1-9 月增加 10.3%。单月数据看，2021 年 9
月全国住宅商品房销售面积 1.38 亿平方米，同比下降 15.8%，单月销售情况
较 8 月有所上升，单月销售面积较 19 年 9 月下降 9.3%。住宅新开工面积 1-9
月累计同比有所下滑。2021 年 1-9 月全国住宅新开工面积 11.34 亿平方米，
同比下滑 3.3%，较 19 年 1-9 月下滑 7.3%。2021 年 9 月，全国住宅新开工
面积 1.3 亿平方米，同比减少 14.3%，较 19 年 9 月减少 17.3%。 

华为发布基于 HarmonyOS 新全屋智能解决方案。2021 年 10 月 23 日，华
为发布基于 HarmonyOS 新全屋智能解决方案，在原有方案基础上提出三大
升级。此外，华为消费者 BG 首席战略官邵洋宣布华为全屋智能新目标：“携
手行业合作伙伴，实现 5 年 500 万套，10 月 30 日前，全国将有 15 家华为
全屋智能授权体验店正式开业。 

定制板块：1）产品端：发挥橱衣木等多品类间的协同作用，共同打开发展
空间，例如：欧派家居 21H1 衣柜/橱柜分别实现收入 31.06/32.05 亿元，同
比+66.21%/+46.54%，衣柜增速高于橱柜；志邦家居 21H1 衣柜收入为 6.81
亿元，同比+98%，增长显著。2）渠道端：头部企业线下零售门店持续加密，
大宗业务在回款良好的情况下稳步推进，同时积极探索整装大家居模式，拓
展多元渠道。建议关注【欧派家居】【志邦家居】【索菲亚】等。 

软体板块：1）依托丰富的产品线和强大的研发能力，头部企业在线下渠道
加快系列化门店布局，抢占 KA 卖场的核心位置，把握线下流量入口，发挥
并不断增强不同系列门店间的互相导流能力，有效提升客单价。2）聚焦家
居主业，引入职业经理人提升运营效率，精细化管理奠定长期稳健发展的基
础。建议关注【喜临门】【顾家家居】【敏华控股】等。 

出口板块： 
8 月家具出口实现 62.36 亿美元，同比+16.5%，涨幅较 7 月提升 6.7pct，
环比改善。根据海关总署数据，21 年 1-8 月出口额 20951.4 亿美元，同比
+33.7%，其中单 8 月出口额 2943.2 亿美元，同比+25.6%，较 21 年 7 月的
2826.62 亿美元环比+4.1%。2021 年 1-8 月家具及零件累计出口 471.58 亿美
元，同比+42.3%，其中单 8 月出口 62.36 亿美元，同比+16.5%，涨幅较 7 月
提升 6.7pct，环比较 7 月 60.43 亿美元提升 3.2%。 
 
造纸板块： 
9 月 20 日起，博汇纸业、晨鸣集团、万国纸业、APP（中国）、山鹰纸业
等多家规模纸企发布停机通知函，分别计划在 9、10 月份停机检修 7-20 天
不等，预计白卡纸、铜版纸等多种纸品供应量都将减少，玖龙、山鹰等纸厂
宣布涨价 50-200 元/吨。目前大多数纸种价格处于低位，其中文化纸、白卡
纸价格处于底部，我们认为造纸行业或出现供需紧平衡状态，“双控”政
策有助于限产保价、提升下游补库意愿，改善行业供求。（1）短期：关注
后续需求（核心因素）、限电政策力度及持续性、新产能投放进度；（2）
中长期：“双控”政策有助于加快中小企业产能出清，大厂更易通过新项目
审批，行业集中度进一步提升。建议关注自备电比例较高企业【太阳纸业】、
【山鹰国际】、【博汇纸业】、【晨鸣纸业】【岳阳林纸】。 
 
包装板块： 
二片罐供需改善，行业进入提价通道；看好铝塑膜国产替代机会。1）金属
包装方面：二片罐历经 5 年的产能出清和行业整合，供需格局改善，竞争
格局优化，龙头市占率提高，上下游话语权增强，2021 年中行业实现大幅
提价，行业进入提价通道；2）铝塑膜方面：铝塑膜行业整体来看，目前处
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于供不应求状态，铝塑膜需求目前核心驱动力是软包电池出货量快速增长，
未来增量或源于两轮电动车、储能电池、固态电池等领域。据 EV Tank 及利
元亨招股说明书数据，全球软包电池出货量占比由 2012 年的 23.93%提升至
2020 年的 55.83%，2020 年出货量 107.7GWh，YOY+28.1%；竞争格局来看，
全球铝塑膜主要被日本企业垄断，其中大日本印刷（DNP）占据全球 50%市
场份额，昭和电工占据 20%市场份额。目前国内铝塑膜技术取得进展，产品
性能和可靠性提升，供应体系逐步完善，形成上下游良性循环反馈，处于国
产替代化的前夜。推荐全球四家可量产动力类铝塑膜企业之一的【紫江企
业】，核心逻辑是国产替代，本质原因是技术进步及上下游供应体系逐步完
善；建议关注药包材龙头企业，尝试业务延伸锂电铝塑膜的【海顺新材】。 
 
林业碳汇： 
中国有望成为全球最大的碳交易市场，林业碳汇为 CCER 项目中的“黄金”。
全球碳市场覆盖全球 16%温室气体排放、全球 54%GDP 值、近三分之一人口，
预计 2021 年全球碳市场配额总量超过 75 亿吨；2019 年中国二氧化碳排放
量全球占比 28.8%，有望成为全球最大的碳交易市场！林业碳汇作为“碳中
和”进程中的“负碳”途径，具备碳汇量大、成本低、生态附加值高等特点，
是 CCER 项目中的“黄金”。建议关注【岳阳林纸】。 
 
新型烟草板块： 
PMTA 首次批准雾化烟，行业或迎来重大利好。2021 年 10 月 13 日，FDA
首次授权电子烟产品在美国市场合法销售，允许英美烟草旗下雷诺烟草（RJ 
Reynolds）销售烟草口味 Vuse Solo Power Unit、Vuse Replacement Cartridge 
Original 4.8% G1 和 Vuse Replacement Cartridge Original 4.8% G2 三款产
品，同时拒绝其他 10 款调味烟，薄荷味的申请尚在评估中。此次审批进度
更新我们可以看出 FDA 三点意图：（1）FDA 认可电子烟相比传统烟草具备
减害属性，对于美国及全球电子烟市场具备正面示范效应；（2）非口味烟
（尤其是烟草口味）政策友好性更强，后续建议重点关注薄荷醇电子烟过审
情况；（3）Vuse Solo 是首批提交审查的产品之一，其他品牌在美审批时点
或已临近，JUUL、NJOY、Logic 等龙头品牌有望加速过审。重点推荐【思
摩尔国际】、【华宝国际】、【华宝股份】、【劲嘉股份】等新型烟草产业
链公司。 
 
个护&生活纸板块： 
国货品牌崭露头角，生活纸线上渠道重要性凸显。成人失禁方面，人口老
龄化加剧&渗透率提升驱动成人失禁行业快速增长，消费升级促进价格导向
的消费者观念转向品牌化阶段，据中国造纸协会数据，2017 年 65 岁以上老
人中的渗透率 4.2%，建议关注自主品牌中国市场份额第一的【可靠股份】；
卫生巾方面，安心裤、液体卫生巾等创新产品或引领行业发展，建议关注“自
由点”区域市场份额领先，布局线上建设全国性品牌力的【百亚股份】；生
活纸方面，产品属性契合电商模式，线上渠道重要性凸显，其中 2021H1 维
达线上销售占比达到 38%，推动公司业绩增长，建议关注【维达国际】【中
顺洁柔】。 
 
风险提示：原材料价格上行风险；行业竞争加剧；中美贸易摩擦风险等。 
  
重点标的推荐 

股票 股票 收盘价 投资 EPS(元) P/E  
代码 名称 2021-10-22 评级 2020A 2021E 2022E 2023E 2020A 2021E 2022E 2023E 

600210.SH 紫江企业 8.73 买入 0.37 0.44 0.53 0.65 23.59 19.84 16.47 13.43 

603008.SH 喜临门 24.38 买入 0.81 1.30 1.66 2.21 30.10 18.75 14.69 11.03 

603816.SH 顾家家居 65.00 买入 1.34 2.67 3.26 3.99 48.51 24.34 19.94 16.29 

603833.SH 欧派家居 138.75 买入 3.39 4.42 5.32 6.13 40.93 31.39 26.08 22.63 

603801.SH 志邦家居 23.23 买入 1.27 1.69 2.10 2.53 18.29 13.75 11.06 9.18 

603899.SH 晨光文具 65.60 买入 1.35 1.68 2.04 2.44 48.59 39.05 32.16 26.89 

603208.SH 江山欧派 65.12 买入 4.05 5.49 7.06 8.39 16.08 11.86 9.22 7.76 

002572.SZ 索菲亚 17.96 买入 1.31 1.52 1.78 2.08 13.71 11.82 10.09 8.63 
  
资料来源：天风证券研究所，注：PE=收盘价/EPS 
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1. 华为发布基于HarmonyOS新全屋智能解决方案，持续看好“内
需+2C”为主的软体家居赛道 

1.1. 华为发布基于 HarmonyOS 新全屋智能解决方案，全屋智能目标为 5

年 500 万套 

华为发布基于 HarmonyOS 新全屋智能解决方案。2021 年 10 月 23 日，华为发布基于
HarmonyOS 新全屋智能解决方案，在原有方案基础上提出三大升级。此外，华为消费者
BG 首席战略官邵洋宣布华为全屋智能新目标：“携手行业合作伙伴，实现 5 年 500 万套，
10 月 30 日前，全国将有 15 家华为全屋智能授权体验店正式开业。 

1.2. 地产政策出现边际积极信号，持续看好“内需+2C”为主的软体家居赛
道 

地产政策出现边际积极信号，驱动家居龙头估值体系回归。近期多位金融系统领导对地产
市场做出偏正面表态，地产信贷政策最紧张时间已过。20 年以来地产链受益竣工周期，当
前市场担心未来竣工数据下行，我们认为前期开发贷+房贷收紧已加速预期的反应，叠加
近期房屋信贷指标的恢复，预期存在修复的空间。二手房客户占比的提升亦使需求曲线得
以延长。 

表 1：近期多位金融系统领导对地产市场做出偏正面表态 

时间 发言内容 

10 月 15 日 央行 Q3 金融统计数据发布会上邹澜司长表示：“人民银行、银保监会已于 9 月底召开房地产金融工作座谈会，

指导主要银行准确把握和执行好房地产金融审慎管理制度,保持房地产信贷平稳有序投放,维护房地产市场平

稳健康发展”。 

10 月 20 日 国务院副总理刘鹤表示：“房地产合理的资金需求正在得到满足，健康发展的整体态势不会改变”。 

10 月 20 日 中国人民银行副行长、国家外汇管理局局长潘功胜表示：“近期我国的房地产市场及相关的金融市场出现一

些波动，这是市场主体在个别企业违约事件出现之后的应激反应。在金融管理部门的预期引导下，金融机构

和金融市场风险偏好过度收缩的行为逐步得以矫正，融资行为和金融市场价格正逐步恢复正常。” 

10 月 20 日 央行行长易纲表示 ：“恒大风险是个案风险。应对措施方面，我们一是要避免恒大的风险传染至其他房地产

企业。二是要避免风险传导至金融部门。恒大事件对金融行业的外溢性可控”。 

10 月 21 日 银保监会统计信息与风险监测部负责人刘忠瑞表示：“保障好刚需群体信贷需求。在贷款首付比例和利率方

面对首套房购房者予以支持”。 

资料来源：华尔街见闻，聊房网，财新网，中国经济网，中国新闻网，乐居网，天风证券研究所 

持续看好“内需+2C”为主的软体家居赛道。（1）渠道力：软体家居具有“线上无法取
代线下”“大宗无法取代零售”的天然壁垒，内需是营收主要来源，内销在利润的占比更
远大于收入占比。20H2 以来，头部企业在卖场议价力提升，提前锁定核心位置，以多品
类模式同一卖场开设系列店，有效提升对客流的捕获能力，“集中度提升”这个实现难度
很大的命题通过线下渠道资源的控制得以一定实现。（2）产品力：以往国产品牌的品牌
力和产品力较弱，过去几年国内软体企业依托收购海外品牌、和海外设计师合作开发等方
式，产品力得到显著提升，叠加“国潮崛起”消费思潮，消费者对国产家居品牌的接受度
提升。（3）大宗影响小：软体家居消费属于个性化消费，精装房不配套，因此软体家居
来自大宗业务收入占比很低，地产企业个体的波动对资产负债表的影响可以忽略不计。 

结合估值性价比，持续看好“内需+2C”为主的软体龙头【喜临门】、【顾家家居】、【敏
华控股】；定制板块优选业务结构良好且管理能力强的【欧派家居】、【志邦家居】。 

2. 行业观点 

2.1. 内销家居 

2021 年 1-9 月全国住宅商品房销售面积 11.54 亿平方米，同比上升 11.4%，涨幅比 2021

年 1-8 月收窄 5.1pct，销售面积较 19 年 1-9 月增加 10.3%。单月数据看，2021 年 9 月全
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国住宅商品房销售面积 1.38 亿平方米，同比下降 15.8%，单月销售情况较 8 月有所上升，
单月销售面积较 19 年 9 月下降 9.3%。 

全国一、二线及重点三线城市 1-9 月新房销量同比上升。整体上看，1-9 月全国 30 大中
城市商品房成交面积 1.43 亿平方米，同比增加 16.99%，涨幅较 1-7 月收窄 8.29pct，成交
面积较19年1-9月增加8.51%；单月看，2021年9月全国30大中城市商品房成交面积1264.8

万平方米，同比下降 30.75%，较 19 年 8 月下降 23.18%。分城市等级看，2021 年 1-9 月 30

大中城市中，一线城市成交面积 3285 万方，累计同比上升 29.32%，较 19 年 1-9 月增加
30.45%；二线城市成交面积 7100 万方，累计同比上升 27.95%，较 19 年 1-9 月增加 12.43%；
三线城市成交面积 3877 万方，累计同比下降 5.48%，较 19 年 1-9 月下降 10.06%。累计看，
2021 年 1-9 月 9 大城市二手房成交面积 5504 万平方米，累计同比增加 2.75%，较 19 年 1-9

月减少 5.53%。 

住宅新开工面积 1-9 月累计同比有所下滑。2021 年 1-9 月全国住宅新开工面积 11.34 亿平
方米，同比下滑 3.3%，较 19 年 1-9 月下滑 7.3%。2021 年 9 月，全国住宅新开工面积 1.3

亿平方米，同比减少 14.3%，较 19 年 9 月减少 17.3%。 

商品房住宅累计竣工面积同比维持高位，2021 年 1-9 月全国住宅竣工面积 3.68 亿平方米，
同比上涨 24.39%，较 19 年 1-9 月增长 11.28%，我们预期的竣工回暖在今年持续得到验证。
2021 年 9 月，全国住宅竣工面积 3045 万平方米，同比减少 1.74%，较 19 年 9 月减少 18.76%。 

8 月精装修开盘套数回落，同比减少 48.2%。据奥维云网数据，1-8 月精装新开盘房间累计
数量 174.0 万套，同比减少 10.0%；8 月单月开盘项目 14.9 万套，同比减少 48.2%。精装市
场过去几年持续高增长，高基数压力下今年精装市场呈现负增长，整体新房开工和销售依
旧景气。 

2021年 1-9月全国家具零售额 1205亿元，累计同比增加20.70%，涨幅较 1-8月收窄3.0pct，
零售额较 19 年同期降低 13.70%。9 月单月全国家具零售额 151 亿元，同比上涨 3.4%，零
售额较 19 年 9 月减少 15.17%。 

2021 年 9 月刨花板、中纤板价格环比基本稳定，MDI、TDI 价格环比下降。1-9 月，18

厘刨花板均价 68.67 元，同比上升 6.48%，较 19 年 1-9 月上升 6.9%，9 月单月均价 69.93

元，环比 8 月下降 0.32%。1-9 月，15 厘中纤板均价为 79.15 元，同比上涨 2.78%，较 19

年 1-9 月上升 4.35%；9 月单月均价 80.3 元/张，环比 8 月上升 0.17%。1-8 月，MDI 均价
22189.36 元/吨，同比上升 52.29%，较 19 年 1-9 月增加 10.32%，9 月均价 21036.36 元/吨，
环比 8 月下降 5.82%。1-9 月，TDI 均价 14498.4 元/吨，同比上升 24.18%，较 19 年 1-9 月
增加 5.23%，9 月均价 13904.55 元/吨，环比 8 月下降 3.74%。 

表 2：2021 年 9 月新房销售面积、竣工面积、家居零售额 

 2021 年 1-9 月 同比 较 19 年同期 2021 年 9 月 同比 较 19 年同期 

新房销售面积 11.54 亿方 11.4% 10.3% 1.38 亿方 -15.8% -9.3% 

30 大中城市新房销售面积 1.43 亿方 16.99% 8.51% 1264.8 万方 -30.75% -23.18% 

一线城市新房销售面积 3285 万方 29.32% 30.45% 300.27 万方 -40.71% 8.35% 

二线城市新房销售面积 7100 万方 27.95% 12.43% 625.26 万方 -14.85% 25.08% 

三线城市新房销售面积 3877 万方 -5.84% -10.06% 285.77 万方 -50.65% -46.20% 

9 城二手房累计成交面积 5504 万方 2.75% -5.53% 426 万方 -40.62% -35.89% 

累计住宅竣工面积 3.68 亿方 24.39% 11.28% 3045 万方 -1.74% -18.76% 

家具零售额 1205 亿元 20.70% -13.70% 151 亿元 3.40% -15.17% 

资料来源：Wind，天风证券研究所 

2.1.1. 成品板块 

头部企业收入、利润高增，行业集中度持续提升。21H1 顾家家居、喜临门分别实现收入
80.16/31.07 亿元，同比分别+64.9%/+57.2%，较 19H1 分别+60.0%/+52.2%；归母净利润
7.72/2.18 亿元，同比分别+34.1%/+412.2%，较 19H1 分别+38.3%/42.1%。原材料涨价对 21H1

利润率有一定影响，考虑到家居产品属于耐用消费品，消费者对其的价格敏感度较快消品
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低，龙头企业具备向终端传导成本上涨压力的能力，预计随家居企业提价逐步落实，成本
上涨对业绩的影响将逐渐减弱。 

我们认为头部企业的产品矩阵完善、对渠道的掌控力增强，经营管理能力的提升，将使龙
头优势更加凸显： 

1）依托产品力优势，头部企业加速线下渠道系列化门店布局，把握流量入口。头部企业
产品研发能力强，在持续研发原有核心产品的基础上，通过内生、外延的不同方式，补充
完善产品矩阵，例如：喜临门在巩固床垫产品优势的同时，收购中高端沙发品牌 M&D，
并获得夏图系列产品在中国的独家代理权，此举有效拓展了公司沙发产品线的深度，补足
高端产品细分领域，实现沙发业务全方位升级。顾家家居深挖沙发品类的消费者需求，坚
持打造差异化产品，在皮质、布艺、功能领域均开发了产品，同时将床垫品类作为战略发
展的重点方向，进一步扩大顾家家居的品牌影响力。依托丰富的产品线和强大的研发能力，
头部企业在线下渠道加快系列化门店布局，抢占 KA 卖场的核心位置，把握线下流量入口
资源，发挥并不断增强不同系列门店间的互相导流能力，满足消费者一站式购物的需求，
有效提升客单价。 

2）聚焦家居主业，引入职业经理人提升运营效率，精细化管理奠定长期稳健发展的基础。
喜临门剥离影视业务，聚焦床垫、软床、沙发业务；顾家家居受益李东来总搭建的团队收
入规模持续高增；敏华控股聘任原微软大中华区企业服务部总经理冯国华先生出任执行董
事兼 CEO，主导供应链智能化、信息化改革，推进新零售建设。头部企业正在从较为粗放
的主要依赖开店数量增长的发展模式向精细化管理转型，引入职业经理人把控战略发展方
向，面向基层门店完善员工培训机制，强化终端门店运营管理，高效的管理体系将为企业
的长远发展奠定基础。 

2.1.2. 定制板块 

橱衣木等产品间协同效应逐步显现。分品类看，21H1 欧派家居/索菲亚/志邦家居衣柜收入
分别为 31.06/34.59/6.81 亿元，同比分别+66.21%/+57.56%/+97.98%；橱柜收入分别为
32.05/5.62/10.87 亿 元 ， 同 比 分 别 +46.54%/+121.06%/+33.90% ； 木 门 收 入 分 别 为
4.57/1.72/0.30 亿元，同比分别+94.71%/+93.81%/+162.49%，多品类间的协同效应逐步显现，
同比均实现高增。 

整装模式放量可期。分渠道看，21H1 欧派家居/索菲亚/志邦家居经销渠道分别实现收入
62.25/33.81/11.31 亿元，同比分别+71.97%/+58.11%/+53.60%；大宗渠道分别实现收入
15.88/7.29/5.22 亿元，同比分别+52.11%/+136.83%/+55.00%。整装业务方面，欧派家居于 4

月推出的“StarHomes 星之家”品牌形成双翼驱动，截至 21H1 拥有整装大家居经销商 552

家，开设整装大家居门店 651 家，整装大家居以“整装赋能”模式重构业态，截至 21 年 7

月 9 日，欧派整装大家居接单业绩累计突破 10 亿，增速超 160%；索菲亚上半年合作装企
1700 家，贡献收入 1.35 亿元，整装模式或将成为定制企业的下一重要增长点。 

短期行业 beta 机会，长期零售是核心竞争力。短期内竣工回暖和工程业务的高速增长是业
绩增长的主要驱动因素，随着客流反弹和疫情带来的行业洗牌，行业增速有望提前修复；
长期内，行业集中度仍旧偏低，零售端的品牌实力是家居企业的核心竞争力，看好有品牌
力的头部企业的持续成长，推荐【喜临门】【顾家家居】【敏华控股】【欧派家居】【志
邦家居】【江山欧派】；关注【金牌厨柜】【皮阿诺】【索菲亚】【好莱客】【尚品宅配】
等。 

2.2. 出口板块 

8 月家具出口实现 62.36 亿美元，同比+16.5%，涨幅较 7 月提升 6.7pct。根据海关总署数
据，21 年 1-8 月出口额 20951.4 亿美元，同比+33.7%，其中单 8 月出口额 2943.2 亿美元，
同比+25.6%，较 21 年 7 月的 2826.62 亿美元环比+4.1%。2021 年 1-8 月家具及零件累计出
口 471.58 亿美元，同比+42.3%，其中单 8 月出口 62.36 亿美元，同比+16.5%，涨幅较 7 月
提升 6.7pct，环比较 7 月 60.43 亿美元提升 3.2%。 

我们认为出口受海运运力紧张影响短期承压，但长期看海外市场订单回流趋势不改。建议
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关注出口占比高的家居龙头【敏华控股】、【顾家家居】，细分赛道龙头【共创草坪】【梦
百合】，单品类渗透率提升的【凯迪股份】。 

2.3. 造纸板块 

9 月 20 日起，博汇纸业、晨鸣集团、万国纸业、APP（中国）、山鹰纸业等多家规模纸企
发布停机通知函，分别计划在 9、10 月份停机检修 7-20 天不等，预计白卡纸、铜版纸等
多种纸品供应量都将减少，玖龙、山鹰等纸厂宣布涨价 50-200 元/吨。目前大多数纸种价
格处于低位，其中文化纸、白卡纸价格处于底部，我们认为造纸行业或出现供需紧平衡状
态，“双控”政策有助于限产保价、提升下游补库意愿，改善行业供求。（1）短期：关
注后续需求（核心因素）、限电政策力度及持续性、新产能投放进度；（2）中长期：“双
控”政策有助于加快中小企业产能出清，大厂更易通过新项目审批，行业集中度进一步提
升。建议关注自备电比例较高企业【太阳纸业】、【山鹰国际】、【博汇纸业】、【晨鸣
纸业】【岳阳林纸】。 

2.4. 包装板块 

2.4.1. 铝塑膜 

包装企业主业稳健增长，看好铝塑膜国产替代机会。铝塑膜行业整体来看，目前处于供不
应求状态，铝塑膜需求目前核心驱动力是软包电池出货量快速增长，未来增量或源于两轮
电动车、储能电池、固态电池等领域。据 EV Tank 及利元亨招股说明书数据，全球软包电
池出货量占比由 2012 年的 23.93%提升至 2020 年的 55.83%，2020 年出货量 107.7GWh，
YOY+28.1%；竞争格局来看，全球铝塑膜主要被日本企业垄断，其中大日本印刷（DNP）占
据全球 50%市场份额，昭和电工占据 20%市场份额。目前国内铝塑膜技术取得进展，产品性
能和可靠性提升，供应体系逐步完善，形成上下游良性循环反馈，处于国产替代化的前夜。
推荐全球四家可量产动力类铝塑膜企业之一的【紫江企业】，核心逻辑是国产替代，本质
原因是技术进步及上下游供应体系逐步完善；建议关注药包材龙头企业，尝试业务延伸锂
电铝塑膜的【海顺新材】。 

➢ 紫江企业：传统主业贡献稳定利润，铝塑膜业务有望成为核心增长点。2010 年紫江企
业薄膜业务转型工业用薄膜，重点研发锂电池铝塑膜等新能源材料；2013 年公司锂离
子电池用铝塑膜已通过国内部分大型锂电池厂商认证；2017 年部分客户进行小批量采
购，产销达 690 万平方米；2020 年控股子公司紫江新材料（持有股权 63%）马鞍山 180

万平方米及上海 600 万平方米铝塑膜新生产基地进入建设阶段，未来有望成为业绩核
心增长点。 

➢ 海顺新材：药包企业延伸新材料业务。公司主要从事直接接触药品的高阻隔包装材料研
发及生产，是药包材和化妆品包装龙头企业，20 年收入 7.14 亿同比+15%，利润 1.03

亿同比+53.6%。截至 2020 年，公司拥有 118 项专利，并掌握多项自主知识产权的核心
技术，其中高阻隔聚三氟氯乙烯/PVC 复合硬片生产技术、高阻隔多功能聚烯烃薄膜生
产技术等产业化效果明显。据 2021 年 5 月公司公告，公司拟定增 6.02 亿元投资高阻
隔复合材料项目，下游应用领域尝试向软包电池铝塑膜、奶酪棒、电子烟、高阻隔单
一材质可回收包装等方面拓展。 

2.4.2. 金属包装 

金属包装二片罐历经 5 年的产能出清和行业整合，供需格局改善，竞争格局优化，龙头市
占率提高，上下游话语权增强，2021 年中行业实现大幅提价，行业进入提价通道！预计
2021 下半年，盈利能力增强叠加需求端旺盛，金属包装企业业绩实现较高增速。 

表 3：二片罐近年来发展情况梳理 

时间 概况 

2008-2012 年 金属包装行业销售收入由 535 亿元增长到 1050 亿元，CAGR 25.2%； 

2010-2012 年 国内外金属包装企业一致看好二片罐，加码二片罐市场； 

2014-2015 年 新建产能集中投产，供需失衡，竞争激烈，二片罐价格下滑； 
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2016-2018 年 行业龙头企业开启整合并购，奥瑞金收购波尔、昇兴股份收购太平洋制罐、中粮包装收购纪鸿包装等，

行业集中度提升，龙头议价力加强。 

资料来源：昇兴股份、奥瑞金公司公告，天风证券研究所 

 

表 4：近年来二片罐行业收购案例梳理 

公司名称 时间 标的 出资额 

奥瑞金 2016 年 中粮包装 27%股份 16.2 亿港元 

2017 年 浙江纪鸿包装有限公司 19%股权 760 万美元 

2018 年 波尔佛山 100%股权、波尔北京 100%股权、 

波尔青岛 100%股权、波尔湖北 95.69%股权 

2.05 亿美元 

昇兴股份 2019 年 太平洋制罐下属漳州、武汉公司 100%股权 3.31 亿元 

2020 年 太平洋制罐下属沈阳有限公司 100%股权 1.71 亿元 

2021 年 太平洋制罐下属青岛有限公司 100%股权 2.62 亿元 

宝钢包装 2021 年 河北宝钢制罐北方有限公司 47.51%股权 

11.60 亿元 
武汉宝钢包装有限公司 47.51%股权 

佛山宝钢制罐有限公司 47.51%股权 

哈尔滨宝钢制罐有限公司 47.51%股权 

中粮包装 2017 年 浙江纪鸿包装有限公司 51%股权 6675 万元 

成都高森包装容器有限公司 100%股权 7497 万元 

2019 年 浙江纪鸿包装有限公司 14.1%股权 7850 万元 

资料来源：公司公告，天风证券研究所 

中长期来看，促进二片罐需求端稳定增长有三点因素：（1）啤酒罐化率提升：是最主要
因素，中国啤酒罐化率由 2006 年的 15.63%提升至 2020 年的 29.20%，其中 2020 年同比
+1.36pct，每年罐化率增长稳定；此外，横向对比海外其他国家，2020 年英国、美国、韩
国、巴西和日本啤酒罐化率分别为 66.48%、68.70%、72.50%、85.74%和 90.96%；（2）两片
罐利于外卖、居家等消费场景；（3）金属包装在碳排放、运输、回收方面更具经济性：
碳排放方面，生产一瓶 330 毫升的易拉罐，碳排放为 170 克；330 毫升的玻璃瓶，碳排放
为 360 克；500 毫升的塑料瓶，碳排放则为 240 克；运输过程中，圆柱状易拉罐空间利用
率更高，装运成本更低，饮料净重相同的其他材质包装，无法经济地制成与金属易拉罐同
强度的圆柱状；回收方面，废旧易拉罐可回炉重熔铸造，能耗比开采新矿后制成易拉罐减
少 95%碳排放量。 

 

2.5. 新型烟草板块 

PMTA 首次批准雾化烟，行业或迎来重大利好。2021 年 10 月 13 日，FDA 首次授权电子
烟产品在美国市场合法销售，允许英美烟草旗下雷诺烟草（RJ Reynolds）销售烟草口味 Vuse 

Solo Power Unit、Vuse Replacement Cartridge Original 4.8% G1 和 Vuse Replacement 

Cartridge Original 4.8% G2 三款产品，同时拒绝其他 10 款调味烟，薄荷味的申请尚在评估
中。 

此次审批进度更新我们可以看出 FDA 三点意图：（1）FDA 认可电子烟相比传统烟草具备
减害属性，对于美国及全球电子烟市场具备正面示范效应；（2）非口味烟（尤其是烟草
口味）政策友好性更强，后续建议重点关注薄荷醇电子烟过审情况；（3）Vuse Solo 是首
批提交审查的产品之一，其他品牌在美审批时点或已临近，JUUL、NJOY、Logic 等龙头品
牌有望加速过审。 

全球新型烟草变革成为趋势，政策规范促进行业良性发展，中国电子烟渗透仍有极大提升
空间。国际烟草巨头将新型烟草作为战略研发重点，新型烟草的全球变革成为趋势，据蒸
汽动态数据，2020 年全球电子烟行业的市场销售额达到 424 亿美元，同比增长 15.6%；2013

年中国电子烟市场规模为 5.5 亿元，2020 年市场规模增至 83.8 亿元，八年 CAGR 72.5%，
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据蒸汽动态数据，预计 2021 年有望超过 100 亿元，中国电子烟市场规模急剧扩张。中国
烟民规模世界排名第一，但电子烟渗透率仅有 0.6，市场规模预计仍有提升空间。2021 年
3 月 22 日，工信部公开征求意见，拟在《中华人民共和国烟草专卖法实施条例》附则中增
加一条：“电子烟等新型烟草制品参照本条例中关于卷烟的有关规定执行。”此举将进一
步规范电子烟市场，推动行业步入良性发展轨道。重点推荐【思摩尔国际】、【华宝国际】、
【华宝股份】、【劲嘉股份】等新型烟草产业链公司。 

2.6. 生活用纸&个人卫生护理板块 

个人护理行业包括婴儿卫生用品、女性卫生用品和成人失禁用品三个子行业，不同于生活
纸行业，个人护理行业市场份额受到外资品牌的分割，主要依靠品牌驱动，前期品牌建设
需要投入较多时间、精力及资金，消费者粘性强，属于易守难攻的品种。但是 2017 年以来，
中国以直播电商、社区平台为代表的新兴渠道崭露头角，高品质国货品牌逐步获得消费者
青睐，我们认为国货品牌可以利用新兴渠道及强产品感知力实现突围。 

我们通过量价角度拆分来看，其中子品类用户基数和子行业渗透率反映子行业的量；子行
业人均消费额反映子行业的价，现阶段人均消费额提高普遍受消费升级和产品结构优化所
驱动。 

A．婴儿纸尿裤行业处于成长期，量价齐增。2020 年婴儿卫生用品行业市场规模 703.39 亿
元，2006-2020 年 CAGR 18.0%。现阶段量增是主要驱动力，婴儿卫生用品消费量 369.72 亿
片，2006-2020 年 CAGR 15.5%；婴儿卫生用品单片价格 1.90 元/片，2006-2020 年 CAGR 2.2%。 

婴儿纸尿裤行业未来趋势：从量的方面来看，2019 年婴儿纸尿裤渗透率 72.2%，仍有提升
空间，婴儿纸尿裤用户基数有下降趋势；从价的方面来看，行业将受益于消费升级；总体
来看，未来五年行业整体有望实现约 10%增速。 

B．女性卫生用品行业处于成熟期，价增为主。2020 年中国女性卫生用品的市场规模 890.67

亿元，2006-2020 年 CAGR 7.9%。现阶段价增是主要驱动力，女性卫生用品消费量 1172.24

亿片，CAGR 4.0%；女性卫生用品单片价格 0.76 元/片，CAGR 3.7%。 

女性卫生用品行业未来趋势：从量的方面来看，中国卫生巾渗透率已达到 100%，预计适龄
女性用户数量小幅微降；从价的方面来看，未来行业受益于安心裤、液体卫生巾等产品升
级；总体来看，未来五年行业整体有望实现约 4%增速。 

C．成人失禁行业处于导入期，价格导向的消费观念主导市场，量增为主。2020 年中国成
人失禁用品市场规模 51.21 亿元，2006-2020 年 CAGR 为 21.7%。现阶段量增是主要驱动力，
成人失禁用品消费量 20.47 亿片，2006-2020 年 CAGR 18.5%；成人失禁用品单片价格 2.5

元/片，2006-2020 年 CAGR 2.7%。 

成人失禁行业未来趋势：从量的方面来看，受中国人口老龄化影响，成人失禁用品的人口
基数快速提升，据中国造纸协会数据，2017 年 65 岁以上老人中的渗透率仅为 4.2%；从价
的方面来看，目前中国消费者教育尚在进行时，尚未进入品牌化阶段，消费者对于产品价
格的敏感性较高；总体来看，未来五年行业整体有望实现约 20%的高增速。 

生活用纸消费属性契合电商模式，线上渠道重要性凸显。纸巾作为必需生活用品，标准化
程度高，天然适合电商销售。尤其 2020 年受疫情影响，生活用纸使用场景增加，且消费者
更倾向于线上消费，加速电商渠道发展。线上渠道成为生活用纸公司整体增速的关键影响
因素，其中维达国际线上渠道占比较高，2021H1 线上销售占比达到 38%，带动公司整体业
绩增长，增速高于行业平均水平。 

图 1：维达和恒安国际线上渠道占比（%） 
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资料来源：公司公告，天风证券研究所 

 

3. 轻工造纸行业数据——核心驱动力与信号指标全跟踪 

3.1. 本周板块整体表现 

本周轻工制造板块整体上涨 1.04%，跑赢沪深 300 指数 0.48 个百分点。 

表 5：子板块行情表现 

行业 上周涨跌幅(%) 本月涨跌幅(%) 本年涨跌幅(%) 

造纸  1.34% -2.68% -2.12% 

包装印刷 -0.51% -1.19% 10.42% 

家具 5.11% 5.70% 5.85% 

其他家用轻工 2.98% 3.44% -13.57% 

珠宝首饰 -4.26% -0.47% 14.11% 

文娱用品 -1.98% -1.31% -20.00% 

其他轻工制造 4.52% 7.79% -0.32% 

轻工制造行业 1.04% 0.36% 0.33% 

沪深 300 0.56% 1.92% -4.83% 

资料来源：wind，天风证券研究所 

3.2. 造纸板块数据跟踪（周度更新） 

浆纸系 

进口木浆现货市场价格宽幅调整，调整空间在 50-550 元/吨，成交略显清淡，其中针叶浆
稳中下行 100-550 元/吨，阔叶浆价格稳中下行 50-150 元/吨，本色浆、化机浆价格局
部地区窄幅震荡整理。卓创资讯监测数据显示，10 月 15 日到 10 月 21 日，进口针叶浆
周均价 5540 元/吨，较上周下滑 5.91%，同比上升 17.31%；进口阔叶浆周均价 4474 元/

吨，较上周下滑 1.17%，同比上升 24.90%；进口本色浆周均价 5912 元/吨，较上周下滑 

0.37%，同比上升 27.82%；进口化机浆周均价 3497 元/吨，较上周上升 1.42%，同比下降 

6.15%。 

影响价格走势的因素主要有以下几点：第一，纸浆期货价格维持震荡下挫态势，叠加纸浆
外盘下行通道未关闭，业者预期偏空，浆价承压下挫；第二，下游原纸企业虽发布原纸涨
价函，但需求增量有限，浆市放量不足以支撑浆价大幅回升；第三，全球库存仍显高位，
浆市供应较为充裕，影响浆价走势；第四，其他不确定因素仍存，需求面仍存变数。 

图 2：进口针叶浆和阔叶浆日度价格（数据截止 21/10/22）（元/

吨） 

 图 3：针叶浆、阔叶浆进口量月度数据（数据截止 21/09；千吨） 
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资料来源：卓创资讯，天风证券研究所  资料来源：卓创资讯，天风证券研究所 

本周生活用纸市场价格延续走高。据卓创资讯监测数据显示，本周生活用纸均价 6302.50 元
/吨，环比上周走高约 166.25 元/吨，涨幅约 2.71%，其中木浆生活用纸均价约 6283.33 元
/吨，环比走高约 3.17%。近期影响价格走势的主要因素分析如下：第一，周内仍陆续有涨
价函发出，消息面利好于纸价；第二，纸企积极推进前期涨价函落实，局部地区部分厂家
生产仍不稳定，供应压力暂时不大；第三，下游存在双十一备货需求，底部有一定支撑；
第四，近来部分辅料成本有所上升，侧面助推纸企积极推涨。 

图 4：中国生活用纸日度均价（数据截止 21/10/22）（元/吨）  图 5：中国生活用纸社会和企业库存（数据截止 21/09）(千吨) 

 

 

 

资料来源：卓创资讯，天风证券研究所  资料来源：卓创资讯，天风证券研究所 

本周铜版纸市场略有上扬。据卓创资讯数据显示，本周 157g 铜版纸市场均价为 5266

元/吨，环比上调 0.43%，较去年同期下调 5.29%。影响价格走势的主要因素有：第一，纸
企积极跟进订单落实；第二，下游经销商交投略有转好，部分地区价格上探 100-200 元/

吨；第三，下游印厂适量备货，需求面利好稍有显现；第四，化辅原料及其他综合成本增
加，对成本面形成一定支撑。预测：卓创资讯分析，预计下周铜版纸市场震荡上行。纸企
开工不足，轮停情况仍存，供应压力得以缓解。下游经销商交投略好，然增量有限，部分
业者窄幅跟涨，然实单成交情况一般，价格大幅上行乏力。 

本周双胶纸市场偏强整理。据卓创资讯数据显示，本周 70g 双胶纸市场均价为 5338 元/

吨，环比上调 1.36%，同比上调 2.57%；70g 木浆双胶纸市场均价为 5369 元/吨，环比
上调 0.78%，同比下调 2.65%。影响价格走势的主要因素有：第一，规模纸厂提涨意向较
强，然订单落实情况不一；中小纸厂订单有所转好，利润空间收紧，价格多有上调；第二，
下游经销商交投情况有所向好，价格重心试探上移，市场信心略有提振，然局部实单成交
价格上行乏力；第三，出版订单陆续放出，需求有一定利好支撑；第四，化辅原料及其他
成本增加，对成本面形成一定支撑。预测：卓创资讯分析，预计下周双胶纸市场持续偏强。
规模纸厂开工负荷情况偏低，轮停检修情况延续；中小纸厂微利前行，价格多有上扬，个
别厂家停机检修。下游经销商订单有所好转，市场悲观情绪减弱，然社会订单增量有限，
价格宽幅波动可能性不大。 

图 6：中国双铜纸日度均价（数据截止 21/10/22）（元/吨）  图 7：中国双胶纸日度均价（数据截止 21/10/22）（元/吨） 
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资料来源：卓创资讯，天风证券研究所  资料来源：卓创资讯，天风证券研究所 

 

图 8：中国铜版纸企业+社会库存（数据截止 21/09）  图 9：中国双胶纸企业+社会库存（数据截止 21/09） 

 

 

 

资料来源：卓创资讯，天风证券研究所  资料来源：卓创资讯，天风证券研究所 

本周白板纸市场价格上涨，市场拉涨气氛较浓。卓创资讯数据显示，本周（10 月 15 日至 

10 月 21 日）A 级 250g 灰底白板纸出厂含税周均价 5022.5 元/吨，环比上 涨 1.98%，
同比上升 9.54%。目前 250g 白板纸市场主流成交含税参考价 5100-5300 元/吨。影响本
周白板纸价格走势的主要原因为：第一，从成本面来看，国废黄板 纸价格上涨，加之化辅
原料价格不断上升，成本压力持续增加；第二，规模纸厂计 划于 25 日再次上调 100 元/

吨，部分中小纸厂于本周提前上涨 100-200 元/吨，在 规模纸厂引领上涨下，多数纸厂上
涨意向强烈；第三，受市场消息面影响，纸厂开 工下滑，市场供应紧张，加上买涨不买跌
心理，多数经销商积极补库，但终端需求 始终一般。 

本周白卡纸市场整体稳定，局部小幅反弹。据卓创资讯数据显示，本周（10 月 15 日至 10 

月 21 日）250-400g 平张白卡纸市场含税周均价 5895.71 元/吨，较上周增长 0.03%，
同比下滑 10.44%。影响本周价格走势的原因有：第一，纸厂库存整体压力不大，个别社卡
排单较满，多数纸厂存提涨意向，河南厂家上涨 100 元/吨左右；第二，华南地区贸易商
继续拉涨，少量订单小涨，带动国内市场均价上行，其他区域波动不大，贸易商积极消化
库存，少数适度备仓；第三，终端需求较前期放量不大，多数下游备货谨慎，市场买卖双
方存博弈心态。 

图 10：中国白板纸日度均价（数据截止 21/10/21）（元/吨）  图 11：中国白卡纸日度均价（数据截止 21/10/15）（元/吨） 

-60%
-40%
-20%
0%
20%
40%
60%
80%
100%
120%

0

500

1000

1500

2000

2500

2
0
1

6
/1

2
0
1

6
/7

2
0
1

7
/1

2
0
1

7
/7

2
0
1

8
/1

2
0
1

8
/7

2
0
1

9
/1

2
0
1

9
/7

2
0
2

0
/1

2
0
2

0
/7

2
0
2

1
/1

2
0
2

1
/7

双铜纸企业+社会库存（千吨） YOY

-60%
-40%
-20%
0%
20%
40%
60%
80%
100%
120%

0

500

1000

1500

2000

2500

3000

2
0
1

6
/1

2
0
1

6
/7

2
0
1

7
/1

2
0
1

7
/7

2
0
1

8
/1

2
0
1

8
/7

2
0
1

9
/1

2
0
1

9
/7

2
0
2

0
/1

2
0
2

0
/7

2
0
2

1
/1

2
0
2

1
/7

双胶纸企业+社会库存（千吨） YOY



 
 

行业报告 | 行业研究周报 

      请务必阅读正文之后的信息披露和免责申明 14 

 

 

 

 

资料来源：卓创资讯，天风证券研究所  资料来源：卓创资讯，天风证券研究所 

 

图 12：中国白板纸企业+社会库存（数据截止 21/09）  图 13：中国白卡纸企业+社会库存（数据截止 21/09） 

 

 

 

资料来源：卓创资讯，天风证券研究所  资料来源：卓创资讯，天风证券研究所 

废纸系 

本周国废黄板纸市场价格上涨。据卓创资讯监测数据显示，本周（10 月 15 日至 10 月
21 日）国废黄板纸周均价为 2473 元/吨，环比上涨 0.86%，同比上涨 19.99%。价格上涨
主要因为以下几个方面：1. 纸厂采购兴趣明显升高；2.主流纸厂采购价格拉涨；3.纸厂成品
纸销售价格上涨；4.打包站出货兴趣偏低。 

图 14：中国废纸日度均价（数据截止 21/10/15）（元/吨） 

 

资料来源：卓创资讯，天风证券研究所 

本周瓦楞纸市场延续上涨趋势，实单成交上涨 200-350 元/吨，新单成交气氛减弱。据卓创
资讯监测数据显示，本周中国 AA 级瓦楞纸 120g 市场周均价 4384 元/吨，环比 上期均价
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上涨 227 元/吨，涨幅 5.46%，同比上调 30.87%。影响本周瓦楞纸市场走势 的因素有以下
几方面：首先，规模纸厂拉涨 2 轮，累计上涨幅度在 200-300 元/吨， 中小纸厂跟涨积
极，成交重心顺利上移；其次，原料废纸价格继续上涨，且能源成本 居高不下，纸厂生产
成本不断增加，提涨意愿较强；最后，目前下游采购节奏有所放 缓，但多数纸厂库存处于
低位，因此整体瓦楞纸市场拉涨气氛良好。 

本周箱板纸市场推涨氛围继续高涨，规模纸企继续调涨 200-300 元/吨，下游跟进 节奏略
有放缓。据卓创资讯监测数据显示，本周中国箱板纸市场价周均价 5152 元/吨，较上周均
价上涨 169 元/吨，环比涨幅 3.39%，同比涨幅 19.66%。当前影响市场的主要因素有：首先，
能源成本价格继续攀升，纸厂传导成本压力的意愿较强，但随着政策调控，继续上涨势头
放缓，后期纸厂借势成本压力调涨的动能逐渐弱化，继续关注原料及能源价格变动；其次，
规模纸厂连续拉涨，中小纸厂跟涨积极性较高，整体拉涨气氛良好；最后，目前下游包装
厂库存压力逐渐增大，后期继续补库空间收窄，关注终端订单释放情况。 

图 15：中国瓦楞纸日度均价（数据截止 21/10/22）（元/吨）  图 16：中国箱板纸日度均价（数据截止 21/10/22）（元/吨） 

 

 

 

资料来源：卓创资讯，天风证券研究所  资料来源：卓创资讯，天风证券研究所 

 

图 17：中国瓦楞纸企业+社会库存（数据截止 21/09）  图 18：中国箱板纸企业+社会库存（数据截止 21/09） 

 

 

 

资料来源：卓创资讯，天风证券研究所  资料来源：卓创资讯，天风证券研究所 

库存情况 

10 月第 2 周国内主要港口及地区纸浆库存较上周下降 0.6%，纸厂刚需提货为主，预计本
周库存窄幅增加。 

图 19：荷兰/比利时港口、西班牙港口、法国/瑞士港口木浆月度库

存（千吨）（数据截止 21/08） 

 图 20：国内港口纸浆平均库存(千吨)（数据截止 21/09） 
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资料来源：卓创资讯，天风证券研究所  资料来源：卓创资讯，天风证券研究所 

 

3.3. 家具板块数据跟踪（月度更新） 

单 9 月新开工销售承压。2021 年 1-9 月全国住宅商品房销售面积 11.54 亿平方米，同比上
升 11.4%，涨幅比 2021 年 1-8 月收窄 5.1pct，销售面积较 19 年 1-9 月增加 10.3%。单月数
据看，2021 年 9 月全国住宅商品房销售面积 1.38 亿平方米，同比下降 15.8%，单月销售情
况较 8 月有所上升，单月销售面积较 19 年 9 月下降 9.3%。 

图 21：商品房销售面积及增速(130332 万平方米，11.30%)（数据

截至 21/09） 

 图 22：住宅销售面积及增速（115432 万平方米，11.40%）（数据

截至 21/09） 

 

 

 

资料来源：Wind，天风证券研究所  资料来源：Wind，天风证券研究所 

2021年 1-9月全国家具零售额 1205亿元，累计同比增加 20.70%，涨幅较 1-8月收窄 3.0pct，
零售额较 19 年同期降低 13.70%。9 月单月全国家具零售额 151 亿元，同比上涨 3.4%，零售
额较 19 年 9 月减少 15.17%。 

图 23：全国家具零售额及同比（1205 亿元，20.70%）（数据截止

21/09） 

 图 24：家具制造利润累计值及同比（258 亿元，同比+27.00%）（数

据截止 21/08，亿元） 
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资料来源：Wind，天风证券研究所  资料来源：Wind，天风证券研究所 

 

图 25：刨花板价格（数据截止 21/10/18）  图 26：中纤板价格（数据截止 21/10/18） 

 

 

 

资料来源：Wind，天风证券研究所  资料来源：Wind，天风证券研究所 

 

3.4. 包装板块数据跟踪（月度更新） 

2021 年 1-9 月全国社会消费品零售总额累计值为 318057.2 亿元，同比上升 16.40%；2021

年 1-9 月烟酒类零售额累计值为 3430.30 亿元，同比增长 25.80%，累计增幅较 2021 年 1-8

月减小 1.8pct。 

图 27：社会消费品零售总额累计值及同比增速（数据截止 21/09）  图 28：烟酒类零售总额累计值及同比增速（数据截止 21/08） 

 

 

 

资料来源：Wind，天风证券研究所  资料来源：Wind，天风证券研究所 

2021 年 1-9 月全国软饮料产量累计值为 14413.60 万吨，同比增加 11.10%；2021 年 1-9 月
全国卷烟产量累计值为 19304.9 亿支，同比增长 1.8%。 

图 29：软饮料产量累计值及同比增速（数据截止 21/09）  图 30：卷烟产量累计值及同比增速（数据截止 21/09） 

 

 

 

资料来源：Wind，天风证券研究所  资料来源：Wind，天风证券研究所 
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3.5. 消费轻工及其他板块数据跟踪（月度更新） 

2021 年 1-9 月全国日用品类零售总额累计值为 5261.1 亿元，同比上升 16.00%；文化办公用
品类售额累计值为 2877.20 亿元，同比上升 21.70%。 

图 31：日用品类零售额累计值及同比增速（数据截止 21/09）  图 32：文化办公用品零售额累计值及同比增速（数据截止 21/08） 

 

 

 

资料来源：Wind，天风证券研究所  资料来源：Wind，天风证券研究所 

4. 本周行业新闻和公告 

4.1. 重点公告 

【民丰特纸】公司公布今年第三季度报告，本报告期营业收入 35657.98 万元，比上年同期
增长 4.1%，年初至报告期末共 108822.79 万元，比上年同期增长 10.9%；本报告期归属于
上市公司股东扣除非经常性损益净利润为 2321.73 万元，比上年同期增长 13.8%，年初至报
告期末共 5431.26 万元，比上年同期增长 46.7%；加权平均净资产收益率本报告期内为 1.7%，
比上年同期增加 0.22 个百分点，年初至报告期末累计 4.0%，比上年同期增加 0.61 个百分
点；公司控股股东民丰集团持有公司股份数量为 12250 万股，占公司总股本的 34.87%，民
丰集团持有公司股份累计冻结数量 8430 万股，占其持股数量比例 68.82%，占公司总股本
的 24.00%。 

【仙鹤股份】公司预计 2021 年前三季度实现归属于上市公司股东的净利润为 89,000 万元
-93,000 万元，同比增加 79.98%-88.07%；预计归属于上市公司股东的扣除非经常性损益的
净利润为 85,000 万元-88,000 万元，同比增加 92.01%-98.78%。 

【创源股份】公司公布今年第三季度报告，本报告期营业收入 41031.68 万元，比上年同期
增长 35.6%，年初至报告期末共 104026.21 万元，比上年同期增长 33.6%；本报告期归属于
上市公司股东扣除非经常性损益净利润为 1562.70 万元，比上年同期下降 20.2%，年初至报
告期末共 1501.45 万元，比上年同期下降 55.6%；加权平均净资产收益率本报告期内为 2.5%，
比上年同期减少 1.1%，年初至报告期末累计 2.7%，比上年同期减少 4.0%。 

【麒盛科技】公司公布今年第三季度报告，本报告期营业收入 85065.46 万元，比上年同期
增长 47.9%，年初至报告期末共 217772.09 万元，比上年同期增长 38.6%；本报告期归属于
上市公司股东扣除非经常性损益净利润为 11472.42 万元，比上年同期增长 125.8%，年初
至报告期末共 24313.59 万元，比上年同期增长 44.4%；加权平均净资产收益率本报告期内
为 3.8%，比上年同期增加 1.67 个百分点，年初至报告期末累计 8.3%，比上年同期增加 1.66

个百分点。 

【华旺科技】公司公布今年第三季度报告，本报告期营业收入 67396.91 万元，比上年同期
增长 57.6%，年初至报告期末共 200366.09 万元，比上年同期增长 82.5%；本报告期归属于
上市公司股东扣除非经常性损益净利润为 9443.73 万元，比上年同期增长 18.2%，年初至报
告期末共 30390.02 万元，比上年同期增长 77.7%；加权平均净资产收益率本报告期内为
4.3%，比上年同期减少 2.27 个百分点，年初至报告期末累计 13.8%，比上年同期减少 1.10

个百分点。 
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【惠达卫浴】①公司公布今年第三季度报告，本报告期营业收入 109547.41 万元，比上年
同期增长 20.0%，年初至报告期末共 283891.26 万元，比上年同期增长 27.3%；本报告期归
属于上市公司股东扣除非经常性损益净利润为 9474.07 万元，比上年同期增长 23.7%，年初
至报告期末共 18592.02 万元，比上年同期减少 4.3%；加权平均净资产收益率本报告期内为
3.0%，比上年同期增加 0.11 个百分点，年初至报告期末累计 6.0%，比上年同期减少 0.65

个百分点；②公司董事会审议决定取消 2 名已离职激励对象资格并回购注销其已获授但尚
未解除限售的全部限制性股票合计 22.00 万股，回购价格为 5.477 元/股。本次回购注销完
成后，公司股份总数将由 384,722,298 股变更为 384,502,298 股。 

【依依股份】公司公布今年第三季度报告，本报告期营业收入 37127.96 万元，比上年同期
增长 10.2%，年初至报告期末共 94436.90 万元，比上年同期增长 2.2%；本报告期归属于上
市公司股东扣除非经常性损益净利润为 4251.47 万元，比上年同期下降 15.2%，年初至报告
期末共 10246.72 万元，比上年同期下降 36.2%；加权平均净资产收益率本报告期内为 2.4%，
比上年同期下降 6.3%，年初至报告期末累计 8.6%，比上年同期下降 19.3%。 

【凯迪股份】公司公布今年第三季度报告，本报告期营业收入 41894.94 万元，比上年同期
增长 30.9%，年初至报告期末共 118996.58 万元，比上年同期增长 47.8%；本报告期归属于
上市公司股东扣除非经常性损益净利润为 2310.55 万元，比上年同期下降 24.3%，年初至报
告期末共 7145.14 万元，比上年同期下降 24.9%；加权平均净资产收益率本报告期内为 1.4%，
比上年同期减少 0.55 个百分点，年初至报告期末累计 4.4%，比上年同期减少 4.9 个百分点。 

【海象新材】公司公布今年第三季度报告，本报告期营业收入 47501.76 万元，比上年同期
增长 39.5%，年初至报告期末共 130140.63 万元，比上年同期增长 42.3%；本报告期归属于
上市公司股东扣除非经常性损益净利润为 2731.11 万元，比上年同期下降 42.0%，年初至报
告期末共 7732.28 万元，比上年同期下降 44.0%；加权平均净资产收益率本报告期内为 2.0%，
比上年同期下降 8.1%，年初至报告期末累计 6.2%，比上年同期下降 24.3%。 

4.2. 重要股东买卖 

表 6：本周股东二级市场交易情况 

代码 名称 变动截止日

期 

股东名称 股东

类型 

方向 变动数量

(万股) 

变动数

量占流

通股比

(%) 

变动数

量占总

股本比

例(%) 

交易平

均价

(元) 

变动期

间股票

均价

(元) 

002846.SZ 英联股份 2021/9/23 郑涛 高管 减持 4.38  0.01 7.6 7.61 

603687.SH 大胜达 2021/10/18 重庆睿庆股权

投资基金合伙

企业(有限合

伙) 

公司 减持 183.0428 0 0.45 9.59 10.23 

002790.SZ 瑞尔特 2021/9/23 陈雪峰 高管 减持 0.99  0 6.04 6.15 

资料来源：Wind，天风证券研究所 

 

4.3. 近期非流通股解禁情况 

表 7：未来三个月解禁预告 

代码 简称 解禁日期 解禁数量(万股) 解禁市值(万元) 占总股本比例(%) 占解禁后流

通比例(%) 

003018.SZ 金富科技 2021/11/8 1,258.42 12,961.73 25% 29.84% 

300993.SZ 玉马遮阳 2021/11/24 169.67 3,697.07 23.71% 25% 

301004.SZ 嘉益股份 2021/12/27 128.9 2,512.23 23.71% 25% 

603801.SH 志邦家居 2021/10/28 323.75 7,520.71 97.75% 98.79% 

605007.SH 五洲特纸 2021/11/11 4,235.05 77,247.24 10% 20.59% 
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605155.SH 西大门 2021/12/31 945.5 18,664.17 25% 34.85% 

605377.SH 华旺科技 2021/12/27 6,258.00 101,755.08 24.86% 46.66% 

资料来源：Wind，天风证券研究所 

 

4.4. 股权质押情况 

表 8：股权质押情况表（更新至 2021/10/23） 

代码 简称 质押股占大股东所持股比例 质押总股数（万股） 

002575.SZ 群兴玩具 97.1% 6,690.0 

002751.SZ 易尚展示 95.4% 3,759.8 

002740.SZ 爱迪尔 83.9% 19,524.8 

002191.SZ 劲嘉股份 73.1% 42,675.7 

600735.SH 新华锦 80.0% 14,835.0 

600966.SH 博汇纸业 78.5% 44,264.8 

600539.SH ST 狮头 78.1% 4,798.2 

000910.SZ 大亚圣象 77.1% 19,600.0 

600836.SH 界龙实业 76.6% 10,000.0 

603021.SH 山东华鹏 75.0% 8,485.3 

600337.SH 美克家居 72.2% 28,265.0 

603398.SH 邦宝益智 70.2% 5,890.0 

600439.SH 瑞贝卡 67.6% 25,780.0 

002798.SZ 帝欧家居 66.7% 11,043.3 

000812.SZ 陕西金叶 65.5% 16,342.0 

603058.SH 永吉股份 64.8% 14,443.4 

600567.SH 山鹰纸业 63.5% 87,610.0 

002752.SZ 昇兴股份 63.4% 35,660.0 

002846.SZ 英联股份 62.3% 12,315.5 

资料来源：Wind，天风证券研究所 

 

4.5. 沪深港通情况 

图 33：沪深港通情况 
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资料来源：Wind，天风证券研究所 
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