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行业走势图 

从流量视角看双十一大促——2021W45 周度研究 

 

本周研究聚焦：从流量视角看双十一大促 

本篇报告运用阿里平台的生意参谋数据，选取各子行业搜索人气靠前的且具
有代表性的十个品类，并选取每个品类中搜索人气前五的关键词，对搜索人
气、直通车单价、支付转化率进行加权平均和指数化处理，从消费者和品牌
商两个角度，横向和纵向对比每个子行业和品类的受消费者关注度以及品牌
商投入热度和投入成本。 

我们认为搜索人气可以反映消费者角度对不同品类的自发关注度，搜索人气
越高代表消费者主动关注度越高；天猫直通车的搜索关键词竞价变化可以反
映品牌商的投入热度，直通车单价越高代表品牌商投入热情越大，且该行业
竞争较为激烈；直通车单价/支付转化率则可以反映品牌商的引流成本，引流
成本越高代表品牌商的投入成本越高。 

从消费者角度看，对刚需品类关注保持稳定，对新兴小家电关注度提升。搜
索人气厨房电器>个护电器>环境生活电器>清洁电器>按摩电器，受关注度
最高的前五大品类分别是电饭煲、空气炸锅、电动牙刷、剃须刀、加湿器。
从子行业看，大促期间消费者对类似厨房电器、个人护理等生活中常见的家
电的自发关注仍较高；从细分品类关注趋势的变化来看，说明消费者的消费
习惯在逐步向可以提升生活品质的新兴小家电品类转移。 

从品牌商角度看，清洁及个护相关品类投入更大，竞争更为激烈。投入热度
排序是清洁电器>个护电器>按摩电器>环境生活电器>厨房电器。品牌投入
热度最高的前五大品类分别是脱毛仪、洗地机、按摩椅、扫地机器人、拖地
机。从子行业看，清洁电器的品牌投入热度远高于其他子行业，主要由于大
热品类中包含品牌名的关键词直通车单价更高，头部品牌的搜索关键词的投
放带动整体引流成本上行，个护电器中也有同样的现象。从各细分品类看，
大热品类脱毛仪、扫地机器人、洗地机等品类在大促期间的品类景气度高，
品牌投入热度也更高。 

与 618 时期对比来看，抛开电风扇等受季节影响较强的品类，主要品类的趋
势得以延续。 

本周家电板块走势：本周沪深 300 指数-1.35%，创业板指数+0.06%，中小板
指数+0.55%，家电板块+1.27%。从细分板块看白电、黑电、小家电涨跌幅分
别为+0.76%、+4.86%、+2.03%。个股中，本周涨幅前五名是 ST 圣莱、创维集
团、新宝股份、东方电热、创维数字；本周跌幅前五名是天际股份、惠而浦、
*ST 康盛、莱克电气、ST 毅昌。 

原材料价格走势：2021 年 11 月 5 日，SHFE 铜、铝现货结算价分别为 70260
和 18635 元/吨；SHFE 铜相较于上周-0.96%，铝相较于上周-6.59%，2021 年
以来铜价+21.01%，铝价+19.34%。2021 年 7 月 9 日，中塑价格指数为 1043.09，
相较于上周+0.14%，2021 年以来+8.11%。2021 年 11 月 5 日，钢材综合价格
指数为 144.06，相较于上周价格+3.9%，2021 年以来+15.3%。 

投资建议：在当前时点，我们认为对家电行业没必要持有过于悲观的预期，
21 年汇集的多重利空因素可能将逐步得到改善。从个股选择思路上，我们认
为，成本改善是较好的线索，建议关注海尔智家、美的集团、新宝股份、小
熊电器等；从低渗透率、高成长性角度，建议关注石头科技、科沃斯、亿田
智能、火星人等。 

风险提示：疫情扩大，房地产市场、汇率、原材料价格波动风险，新品销售
不及预期。 
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1. 本周研究聚焦：从流量视角看双十一大促 

双十一大促是家电行业一年中重要的促销活动之一，期间各品牌和品类的搜索热度和推广
投入变化，往往对子行业及产品的需求和景气程度有较强的指向作用。 

 

图 1：2021 年天猫双十一活动节奏 

 

资料来源：天猫，天风证券研究所 

 

本篇报告运用阿里平台的生意参谋数据，选取各子行业搜索人气靠前的且具有代表性的十
个品类，并选取每个品类中搜索人气前五的关键词，对搜索人气、直通车单价、支付转化
率进行加权平均和指数化处理，从消费者和品牌商两个角度，横向和纵向对比每个子行业
和品类的受消费者关注度以及品牌商投入热度和投入成本。 

我们认为搜索人气可以反映消费者角度对不同品类的自发关注度，搜索人气越高代表消费
者主动关注度越高；天猫直通车的搜索关键词竞价变化可以反映品牌商的投入热度，直通
车单价越高代表品牌商投入热情越大，且该行业竞争较为激烈；直通车单价/支付转化率则
可以反映品牌商的引流成本，引流成本越高代表品牌商的投入成本越高。 

分子行业选取的各个品类如下： 

厨房电器——电饭煲、电压力锅、电磁炉、破壁机、豆浆机、养生壶、空气炸锅、蒸锅、
绞肉机、早餐机； 

清洁电器——吸尘器、扫地机器人、扫拖一体机、拖地机、洗地机、蒸汽拖把、电动拖把、
除螨仪、蒸汽清洁机、擦窗机； 

环境生活电器——电风扇、电熨斗、加湿器、空气净化器、除湿机、挂烫机、干衣机、暖
风机、消毒机、毛球修剪器； 

个护电器——剃须刀、电吹风、理发器、卷发棒、直板夹、电动牙刷、脱毛仪、美容仪、
美发梳、体重秤； 

按摩电器——按摩椅、眼部按摩仪、颈部按摩仪、颈椎按摩仪、按摩枪、按摩披肩、头部
按摩仪、腿部按摩仪、背部按摩仪、mini 按摩器； 

通过分析和挖掘本次双十一活动到目前为止（7 天内）各子行业的消费者关注度和品牌商
投入情况，从消费者角度看，搜索人气厨房电器>个护电器>环境生活电器>清洁电器>按
摩电器，受关注度最高的前五大品类分别是电饭煲、空气炸锅、电动牙刷、剃须刀、加湿
器。从子行业看，大促期间消费者对类似厨房电器、个人护理等生活中常见的家电的自发
关注仍较高；从细分品类关注趋势的变化来看，说明消费者的消费习惯在逐步向可以提升
生活品质的新兴小家电品类转移。 
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从品牌商看，投入热度排序是清洁电器>个护电器>按摩电器>环境生活电器>厨房电器。
品牌投入热度最高的前五大品类分别是脱毛仪、洗地机、按摩椅、扫地机器人、拖地机。
从子行业看，清洁电器的品牌投入热度远高于其他子行业，主要由于大热品类中包含品牌
名的关键词直通车单价更高，头部品牌的搜索关键词的投放带动整体引流成本上行，个护
电器中也有同样的现象。从各细分品类看，大热品类脱毛仪、扫地机器人、洗地机等品类
在大促期间的品类景气度高，品牌投入热度也更高。 

 

1.1. 消费者角度：厨房电器受最多关注，新兴品类势头强劲 

从各子行业的 10 个品类累积搜索人气看，厨房电器品类的搜索人气最高，主要由于厨房
电器各子品类的搜索人气分布较高且较为平均，从而提升了厨房电器整体的搜索人气，且
说明消费者关注的品类仍然集中在以吃为主的品类上。横向比较各子行业的 top5 人气搜
索品类可以发现，偏刚需品类中剃须刀、电饭煲、电磁炉、吸尘器等品类搜索人气较高，
其中电饭煲搜索人气远超其余子品类，说明大促期间消费者对刚需品类的关注度并未减少。 

 

图 2：各行业搜索人气指数累计值排行 

 
资料来源：生意参谋，天风证券研究所 

 

图 3：各子行业搜索人气 TOP5 品类排行 

 

资料来源：生意参谋，天风证券研究所 

 

值得一提的是，非刚需品类中电动牙刷、空气炸锅、扫地机器人、按摩椅等近两年较为火
热的产品在大促期间的关注度也丝毫未减，其中空气炸锅的搜索人气超过了厨房电器中的

1090576

512245

337186 311428

176998

0

200000

400000

600000

800000

1000000

1200000

厨房电器 个护电器 环境生活电器 清洁电器 按摩电器

电饭煲 405742 电动牙刷 130337 加湿器 89701 扫地机器人 87357 按摩椅 71450

空气炸锅 180208 剃须刀 92015 暖风机 56208 吸尘器 77176 眼部按摩仪 32828

电磁炉 83422 卷发棒 73661 空气净化器 51418 洗地机 45381 颈部按摩仪 26775

破壁机 82790 脱毛仪 57527 挂烫机 46259 蒸汽拖把 27050 颈椎按摩仪 19775

养生壶 78125 美容仪 54434 干衣机 24300 拖地机 20188 按摩枪 9346

厨房电器 个护电器 环境生活电器 清洁电器 按摩电器



 
 

行业报告 | 行业研究周报 

      请务必阅读正文之后的信息披露和免责申明 4 

 

电磁炉等刚需品类，扫地机器人的搜索人气也超过了清洁电器中吸尘器等偏刚需的品类，
说明消费者的消费习惯在逐步向可以提升生活品质的新兴小家电品类转移。 

 

图 4：全子行业搜索人气 TOP10 品类排行 

 
资料来源：生意参谋，天风证券研究所 

 

1.2. 品牌商角度:清洁及个护电器相关品类投入较高 

大促期间直通车价格的高低往往代表行业的景气度、竞争激烈程度和品牌商愿意为该品类
支付金额的投入热度。我们将选取的各子行业的十个品类的直通车价格进行指数化处理，
子行业中我们以厨电为基数 100，得到子行业的品牌商投入热度排序为清洁电器>个护电
器>按摩电器>环境生活电器>厨房电器，清洁电器的投入热度最高，反映了行业竞争也较
为激烈。 

 

图 5：各子行业品牌投入热度指数排行（以厨房电器为基准做指数化处理） 

 
资料来源：生意参谋，天风证券研究所 

 

我们将直通车价格最低的 mini 按摩器设为基数 100，将直通车价格统一指数化处理，方便
对比各子行业中不同品类的情况。从全子行业的品牌商投入热度看，大热品类脱毛仪、扫
地机器人、洗地机等在大促期间的投入热度更高，品类的景气度也更高。 
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图 6：各子行业投入热度 TOP5 品类排行 

 

资料来源：生意参谋，天风证券研究所 

 

图 7：全子行业投入热度指数 TOP10 品类排行 

 
资料来源：生意参谋，天风证券研究所 

 

我们将直通车价格/支付转化率作为品类的单位引流成本，并以体重秤为基数 100 进行指
数化处理，对比品牌的投入热度情况。分子行业看，清洁电器中大热品类扫地机和洗地机
的投入热度显著高于其他品类，而扫地机中的热门品类扫拖一体机投入热度也维持高位，
主要由于扫地机和洗地机品类关键词的直通车单价相较于其他品类更高，特别是包含品牌
名的关键词直通车单价更高，头部品牌的搜索关键词的投放带动整体引流成本上行，具有
较高的景气度。 
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图 8：清洁电器投入热度排行（以 mini 按摩器为基数 100 做指数化

处理） 

 图 9：清洁电器引流成本排行（以体重秤为基数 100 做指数化处理） 

 

 

 
资料来源：生意参谋，天风证券研究所  资料来源：生意参谋，天风证券研究所 

 

个护电器中高客单价的脱毛仪、美容仪品类直通车价格较高，其中脱毛仪直通车价格远高
于其他品类，叠加包含品牌的关键词直通车客单价更高，提升该品类整体的投入热度，横
向对比来看脱毛仪投入热度甚至高于直通车价格较高的清洁电器主要品类。从引流成本看，
消费者对个护产品的支出仍以偏刚需类的产品为主，如体重秤、剃须刀等，因此除美容仪、
脱毛仪外，其余个护电器品类引流成本均低于清洁电器。 

 

图 10：个护电器投入热度排行（以 mini 按摩器为基数 100 做指数

化处理） 

 图 11：个护电器引流成本排行（以体重秤为基数 100 做指数化处

理） 

 

 

 
资料来源：生意参谋，天风证券研究所  资料来源：生意参谋，天风证券研究所 

 

按摩电器中便携式按摩仪整体的景气程度高于按摩椅，主要由于细分品类较多投入也会更
多。若分子品类看，其中按摩椅的投入热度高于其他细分便携式按摩仪品类，主要由于按
摩椅品类整体的直通车价格相对细分的便携式按摩仪产品更高所致。从引流成本看，仍然
是便携式按摩仪产品的景气度更高，引流成本更低。 
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图 12：按摩电器投入热度排行（以 mini 按摩器为基数 100 做指数

化处理） 

 图 13：按摩电器引流成本排行（以体重秤为基数 100 做指数化处

理） 

 

 

 
资料来源：生意参谋，天风证券研究所  资料来源：生意参谋，天风证券研究所 

 

环境生活电器中空气净化器和除湿机品类的单位引流成本显著较高，主要是由于这两个品
类的直通车单价较高所致。 

 

图 14：环境电器投入热度排行（以 mini 按摩器为基数 100 做指数

化处理） 

 图 15：环境电器引流成本排行（以体重秤为基数 100 做指数化处

理） 

 

 

 
资料来源：生意参谋，天风证券研究所  资料来源：生意参谋，天风证券研究所 

 

厨房电器中破壁机直通车价格较其余品类稍高，除破壁机外各品类的投入热度相对较为平
均，且在直通车价格上显著低于其他品类，刚需类和长尾类产品的直通车单价差距不大。
从引流成本看，支付转化率更高的产品与小型、智能化、多功能、一体等关键词的关联度
更高，说明功能相对单一的厨电产品投入成本也相对较高。 
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图 16：厨小电投入热度排行（以 mini 按摩器为基数 100 做指数化

处理） 

 图 17：厨小电引流成本排行（以体重秤为基数 100 做指数化处理） 

 

 

 
资料来源：生意参谋，天风证券研究所  资料来源：生意参谋，天风证券研究所 

 

从子行业看，清洁电器的品牌投入热度远高于其他子行业，主要由于大热品类中包含品牌
名的关键词直通车单价更高，头部品牌的搜索关键词的投放带动整体引流成本上行，个护
电器中美容仪、脱毛仪等品牌溢价较高的品类也有同样的现象。厨电品类在大促期间投入
热度不高，且品类间投入热度差距不大，大促对其拉动的作用并不明显。从各细分品类看，
大热品类脱毛仪、扫地机器人、洗地机等品类在大促期间的品类景气度高，品牌投入热度
也更高。与 618 时期对比来看，抛开电风扇等受季节影响较强的品类，主要品类的趋势得
以延续，细分品类中引流成本呈两极分化趋势，我们认为主要由于双十一作为一年中最重
要的营销活动，各大商家均投入更多的宣传力度，导致重点争夺的品类竞争更加激烈。 

 

2. 本周家电板块走势 

本周沪深 300 指数-1.35%，创业板指数+0.06%，中小板指数+0.55%，家电板块+1.27%。从
细分板块看白电、黑电、小家电涨跌幅分别为+0.76%、+4.86%、+2.03%。个股中，本周涨
幅前五名是 ST 圣莱、创维集团、新宝股份、东方电热、创维数字；本周跌幅前五名是天
际股份、惠而浦、*ST 康盛、莱克电气、ST 毅昌。 
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图 18：本周家电板块走势  

 

 

 

 

资料来源：Wind，天风证券研究所  

 

 

 

表 1：家电板块本周市场表现 

涨幅排名 证券代码 证券简称 周涨幅 周换手率 跌幅排名 证券代码 证券简称 周跌幅 周换手率 

1 002473.SZ ST 圣莱 18.75% 15.67% 1 002759.SZ 天际股份 -13.40% 24.58% 

2 0751.HK 创维集团 18.20% 21.47% 2 600983.SH 惠而浦 -6.62% 1.88% 

3 002705.SZ 新宝股份 16.81% 11.02% 3 002418.SZ *ST 康盛 -5.74% 3.87% 

4 300217.SZ 东方电热 11.96% 50.32% 4 603355.SH 莱克电气 -4.44% 1.27% 

5 000810.SZ 创维数字 11.33% 5.94% 5 002420.SZ ST 毅昌 -4.38% 9.26% 

资料来源：Wind，天风证券研究所 

 

3. 本周资金流向 

图 19：格力电器北上净买入 

 

资料来源：wind，天风证券研究所 
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图 20：美的集团北上净买入 

 

资料来源：wind，天风证券研究所 

 

 

 

 

图 21：海尔智家北上净买入 

 

资料来源：wind，天风证券研究所 

 

 

图 22：2017 年以来家电板块走势 

 

资料来源：Wind，天风证券研究所 
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4. 原材料价格走势  

2021 年 11 月 5 日，SHFE 铜、铝现货结算价分别为 70260 和 18635 元/吨；SHFE 铜相较
于上周-0.96%，铝相较于上周-6.59%，2021 年以来铜价+21.01%，铝价+19.34%。2021 年 7

月 9 日，中塑价格指数为 1043.09，相较于上周+0.14%，2021 年以来+8.11%。2021 年 11

月 5 日，钢材综合价格指数为 144.06，相较于上周价格+3.9%，2021 年以来+15.3%。 

 

图 23：铜、铝价格走势（元/吨） 

 

资料来源：Wind，天风证券研究所 

图 24：钢材价格走势（单位：1994 年 4 月=100）   图 25：塑料价格走势（单位：2005 年 11 月 1 日=1000） 

 

 

 
资料来源：中国钢铁联合网，天风证券研究所   资料来源：Wind，天风证券研究所 

 

5. 行业数据 

➢ 出货端：9 月空冰洗内销趋稳，空/冰/洗/烟机外销持续放量 

内销：21 年 9 月空调内销量与 19 年相比基本一致（-0.37%）；9 月冰箱较 19 年降幅继续
缩窄（-3.10%）；洗衣机较 19 年增速环比由负转正（+3.08%）；21 年 8 月油烟机较 19 年
同期略有上涨（0.79%）。21 年 1-9 月较 19 年同期，空调缺口环比继续缩窄（-9.35%），
冰箱、洗衣机仍存在缺口分别-2.52%/-2.84%；21 年 1-8 月较 19 年同期，油烟机缺口为
-10.56%。 

外销：21 年 9 月空调、冰箱、洗衣机外销持续向好，较 19 年同期均实现双位数增长，分
别+19.26%/+36.10%/+34.38%；累计看 21 年 1-9 月，空/冰/洗较 19 年同期分别增长
15.12%/+26.17%/+19.74%；21 年 1-8 月油烟机外销量较 19 年+31.08%。 
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图 26：出货端空调内销月零售量、同比增速  图 27：出货端空调外销月零售量、同比增速 

 

 

 

资料来源：产业在线，天风证券研究所  资料来源：产业在线，天风证券研究所 

 

 

 

 

 

图 28：出货端冰箱内销月零售量、同比增速  图 29：出货端冰箱外销月零售量、同比增速 

 

 

 

资料来源：产业在线，天风证券研究所  资料来源：产业在线，天风证券研究所 

 

图 30：出货端洗衣机内销月零售量、同比增速  图 31：出货端洗衣机外销月零售量、同比增速 

 

 

 

资料来源：产业在线，天风证券研究所  资料来源：产业在线，天风证券研究所 
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图 32：出货端油烟机内销月零售量、同比增速  图 33：出货端油烟机外销月零售量、同比增速 

 

 

 

资料来源：产业在线，天风证券研究所  资料来源：产业在线，天风证券研究所 

 

➢ 零售端 

1）中怡康数据端 

销量端，空、冰、洗、油烟机销量较 19 年同期仍存在较大缺口，21 年 8 月分别
-43.10%/-37.01%/ -19.23%/-34.03%，21 年 1-8 月分别-27.74%/-24.08%/-21.83%/-22.16%。
均价端，冰、洗 21 年 8 月均价较 19 年同期实现双位数增长，分别+27.54%/+16.57%，21

年 1-8 月分别+23.34%/+21.29%；21 年 8 月油烟机均价较 19 年同期+15.92%，21 年 1-8 月
为 11.92%；空调均价基本修复至 19 年同期水平，21 年 8 月增速为+9.69%，21 年 1-8 月增
速为-1.42%。 

 

图 34：中怡康空调月零售量、同比增速  图 35：中怡康空调月均价、同比增速 

 

 

 

资料来源：中怡康，天风证券研究所 

 

 资料来源：中怡康，天风证券研究所 

 

图 36：中怡康冰箱月零售量、同比增速  图 37：中怡康冰箱月均价、同比增速 
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资料来源：中怡康，天风证券研究所 

 

 资料来源：中怡康，天风证券研究所 

图 38：中怡康洗衣机月零售量、同比增速  图 39：中怡康洗衣机月均价、同比增速 

 

 

 

资料来源：中怡康，天风证券研究所 

 

 资料来源：中怡康，天风证券研究所 

 

图 40：中怡康油烟机月零售量、同比增速  图 41：中怡康油烟机月均价、同比增速 

 

 

 

资料来源：中怡康，天风证券研究所  资料来源：中怡康，天风证券研究所 

 

2） 奥维数据端 

W44，所有家电品类线上销额同比下降；集成灶、扫地机线下销额同比上升，其余家电品
类线下销额均同比下降。 

全年累计：线上方面，除破壁机、净化器外，其余家电产品线上均实现同比正增长；线下
方面，空调、冷柜、油烟机、集成灶、洗碗机、扫地机线下销额同比增加，其余家电品类
销额同比下降。 
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表 2：奥维周度数据 

 

资料来源：奥维云网，天风证券研究所 

 

6. 本周公司公告及新闻 

➢ 重点公司公告 

11 月 2 日 

海尔智家:关于以集中竞价交易方式回购 A 股股份的进展公告 

海尔智家股份有限公司（简称“公司”）于 2021 年 3 月 5 日召开第十届董事会第十六次
会议，审议通过了《海尔智家股份有限公司关于回购部分社会公众股份方案的议案》，同
意公司以集中竞价的方式使用自有资金回购部分公司 A 股股份，回购价格为不超过人民币
46 元/股，拟回购总金额不超过人民币 40 亿元且不低于 20 亿元，回购数量不超过 8,696

万股，实施期限为自董事会审议通过回购股份方案之日起 12 个月内。公司于 2021 年 3 月
6 日披露了《海尔智家股份有限公司关于回购部分 A 股社会公众股份方案的报告书》 (具
体内容请参见公司于 2021 年 3 月 6 日披露于上海证券交易所网站和公司指定信息披露报
刊的相关公告）。 

根据《上海证券证券交易所上市公司回购股份实施细则》（以下简称“《回购细则》”）
等相关规定，现将公司回购股份进展情况公告如下： 

2021 年 10 月当月未实施回购；本次回购实施起始日至 2021 年 10 月底，公司已累计回购
股份 71,838,966 股，占公司总股本的比例为 0.76%，购买的最高价为 32.80 元/股、最低价
为 24.89 元/股，已支付的总金额为 1,994,364,263.42 元。（来源：Wind） 

 

11 月 4 日 

新宝股份:关于 2021 年第二期回购股份计划首次实施回购的公告 

根据中国证券监督管理委员会《上市公司回购社会公众股份管理办法（试行）》、《关于
上市公司以集中竞价交易方式回购股份的补充规定》、《深圳证券交易所上市公司回购股
份实施细则》（以下简称“《实施细则》”）等相关法规规定，公司应当在首次回购股份
事实发生的次日予以公告。现将公司 2021 年第二期回购股份计划（以下简称“本期回购
计划”）首次实施回购情况公告如下： 2021 年 11 月 3 日，公司首次以集中竞价交易方
式实施本期回购计划，回购股份数量为 430,000 股，占公司总股本的 0.05%，最高成交

品类

累计增速

21W44（2021/01/01-2021/10/31) 21W44（2021/10/25-2021/10/31）21W43（2021/10/18-2021/10/24）21W42（2021/10/11-2021/10/17）21W41（2021/10/4-2021/10/10） 21W40（2021/09/27-2021/10/3）

空调 13.4% -34.9% 10.9% 88.1% 12.0% 3.6%
冰箱 23.7% -28.0% -0.6% 7.6% 9.3% 34.4%
洗衣机 25.8% -22.9% 21.6% 7.1% 9.8% 47.9%
冷柜 23.2% -29.4% 15.0% -9.4% -14.4% 23.7%
油烟机 7.2% -52.9% -15.5% -15.2% -15.2% 1.1%
燃气灶 3.5% -49.1% -10.5% -21.2% -17.0% -5.2%
集成灶 23.3% -29.1% 10.0% 73.7% -0.8% -0.3%
洗碗机 2.0% -52.4% 3.4% 17.6% -2.7% 25.9%
电热水器 12.7% -26.8% -24.1% -12.1% -33.4% -12.5%
净水器 8.1% -45.4% -29.1% -14.6% 6.1% 8.3%
净化器 -1.8% -56.4% -33.2% -14.9% 9.9% 14.2%
扫地机 15.0% -62.1% -23.3% -8.9% -15.6% 92.3%
电饭煲 1.2% -53.3% -11.0% -8.3% -22.0% -13.3%
破壁机 -20.5% -59.8% -31.7% -34.5% -36.3% -33.6%
彩电 18.0% -24.5% 12.5% -20.8% 1.0% 17.8%

品类

累计增速

21W44（2021/01/01-2021/10/31) 21W44（2021/10/25-2021/10/31）21W43（2021/10/18-2021/10/24）21W42（2021/10/11-2021/10/17）21W41（2021/10/4-2021/10/10） 21W40（2021/09/27-2021/10/3）

空调 1.4% -27.0% 10.3% -8.1% 0.5% 15.1%
冰箱 -0.8% -26.3% -3.5% -15.7% 0.8% -0.6%
洗衣机 -1.8% -32.3% -8.7% -22.5% -9.9% -9.4%
冷柜 1.9% -8.6% 3.7% -7.0% -8.2% -13.6%
油烟机 0.7% -26.8% -1.8% -17.4% -12.4% -3.9%
燃气灶 -1.1% -20.0% 1.3% -13.9% -11.2% -4.8%
集成灶 46.6% 17.0% 70.5% 13.0% 31.7% 68.9%
洗碗机 13.4% -17.2% 10.4% -25.1% 10.4% 16.5%
电热水器 -8.7% -31.0% 10.3% -20.5% -23.5% -14.1%
净水器 -3.8% -32.1% -3.4% -26.6% -10.4% -1.5%
净化器 -19.2% -43.7% 16.5% 1.3% -18.2% -4.5%
扫地机 11.8% 2.1% 35.8% 49.0% 6.6% 17.9%
电饭煲 -19.2% -18.2% -8.1% -23.2% -21.1% -21.7%
破壁机 -34.8% -29.5% -12.5% -32.1% -38.0% -35.9%
彩电 -1.8% -25.7% -15.3% -23.7% -5.7% -6.3%

周度增速

零售额同比增速（%）

奥维云网（线上周度）

零售额同比增速（%）

奥维云网（线下周度）

周度增速
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价为 24.50 元/股，最低成交价为 23.93 元/股，支付的回购总金额为 10,453,732.92 元（不
含交易费用）。本次回购符合相关法律法规的要求，符合公司 2021 年第二期回购股份方
案。（来源：Wind） 

 

11 月 5 日 

公牛集团:关于使用部分闲置募集资金进行现金管理到期收回的进展公告 

现金管理到期收回情况：公牛集团股份有限公司（以下简称“公司”）于 2021 年 11 月 4
日收回部分募集资金现金管理产品本金合计 10,000 万元，收到收益 46.95 万元。 

履行的审议程序：2021 年 1 月 7 日，公司召开第二届董事会第一次会议、第二届监事会
第一次会议，审议通过《关于继续使用部分暂时闲置募集资金进行现金管理的议案》，同
意公司使用不超过人民币 17 亿元暂时闲置募集资金进行现金管理，用于投资安全性高、
流动性好、产品发行主体能够提供保本承诺的理财产品，决议有效期自公司第一届董事会
第九次会议授权到期之日起（2021 年 2 月 6 日）12 个月内有效，在上述期限内可滚动使
用。董事会授权管理层在经批准的额度、投资的产品品种和决议有效期限内决定拟购买的
具体产品并签署相关合同文件，具体执行事项由公司财务管理中心负责组织实施。（来源：
Wind） 

 

➢ 行业新闻 

11 月 5 日 

进博会召开，加速家电企业海外布局 

第四届进博会为全球经济复苏再一次贡献了“中国力量”。据了解，本届进博会围绕国内
产业发展需要和全球技术发展趋势热点，新设和升级了创新孵化、低碳能源和环保技术、
数字工业等专区；新成立能源低碳及环保技术、绿色智能家电家居等展盟专委会。记者注
意到，在家电领域，此次参会的不仅有松下、西门子、博西、卡赫、德龙、威能等国际品
牌，还包括长虹、海信等国内知名企业。作为多元化发展的大型企业，公开资料显示，目
前松下在全球有 5 家“零碳”工厂，主要从事太阳能发电系统、推进节能措施、余热回收
等产品生产，其中 2 家工厂设在中国。松下集团全球副总裁本间哲朗近日公开表示，当前，
松下不断加大对中国的投资力度。除了松下、西门子等巨头外，在我国乃至全球推进“碳
中和”的大背景下，越来越多的国内外家电龙头也逐渐跳出家电，站在打造绿色健康生活
空间的高度，探索更为广阔的市场。（来源：第一家电网） 

 

11 月 6 日 

“双 11”家电新趋势：绿色、智能成关键词 

今年“双 11”大幕已正式拉开，家电哪些品类将会 C 位出道?记者梳理家电零售
渠道公布的销售数据发现，与往年相比，消费者对选择绿色、智能家电表现出了
较强的意愿。当前，国家碳达峰、碳中和“3060”目标为节能减碳按下加速键，
绿色消费理念带动循环经济崛起。根据苏宁易购大数据，今年双 11，“以换代弃”
趋势显著，10 月 20 日-11 月 1 日，苏宁易购全渠道以旧换新人数同比增长 74%，
两件以上整套换新订单占比近 3 成。“省电省钱又低碳”的绿色节能产品受青睐。
苏宁全渠道节能冰箱销售增长 67%，新一级能效空调销售增长 69%。 

京东家电“双 11”付尾款于 10 月 31 日晚 8 点正式开始。统计数据显示，截至
10 月 31 日 21 时，京东家电整体成交额超 2020 年 11 月 1 日全天。新兴智能高
端品类家电表现突出。京东家电 1 小时成交额超去年 11 月全月;大屏冰箱成交额
同比增长超 10 倍;万元以上空调成交额同比增长 270%，万元以上蒸烤一体集成灶
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成交额同比增长 3.5 倍，家用洗地机销量同比增长近 7 倍。 

德邦证券观点认为，现阶段消费主力人群从小物质生活丰富、成长环境优越，体
现在消费观的主要特点是：消费单位从家庭开始转向个人，更加注重个性化、小
型化、多样化;消费价值取向也从高性价比转向注重品质、细分化、个性化等。业
内分析人士认为，越来越多的都市人对便捷、品质生活的需求提升，新兴智能化
及高端套系化产品正成为新突破口。（来源：中国家电网） 

 
 

 

 

7. 投资建议与个股推荐 

从基本面角度分析，家电今年板块股价回撤较多主要基于多重利空因素的汇集，例如供给
端上，大宗成本快速上行、芯片短缺、海运费用高企及舱位紧张、汇兑损益压力等因素。
需求端上，行业亦面临国内市场需求偏弱、年中后地产销售快速下行，以及海外市场需求
景气度虽较高，但随着防疫政策开发，预期需求转向回落的双重影响。我们认为，其中部
分因素目前看，边际有改善趋势。如地产政策，近期针对地产融资政策略有宽松，对保障
房企交房预计有正向作用；房地产税启动试点，虽政策尚不明了，但预期未来刚需性质的
购房需求将得到较好满足。成本端，海运价格目前有所松动，运力紧张问题已有改善，预
计对部分外销较多的家电公司，形成利好，如前期受海运舱位紧张影响较大的石头科技；
大宗原材料方面，重要金属如铜、铝、不锈钢等，虽仍在高位盘整，但随着时间逐步推移
至 22 年，家电企业所面临的成本压力，从基数上即已有所减轻。未来若主要原材料价格
下行，则进入 22 年后，家电企业的利润端将得到修复。 

在当前时点，我们认为对家电行业没必要持有过于悲观的预期，21 年汇集的多重利空因素
可能将逐步得到改善。从个股选择思路上，我们认为，成本改善是较好的线索，建议关注
海尔智家、美的集团、新宝股份、小熊电器等；从低渗透率、高成长性角度，仍然建议关
注石头科技、科沃斯、亿田智能、火星人等。 

 

风险提示 

疫情扩大，房地产市场、汇率、原材料价格波动风险，新品销售不及预期。 
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