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行业走势图 

天风问答系列：如何看待全球清洁电器市场空间及发
展趋势？ 
 

1. 如何看待全球清洁电器市场空间及发展趋势？ 

此处我们将通过研究全球清洁电器市场规模和行业格局来探求国内品牌在
全球市场中的成长空间。分国家看，全球清洁电器市场中美国市场领先，中
国市场占比逐渐上升，其余市场较为分散。分品类看，桶式吸尘器占比仍最
大，其次是推杆和立式。从全球市场看，扫地机和洗地机在清洁电器中的占
比较小，未来仍有较大的提升空间。分品牌看，全球清洁电器市场有向核心
品牌逐渐集中的趋势。国内品牌科沃斯（不包括添可）/石头/小米 20 年全
球市占率占比较低，对标 iRobot 的市占率在全球将有一倍的提升空间，对
标戴森的市占率则有四倍左右的提升空间。 

2. 近期小家电行业景气度如何？ 

10 月小家电景气度呈现波动增长，大促临近使高客单价产品成交延后。我
们选取景气度较为分化的厨房小家电行业，将产品分为刚需和可选品两大类
分别研究其成交景气度的情况。综合厨房小家电刚需和长尾品类 Q3 及 10
月的情况，我们认为厨房小家电品类在去年上半年高基数和今年初散发疫情
带来的需求集中释放后，进入三季度整体增长有所恢复。但需要注意的是，
厨小电恢复过程中预计有一定波动，仍需密切观察如双十一等大促节点的最
终成交数据，以及供给端成本的改善情况。 

3. 原材料涨价对集成灶企业的毛利率影响几何？ 

集成灶公司采购的主要原材料包括各类板材、燃气配件、电器及配件、五金
件与玻璃配件等，其中板材和电机为公司主要原材料。在原材料价格上涨背
景下，三种原材料价格上涨理论上将带动公司直接材料成本提升 25.04 个百
分点，结合直接材料成本占比并假设公司其余成本保持不变，原材料价格拉
动下公司主营业务理论成本将同比提升 19.03%，对应毛利率理论下降幅度
为 7.80pcts。 

4. 集成灶企业是否可能出现价格战？ 
价格战通常由具有成本优势的企业最先发动，价格竞争的本质是成本的竞
争，也就是管理和技术的竞争。我们认为集成灶行业本身不具备价格战发生
的土壤。主要由于集成灶产品在家电行业中定制化程度较高；企业库存压力
较小，产销率维持高位；行业格局分散；产品结构升级明显等因素。 
 
投资建议：我们认为四季度投资主要聚焦于成本改善和渗透率提升两条主
线：展望四季度及明年，成本改善是家电投资主线之一：预计将会首先在白
电上体现，且白电公司历经多轮提价后，在成本下行后有望在短期迎来利润
剪刀差。推荐海尔智家及美的集团。成本改善线上，除美的海尔外，今年受
损明显的小家电公司亦可关注利润端的修复，但时间顺序可能晚于白电，推
荐新宝股份、小熊电器、苏泊尔等。 
另一条投资主线来自低渗透率的新品增长：清洁电器国内整体渗透率不足
20 台/百户，扫地机渗透率不足 10 台/百户（详细测算请见《天风家电 | 如
何看清洁电器市场的渗透率？ ——2021W25 周观点》）。我们认为，在自清
洁技术逐步完善后，行业可能由技术升级驱动价格提升逐步向规模效应提升
销量逻辑转换。建议关注科沃斯、石头科技。集成灶赛道在渗透率带动下预
期仍有较好增长，但需关注房地产税试点后续对地产销售和二手房成交的影
响，建议关注亿田智能、火星人。 
 
风险提示：双十一成交不及预期，消费需求不及预期，原材料价格上涨，测
算过程具有一定主观性，疫情反复等。 
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1. 如何看待全球清洁电器市场空间及发展趋势？ 

这两年清洁电器由于国内的低渗透率及解放双手的自清洁产品出现后销额呈现迅速上升
的趋势，自清洁扫地机和解决拖地痛点的洗地机成为清洁电器中的热销产品，其中涌现了
许多国内优秀的品牌。随着国内清洁电器品牌的不断扩张，凭借出色的产品质量和高性价
比的价格定位，国内品牌在海外市场上逐渐崭露头角。我们将通过研究全球清洁电器市场
规模和行业格局来探求国内品牌在全球市场中的成长空间。 

分国家看，全球清洁电器市场中美国市场领先，中国市场占比逐渐上升，其余市场较为分
散。清洁电器包括桶式、手持式、推杆式、立式、洗地机、蒸汽拖把和扫地机器人品类。
根据欧睿数据显示，20 年全球清洁电器市场规模在 1.4 亿台，同比 6.2%；到 2025 年，
预计全球清洁电器市场规模将达到 1.7 亿台，yoy 3.4%。 

 

图 1：全球清洁电器市场销量规模（万台，%） 

 

资料来源：欧睿国际，天风证券研究所 

 

我们挑选了中国、日本、韩国、波兰、俄罗斯、美国、丹麦、法国、德国、意大利、西班
牙、英国这些合计占比清洁电器 70%份额的主要国家研究各国清洁电器市场的情况。分国
家看，美国市场占比较高，20 年占比 26.6%，中国市场紧随其后为 14.3%，占比呈现逐
年上升的趋势，其余主要欧洲国家在 4-6%左右。 

对比各国市场规模的增速，20 年仅中国、波兰、俄罗斯、丹麦呈双位数增长，增速分别为
13%/11%/17%/10%；2016-2020 年的 CAGR 仅中国、俄罗斯和丹麦呈双位数上升，分别
为 13%/16%/10%。综合各国在全球清洁电器市场占比和增速看，对全球清洁电器市场规
模增速（2016-2020 年 CAGR 为 5%）贡献较大的国家为中国和俄罗斯。美国市场规模占
比大但增速相对缓慢，2016-2020 年的 CAGR 在 3%。中国由于众多的人口，较好的经济
发展，较低的清洁电器渗透率，不仅在全球清洁电器市场规模占比较大，而且仍呈现较高
的增长，2016-2020 年的 CAGR 为 13%，预计 21 年依旧能保持 12%的增速。 

 

图 2：中国清洁电器市场销量占比逐渐上升  图 3：各国市场销量规模增速（%） 

 

 

 

资料来源：欧睿国际，天风证券研究所  资料来源：欧睿国际，天风证券研究所 
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中国市场增速高但渗透率尚低。虽然中国清洁电器市场增速较高，但从渗透率水平看，中
国清洁电器渗透率仅为 34%，与美国欧美日韩等发达国家接近 100%的渗透率相比仍然有
3 倍左右的差距。 

 

图 4：全球主要国家清洁电器渗透率情况（%） 

 

资料来源：欧睿国际，天风证券研究所 

 

分品类看， 从全球清洁电器市场来看，20 年增速前三位的清洁电器品类分别为蒸汽拖把、
推杆式吸尘器和扫地机，增速分别为 12%/9%/5%，这三种清洁电器品类带动了清洁电器
行业的增长。对标欧美家庭在清洁电器上的专用性和多样性，结合上文我国清洁电器市场
低渗透率的情况，我们认为在中国市场也可能逐渐走向清洁电器专用化，未来一户保有多
台不同品类清洁电器。从各品类占比看，桶式吸尘器占比仍最大，20 年占清洁电器 31%

左右，其次是推杆和立式，20 年占清洁电器的 19%和 18%。从全球市场看，扫地机和洗
地机在清洁电器中的占比较小，20 年占清洁电器的比例分别为 10%和 5%，分别对应市场
规模在 1207 万台和 530 万台，未来仍有较大的提升空间。 

 

图 5：全球清洁电器分品类市场销量规模（万台）  图 6：全球清洁电器分品类市场销量规模增速（%） 

 

 

 

资料来源：欧睿国际，天风证券研究所  资料来源：欧睿国际，天风证券研究所 

 

品牌角度，我们仍然挑选中国、日本、韩国、波兰、俄罗斯、美国、丹麦、法国、德国、
意大利、西班牙、英国这些合计占比清洁电器 70%份额的主要国家来代表全球市场，研究
核心清洁电器品牌的市占率情况。分品牌看，全球清洁电器市场有向核心品牌逐渐集中的
趋势。综合性清洁电器品牌占比更高，戴森、必胜 20 年全球市占率分别为 11.3%和 11.2%，
处于行业领先地位；扫地机全球龙头 iRobot 由于扫地机品类在清洁电器中占比不大，因此
在 20 年全球清洁电器行业的市占率仅为 4.5%。国内品牌科沃斯（不包括添可）/石头/小
米 20 年全球市占率分别为 2.8%/0.8%/2.3%，占比也较低，对标 iRobot 的市占率在全球
将有一倍的提升空间，对标戴森的市占率则有四倍左右的提升空间。 
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图 7：主要品牌在全球清洁电器市场的销量市占率情况（%）  图 8：主要品牌在全球清洁电器市场的市场销量规模增速（%） 

 

 

 

资料来源：欧睿国际，天风证券研究所  资料来源：欧睿国际，天风证券研究所 

 

根据欧睿数据显示，20 年全球清洁电器市场销量规模呈双位数增长的品牌分别为 Shark/

必胜/iRobot/小米，增速分别为 21%/14%/13%/83%，根据欧睿数据的预测，21 年仍维持
双位数增长的品牌分别为小米（31%）、石头（12%）和 iRobot（10%）（注：欧睿统计口
径可能有偏差及如上注，科沃斯数据中并不包含添可）。从品牌增速看，随着自清洁产品
的推出，扫地机产品的市场规模和渗透率有望加快，在全球和国内市场的角度看，扫地机
市场未来的市场空间更加广阔。建议关注扫地机龙头科沃斯和石头科技。 
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2. 近期小家电行业景气度如何？ 

去年小家电行业在疫情的影响下销售情况火热，特别是厨房小家电品类，上半年受高基数
以及疫情透支消费的影响，销售情况始终较为低迷。转入下半年，伴随着高基数影响的逐
渐消失，又恰逢双十一年终大促，小家电行业的销售情况和景气度让人颇为关注。我们通
过分析生意参谋的行业和品类的交易指数变化来研究小家电行业当前景气度的情况。 

 

21Q3 厨房小家电环比来看，同比增速有所恢复。从历史数据来看，三季度小家电整体成
交由于没有大促节点，一般情况较为平稳，成交水平同比增长拉升难于有大促的二季度和
四季度。从今年情况来看，上半年由于去年疫情导致的需求集中释放，使厨房小家电面临
高基数的影响，同比表现较弱。在进入三季度后，厨房小家电基数效应逐渐减弱，根据生
意参谋数据，其成交金额同比增速环比二季度反而有所上升，整体呈现恢复态势（见图 9）。 

 

进入 10 月，小家电景气度有所波动。根据生意参谋分品类的交易指数显示，10 月厨房小
家电交易指数环比增速呈现分化的情况，刚需品类（如电饭煲、破壁机）增速环比略有降
低，长尾品类（如养生壶、多功能锅）增速环比基本持平。清洁电器部分产品在 10 月下
旬开始预售，对当月交易指数增速有一定的影响，环比增速有显著下降，但横向对比仍是
增速最高的子行业。个护按摩中，除便携式按摩仪环比增速略增外，其余各子品类环比增
速略向下，其中按摩椅交易指数增速降幅最大，我们预计是由于双十一大促折扣即将到来，
高客单价产品的成交将有所延后。黑电部分的交易指数同比增速也有所放缓。 

 

图 9：厨房小家电景气度分化  图 10：清洁电器临近大促前开始预售，对 10 月成交有影响 

 

 

 

资料来源：生意参谋，天风证券研究所  资料来源：生意参谋，天风证券研究所 

 

 

图 11：按摩器材景气度环比略有上升  图 12：黑电品类成交情况环比略下滑 

 

 

 

资料来源：生意参谋，天风证券研究所  资料来源：生意参谋，天风证券研究所 

 

我们选取景气度较为分化较为明显的厨房小家电行业，将产品分为刚需和可选品两大类分
别研究其成交景气度的情况。刚需类厨小电包括电饭煲、电压力锅、破壁机、豆浆机、电
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热水壶，长尾类厨小电包括养生壶、煮蛋器、电烤箱、早餐机、多功能锅、电热饭盒。 

 

从交易指数的月度增速看，部分刚需品类 10 月交易指数增速环比有所回落，其中电饭煲、
电压力锅的降幅较为显著，我们认为这是由于客单价相对较高的刚需品类在双十一期间成
交的虹吸效应较长尾品类更强所致。 

 

图 13：刚需厨小电交易指数增速 21Q2 后呈波动式上升 

 

资料来源：生意参谋，天风证券研究所 

 

长尾品类中多功能锅、煮蛋器、电热饭盒和早餐机交易指数 10 月降幅环比收窄。长尾品
类具有客单价相对较低、可选性强、购买时间有较强的随机性的特点，因此除受益于疫情
集中增长外，在大促期间并未显示出很强的虹吸效应，成交时间相对分散。 

 

图 14：长尾类厨小电交易指数降幅环比收窄 

 

资料来源：生意参谋，天风证券研究所 

 

综合厨房小家电刚需和长尾品类 Q3 及 10 月的情况，我们认为厨房小家电品类在去年上半
年高基数和今年初散发疫情带来的需求集中释放后，进入三季度整体增长有所恢复。但需
要注意的是，厨小电恢复过程中预计有一定波动，仍需密切观察如双十一等大促节点的最
终成交数据，以及供给端成本的改善情况。在部分厨房小家电企业估值三季报后已有明显
修复的情况下，我们推荐估值相对较低、Q4 外销增长较为确定的苏泊尔。 
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3. 原材料涨价对集成灶企业的毛利率影响几何？ 

集成灶公司采购的主要原材料包括各类板材、燃气配件、电器及配件、五金件与玻璃配件
等，其中板材和电机为公司主要原材料。据亿田招股书，2017-2020H1 公司直接材料成本
占主营业务成本的比例分别为 70.2%/70.7%/75.7%/76.0%。集成灶公司直接材料成本占比逐
年提升的主要原因为，伴随集成灶市场规模扩大以及高端产品销售占比提升，内部结构复
杂度的增加逐步推升单台产品的板材消耗量。假定其他因素保持不变，直接材料价格每上
涨 1%，对应主营业务毛利率将下降 0.42%左右。 

 

图 15：2019 年集成灶公司主营业务成本构成  图 16：2019 年集成灶主要原材料构成及占比 

 

 

 
资料来源：亿田智能招股书，天风证券研究所  资料来源：亿田智能招股书，天风证券研究所 

 

在大宗商品价格上涨背景下，集成灶产品的主要原材料均大幅上行：冷轧板方面，其市场
价于 20 年 3 月起快速攀升，年初至 21 年 9 月底涨幅达 12.5%；五金价格自 20 年 8 月起持
续上扬，21 年 1-9 月累计增速达 20.1%；玻璃价格自 20 年 5 月起价格呈上行态势，截至
21 年 9 月 31 日，玻璃价格全年累计增幅 32.1%，较 20 年 4 月近乎翻番。考虑滚动一个季
度的原材料储备周期，我们选择 20 年二季度末至 21 年二季度末的原材料上涨幅度，用于
静态测算期间原材料成本上涨对公司 21Q3 毛利率的影响。 

20 年 6 月底至 21 年 6 月底我国冷轧板/五金/玻璃价格分别累计上涨 60.4%/27.4%/82.8%，
假设其余成本价格维持不变，三种原材料价格上涨理论上将带动公司直接材料成本提升
25.04 个百分点，结合直接材料成本占比并假设公司其余成本保持不变，原材料价格拉动
下公司主营业务理论成本将同比提升 19.03%，对应毛利率理论下降幅度为 7.80pcts。实际
情况下，企业可能采用部分套保、产业链价格分摊等手段对冲原材料价格上涨，毛利率影
响可能小于测算数据，但仍可以看出，大宗商品上行对于集成灶企业成本端产生的显著压
力。 

 

图 17：中国冷轧板周度市场价（美元/吨）  图 18： 中国 PPIRM 有色金属材料当月同比（%） 

 

 

 

资料来源：wind，天风证券研究所  资料来源：wind，天风证券研究所 
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图 19：全国浮法平板玻璃 4.8/5mm 市场价（元/吨）  

 

 

资料来源：wind，天风证券研究所  

 

结合上市公司财报来看， 21Q3 火星人 /亿田 /美大 /帅丰销售毛利率分别同比
-7.81/+1.09/-1.72/ -7.16pct，对比测算得到的理论毛利率下降幅度为 7.80pcts，亿田和美
大的毛利率表现领先行业（考虑到火星人三季报存在会计准则的调整致使毛利水平有额外
下降，其真实毛利水平下降值将优于上文的静态测算）。其中，亿田三季度毛利率不降反
升，除出厂价格有所提升外，主要系产品结构中，高端蒸烤类集成灶占比大幅提升所致：
据奥维云网数据，今年以来亿田在线上、线下蒸烤一体机市场的份额分别同比大幅提升
19pct 和 8pct。我们判断，集成灶主要原材料价格年内仍将在高位震荡并对集成灶公司成
本端产生压力，在此背景下，产品结构提升明显的公司可更好地对冲成本端带来的影响，
亿田由于去年相对偏低的产品结构，今年以来对于自身营销、渠道、产品的全面改善，预
计毛利压力转嫁能力较强。 

 

 

图 20：亿田线上蒸烤一体集成灶份额突破较快  图 21：线下蒸烤一体集成灶火星人份额占优  

 

 

 

资料来源：奥维云网，天风证券研究所  资料来源：奥维云网，天风证券研究所 
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4. 集成灶企业是否可能出现价格战？  

➢ 价格战案例 1：1996 年-2001 年彩电价格战。1996 年 3 月，四川长虹集团烧起了第
一把“降价”之火。从 1996 年 4 月开始，我国彩电生产企业纷纷降低产品价格，其
中总产量占全国市场容量一半以上的“长虹”、“康佳”等彩电，降价幅度在 20%左右。
继长虹彩电降价销售后，“熊猫”、“TCL”等国产名牌彩电也相继采取降价策略，5 年
来的价格战使我国彩电售价缩水 80%。 

➢ 价格战案例 2：2014-2016 年初空调价格战。终端需求与供给周期错配带来的渠道库
存高压是引发此轮价格战的主要原因。从需求端来看，2013 年 6 月后，随着“节能
惠民”政策的退出，自 09 年以来的家电“三大刺激政策”彻底退出，而政策期间集
中释放的家电需求对政策后市场有一定的透支作用，同时 2014-2015年的凉夏天气、
商品房销售面积下滑等多重负面因素，对空调行业需求产生明显冲击，行业面临需求
减缓的困境。在原材料价格偏低的情况下（彼时铜价处于低位），空调行业开启价格
战，进行库存清理。 

 

图 22：多因素共同促就彩电价格战的发生   图 23：2014-2016 空调价格战过程 

 

 

 

资料来源：中国知网《国内外显像管工业发展概述》尹世民，《彩电行业价格

战研究》马军等，天风证券研究所 

 资料来源：金融界，ChinaZ，制冷快报，天风证券研究所 

 

由上述案例可见，产品价格战通常发生于：1）产品价格不反映价值或成本，市场本身有
降价空间； 2）产能过剩，库存连年积压，严重供大于求的买方市场； 3）非价格竞争手
段匮乏，比如产品推新和营销活动阻滞；4）行业中品牌认知程度较低；5）企业自身的诉
求，重视规模经济和市场份额等情形。价格战通常由具有成本优势的企业最先发动，他们
以此来取得本行业的领导权，价格竞争的本质是成本的竞争，也就是管理和技术的竞争。
针对以上几点，我们认为集成灶行业由于如下特点，本身不具备价格战发生的土壤： 

1、集成灶产品在家电行业中定制化程度较高。与彩电、空调等家电产品相比，集成灶的
非标属性更强，很难单纯通过价格影响购买行为。体现在集成灶产品在外观、尺寸、材质
等方面可供顾客自行选择搭配，客户购买前还会综合考虑厨房面积、装修风格、橱柜尺寸、
排烟口方位等多种因素。集成灶产品对于橱柜以及烟道的设计有一定适配性要求，因此十
分看重上门安装以及售后服务，价格战逐渐转型“服务战”。 
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图 24：集成灶不同属性可自由选择搭配 

 

资料来源：火星人/亿田/美大/帅丰天猫官方旗舰店，天风证券研究所 

 

2、集成灶企业库存压力较小，产销率维持高位。在产品非标属性背景下，集成灶企业普
遍实行“以销定产”的生产模式，避免产能过剩，因而库存压力较小。2019 年，火星人、
帅丰、亿田等集成灶企业的产销率均维持在 95%以上。渠道几无压货现象。以火星人为例，
经销商主要库存结构中，样机和已有订单支持的库存合计占比在 80%左右，备货安全库存
仅为 20%，集成灶属于大件厨房电器，单位产品价值较高，包装体积较大，经销商难以长
期维持超量备货状态。空调行业发生价格战并不能简单类推到集成灶行业。空调行业“淡
季囤货、旺季销货”的特有行业属性催化了价格战的发生，而集成灶正常情况下渠道商并
不需要囤货，从而降低了高位库存需要大幅降价出货的可能性，自然也就不容易发生价格
战。 

 

图 25：集成灶企业产销率维持在较高水平  图 26： 集成灶经销商库存结构 

 

 

 

资料来源：火星人/亿田/帅丰招股说明书，天风证券研究所  资料来源：火星人招股说明书，天风证券研究所 

 

3、行业格局分散，目前还在蛋糕做大阶段。从 2014 年到 2020 年，集成灶市场规模年复
合增长 32%，依托优质产品力以及不断扩张的渠道，集成灶行业高速发展，正向传统烟灶
市场加速渗透，产品尚未进入存量竞争阶段。从行业格局来看，集成灶市场目前也较为分
散。从奥维云网数据来看，21 年 1-9 月线上 CR3=41.9%，线下 CR3=50.5%，低于同期油烟
机行业线上 CR3=55.4%，线下 CR3=65.5%。需要注意的是，由于奥维云网线下仅统计 KA

渠道，而相对于传统烟灶企业中的老板、方太，集成灶企业营收规模仍较小，KA 在其体系
内营收占比偏低，其渠道结构仍以经销商为绝对主体，因此实际情况中，集成灶行业的集
中度将远低于奥维数据中所体现的值。 
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图 27：2021 年 1-9 月集成灶线上市场份额  图 28： 2021 年 1-9 月集成灶行业线下市场份额 

 

 

 

资料来源：奥维云网，天风证券研究所  资料来源：奥维云网，天风证券研究所 

 

4、集成灶不断推新卖高，产品结构升级明显。集成灶产品具有价格高、使用周期长、换
装成本高的特点，因此相对空调等家电，消费者对于厨电产品的价格敏感度更低，集成灶
产品价格具有更高的韧性，因此降价对于厨电企业抢占市占率的作用较小，产品升级才是
走出价格战困境的最好途径。从集成灶品类来看，蒸烤一体+蒸烤独立型集成灶的占比提
升较快，行业产品结构高端化趋势明显。 

 

图 29：2021 年 1-9 月线上集成灶蒸烤一体款大幅提升  图 30： 2021 年 1-9 月集成灶线下结构升级明显 

 

 

 

资料来源：奥维云网，天风证券研究所  资料来源：奥维云网，天风证券研究所 

 

综上，以空调及彩电行业价格战发生的背景来看，我们认为集成灶市场并不具备发动价格
战的客观条件，厨电更新周期长且装修属性重，价格战带来的份额增量有限，也难有品牌
能在战后确立统治地位并重新构筑利润空间。集成灶企业现阶段仍以提升产品结构、提升
服务质量、树立品牌形象为主要策略。建议关注【亿田智能】、【火星人】。 

 

5. 投资建议 

我们认为四季度投资主要聚焦于成本改善和渗透率提升两条主线： 

展望四季度及明年，成本改善是家电投资主线之一：预计将会首先在白电上体现，且白电
公司历经多轮提价后，在成本下行后有望在短期迎来利润剪刀差。推荐海尔智家及美的集
团。成本改善线上，除美的海尔外，今年受损明显的小家电公司亦可关注利润端的修复，
但时间顺序可能晚于白电，推荐新宝股份、小熊电器、苏泊尔等。 
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另一条投资主线来自低渗透率的新品增长：清洁电器国内整体渗透率不足 20 台/百户，扫
地机渗透率不足 10 台/百户（详细测算请见《天风家电 | 如何看清洁电器市场的渗透率？ 

——2021W25 周观点》）。我们认为，在自清洁技术逐步完善后，行业可能由技术升级驱动
价格提升逐步向规模效应提升销量逻辑转换。建议关注科沃斯、石头科技。集成灶赛道在
渗透率带动下预期仍有较好增长，但需关注房地产税试点后续对地产销售和二手房成交的
影响，建议关注亿田智能、火星人。 

 

风险提示：双十一成交不及预期，消费需求不及预期，原材料价格上涨，测算过程具有一
定主观性，疫情反复等。 
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