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——长鞭效应下，库存正在过度累积  

 

生产端和渠道端的过度补库暂时性地支撑了美国经济增速，3 季度美国
GDP 环比年化增速放缓至 2%，其中最终销售增速为-0.1%，补库贡献了
2.1%的增长。只要供应链的紊乱还在继续，过度补库就还会继续支撑美
国经济增速，也会继续造成美国进口和消费的背离。 

但过度补库终会有拐点。供应链危机的演变类似蝴蝶效应，环环相扣容
错率低，一个环节出问题容易全盘出错。而供应链危机的解决过程像玩
拼图，初期千头万绪，付出大量努力但效果有限，一旦某些关键环节被
打通，供应链也会加速恢复正常。 

未来当供应链瓶颈明显缓解、运输恢复正常后，批发商和生产商的库存
会过度积累，企业不仅面临终端需求下降，还会发现之前下了过多的订
单正在源源不断地送来。此时批发商会开始大幅减少订单、降价清理库
存，这既会影响到中国的出口，也会影响到美国生产商的订单和投资，
造成巨大的价格波动和经济波动，如同过山车。 

风险提示：全球疫情发展超预期；全球产业链紊乱超预期；美国财政政
策出现超预期变化 
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“学校计划明天早上 9 点半开会，通知各学院 9 点 15 分务必准时参加。学院担心学生迟
到，通知各班 9 点务必准时参加。班长担心同学们迟到，通知大家 8 点 45 分务必准时参
加。同学们担心迟到，8 点半就到了。” 

这只是一个不对称信息在传达过程中发生扭曲的例子，在真实的商业环境里，这种信息不
对称和物理延迟的情况非常普遍。真实世界里的经销商，置身于一个缺乏完全信息和及时
的信息反馈的系统中。由于物理分割和时间延迟，他们不可能实时地了解需求和生产的情
况。 

他们不知道客户会做什么；当客户的需求上升，库存开始下降，他们也不能肯定这些变化
是否会持续下去。当他们向供应商发出订单，因为有交货延迟，也不能得到立竿见影的响
应；在这期间，库存会继续下降，经销商会进一步加大采购量。 

最后大量订货终于源源不断地到货交付，补足之前的库存并持续推高库存量之后，他们又
发现下了太多的订单，开始减少订单量。但之前下的大量订单仍然不断到付交货，他们开
始更大幅度地削减订单；由于无法洞悉未来的走势，库存再次变得过低……如此循环往复，
这就是商业周期。 

一个小小的预期变化，由于物理分割和时间延迟，就会造成库存量的大幅震荡。想象一下，
当你淋浴时，如果冷热水的反应迟钝，那么你反复调节水温，就会体验到这种震荡的“乐
趣”。 

如果到货可能延迟更长时间，这种震荡会变得更大。 

想象一下，你是一个开超市的老板。没有疫情时，每天进一次货，你只需要准备一天销售
量的库存即可；然后根据当天的销售情况，随时调整第二天的进货。疫情之后，因为供应
紧张和运输效率等问题，五天才能进一次货，而且你下的订单可能还会缺货；更要命的是，
周围的顾客在政府的补贴下好像变得有钱了，他们想要更多的商品。 

你现在不仅要按未来五天到十天的销售量来准备库存，还要应对可能的缺货，以及顾客可
能持续增加的购买力。因此你决定，至少要准备未来十天的库存，甚至更多。所以你向上
游下的订单金额比疫情前多了十倍，库存超过疫情前的水平，当然也超过了疫情后的正常
库存水平。 

震荡沿着供应链层层向上传递，离终端越远，时间延迟和信息不对称会越累越多，震荡会
被不断放大。这就是长鞭效应。 

图 1：长鞭效应示意图 

 

资料来源：亿欧，天风证券研究所 

由于疫情冲击，美国零售商销售额在 2020 年 4 月明显萎缩，从 5 月开始迅速反弹。在销
售反弹的过程中，零售商看到销售好、发货慢，向批发商下了很多订单，因此批发商销售
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的上升幅度大于零售商销售，截至 9 月批发商销售额比底部增长了 51.8%，零售商增长了
46.1%。 

图 2：美国批发商销售的上升幅度大于零售商销售（亿美元） 

 

资料来源：Wind，天风证券研究所 

批发商收到了大量来自零售商的订单，但自己也面临生产商缺货和发货慢的问题，于是向
生产商下了更多订单。结果是，今年三季度美国耐用品消费增速滑坡的同时，进口增速居
高不下，9 月贸易逆差创下 809 亿美元的历史新高。 

图 3：今年三季度美国耐用品消费增速滑坡的同时，进口增速居高不下 

 

资料来源：Wind，天风证券研究所 

注：2021 年为两年复合同比 

同时，批发商的库存快速积累，渠道库存明显高于终端库存。9 月美国批发商库存增速升
至 13%，是过去十年以来的最高，但零售商库存同比增速只有 0，仅好于经济危机时的状
态。 

图 4：批发商的库存快速积累，渠道库存明显高于终端库存 
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资料来源：Wind，天风证券研究所 

到了生产商的环节，生产商接到了更多的订单，向上游厂商追加订购了更多的原材料，库
存变得更多了。疫情后美国生产商的库销比明显高于渠道和终端的库销比，长鞭效应显著。 

图 5：疫情后美国生产商的库销比明显高于渠道和终端的库销比 

 

资料来源：Wind，天风证券研究所 

考虑到原材料的运输时滞，生产商追加订单的规模又在原有的基础上进一步扩大，疫情后
原材料库存明显走高，库存增幅大于半成品和产成品。 

图 6：美国原材料库存增幅大于半成品和产成品 
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资料来源：Bloomberg，天风证券研究所 

从零售商到批发商，从批发商到生产商，从生产商到上游供应商，长鞭效应在每个环节层
层递进，把订单的泡沫越吹越大。站在个体的立场，这些决策都是相对理性的，但供应链
是环环相扣的复杂系统，下游个体的理性决策积累在一起，反而加剧了中游的运输压力和
上游的生产负担，使得供应链变得更加紊乱。 

库存的过度积累暂时还没有停下来的迹象。 

根据疫情前（2000-2019 年）的历史规律，美国 PMI 新订单指数和供应商交付时间指数领
先自有库存指数 4-6 个月，可以解释库存变动的 65%左右。 

最近三个月美国 PMI 新订单指数和供应商交付指数仍明显高于荣枯线，两者的均值分别为
62.7 和 73.7，历史分位水平分别为 82%和 97.4%。我们预测未来几个月美国 PMI 自有库存
仍将明显高于荣枯线，制造商的补库还会延续。 

图 7：未来几个月美国 PMI 自有库存仍将明显高于荣枯线 

 

资料来源：Wind，天风证券研究所 

我们用库销比来看各个行业库存积累的程度。在批发商环节，库存积累程度超过 2019 年
同期的行业包括：五金水暖及加热设备、木材和其他建材、农产品原材料、电气和电子产
品等。 

图 8：美国批发商库销比 

-20%

-15%

-10%

-5%

0%

5%

10%

15%

20%

2
0

0
2

/0
1

2
0

0
2

/1
2

2
0

0
3

/1
1

2
0

0
4

/1
0

2
0

0
5

/0
9

2
0

0
6

/0
8

2
0

0
7

/0
7

2
0

0
8

/0
6

2
0

0
9

/0
5

2
0

1
0

/0
4

2
0

1
1

/0
3

2
0

1
2

/0
2

2
0

1
3

/0
1

2
0

1
3

/1
2

2
0

1
4

/1
1

2
0

1
5

/1
0

2
0

1
6

/0
9

2
0

1
7

/0
8

2
0

1
8

/0
7

2
0

1
9

/0
6

2
0

2
0

/0
5

2
0

2
1

/0
4

原材料 半成品 产成品

30

35

40

45

50

55

60

2
00

0/
0
7

2
00

1/
0
7

2
00

2/
0
7

2
00

3/
0
7

2
00

4/
0
7

2
00

5/
0
7

2
00

6/
0
7

2
00

7/
0
7

2
00

8/
0
7

2
00

9/
0
7

2
01

0/
0
7

2
01

1/
0
7

2
01

2/
0
7

2
01

3/
0
7

2
01

4/
0
7

2
01

5/
0
7

2
01

6/
0
7

2
01

7/
0
7

2
01

8/
0
7

2
01

9/
0
7

2
02

0/
0
7

2
02

1/
0
7

自有库存-拟合值 自有库存-实际值 荣枯线



 
 

宏观报告 | 宏观点评 

      请务必阅读正文之后的信息披露和免责申明 6 

 

 

资料来源：Wind，天风证券研究所 

在生产商环节，库存积累程度明显超过 2019 年同期（库销比增幅超过 15%以上）的行业
包括：纺织产品、运输设备、家具及相关产品等。 

图 9：美国批发商库销比 

 

资料来源：Wind，天风证券研究所 

生产端和渠道端的过度补库暂时性地支撑了美国经济增速，3 季度美国 GDP 环比年化增速
放缓至 2%，其中最终销售增速为-0.1%，补库贡献了 2.1%的增长。只要供应链的紊乱还在
继续，过度补库就还会继续支撑美国经济增速，也会继续造成美国进口和消费的背离。 

但过度补库终会有拐点。供应链危机的演变类似蝴蝶效应，环环相扣容错率低，一个环节
出问题容易全盘出错。而供应链危机的解决过程像玩拼图，初期千头万绪，付出大量努力
但效果有限，一旦某些关键环节被打通，供应链也会加速恢复正常。 
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未来当供应链瓶颈明显缓解、运输恢复正常后，批发商和生产商的库存会过度积累，企业
不仅面临终端需求下降，还会发现之前下了过多的订单正在源源不断地送来。此时批发商
会开始大幅减少订单、降价清理库存，这既会影响到中国的出口，也会影响到美国生产商
的订单和投资，造成巨大的价格波动和经济波动，如同过山车。 

一百年前的大流感结束后，美国经济很快重回正轨，货币政策并没有收紧，商品需求旺盛，
钢铁和煤炭行业出现大罢工，铁路拥堵和航运短缺加剧了供应链瓶颈，商品价格出现明显
走高。商人们对经济前景较为乐观，以不断上涨的价格争先累库，进一步推动了物价的上
涨。在 1920 年联储加息、财政收缩后，美国 PPI 高位回调，高库存的企业开始抛售，形
成了价格的螺旋式下跌。美国很快从通胀走向了通缩，从复苏走向了萧条，1920 年工业增
加值下降 27.9%，PPI 最大降幅 27.8%。 

那场大通胀最终以通缩和萧条结束。通缩和萧条来得快，去得也快，经过市场化出清后的
美国经济在 1921 年后进入了咆哮的二十年代。 
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考，不构成所述证券买卖的出价或征价邀请或要约。该等信息、意见并未考虑到获取本报告人员的具体投资目的、财务状况以

及特定需求，在任何时候均不构成对任何人的个人推荐。客户应当对本报告中的信息和意见进行独立评估，并应同时考量各自
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