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[Table_Summary] [Table_Summary] 事件：蓝色光标(300058.SZ)于 2022 年 4 月 7 日（北京时间）蓝色光标

NFT数字藏品发行平台 MEME上线。 

点评： 

➢ 数字藏品发行平台 MEME 上线，完成人货场的布局。MEME 定位

NFT 发行平台，也是 Web3.0 时代品牌数字资产经营的平台和互动社

区。数字藏品发行平台MEME的发布，完成蓝色宇宙人货场三个赛道

之中的“货”的布局，此前，公司已经发布了“人”（虚拟人苏小妹

/K）和“场”（蓝宇宙虚拟空间）的元宇宙布局，公司人货场三个赛

道的布局初步完成。MEME 平台由北京魔因未来科技有限公司运营

（以下简称魔因未来），魔因未来是蓝色光标全资孙公司，由子公司

蓝色宇宙数字科技有限公司 100%持股。发布会采取线上虚拟场景+

虚拟人物形式，同时宣布首期数字藏品发行项目，并成立 BlueX 区块

链实验室与 UDA数字艺术家联盟。 

➢ 以 NFT 数字藏品为载体，探索营销新方式。作为蓝色宇宙人货场三

条核心赛道之一，以数字藏品为创新载体，借助蓝色光标在品牌影响

方面的既有优势，探索品牌营销新方式。区块链技术方面，平台选择

和拉卡拉合作开发的昆仑链，昆仑链是由拉卡拉集团、蓝色光标集

团、太合音乐集团三家共同发起的区块链联盟。MEME的首期发行项

目“预见 ME”也在本次发布会上发布，以 16 型 MBTI 人格为原型，发

行 16 款的 MEME 创世徽章。今年已规划超 20 个发行项目，包括大

众品牌、名人名家、虚拟偶像、历史文化 IP 等。MEME 的业务布局

分为三个方面：对品牌方，助力“无形”的品牌价值转化为“有形”的品

牌资产；对 IP方，创新 IP打造思路，将“共识”和“叙事”前置；对更广

阔的市场主体，兼顾内容叙事和虚实场景融合。同时发起的 BlueX 区

块链实验室定位围绕数字资产和数字身份两个方向开展业务，UDA数

字艺术家联盟则侧重加密艺术 IP。 

➢ 虚拟数字人 IP 和数字人分身驱动平台，完成人（虚拟人）的布局。

2022年 3 月 8 日，蓝色宇宙发布全新虚拟数字人形象“K”，是继 1月

1 日公司首个虚拟古代人物“苏小妹”后的第二个超写实虚拟数字人。

公司的虚拟人 IP 定位是连接虚拟产业和虚拟生态，苏小妹定位国风

IP连接虚拟文创，K定位潮流音乐 IP连接虚拟音乐产业。蓝色光标还

曾推出虚拟员工蓝零壹，定位功能型虚拟人。公司 2 月份发布的分身

有术数字人驱动平台，用 20分钟视频创建 1：1数字分身，14天训练

模型，可完成输入文字生成视频，1分钟视频生产成本 13.7元。 

➢ 与百度希壤合作，完成场（虚拟空间）的布局。2022年 3月 30日，

蓝色光标旗下“蓝宇宙”营销空间正式上线入驻百度希壤，成为希壤内

首个“元宇宙营销空间”，“蓝宇宙”坐落于百度希壤用户出生的核心区
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域，也是目前希壤开放区域内最大单体建筑之一，五家品牌（安踏、

金茂酒店、东风标致、善酿者肆拾玖坊、嘿哈啤酒）已入驻蓝宇宙赛

博商业街区。作为百度希壤内的首个元宇宙品牌商业街，营销空间打

造了元宇宙“营+销”的解决方案，为品牌和消费者提供多元服务和体

验。 

➢ 风险因素：政策监管的风险；行业竞争加剧的风险；新业务推广不及

预期的风险。 
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NFT数字藏品发行平台 MEME 

2022 年 4月 7 日，蓝色光标集团孵化的首个数字藏品发行平台——MEME 魔因未来举办线

上产品发布会，宣布 MEME 小程序上线及首期数字藏品发行项目，成立 BlueX 区块链实验

室与 UDA 数字艺术家联盟。 

图 1：数字藏品发行平台 MEME 发布会 

 

 

资料来源：公司公众号，信达证券研发中心 

MEME的首期发行项目“预见ME”，以 16型MBTI人格为原型，设计发行 16款风格各异的

MEME 创世徽章，象征用户在 MEME 数字世界预知的另一个自己。MEME 今年已规划超

20个发行项目，包括大众喜爱的品牌、名人名家、虚拟偶像、历史文化 IP等。 

图 2：数字藏品发行平台 MEME 首期产品 

 

资料来源：MEME 微信小程序，信达证券研发中心 

 

  

http://www.cindasc.com/


  

 

  

 

请阅读最后一页免责声明及信息披露 http://www.cindasc.com  5 

虚拟数字人 

2022 年 1 月 1 日，蓝色光标发布首个数字虚拟人“苏小妹”，这是蓝色光标元宇宙战略的

首个落地项目，是公司在虚拟 IP 业务领域的新布局。 

2022 年 3 月 8 日，蓝色光标旗下全资子公司蓝色宇宙发布全新虚拟人形象 K，来自于元宇

宙的虚拟音乐人。 

图 3：虚拟数字人 

 

资料来源：公司公众号，信达证券研发中心 

蓝色宇宙旗下分身有术平台，提供快速、低成本的“分享”解决方案，满足各行各业，各

领域关键人的批量内容分享生产诉求，用 20分钟视频创建 1：1数字分身，14天训练模型，

可完成输入文字生成视频，1分钟视频生产成本 13.7元。 

图 4：分身有术数字人驱动平台 

 

资料来源：公司官网，信达证券研发中心 
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虚拟空间蓝宇宙 

2022年 3月 30日，蓝色光标旗下“蓝宇宙”营销空间正式上线入驻百度希壤平台，成为平台

首个“元宇宙营销空间”。此前，在 2021 年 12 月 27 日，百度 AI 开发者大会在百度希壤虚

拟空间召开，蓝色光标宣布与百度希壤达成合作伙伴关系。 

图 5：虚拟空间蓝宇宙 

 

资料来源：公司公众号，信达证券研发中心 

 

图 6：蓝宇宙商业街区 

 

资料来源：公司公众号，信达证券研发中心 
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分析师声明 

负责本报告全部或部分内容的每一位分析师在此申明，本人具有证券投资咨询执业资格，并在中国证券业协会注册登记为证券分

析师,以勤勉的职业态度,独立、客观地出具本报告；本报告所表述的所有观点准确反映了分析师本人的研究观点；本人薪酬的任何

组成部分不曾与，不与，也将不会与本报告中的具体分析意见或观点直接或间接相关。 

免责声明 

信达证券股份有限公司(以下简称“信达证券”)具有中国证监会批复的证券投资咨询业务资格。本报告由信达证券制作并发布。 

本报告是针对与信达证券签署服务协议的签约客户的专属研究产品，为该类客户进行投资决策时提供辅助和参考，双方对权利与
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本报告是基于信达证券认为可靠的已公开信息编制，但信达证券不保证所载信息的准确性和完整性。本报告所载的意见、评估及

预测仅为本报告最初出具日的观点和判断，本报告所指的证券或投资标的的价格、价值及投资收入可能会出现不同程度的波动，

涉及证券或投资标的的历史表现不应作为日后表现的保证。在不同时期，或因使用不同假设和标准，采用不同观点和分析方法，

致使信达证券发出与本报告所载意见、评估及预测不一致的研究报告，对此信达证券可不发出特别通知。 

在任何情况下，本报告中的信息或所表述的意见并不构成对任何人的投资建议，也没有考虑到客户特殊的投资目标、财务状况或
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风险提示 

证券市场是一个风险无时不在的市场。投资者在进行证券交易时存在赢利的可能，也存在亏损的风险。建议投资者应当充分深入

地了解证券市场蕴含的各项风险并谨慎行事。 

本报告中所述证券不一定能在所有的国家和地区向所有类型的投资者销售，投资者应当对本报告中的信息和意见进行独立评估，
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投资建议的比较标准 股票投资评级 行业投资评级 

本报告采用的基准指数 ：沪深 300

指数（以下简称基准）； 

时间段：报告发布之日起 6 个月

内。 

买入：股价相对强于基准 20％以上； 看好：行业指数超越基准； 

增持：股价相对强于基准 5％～20％； 中性：行业指数与基准基本持平； 

持有：股价相对基准波动在±5% 之间； 看淡：行业指数弱于基准。 

卖出：股价相对弱于基准 5％以下。  
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