
  

  

1 

股市有风险  入市须谨慎 

中航证券研究所发布     证券研究报告 

 

请务必阅读正文后的免责条款部分 

联系地址：北京市朝阳区望京街道望京东园四区2号楼中

航产融大厦中航证券有限公司 

公司网址：www.avicsec.com 

联系电话：010-59562524 

传真：010-59562637 

行业分类：社会服务       2022年 06月 19日 
 

社服行业周报： 

“618”大促收官，抖音电商数据亮眼 

 

中航证券研究所    

分析师：裴伊凡 

证券执业证书号：S0640516120002 

电话：010-59562517 

邮箱：peiyf@avicsec.com 

行业投资评级 增持 

基础数据（2022.06.17） 

社会服务（申万）指数 9555.77 

周涨跌幅 +2.08% 

年涨跌幅 -13.45% 

 

近一年休闲服务行业指数走势 

 
资料来源：同花顺，中航证券研究所 

 

➢ 上周行情： 

社会服务（申万）板块指数周涨跌幅为+2.08%，在申万一级行业

涨跌幅中排名 13/31。 

上证指数（+0.97%）、深证成指（+2.46%）、沪深 300（+1.65%）

和创业板指（+3.94%）。 

子行业涨跌幅排名： SW 教育（ +13.87%）、 SW 旅游及景区

（+2.26%）、SW 专业服务（+2.10%）、SW 酒店餐饮（+1.88%）、

SW体育Ⅱ（-0.20%）。 

社会服务行业涨幅前五：豆神教育（+76.97%）、全通教育

（+23.43%）、昂立教育（+22.39%）、科德教育（+20.39%）、美

吉姆（+13.71%）； 

社会服务行业跌幅前五：金陵体育（-5.90%）、华天酒店（-

4.57%）、*ST 易尚（-3.96%）、ST 凯撒（-3.73%）、ST 明诚（-

3.67%）。 

➢ 核心观点： 

疫情期间，线下消费受阻，线上消费需求井喷，直播电商成为为

数不多的“免疫型”高景气度赛道之一。根据智研数据，2021 年

中国直播电商市场交易规模约 23500 亿元，同比增长 82.87%。从

直播电商用户规模来看，2021中国直播电商市场用户规模达4.3亿

人，同比增长 15.59%。作为数字经济的新兴业态,直播电商已成为

助力经济社会发展的新动能。2017 年以来，直播电商市场渗透率

呈增长趋势，2021年中国直播电商市场渗透率将达到 10.15%。 

6 月 19 日，抖音电商发布“2022 抖音 618 好物节”数据报告。报

告显示，6 月 1 日至 18日，抖音电商直播总时长达 4045 万小时，

挂购物车的短视频播放了 1151 亿次。618 活动期间，抖音商城场

景带动销量同比增长 514%，搜索场景带动销量同比增长 293%，参

与活动的商家数量同比增长 159%。多地消费热度在 618 期间逐渐

回升，上海消费者展现出了强劲的购买力，购买量位列第一。 

兴趣电商这个新概念是 2021 年 4 月抖音电商首届生态大会上提出

的，即一种基于人们对美好生活的向往，满足用户潜在购物兴

趣，得以实现细分人群的精细化触达，不断提升销售转化率，为

传统电商业态带来新的活力。建议关注抖音电商产业链的投资机

会：电商服务商（星期六、壹网壹创、天下秀）；品牌端：高景

气度的新消费品牌（贝泰妮、珀莱雅、华熙生物）。 

风险提示：平台政策变化、政策监管变化、行业竞争加剧、经济

下行风险。 

 

mailto:peiyf@avicsec.com
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[社会服务行业周报] 

一、市场行情回顾（2022.06.13-2022.06.17） 

1.1上周社会服务行业位列申万一级行业涨跌幅第 13 

社会服务（申万）板块指数周涨跌幅为+2.08%，在申万一级行业涨跌幅中排名 13/31。 

 

图表 1：申万一级子行业板块周涨跌幅排行（单位：%） 

 
数据来源：iFinD、中航证券研究所 

 

图表 2：申万一级子行业板块年涨跌幅排行（单位：%） 

 
数据来源：iFinD、中航证券研究所 
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[社会服务行业周报] 

 

各基准指数周涨跌幅情况为：上证指数（+0.97%）、深证成指（+2.46%）、沪深 300（+1.65%）和创

业板指（+3.94%）。 

 

图表 3：各基准指数涨跌幅情况 

证券简称 收盘价 周涨跌幅（%） 年涨跌幅（%） 周成交额（亿元） 

社会服务(申万) 9555.77 + 2.08% -13.45% 536.57 

上证成指 3316.79 + 0.97% -8.87% 26,510.90 

深证指数 12331.14 + 2.46% -17.00% 30,123.43 

沪深 300 4309.04 + 1.65% -12.78% 18,156.83 

创业板指 2657.21 + 3.94% -20.03% 9,903.32 
 

数据来源：iFinD、中航证券研究所 

 

1.2上周细分行业表现 

分子行业来看，本周社会服务各子行业涨跌幅排名：SW教育（+13.87%）、SW旅游及景区（+2.26%）、

SW 专业服务（+2.10%）、SW酒店餐饮（+1.88%）、SW体育Ⅱ（-0.20%）。 

 

图表 4：本周社会服务（申万）子行业涨跌幅排名 

 
数据来源：iFinD、中航证券研究所 

 

1.3上周个股表现  

社会服务行业涨幅前五：豆神教育（+76.97%）、全通教育（+23.43%）、昂立教育（+22.39%）、科

德教育（+20.39%）、美吉姆（+13.71%）； 
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[社会服务行业周报] 

 

社会服务行业跌幅前五：金陵体育（-5.90%）、华天酒店（-4.57%）、*ST易尚（-3.96%）、ST凯撒

（-3.73%）、ST明诚（-3.67%）。 

 

图表 5：本周社会服务（申万）个股涨跌幅前五名 

 
数据来源：iFinD、中航证券研究所 

 

二、 核心观点 

疫情期间，线下消费受阻，线上消费需求井喷，直播电商成为为数不多的“免疫型”高景气度赛道

之一。根据智研数据，2021 年中国直播电商市场交易规模约 23500 亿元，同比增长 82.87%。从直播电商

用户规模来看，2021 中国直播电商市场用户规模达 4.3 亿人，同比增长 15.59%。作为数字经济的新兴业

态,直播电商已成为助力经济社会发展的新动能。2017年以来，直播电商市场渗透率呈增长趋势，2021年

中国直播电商市场渗透率将达到 10.15%。 

对于企业而言，实体商家们迫于疫情期间的生存困境，只能寄希望于直播带货来寻求新增量，以此

对冲线下实体销量下滑的巨大冲击。新东方旗下“东方甄选”抖音直播间的爆红再一次见证到了直播带

货助力传统企业困境中如何逆袭。 

6 月 19日，抖音电商发布“2022 抖音 618好物节”数据报告。报告显示，6月 1 日至 18日，抖音电

商直播总时长达 4045 万小时，挂购物车的短视频播放了 1151 亿次。618 活动期间，抖音商城场景带动销

量同比增长 514%，搜索场景带动销量同比增长 293%，参与活动的商家数量同比增长 159%。多地消费热度

在 618期间逐渐回升，上海消费者展现出了强劲的购买力，购买量位列第一。 
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[社会服务行业周报] 

兴趣电商这个新概念是 2021 年 4 月抖音电商首届生态大会上提出的，即一种基于人们对美好生活的

向往，满足用户潜在购物兴趣，得以实现细分人群的精细化触达，不断提升销售转化率，为传统电商业

态带来新的活力。建议关注抖音电商产业链的投资机会：电商服务商（星期六、壹网壹创、天下秀）；

品牌端：高景气度的新消费品牌（贝泰妮、珀莱雅、华熙生物）。 

 

三、行业新闻动态 

➢ 文旅市场各类许可证可“延期办” 

6 月 17 日，据文化和旅游部官方网站显示，文旅部将在全国范围内开展文化和旅游市场各类许可证

到期延续业务“延期办”工作。 

据介绍，即日起，对 2022 年到期的文化和旅游市场主体相关经营许可证延长到期换证办理期限。相

关许可证于 2022 年 1 月 1 日至 6 月 30 日到期的，许可证到期换证期限统一延续至 2022 年 12 月 31 日；

相关许可证于 2022年 7月 1日至 12月 31日到期的，许可证到期换证期限按原到期日延期 6个月计算。 

本次可延期办理到期延续业务的文化和旅游市场经营许可证件有:娱乐经营许可证（歌舞娱乐场所、

游艺娱乐场所），营业性演出许可证（文艺表演团体、演出经纪机构），网络文化经营许可证（经营性

互联网文化单位，经营范围为网络游戏的企业除外），电子导游证。（来源：北京商报）   

 

➢ 暑假将至带动旅游回温 部分城市酒店预订量已超去年同期 

6月 16日，去哪儿提供的数据显示，6月前半月，平台上全国酒店预订量较 5月后半月环比增长超一

倍。近一周，暑期机票预订量环比上一周增长近 3倍，学生群体火车票预订量环比上一周增长 7成，景区

门票预订量上涨幅度达到近 6成。从酒店预订量来看，部分城市今年暑期预订量已经超过去年同期，其中

非省会城市酒店预订量增幅要高于省会城市。6 月上半月，新疆双河市、克孜勒苏柯尔克孜市酒店预订量

较去年同期分别上涨 90%、71%；广东佛山市酒店预订量较去年同期上涨了 58%。 

去哪儿 CMO黄小杰介绍，大部分中小学将在 6月底迎来暑假，暑期旅游市场已经启动，从供应端和市

场调研来看，今年研学、义工等暑假产品销量增幅较高。从景区门票销售情况来看，当季最热门目的地

为：三亚、新疆、拉萨、丽江、大理、张家界。值得一提的是，部分地区还推出了一些免门票等优惠政

策。近日，同程旅行联合江西省文化和旅游厅推出了优惠活动，全国大中小学生（含研究生）均可免费

申领“嘉游赣”文旅电子护照，可免大门票游江西省内 4A 级及以上收费旅游景区，包括庐山、武功山、

三清山、井冈山、滕王阁等 180余家景区。（来源：每日经济新闻） 
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[社会服务行业周报] 

 

➢ 数据报告：去年底全国健身会员达到 7513万，连续五年增长 

《2021 年度中国健身行业数据报告》(以下简称“报告”)近日发布。报告显示，尽管受到疫情影响，

但去年底全国健身会员已达到 7513 万人；而同样囿于疫情，2021 年全国广义健身类场馆数等数据则出现

了一定程度的回落。根据报告内容显示，2021 年中国健身行业逐步回暖，健身会员和健身人口渗透率呈

现出连续五年增长的态势，截止到 2021 年 12 月，全国健身会员达到 7513 万人，相比 2020 年增长了

6.89%，健身人口渗透率也从 2017年的 3.46%增长至 2021年的 5.37%。但由于部分地区仍然受到疫情的侵

扰，2021 年全国广义健身类场馆数约 14.9 万家，相比 2020 年下滑了 5.1%，其中商业健身俱乐部 41917

家，环比下滑 5.39%，健身工作室 51939 家，环比下滑 3.01%。此外，2021 年健身会员在健身房的人均年

度消费支出也有降低。2021年中国主流城市健身俱乐部单店月均收入为48.3万元，相比2020年月均43.5

万元增长 11.0%，相比 2019 年月均 53.6 万元减少 9.9%；2021 年中国主流城市健身工作室单店月均收入

为 10.72 万元，相比 2020 年月均 9.63 万元增长 11.32%，相比 2019 年月均 11.1 万元减少 3.42%。（来

源：澎湃新闻） 

 

➢ 旅游业有望诞生“新职业” 民宿管家等呼之欲出 

人力资源社会保障部近日公告称，拟发布 18 个新职业信息，其中涉旅行业包括研学旅行指导师和民

宿管家。业内人士认为，“新职业”的发布有利于激励旅游从业人员，稳定受疫情冲击的旅游市场中的

人才供给。未来仍需进一步提振旅游经济，注重教育和实践，让我国旅游业高质量发展有更高质量的人

才支撑。 

根据有关公告，研学旅行指导师指策划、制订、实施研学旅行方案，组织、指导开展研学体验活动

的人员。其工作任务涵盖收集研学受众需求和研学资源等信息，开发研学活动项目，编制研学活动方案

和实施计划，组织、协调、指导研学活动项目的开展，保障安全等等。民宿管家指提供客户住宿、餐饮

以及当地自然环境、文化与生活方式体验等定制化服务的人员。其主要工作任务包括策划当地自然人文

环境、休闲、娱乐与生活方式体验活动；与客户沟通，了解个性化服务需求；协调指导员工提供接待、

住宿、餐饮、活动等服务项目；整理、分析民宿运营数据；制订民宿及服务项目应急预案等等。（来源：

新华财经） 

 

➢ 通用航空十四五规划发布 低空旅游、大众娱乐飞行迎发展新机 
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[社会服务行业周报] 

近日，中国民用航空局发布《“十四五”通用航空发展专项规划》(以下简称《规划》)。《规划》

中明确，拓展新兴消费，推动低空旅游发展，支持航空运动创新，鼓励自用娱乐飞行等。 

《规划》提到，支持文化和旅游主管部门扩大空中游览、高空跳伞等对景区的覆盖，建立连接景区、

度假区、主题公园等旅游目的地的低空旅游网。支持地方政府发展“通用航空+旅游”，鼓励依托观光游、

主题游、体验游等形态丰富低空旅游内涵。支持脱贫地区发展通用航空特色休闲农业和精品旅游。支持

成立跨行业联盟，推动通用航空和旅游、互联网融合发展，打造通用航空消费新格局。《规划》提出，

加强与体育主管部门协同，支持举办具有国际影响力的航空运动赛事和展览，广泛开展群众性航空运动

活动。鼓励企业创新通用航空消费服务，积极拓展新兴消费业态，开发通航衍生产品，推动通用航空创

意经济，满足多样化通用航空消费需求。支持航空运动参与主体创新发展，推动在基础较好地区打造航

空运动集聚区和产业带。同时，《规划》还明确，充分发挥地方政府作用，鼓励非经营性通用航空活动，

支持开展大众娱乐等私人飞行，加快壮大消费群体规模.支持自用飞行社会团体发展，营造良好发展氛围。 

《规划》进一步明确，要培育航空文化。推动航空科普教育。加大航空文化宣传力度，发挥民航行

业的科普基金会、博物馆、传媒机构、协会和社会新媒体平台作用，开展大众科普教育活动。发展航空

文化产业。鼓励地方政府加快发展以通用航空为主题的新型文化业态、文化消费模式，壮大数字创意、

线上演播、网络视听、数字娱乐、数字出版等产业。支持航空产业园区、通用航空企业、航空俱乐部等

开发文创产品，丰富低空经济产品供给。（来源：中国经济网） 

  

四、风险提示 

平台政策变化、政策监管变化、行业竞争加剧、经济下行风险。 
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投资评级定义 

我们设定的上市公司投资评级如下： 

买入 ：未来六个月的投资收益相对沪深300指数涨幅10%以上。 

持有 ：未来六个月的投资收益相对沪深300指数涨幅-10%~10%之间 

卖出 ：未来六个月的投资收益相对沪深300指数跌幅10%以上。 

 

我们设定的行业投资评级如下： 

增持 ：未来六个月行业增长水平高于同期沪深300指数。 

中性 ：未来六个月行业增长水平与同期沪深300指数相若。 

减持 ：未来六个月行业增长水平低于同期沪深300指数。 

 

分析师简介 

裴伊凡（证券执业证书号：S0640516120002），英国格拉斯哥大学经济学硕士，中航证券社会服务行业

分析师，覆盖餐饮、旅游、医美、免税、互联网传媒等新消费领域。 

 

分析师承诺 

负责本研究报告全部或部分内容的每一位证券分析师，在此申明，本报告清晰、准确地反映了分析师本

人的研究观点。本人薪酬的任何部分过去不曾与、现在不与，未来也将不会与本报告中的具体推荐或观

点直接或间接相关。 

风险提示：投资者自主作出投资决策并自行承担投资风险，任何形式的分享证券投资收益或者分担证券

投资损失的书面或口头承诺均为无效。 

 

 免责声明： 

本报告并非针对意图送发或为任何就送发、发布、可得到或使用本报告而使中航证券有限公司及其关联公司违反当地的

法律或法规或可致使中航证券受制于法律或法规的任何地区、国家或其它管辖区域的公民或居民。除非另有显示，否则此报

告中的材料的版权属于中航证券。未经中航证券事先书面授权，不得更改或以任何方式发送、复印本报告的材料、内容或其

复印本给予任何其他人。 

本报告所载的资料、工具及材料只提供给阁下作参考之用，并非作为或被视为出售或购买或认购证券或其他金融票据的

邀请或向他人作出邀请。中航证券未有采取行动以确保于本报告中所指的证券适合个别的投资者。本报告的内容并不构成对

任何人的投资建议，而中航证券不会因接受本报告而视他们为客户。 

本报告所载资料的来源及观点的出处皆被中航证券认为可靠，但中航证券并不能担保其准确性或完整性。中航证券不对

因使用本报告的材料而引致的损失负任何责任，除非该等损失因明确的法律或法规而引致。投资者不能仅依靠本报告以取代

行使独立判断。在不同时期，中航证券可发出其它与本报告所载资料不一致及有不同结论的报告。本报告及该等报告仅反映

报告撰写日分析师个人的不同设想、见解及分析方法。为免生疑，本报告所载的观点并不代表中航证券及关联公司的立场。 
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