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家电 618 电商成交数据跟踪（二）——22W25 周度研究 

 

本周研究聚焦：家电 618 电商成交数据跟踪（二） 

本轮 618 大促已进入第三波现货阶段，我们将 6.1-6.18 期间各家电品类、品牌的成交情
况进行了梳理与分析，本文所用数据主要来自魔镜市场情报，因此在基准和绝对值上可能
有偏差。据星图数据，22 年 618 期间家电行业表现不俗，全网销额 879 亿元，同比+6.7%。 

白电：卡萨帝增速领跑冰箱品类，小天鹅洗衣机优势扩大。空调，需求同比仍有一定缺口，
格力延续品类龙头地位，期间 GMV 达 8.9 亿元，销额份额达 28.8%；美的销额份额同
比提升 1.4pct，优势地位进一步夯实。冰箱，天猫平台销额占 21 年 618 期间的 93.2%，
均价同比提升 5.4%。分品牌看，1）海尔系，海尔品牌销额份额达 26.0%，龙头地位夯
实；卡萨帝品牌期间 GMV 达 0.6 亿元，同比+31%，高端线增长动力彰显。2）美的冰
箱 GMV 3.2 亿元，销额份额 15.7%。3）海信系，容声品牌冰箱 GMV1.9 亿元，销额份
额 9.0%。洗衣机，天猫平台销额占 21 年 618 期间的 79.5%。分品牌看，1）海尔系，
海尔品牌销额份额同比提升 3.3pct 至 29.5%；卡萨帝品牌 GMV 达 0.2 亿元；2）美的
系，小天鹅份额提升 5.2pct 至 24.4%；美的实现销额 1.3 亿元，份额 9.8%。 

黑电：海信快速攫取份额，极米细分龙头地位夯实。电视，天猫平台销额同比+13.9%，
品类均价同比上浮 1.5%，展现较高景气度。其中海信销额份额较 21 年 618 期间+5.7%。
投影仪，极米、当贝、峰米销额同比均有增长，分别+4%/+38%/ +19%，坚果销售表现
较去年同期仍有 28%的缺口，其中极米成交额处于绝对领先。从量价拆分看，极米、坚
果、峰米成交更多由量增带动，价格贡献更为明显。 

厨房大电：华帝烟机增速实现领跑，集成灶赛道延续高景气。油烟机，天猫平台销量占
21 年 618 期间的 104.9%，品类均价同比-4.9%，整体增长平稳。分品牌看，老板、方
太双龙头地位夯实，销额份额分别为 16%、13%；华帝油烟机 GMV 同比+12%，主要
为量增贡献。 集成灶，天猫平台销额占 21 年 618 期间的 118.2%，其中均价同比+50.3%
至 8159 元/台，结构升级+蒸烤款需求高涨带动下，行业均价提升明显。分品牌看，火星
人、亿田分别实现 GMV 1.0、0.9 亿元，销售表现领先行业，森歌、美大、帅丰则表现出
较好成长性，GMV 分别同比+55%/+6%/+5%，帅丰依托蒸烤独立爆品实现均价同比上
浮 6%至 12452 元/台，成交均价领先行业。 

厨房小电：空气炸锅、咖啡机需求高涨，摩飞增速实现领跑。品类端，截至 6 月 18 日，
天猫平台空气炸锅、咖啡机销额分别同比+55.1%、+128.6%。分量价看，二者均为销量
贡献主要增速，销量分别同比+85.5%、+73.9%。在本次 618 大促中空气炸锅景气度持
续，我们认为，伴随“宅经济+懒人经济+单身经济+健康经济”趋势的叠加，未来空气炸
锅需求有望持续上升（具体见报告：《天风家电|天风问答系列：如何看待新兴厨房小家电
品类的发展情况？》）。品牌端，摩飞销售情况较好，同比+23%；小熊基本与去年同期
持平，份额同比+0.2pct。各品牌由价增带动成交更加明显。 

清洁电器：科沃斯、添可龙头地位稳固，石头同比增速亮眼。扫地机，天猫平台销额同比
+2.3%，均价同比+14.7%贡献主要增速。分品牌看，石头品牌成交情况较好，天猫平台
成交 2.54 亿元，同比呈现 135%增长；科沃斯和米家同比分别+6%/+10%，增速较为平
稳；云鲸由于缺少新机型的推出在销售上略有掉队。洗地机：截至 6 月 18 日，天猫平台
销额同比+26.8%，销量同比+53%。添可仍独占鳌头，销额占 21年 618期间比例的 98%。 

按摩个护：电吹风、剃须刀品类同比正增长，飞科销额同比+144%。品类端，天猫平台
电吹风、剃须刀销额分别同比+10.2%、+6.3%，其中剃须刀主要为量增贡献（销量同比
+17.4%），电吹风主要为价增贡献（均价同比+20.7%）。品牌端，截至 6 月 18 日，飞
科天猫平台个护 GMV 达 1.5 亿元，同比+144%，我们认为主要为父亲节催化+部分天猫
低基数导致。 

投资建议：我们主要看两条线，1）一线地产销售数据改善，截止 6/12 当周，30 大中城
市中一二线城市地产销售数据改善明显，其中一线周度 yoy-19%（前周-60%），二线
周度 yoy-19%（前周-48%）。尽管改善趋势是否持续尚需验证，但大家电估值已有一
定程度的消化，推荐【美的】、【海尔】、【亿田】、【老板】、【火星人】等。2）618
成交情况，截至目前，京东 618 期间 GMV3793 亿元，同增约 12%。家电行业数据好的
可能主要仍在清洁电器、个护、厨小和投影等部分品类上，推荐【石头】、【新宝】、【飞
科】、【小熊】、【科沃斯】等。 

风险提示：三方数据偏差风险；疫情扩大，房地产、汇率、原材料价格波动风险等。 
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1. 本周研究聚焦：家电 618 电商成交数据跟踪（二） 

近年来家电企业多在 5 月下旬开启 618 大促预热，今年家电企业均在天猫旗舰店发布 618

活动节奏与对应主推产品，通过提前开启部分爆品预售为大促造势。本轮 618 大促已进入
第三波现货阶段，我们将 6.1-6.18 期间各家电品类、品牌的成交情况进行了梳理与分析。
本文所用数据主要来自魔镜市场情报，因此在基准和绝对值上可能有偏差。 

据星图数据统计，22 年 618 大促期间（22 年 5 月 31 日 20 时至 6 月 18 日 24 时）全网交
易额 6959 亿元人民币，其中综合电商销售总额达 5826 亿元。综合电商前三甲与往年并无
差别，天猫依旧稳居首位，京东紧随其后，拼多多位列第三。618 大促期间直播带货总额
高达 1445 亿元。期间家电行业表现不俗，全网销额达 879 亿元，同比增长 6.7%。其中成
交前五的家电品牌分别为：美的、海尔、格力、小米、奥克斯。 

 

表 1：6 月 1 日至 6 月 18 日，天猫平台各家电子品类累计（含预售）销售情况 

 

资料来源：魔镜市场情报，天风证券研究所 

注：魔镜数据覆盖天猫全部店铺，不含天猫超市、充值卡等；21 年 618 期间指 21 年 6 月 1 日至 6 月 20 日；销售量数据受商品快速下架影响可能略低，销售额数据

通过量价相乘得到，未考虑满减、优惠券等，多 SKU 商品可能采集到的价格不能反映商品实际平均成交价格，下同。 

 

 

 

 

 

 

22.6.1-6.18 销售额（亿元） 占21年618期间销额比重 销量（万台） 占21年618期间销量比重 均价（元/台） 较21年618期间YoY

空调 30.7 70.7% 95.6 73.3% 3211 -3.6%

冰箱 20.6 93.2% 69.3 88.4% 2973 5.4%

冷柜 1.6 154.5% 12.6 163.8% 1297 -5.7%

洗衣机 13.0 79.5% 61.6 87.2% 2110 -8.9%

平板电视 18.8 113.9% 50.0 112.3% 3749 1.5%

激光电视 0.1 39.8% 0.1 49.1% 11379 -18.8%

投影机 7.8 95.6% 27.4 97.1% 2848 -1.6%

油烟机 2.4 99.6% 19.0 104.9% 1258 -4.9%

燃气灶 1.2 91.6% 15.6 85.4% 771 7.2%

集成灶 5.3 118.2% 6.5 78.6% 8159 50.3%

洗碗机 4.0 74.4% 7.4 119.1% 5441 -37.5%

净水器 8.0 95.0% 98.2 120.0% 811 -20.8%

空气炸锅 3.1 155.1% 80.4 185.5% 389 -16.3%

电饭煲 2.6 89.3% 84.2 84.0% 311 6.5%

破壁机 2.6 89.3% 43.0 111.5% 604 -19.9%

咖啡机 2.3 228.6% 10.5 173.9% 2172 31.5%

电热水壶/电水瓶 1.5 88.3% 100.6 78.7% 144 11.6%

微波炉 1.2 75.1% 19.2 75.0% 647 0.2%

扫地机器人 9.8 102.3% 32.6 89.1% 3004 14.7%

洗地机 7.9 126.8% 23.4 153.0% 3371 -17.2%

擦窗机器人 0.3 81.7% 1.5 99.7% 2054 -18.1%

电吹风 3.9 110.2% 103.0 91.4% 379 20.7%

剃须刀 3.9 106.3% 158.9 117.4% 243 -9.7%

按摩器材 3.4 75.8% 135.3 94.9% 252 -20.3%

按摩椅/沙发 3.2 64.5% 5.7 75.4% 5548 -14.5%

厨房小电

清洁电器

黑电

按摩个护

白电

厨房大电
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表 2： 22 年 618 家电行业战报梳理 

 

注：战报统计时间截至 2022 年 6 月 20 日 0 时。 

资料来源：各品牌公众号、微博，星图数据公众号，新浪新闻，证券之星，TechWeb，天风证券研究所 

 

1.1. 白电：卡萨帝增速领跑冰箱品类，小天鹅洗衣机优势扩大 

空调：截至 6 月 18 日，天猫平台空调品类销额占 21 年 618 期间的 70.7%，需求同比仍有
一定缺口。分品牌看，格力延续品类龙头地位，期间 GMV 达 8.9 亿元，销额份额达 28.8%；
美的期间 GMV 达 8.1 亿元，销额份额同比提升 1.4pct，优势地位进一步夯实。 

冰箱：截至 6 月 18 日，天猫平台冰箱品类销额占 21 年 618 期间的 93.2%，均价同比提升
5.4%。分品牌看，1）海尔系，海尔品牌期间 GMV 达 5.4 亿元，销额份额达 26.0%，龙头地
位夯实；卡萨帝品牌期间 GMV 达 0.6 亿元，均价 10926 元/台远超行业，销额占 21 年 618

期间比例 131%，销额份额同比提升 0.8pct 至 2.9%，高端线增长动力彰显。2）美的冰箱 GMV 

3.2 亿元，销额份额 15.7%。3）海信系，容声品牌冰箱 GMV1.9 亿元，销额份额 9.0%。 

洗衣机：截至 6 月 18 日，天猫平台洗衣机品类销额占 21 年 618 期间的 79.5%。分品牌看，
1）海尔系，海尔品牌洗衣机 GMV 达 3.8 亿元，销额份额同比提升 3.3pct 至 29.5%；卡萨

全网 天猫 京东 拼多多 抖音 快手

行业

据星图数据，家用电器618期间全网销额879亿元，同比

+6.7%，品牌销额排名TOP5依次为美的、海尔、格力、

小米、奥克斯。

-

1）6.1首日开门红，京东家电全品类

整体成交额同比增长近50%，其中新

品成交额同比增长超3倍，家电平均

单价比去年同期提升超46%。

2）6.17晚8点， 仅10分钟家电新品

成交额同比增长超10倍，以旧换新成

交额同比增长超6倍，成套购买家电

成交额同比增长超400%。

5.23-6.18，家电全品类销售规模同比

+103%；家电品牌官旗数量同比

+182%，商品数量同比+264%。

- -

海尔

截至6.18，增速23%跑赢行业，其中冰箱、洗衣机、热水

器、冷柜全网份额第一。

1）高端：自由嵌入式冰箱>1万元、卡萨帝玉墨双子系列

>8千元、卡萨帝空调>1万元、卡萨帝电热水器>5千元、

立式冷柜均获份额第一，卡萨帝厨电同比+558%。

2）套系：618期间套购整体增幅+66.3%，占比55.9%。

3）直播：全网成交额超19亿元，增幅42.1%，全网观看

量高达9180万。

-

截至6.18，京东服务口碑榜冰、洗、

空、热、厨五大品类第一，多品类直

播排位榜第一。

1）618开门红期间实现同比增长

200%+，其中洗衣机单品销额同比增长

600%+，冰箱、冷柜、热水器、生活电

器等核心品类的销售额同比增幅均超

150%，洗地机同比增长1100%，单价

5000元以上的高端洗烘、烘干类产品同

比增长700%。

2）5.23-6.18冰箱、洗衣机单品销冠。

截至6.18，大家电第

一品牌直播间。

截至6.18，蝉联快手

行业第一大店。

美的

京东、天猫、抖音、苏宁、唯品会等平台第一，主流平台

平均成交金额同比+22%，套购率同比+16%。

1）品牌：COLMO套购销额同比+159%，客单价同比

+22%，销售额同比增长超100%；东芝平均成交金额同

比+55%，全网零售额同比+74%；小天鹅洗烘套装连续

三年全网零售排名第一；华凌年轻购买人群同比

+149%，销额同比+47%。

2）热门单品：RX600P/S洗碗机全网厨卫类目单品第

一，销售破2万台；安睡破壁机为全网同价位轻音破壁机

销冠；燃气热水器NT1Pro为天猫&京东燃气热水器热卖

榜零冷水系列TOP1；小天鹅水魔方双变频洗烘套装为京

东&天猫万元套装零售TOP1。

3）直播：五大电商平台店铺自播破21亿，全网店铺自播

观看超4900万人次。

618期间风尊系列空

调天猫零售销售额破

1亿。

618期间，白泽1000G净水器京东销

售5万台，GMV破亿；60cm薄系列

冰箱为京东超薄平嵌冰箱销冠。

5.23-6.18空调单品销冠，前10榜单中强

势占据7席。

618期间，抖音自播

销售额占比87%；洗

地机X7新品上市首

月抖音全品类家电爆

款榜TOP5；小天鹅

品牌为抖音洗衣机行

业榜单第一。

-

海信

5.31-6.18，海信家电新品成交额同比+208%。

1）黑电：海信激光电视开售3小时超去年同期，原画旗舰

电视E5H销量同比+150%；Vidda65英寸以上大屏电视

销量同比+310%，激光投影C1首发当日售罄；东芝火箭

炮电视全渠道成交额同比+91.2%。

2）白电：海信空调新风系列销量同比+103%；海信冰箱

食神系列销额同比+329%；容声原鲜系列556L冰箱T型

门冰箱行业第一，离子净味536L冰箱是超薄冰箱行业第

一；海信高端直驱彩屏系列洗衣机销售破2000台；海信

立式冷冻柜销额同比+661%。

3）厨电：海信超薄烟机806H全渠道销量同比+512%。

4）高端：海信中高端智慧套系销售额同比+280%。

5）直播：引导销额同比+31%，总观看量破6亿。

- - - - -

火星人

截至6.18，全网累计销售额破3.47亿元，行业TOP1，集

成灶类目+集成洗碗机类目销售全网双冠，1.4万+元高端

蒸烤独立集成灶销额TOP1。

-
截至6.18，新品蒸烤独立T7BCZ京东

首发破1300万元。
- - -

帅丰

5.31-6.18，天猫+京东成交总额超1.33亿元，同比

+202%，行业增速第一。双平台蒸烤一体（蒸烤同步）

总销额超1.03亿元，销量破7700台，双平台销冠（J2-

8B-90ST京东单品销冠，T1-8B-90ST天猫单品销冠）。

-
6.18当日，京东平台成交额破2600

万，总成交额行业第一。
- - -

科沃斯 - - - 5.23-6.18实现翻倍增长。 - -

苏泊尔 - - -
5.23-6.18电饭煲品类TOP1，平台专供款

电饭煲在开门红阶段即热销一万多台。
- -

九阳 - - - 5.23-6.18空气炸锅品类TOP1。 - -

公牛 - - - 5.23-6.18实现翻倍增长。 - -

注：战报统计时间截至2022年6月19日0时。
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帝品牌 GMV 达 0.2 亿元；2）美的系，小天鹅实现 GMV 3.2 亿元，份额提升 5.2pct 至 24.4%；
美的实现销额 1.3 亿元，份额 9.8%。 

 

图 1：6.1-6.18 白电主要品牌成交额占去年大促期间（6.1-6.20）比例 

 
资料来源：魔镜市场情报，天风证券研究所 

 

图 2：2022.6.1-6.18 白电主要品牌 GMV（亿元）   图 3：2021-2022 年 618 期间空调主要品牌销额份额 

 

 

 

资料来源：魔镜市场情报，天风证券研究所   资料来源：魔镜市场情报，天风证券研究所 

 

图 4：2021-2022 年 618 期间冰箱主要品牌销额份额   图 5：2021-2022 年 618 期间洗衣机主要品牌销额份额 

 

 

 

资料来源：魔镜市场情报，天风证券研究所   资料来源：魔镜市场情报，天风证券研究所 
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1.2. 黑电：海信快速攫取份额，极米细分龙头地位夯实 

电视：截至 6 月 18 日，天猫平台平板电视品类销额同比+13.9%，品类均价同比上浮 1.5%，
展现较高景气度。分品牌看，海信分别实现销额 3.7 亿元，同比+60%，销额份额较 21 年
618 期间提升 5.7%，强势进攻下小米电视份额下滑 11.2%。 

投影仪：截至 6 月 18 日，天猫平台投影仪品类销额占 21 年 618 期间的 95.6%。分品牌看，
极米、当贝、峰米销额同比均有增长，分别+4%/+38%/+19%，坚果销售表现较去年同期仍
有 28%的缺口。从绝对值看，极米成交额处于绝对领先，投影仪 GMV 达 3.5 亿元。从量价
拆分看，极米、坚果、峰米成交更多由量增带动，品牌投影仪销量分别+31%/-11%/+32%；
当贝均价同比+22%，价格贡献更为明显。 

 

图 6：6.1-6.18 黑电主要品牌成交额占去年大促期间（6.1-6.20）比例 

 

资料来源：魔镜市场情报，天风证券研究所 

 

图 7：2022.6.1-6.18 黑电主要品牌 GMV（亿元）   

 

 

资料来源：魔镜市场情报，天风证券研究所   
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图 8：2021-2022 年 618 期间电视主要品牌销额份额   图 9：2021-2022 年 618 期间投影仪主要品牌销额份额 

 

 

 

资料来源：魔镜市场情报，天风证券研究所   资料来源：魔镜市场情报，天风证券研究所 

 

1.3. 厨房大电：华帝烟机增速实现领跑，集成灶赛道延续高景气 

油烟机：截至 6 月 18 日，天猫平台油烟机品类销量占 21 年 618 期间的 104.9%，品类均价
同比小幅下滑 4.9%，需求较为平稳。分品牌看，老板、方太双龙头地位夯实，油烟机 GMV

分别达 3797、3069 万元，对应销额份额 16%、13%，均价分别小幅提升 3%、2%；华帝油烟
机 GMV 同比+12%，主要为量增贡献。  

集成灶：截至 6 月 18 日，天猫平台集成灶品类销额占 21 年 618 期间的 118.2%，其中销量
同比-21.4%，均价同比+50.3%至 8159 元/台，结构升级+蒸烤款需求高涨带动下，行业均价
提升明显。分品牌看，火星人、亿田分别实现 GMV 1.0、0.9 亿元，销售表现领先行业，
森歌、美大、帅丰则表现出较好成长性，GMV 分别同比+55%/+6%/+5%，帅丰依托蒸烤独
立爆品实现均价同比上浮 6%至 12452 元/台，成交均价领先行业。 

 

图 10：6.1-6.18 厨房大电主要品牌成交额占去年大促期间（6.1-6.20）比例 

 

资料来源：魔镜市场情报，天风证券研究所 
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图 11：2022.6.1-6.18 厨房大电主要品牌 GMV（亿元）   

 

 

资料来源：魔镜市场情报，天风证券研究所   

 

图 12：2021-2022 年 618 期间油烟机主要品牌销额份额   图 13：2021-2022 年 618 期间集成灶主要品牌销额份额 

 

 

 

资料来源：魔镜市场情报，天风证券研究所   资料来源：魔镜市场情报，天风证券研究所 

 

1.4. 厨房小电：空气炸锅、咖啡机需求高涨，摩飞增速实现领跑 

品类端：截至 6 月 18 日，天猫平台空气炸锅、咖啡机销额分别同比+55.1%、+128.6%。分
量价看，二者均为销量贡献主要增速，销量分别同比+85.5%、+73.9%。空气炸锅的出现一
方面在使用上方便快捷、体积小巧易于收纳，另一方面能在保留油炸食品的口感，满足当
代消费者对油炸食品的喜爱的同时，在烹饪过程中更加健康，缓解消费者对重油和肥胖的
担忧。在本次 618 大促中空气炸锅景气度持续，我们认为，伴随“宅经济+懒人经济+单身
经济+健康经济”趋势的叠加，未来空气炸锅需求有望持续上升（具体见报告：《天风家
电|天风问答系列：如何看待新兴厨房小家电品类的发展情况？》）。同时，伴随胶囊咖啡
机频繁登上各大电商平台的热销榜，中国家用咖啡机市场实现需求高涨，与全自动、半自
动咖啡机等专业设备共同满足中国咖啡消费人群的需求。据前瞻产业研究院预测，中国咖
啡消费年均增速达到 15%，远高于世界 2%的增速，预计到 2025 年中国咖啡市场规模将达
到 2171 亿元，咖啡机市场增长前景可观。 

品牌端：摩飞销售情况较好，同比+23%，销额份额同比+0.4pct 至 1.8%；小熊基本与去年
同期持平，份额同比+0.2pct 至 3.0%。各品牌由价增带动成交更加明显，九阳、小熊、摩
飞销售均价分别+5%、+7%、+28%。 
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图 14：6.1-6.18 厨房小电主要品牌成交额占去年大促期间（6.1-6.20）比例 

 

资料来源：魔镜市场情报，天风证券研究所 

 

图 15：2021-2022 年 618 期间厨房小电主要品牌 GMV（亿元）   图 16：2021-2022 年 618 期间厨房小电主要品牌销额份额 

 

 

 

资料来源：魔镜市场情报，天风证券研究所   资料来源：魔镜市场情报，天风证券研究所 

 

1.5. 清洁电器：科沃斯、添可龙头地位稳固，石头同比增速亮眼 

扫地机：截至 6 月 18 日，天猫平台扫地机品类销额占 21 年 618 期间的 102.3%，均价同比
+14.7%贡献主要增速。分品牌看，石头品牌成交情况较好，天猫平台成交 2.54 亿元，同比
呈现 135%的增长；科沃斯和米家同比分别+6%/+10%，增速较为平稳；云鲸由于缺少新机
型的推出在销售上略有掉队。品牌比例看，科沃斯：石头：云鲸=1:0.71:0.51，科沃斯成交
水平仍居首位，但石头国内成交表现突出，与科沃斯差距有所缩小。 

洗地机：截至 6 月 18 日，天猫平台洗地机品类销额占 21 年 618 期间的 126.8%，销量增速
表现亮眼，同比+53%。分品牌看，添可仍独占鳌头，销额占 21 年 618 期间比例的 98%。 
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图 17：6.1-6.18 清洁电器主要品牌成交额占去年大促期间（6.1-6.20）比例 

 
资料来源：魔镜市场情报，天风证券研究所 

 

图 18：2022.6.1-6.18 清洁电器主要品牌 GMV（亿元）   

 

 

资料来源：魔镜市场情报，天风证券研究所   

 

图 19：2021-2022 年 618 期间扫地机主要品牌销额份额   图 20：2021-2022 年 618 期间洗地机主要品牌销额份额 

 

 

 

资料来源：魔镜市场情报，天风证券研究所   资料来源：魔镜市场情报，天风证券研究所 

 

1.6. 按摩个护：电吹风、剃须刀品类同比正增长，飞科销额同比+144% 

品类端：截至 6 月 18 日，天猫平台电吹风、剃须刀销额分别同比+10.2%、+6.3%，其中剃
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须刀主要为量增贡献（销量同比+17.4%），电吹风主要为价增贡献（均价同比+20.7%）。 

品牌端：截至 6 月 18 日，飞科天猫平台个护 GMV 达 1.5 亿元，同比+144%，我们认为主
要为父亲节催化+部分天猫低基数导致。 

 

图 21：6.1-6.18 按摩个护主要品牌成交额占去年大促期间比例   图 22：2022.6.1-6.18 按摩个护主要品牌 GMV（亿元） 

 

 

 

资料来源：魔镜市场情报，天风证券研究所   资料来源：魔镜市场情报，天风证券研究所 

 

  图 23：2021-2022 年 618 期间按摩个护主要品牌销额份额 

 

 

  资料来源：魔镜市场情报，天风证券研究所 

 

2. 本周家电板块走势 

本周沪深 300 指数+1.65%，创业板指数+3.94%，中小板指数+1.18%，家电板块+4.54%。从

细分板块看白电、黑电、小家电涨跌幅分别为+4.22%、+2.32%、+6.43%。个股中，本周涨

幅前五名是 ST 圣莱、*ST 雪莱、创维数字、三花智控、九阳股份；本周跌幅前五名是 ST

德豪、银河电子、珈伟新能、立霸股份、石头科技。        
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图 24：本周家电板块走势  

 

 

 

 

 

资料来源：Wind，天风证券研究所  

 

 

表 3：家电板块本周市场表现 

涨幅排名 证券代码 证券简称 周涨幅 周换手率 跌幅排名 证券代码 证券简称 周跌幅 周换手率 

1 002473.SZ ST 圣莱 16.00% 16.02% 1 002005.SZ ST 德豪 -7.39% 3.38% 

2 002076.SZ *ST 雪莱 15.17% 32.54% 2 002519.SZ 银河电子 -4.47% 19.75% 

3 000810.SZ 创维数字 14.81% 22.29% 3 300317.SZ 珈伟新能 -2.77% 10.87% 

4 002050.SZ 三花智控 13.95% 5.00% 4 603519.SH 立霸股份 -2.39% 3.67% 

5 002242.SZ 九阳股份 12.86% 8.09% 5 688169.SH 石头科技 -2.35% 4.44% 

资料来源：Wind，天风证券研究所 

 

3. 本周资金流向 

图 25：格力电器北上净买入 

 

资料来源：wind，天风证券研究所 
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图 26：美的集团北上净买入 

 

资料来源：wind，天风证券研究所 

 

图 27：海尔智家北上净买入 

 

资料来源：wind，天风证券研究所 

 

图 28：2017 年以来家电板块走势 

 

资料来源：Wind，天风证券研究所 
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4. 原材料价格走势  

2022 年 6 月 17 日，SHFE 铜、铝现货结算价分别为 69740 和 19805 元/吨；SHFE 铜相较
于上周-4.15%，铝相较于上周-3.79%。今年以来铜价+0.07%，铝价-2.29%。2022 年 6 月 17

日，中国塑料城价格指数为 979.15，相较于上周-1.08%，今年以来-1.39%。2022 年 6 月 17

日，钢材综合价格指数为 130.74，相较于上周价格-2.52%，今年以来-0.8%。  

          

图 29：铜、铝价格走势（元/吨） 

 

资料来源：Wind，天风证券研究所 

 

 

图 30：钢材综合价格指数（1994 年 4 月=100）   图 31：中国塑料城价格指数（2010 年 1 月 4 日=1000） 

 

 

 

资料来源：中国钢铁联合网，天风证券研究所   资料来源：Wind，天风证券研究所 

 

5. 行业数据 

➢ 出货端：5 月空调内销增速环比上行，4 月冰洗内外销承压明显 

内销，22M5 空调内销量同比+6.74%，22M4 冰箱内销量同比-20.80%，22M4 洗衣机内销量
同比-21.18%，22M4 油烟机内销量同比-24.31%。外销，22M5 空调外销量同比-12.00%，22M4

冰箱外销量同比-11.05%，22M4 洗衣机外销量同比-22.50%，22M4 油烟机外销量同比-6.02%。 
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图 32：出货端空调内销月零售量、同比增速  图 33：出货端空调外销月零售量、同比增速 

 

 

 

资料来源：产业在线，天风证券研究所 

注：21 年同比增速调整为较 19 年同期增速，下同。 

 

 资料来源：产业在线，天风证券研究所 

图 34：出货端空调内销分品牌市占率、CR3  图 35：出货端空调外销分品牌市占率、CR3 

 

 

 

资料来源：产业在线，天风证券研究所 

 

 资料来源：产业在线，天风证券研究所 

图 36：出货端冰箱内销月零售量、同比增速  图 37：出货端冰箱外销月零售量、同比增速 

 

 

 

资料来源：产业在线，天风证券研究 

 

 

 

 

 资料来源：产业在线，天风证券研究所 
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图 38：出货端冰箱内销分品牌市占率、CR3  图 39：出货端冰箱外销分品牌市占率、CR3 

 

 

 

资料来源：产业在线，天风证券研究所  资料来源：产业在线，天风证券研究所 

 

图 40：出货端洗衣机内销月零售量、同比增速 

  

图 41：出货端洗衣机外销月零售量、同比增速 

 

 

 
资料来源：产业在线，天风证券研究所  资料来源：产业在线，天风证券研究所 

 

图 42：出货端洗衣机内销分品牌市占率、CR3  图 43：出货端洗衣机外销分品牌市占率、CR3 

 

 

 

资料来源：产业在线，天风证券研究所 

 

 

 

 资料来源：产业在线，天风证券研究所 
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图 44：出货端油烟机内销月零售量、同比增速  图 45：出货端油烟机内销分品牌市占率、CR3 

 

 

 

资料来源：产业在线，天风证券研究所 

 

 资料来源：产业在线，天风证券研究所 

➢ 零售端 

1）中怡康数据跟踪 

销量端，22M4 空冰洗较 21 年同期仍存在双位数缺口，分别-29.88%/-21.41%/-32.66%；累
计看 22M1-M4 白电销量同比均有双位数下滑，空冰洗分别-32.83%/-25.64%/-27.30%。均
价端，大家电 22M4 均价较 21 年同期均有一定幅度增长，空/冰/洗分别+6.93%/+10.29%/ 

+11.13%；累计看 22M1-M4 空冰洗均价分别+11.86%/+14.11%/+10.96%。 

 

图 46：中怡康空调月零售量、同比增速  图 47：中怡康空调月均价、同比增速 

 

 

 

资料来源：中怡康，天风证券研究所 

注：21 年增速调整为较 19 年同期，下同。 

 

 资料来源：中怡康，天风证券研究所 

图 48：中怡康冰箱月零售量、同比增速  图 49：中怡康冰箱月均价、同比增速 

 

 

 
资料来源：中怡康，天风证券研究所  资料来源：中怡康，天风证券研究所 
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图 50：中怡康洗衣机月零售量、同比增速  图 51：中怡康洗衣机月均价、同比增速 

 

 

 

资料来源：中怡康，天风证券研究所  资料来源：中怡康，天风证券研究所 

 

图 52：中怡康油烟机月零售量、同比增速  图 53：中怡康油烟机月均价、同比增速 

 

 

 

资料来源：中怡康，天风证券研究所  资料来源：中怡康，天风证券研究所 

 

2） 22W24 奥维数据跟踪 

线上渠道，22W24 洗衣机、冷柜、扫地机和破壁机销额同比上升，其中冷柜景气度持续领
跑行业；22W1-W24 集成灶、洗碗机线上累计销额增速领先，分别+16.5%、+11.8%。 

线下渠道，22W24 冰箱、洗衣机、冷柜、扫地机销额同比上升； 22W1-W24 洗碗机、扫
地机累计增速实现正增长，分别+4.9%、+4.7%。 
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表 4：奥维周度数据 

 
资料来源：奥维云网，天风证券研究所 

 

6. 本周公司公告及新闻 

➢ 重点公司公告 

6 月 17 日 

⚫ 星帅尔:关于完成收购富乐新能源 39.2%股权及增加投资的公告 

公司 2022 年 4 月 20 日召开第四届董事会第十七次会议和第四届监事会第十六次会议，审

议通过了《关于收购富乐新能源 39.2%股权暨关联交易并增加投资的议案》。星帅尔已履

行 4000 万元的出资义务并计入实收资本，2 亿元计入资本公积。黄山富乐新能源科技有限

公司（以下简称“富乐新能源”）已于近期办理完成了章程备案及工商变更登记手续，取

得黄山市市场监督管理局颁发的营业执照，星帅尔已持有富乐新能源 90.2%股权。 

      

6 月 16 日 

⚫ 申菱环境:关于持股 5%以上股东,部分董事及监事股份减持计划的预披露公告 

公司持股 5%以上股东：谭炳文先生、苏翠霞女士、公司监事欧兆铭先生，出具《关于公司
股份减持计划的告知函》，具体内容如下，因个人资金使用需求，将通过集中竞价、大宗
交易的方式，以不低于首次公开发行股票的发行价格（具体减持价格按照市场价格决定），
减持公司首次公开发行股票并上市前已取得的股份。其中，谭炳文先生拟减持公司股份不
超过 200 万股，即不超过公司总股本的 0.84%；苏翠霞女士拟减持公司股份不超过 240 万

零售额累计增速 零售额周度增速

22W1-W24

（22/01/01-22/06/12)

22W24

（22/06/06-22/06/12)

22W23

（22/05/30-22/06/05)

22W22

（22/05/23-22/05/29)

22W21

（22/05/16-22/05/22)

22W20

（22/05/09-22/05/15)

空调 -14.0% -20.2% 2.7% -36.0% -55.6% -67.4%

冰箱 1.3% -12.2% 37.0% -2.8% -7.1% -24.9%

洗衣机 3.4% 7.9% 30.4% -1.0% -2.7% -6.2%

冷柜 9.1% 54.1% 77.9% 54.3% 16.1% 3.8%

油烟机 3.5% -4.3% 44.5% -17.6% -19.5% -0.4%

燃气灶 1.6% -5.2% 53.3% -22.9% -20.2% -3.2%

集成灶 16.5% -5.6% 24.5% -20.7% 15.7% 2.7%

洗碗机 11.8% -26.4% 50.9% -19.5% -24.3% -20.8%

电热水器 -15.9% -32.5% 45.2% -23.2% -33.8% -35.6%

净水器 -12.1% -28.4% 14.6% -23.3% -14.8% -19.8%

净化器 -23.1% -36.6% -7.7% -37.3% -30.6% -44.6%

扫地机 3.5% 12.2% 60.4% 9.6% 52.0% -36.4%

电饭煲 -12.6% -8.8% 3.6% -7.9% -2.6% -2.7%

破壁机 -10.8% 22.8% 27.9% 4.4% -4.6% -12.5%

彩电 -8.6% -19.4% 12.3% -16.3% -15.2% 1.0%

零售额累计增速 零售额周度增速

22W1-W24

（22/01/01-22/06/12)

22W24

（22/06/06-22/06/12)

22W23

（22/05/30-22/06/05)

22W22

（22/05/23-22/05/29)

22W21

（22/05/16-22/05/22)

22W20

（22/05/09-22/05/15)

空调 -23.2% -31.8% -6.6% -16.7% -43.8% -52.3%

冰箱 -11.8% 31.5% -16.6% -3.8% -9.3% 6.5%

洗衣机 -18.4% 26.4% -21.1% -10.2% -16.7% -3.8%

冷柜 -3.9% 30.9% 54.0% 27.8% 23.3% 21.8%

油烟机 -23.0% -19.6% -13.8% -20.5% -27.0% -3.6%

燃气灶 -18.4% -14.4% -2.5% -11.7% -23.2% 3.5%

集成灶 -5.8% -11.1% -22.1% -22.7% -21.6% -25.0%

洗碗机 4.9% -4.1% -16.8% -19.5% -13.6% 22.4%

电热水器 -21.9% -32.2% -11.4% -28.7% -30.9% 2.0%

净水器 -26.9% -15.1% -28.6% -25.3% -31.0% -4.5%

净化器 -37.6% -42.1% -48.1% -26.8% -58.9% -53.1%

扫地机 4.7% 49.0% 76.6% 29.4% 16.1% 8.9%

电饭煲 -19.2% -13.8% -7.1% -19.4% -20.7% -7.6%

破壁机 -33.2% -28.1% -24.3% -33.4% -30.0% -17.2%

彩电 -21.3% -17.5% -9.0% -13.8% -14.4% -0.4%

奥维云网（线上周度）

奥维云网（线下周度）

品类

品类
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股，即不超过公司总股本的 1%；欧兆铭先生拟减持公司股份不超过 40 万股，即不超过公
司总股本的 0.17%。若计划减持期间有送股、资本公积金转增股份等股份变动事项，则相
应对该减持股份数量做除权处理，减持价格视市场价格及交易方式确定。 

 

行业新闻 

6 月 16 日 

⚫ 品质产能智升级 松下冰箱无锡工厂冲压自动生产线顺利投产 

无锡松下冷机冲压栋落成剪彩仪式圆满举行,正式宣告松下冰箱全新生产线即将建成投产,

预计实现冰箱年产能提升 70%。2020 年以来,松下冰箱不断在市场营销层面开拓创新,首次
开启“直播带货元年”,成为首个登陆罗永浩直播间的大家电直播品牌。2020 年下半年到
2022 年上半年又先后开展数项多元化组合的推广方式,冰箱销售及品牌知名度均有较大提
升。数据显示,2022 年第 23 周松下冰箱线上销量同比增长 33.8%,销售额同比增长 48.3%,领
先同期行业平均增速。为满足日益庞大的国内冰箱市场需求,提高生产效率,扩大生产规模势
在必行。松下冰箱通过高度自动化生产线,实现了生产工艺的数字化运维,让生产效率、成品
精度得到巨大提升,达到扩大产能的同时,保障松下冰箱一贯高水平的产品品质，伴随工艺提
升的还有实际产能,冲压自动化生产线投入使用,无锡松下冷机年产量有望提升 70%以上。
（来源：中国家电网 http://icebox.cheaa.com/2022/0616/608499.shtml） 

 

6 月 15 日 

⚫ 西门子家电发布品牌重塑战略，以全新面貌引领未来趋势 

此次西门子品牌重塑将从 2022 年 6 月开始在西门子家电所有主要市场开始实施，而目标
人群为“具有好奇心及雄心、追求进步并对最新科技情有独钟”的群体。品牌设计未来将
会采用全新视觉识别系统，使品牌形象更显活力和现代化。此次全新设计在色彩上有着大
幅提升，采用了湖蕴蓝、纯白色和充满活力的品牌标识颜色“Siemens Petrol”。同时巧妙
利用图像排版，映射品牌对进步和未来的独到见解。接下来，消费者将能在任何一个与西
门子家电有关的触点感受到全新的品牌设计，包括全球 8500 多家品牌门店、展厅、直营
店和店中店。同时，西门子家电的新沟通策略考虑到触达目标消费者的主要途径，所以除
了线下渠道以外，新的品牌活动也特别关注到线上的自媒体和社交媒体平台，围绕主题“进
步和好奇心”的营销主题活动，也让广泛的受众参与其中。 

（来源：第一家电网 http://www.jdw001.com/article-43194-2.html） 

 

 

7. 投资建议与个股推荐 

本周家电板块收涨 4.4%，其中白电收涨 4.2%，厨电收涨 1.4%，小家电收涨 4.3%。家电板块
在周五工信部鼓励家电下乡发文带动下大涨。从政策角度来看，我们认为年内以来虽然国
家刺激政策以减税刺激为主，但不排除后续全国范围内以“下乡”或“消费券”直接刺激
消费。 

针对下周家电板块交易，我们主要看两条线： 

1）一线地产销售数据改善：截止 6/12 日当周，30 大中城市中，一二线城市地产销售数据
改善明显，其中一线周度 yoy-19%（前周-60%），二线周度 yoy-19%（前周-48%）。尽管
改善趋势是否持续尚需验证，但大家电估值已有一定程度的消化，推荐【美的】、【海尔】、
【亿田】、【老板】、【火星人】等。 

2）618 成交情况：截至 6 月 18 日，京东 618 期间 GMV3793 亿元，同增约 12%。落实到
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家电方面，数据好的可能主要仍在清洁电器、个护、厨小和投影等部分品类上。推荐【石
头】、【新宝】、【飞科】、【小熊】、【科沃斯】等。 

 

风险提示 

三方数据偏差风险；疫情扩大，房地产、汇率、原材料价格波动风险等。  
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 中性  预期行业指数涨幅-5%-5% 

 弱于大市  预期行业指数涨幅-5%以下 
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