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行业研究|日常消费|家庭与个人用品 证券研究报告 

家庭与个人用品行业点
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[Table_Title] 618 大促收官，国货上市龙头表现突出 
——零售&美护行业 618 大促点评及 5 月数据跟踪 

 

[Table_Summary] 报告要点： 

 

 全网实现 GMV6959 亿，直播电商占比 21% 

618 收官，根据星图数据，全网超 40 个平台实现 GMV 6959 亿，较

2021年增长20%，其中综合电商销售总额5826亿，新零售224亿，

社区团购 153 亿，平台增加带动整体成交额增长。根据京东发布战

报，2022 年 618 京东 GMV 达到 3793 亿较去年增长 10 %，增速有

所放缓。直播方面，2022 年 618 直播带货总额达到 1445 亿，占整

体 GMV 比重上升至 21%，较 2021 年 618 大促期间接近翻倍，直播

渗透率持续提升。受李佳琦等点淘头部主播的影响，直播电商平台

618 期间销售排名发生变化，点淘不及抖音、快手屈居第三。快手平

台的主播蛋蛋、小周梦啊，以及抖音平台的广东夫妇带货总额排名前

三。 

 淘系受超头直播调整影响，抖音平台增长亮眼 

化妆品行业方面，根据魔镜数据天猫实现护肤+彩妆合计销售额 209

亿元，同比下滑 24%。其中护肤 173 亿下滑 4%，好于彩妆；彩妆下

滑 21%至 37 亿。抖音平台，6.1-6.18 日美妆实现 GMV 57 亿元。5

月，淘系护肤+彩妆实现销售额 176 亿，同比下滑 19%，抖音+淘系

口径下，护肤+彩妆 249 亿，同比下滑 3%。618 大促期间天猫前五

护肤品牌分别为欧莱雅、玉兰油、雅诗兰黛、兰蔻及珀莱雅。彩妆品

牌则整体承压，TOP5 品牌分别为花西子、3CE、Colorkey、MAC、

YSL。抖音方面，6.1-6.18 日期间，美妆类目品牌前五的公司分别为

雅诗兰黛、后、雅萌、SK-II、珀莱雅。 

 重点上市公司旗下美妆品牌天猫旗舰店表现 

珀莱雅：主品牌 618 期间 GMV 超 5 亿，保持高速增长，5 月实现销

售 1.03 亿元，同比增 1%。产品上 618 大促期间早 C 晚 A 套装、双

抗精华、双抗精华面膜、红宝石面霜、源力修护精华分别位列

TOP5。彩棠方面，大促期间实现销售收入超 8000 万，同比增长超

300%，5 月实现销售额 4197 万，同比上升 345%；产品方面，高工

修容盘、妆前乳、遮瑕盘、粉底液、定妆喷雾位列 TOP5，底妆产品

不断丰富贡献增量。贝泰妮：大促期间，薇诺娜天猫旗舰店销售额

超 4 亿，同比增长超 30%。5 月旗舰店实现销售 1.07 亿，同比增长

15%。 其中冻干面膜、清透防晒乳、特护霜、舒敏保湿精华、淡斑

精华位列 TOP5。华熙生物：华熙生物大促期间实现销售额超 4 亿，

同比增长超 70%。夸迪销售收入超过 1.5亿。上海家化：受到超头调

整的影响，家化二季度两大品牌玉泽和佰草集有所承压。鲁商发

展：瑷尔博士天猫旗舰店大促期间销售额过亿，同比增长 20%多，5

月成交额 3755 万元，同比增长 18%。颐莲大促期间实现销售收入过

5000 万，同比增长超过 40%，天猫旗舰店 5 月成交额 2794 万元，

同比下降 3%。 

 投资建议 

维持行业“推荐”评级。关注化妆品品牌商贝泰妮、珀莱雅、上海家

化、逸仙电商、水羊股份、丸美股份，电商代运营商壹网壹创、丽人

丽妆及上游化妆品 OEM/ODM 及配套塑料包装一体化服务商嘉亨家

化、ODM 龙头青松股份。 

 风险提示 

行业景气度下滑、品牌竞争加剧、渠道拓展不及预期。 
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附表：重点公司盈利预测 

公司代码 公司名称 投资评级 
昨收盘 

（元） 

总市值 

（百万元） 

EPS PE 

2021A 2022E 2023E 2021A 2022E 2023E 

300957.SZ 贝泰妮 买入 214.00 80060.40 2.04 2.83 3.76 104.90 75.62 56.91 

603605.SH 珀莱雅 买入 161.56 38491.40 2.05 2.62 3.26 78.92 61.69 49.53 

688363.SH 华熙生物 买入 148.29 61843.51 1.63 2.16 2.82 90.98 68.65 52.59 

600315.SH 上海家化 买入 37.67 21292.95 0.96 1.18 1.47 39.24 31.92 25.63 

300740.SZ 水羊股份 买入 12.67 4795.05 0.57 0.85 1.43 22.23 14.91 8.86 

605136.SH 丽人丽妆 买入 14.79 5885.72 1.02 0.88 1.07 14.50 16.81 13.82 

300955.SZ 嘉亨家化 买入 23.18 2271.02 0.96 1.4 1.9 24.15 16.56 12.20 

603983.SH 丸美股份 增持 25.04 8558.76 0.62 0.73 0.83 40.39 34.30 30.17 

300792.SZ 壹网壹创 增持 34.16 7659.07 1.37 1.45 1.68 24.93 23.56 20.33 

300132.SZ 青松股份 增持 6.31 3063.32 -1.76 0.21 0.45 -3.59 30.05 14.02 

资料来源：Wind，国元证券研究所 
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1、 618 大促平台数据 

618 全网实现 GMV6959 亿元，直播电商贡献 1445 亿 GMV，占比 21%。618 收官，

根据星图数据，全网超 40 个平台实现 GMV 6959 亿，较 2021 年增长 20%，其中

综合电商销售总额 5826 亿，新零售 224 亿，社区团购 153 亿，平台增加带动整体

成交额增长。根据京东发布战报，2022 年 618 京东 GMV 达到 3793 亿较去年增长

10 %，增速有所放缓。直播方面，2022 年 618 直播带货总额达到 1445 亿，占整体

GMV 比重上升至 21%，较 2021年 618大促期间接近翻倍，直播渗透率持续提升。

受李佳琦等点淘头部主播的影响，直播电商平台 618 期间销售排名发生变化，点淘

不及抖音、快手屈居第三。快手平台的主播蛋蛋、小周梦啊，以及抖音平台的广东

夫妇带货总额排名前三。 

图 1：618 全网 GMV（亿）及增速  图 2：京东 618GMV（亿）及增速 

 

 

 
资料来源：星图数据，国元证券研究所  资料来源：京东，国元证券研究所 
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2、化妆品行业 618 及 5 月线上数据 

化妆品行业，根据魔镜数据，天猫实现护肤+彩妆合计销售额 209 亿元，同比下滑

24%。其中护肤 173亿下滑 4%，好于彩妆；彩妆则下滑 21%至 37亿。抖音平台，

6.1-6.18 日美妆实现 GMV 57 亿元。 

图 3：天猫 2022618 期间护肤及彩妆 GMV（亿元）及增速 

 
资料来源：魔镜数据，国元证券研究所 

5 月，抖音+淘系口径，同比下滑 3%。根据魔镜数据，5 月受到疫情的持续冲击以

及 618 大促虹吸效应的影响，淘系护肤+彩妆实现销售额 176 亿，同比下滑 19%，

连续 6个月负增长。细分来看，美容护肤类目淘系（淘宝+天猫）实现销售收入 126

亿，同比下滑 16%，其中天猫实现销售额 74 亿，同比下滑 16%，淘宝实现销售收

入 52 亿，同比下滑 16%。受到疫情影响，彩妆类目淘系（淘宝+天猫）实现销售收

入 50 亿，同比下滑 27%，其中天猫 25 亿，同比下降 31%，淘宝 25 亿，同比下滑

22%。根据飞瓜数据，5 月抖音护肤+彩妆实现销售额 74 亿，同比增长 95%，其中

护肤 57 亿，同比增长 96%，彩妆 17 亿，同比增长 93%。抖音+淘系口径下，护肤

+彩妆 249 亿，同比下滑 3%。 

图 4：2022 年 5 月淘系护肤+彩妆成交额（亿元）及同比

增速 

 图 5：2022 年 5 月淘系美容护肤类目成交额（亿元）及

同比增速 
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资料来源：魔镜数据，国元证券研究所  资料来源：魔镜数据，国元证券研究所 

 

图 6： 2022 年 5 月淘系彩妆类目成交额（亿元）及同比

增速 

 图 7：2022 年 5 月抖音电商美妆销售额（亿元） 

 

 

 
资料来源：魔镜数据，国元证券研究所  资料来源：魔镜数据，国元证券研究所 

品牌方面， 618 大促期间天猫前五护肤品牌分别为欧莱雅、玉兰油、雅诗兰黛、兰

蔻及珀莱雅。其中珀莱雅品牌排名持续上升，大促期间整体增速超 70%。华熙生物

旗下夸迪进入前 20，大促期间实现销售收入 2.8 亿，同比增长超过 100%。彩妆品

牌则整体承压，TOP5 品牌分别为花西子、3CE、Colorkey、MAC、YSL。抖音方

面，6.1-6.18 期间，美妆类目品牌前五的公司分别为雅诗兰黛、后、雅萌、SK-II、

珀莱雅。 

表 1：天猫护肤及彩妆类目 TOP20 

排名 品牌-护肤类目 增速 排名 品牌-彩妆类目 增速 

1 L'OREAL /欧莱雅 2% 1 花西子 -41% 

2 Olay/玉兰油 66% 2 3CE/三熹玉 -41% 

3 Estee Lauder/雅诗兰黛 -9% 3 Colorkey/珂拉琪 -55% 

4 Lancome/兰蔻 5% 4 MAC/魅可 12% 

5 PROYA/珀莱雅 73% 5 圣罗兰/YSL -20% 

6 LA MER/海蓝之谜 51% 6 PERFECT DIARY/完美日记 -58% 

7 Winona/薇诺娜 14% 7 Nars/娜斯 52% 

8 SHISEIDO -8% 8 Estee Lauder/雅诗兰黛 -27% 

9 SKINCEUTICALS/修丽可 16% 9 MAKE UP FOR EVER/玫珂菲 95% 

10 Kiehl＇s/科颜氏 27% 10 TIMAGE/彩棠 230% 

11 HR/赫莲娜 33% 11 Lancome/兰蔻 -23% 

12 SK-II -14% 12 GIORGIO ARMANI/阿玛尼 -42% 

13 QuadHA/夸迪 148% 13 CPB/肌肤之钥 23% 

14 Clarins/娇韵诗 58% 14 JudydoLL/橘朵 2% 

15 Laroche Posay/理肤泉 39% 15 PINK BEAR  

16 Freeplus/芙丽芳丝 -21% 16 INTO YOU 176% 

17 Cosme Decorte/黛珂 -14% 17 Maybelline/美宝莲 -33% 

18 CHANDO/自然堂 -7% 18 Joocyee/酵色 22% 

19 Guerlain/娇兰 44% 19 纪梵希/givenchy -33% 

20 Sisley/希思黎 52% 20 CARSLAN/卡姿兰 -24% 
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资料来源：魔镜数据，国元证券研究所 

 

表 2 ：抖音平台 618（6.1-6.18）大促期间品牌 TOP20 

排名 品牌 GMV（万） 

1 ESTEE LAUDER/雅诗兰黛 18224 

2 WHOO/后 18101 

3 YA-MAN/雅萌 11805 

4 SK-II 10066 

5 PROYA/珀莱雅 9621 

6 Florasis/花西子 9516 

7 L'OREAL /欧莱雅 8847 

8 amiro 7903 

9 BIOHYALUX/润百颜 7193 

10 LANCÔME/兰蔻 7071 

11 玉兰油 6361 

12 Ulike 6237 

13 Helena Rubinstein/赫莲娜 6201 

14 OSM/欧诗漫 6065 

15 ERNO LASZLO/奥伦纳素 5853 

16 BIO-MESO肌活 5441 

17 KANS/韩束 5209 

18 AlI Natural Advice/肌先知 5135 

19 银泰百货 4523 

20 FV 4311 

资料来源：飞瓜数据，国元证券研究所 

3、重点上市公司旗下品牌猫旗表现 

珀莱雅：珀莱雅主品牌 618 期间 GMV 超 5 亿，保持高速增长；5 月实现销售 1.03

亿元，同比增1%。产品上618大促期间早C晚A套装、双抗精华、双抗精华面膜、

红宝石面霜、源力修护精华分别位列 TOP5。彩棠方面，大促期间实现销售收入超

8000 万，同比增长超 300%，5 月实现销售额 4197 万，同比上升 345%；产品方

面，高工修容盘、妆前乳、遮瑕盘、粉底液、定妆喷雾位列 TOP5，底妆产品不断

丰富贡献增量。 

贝泰妮：大促期间，薇诺娜天猫旗舰店销售额超 4 亿，保持稳健增长。5 月旗舰店

实现销售 1.07 亿，同比增长 15%。 其中冻干面膜、清透防晒乳、特护霜、舒敏保

湿精华、淡斑精华位列 TOP5。 

华熙生物：华熙生物大促期间实现销售额超 4 亿，同比增长超 70%。润百颜 618 大

促期间销售收入过亿同比表现相对稳定， 5 月实现销售额 2436 万。夸迪销售收入

超过 1.5 亿，同比大双位数大幅增长，5月销售额 7464 万，同比增加 65%。米蓓尔

大促期间销售额接近 1 亿，增速超 100%，5 月销售额 6000 万，同比增长 300%。

Bio-Meso 大促期间实现销售收入超 5000 万，同比增长超 100%，5 月销售额为

1478 万元，同比上升 33%。 
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上海家化：受到超头调整的影响，家化二季度两大品牌玉泽和佰草集有所承压。其

中佰草集大促期间实现销售收入超 1500 万，天猫旗舰店 5 月成交额 1148 万元，下

滑 62%。玉泽大促期间销售收入超 5000 万，同比下滑，5 月成交额 3535 万元，-

51%。 

鲁商发展：颐莲大促期间实现销售收入过 5000 万，同比增长超过 40%，天猫旗舰

店 5 月成交额 2794 万元，同比下降 3%。瑷尔博士天猫旗舰店大促期间销售额过亿，

同比增长 20%多，5 月成交额 3755 万元，同比增长 18%。 

4、投资建议 

维持行业“推荐”评级。关注化妆品品牌商贝泰妮、珀莱雅、上海家化、逸仙电商、

水羊股份、丸美股份，电商代运营商壹网壹创、丽人丽妆及上游化妆品 OEM/ODM

及配套塑料包装一体化服务商嘉亨家化、ODM 龙头青松股份。 

5、风险提示 

行业景气度下滑、品牌竞争加剧、渠道拓展不及预期。 



  

  

 

 

 


