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[Table_Title]   家电行业周报 20220626   

“618“收官总结：新兴品类、渠道表现亮眼  2022 年 6 月 26 日 

[Table_Summary] 

 本周核心观点： 

“618”大促整体表现平稳，新兴品类、渠道表现亮眼 

“据星图数据统计，大促期间全网交易总额为 6959 亿元，同比+8.2%。家用电

器全网销额达 879 亿元，同比增长 6.7%。 从消费趋势来看：1）新兴电商渠道

崛起：抖音平台厨房小家电品类 618 零售额达 3.9 亿元，销售占比为 13.9%。

2）新兴品类表现亮眼：清洁电器、投影仪、空气炸锅等品类 618 销售表现亮眼，

其中空气炸锅零售额同比增长 133.3%。 

集成灶 618 及 5 月产业在线数据跟踪 

根据奥维云网监测数据，集成灶“618”线上销额 12.27 亿元，同比+10.04%。

火星人/亿田智能/浙江美大/帅丰电器销额同比+15%/60%/36%/75%。  

产业在线披露 5 月集成灶数据，集成灶行业 5 月销量 30.5 万台，同比+2.0%；

4-5 月累计销量 51.4 万台，同比+2.1%。分品牌来看，美大/火星人/亿田/帅丰

5 月销量同比分别+1.6%/+2.5%/+21.6%/+1.0%，4-5 月累计销量同比分别-

1.9%/+4.8%/+16.7%/-2.9%。 

扫地机“618“数据跟踪  

根据奥维云网监测数据，扫地机“618” W23-W25（22/5/30-22/6/19）线上

销额为 19.56 亿元，同比去年同期增长 28%，科沃斯/小米/石头科技/云鲸销额

分别为 7.17/1.42/4.95/3.47 亿元，同比分别+3%/+6%/+200%/-9%，销量分

别-28%/-34%/+94%/+2%。“618”期间行业均价同比+38%，科沃斯/小米/石

头科技/云鲸同比+42%/+60%/+55%/-10%。 

原材料价格继续下探，下半年有望带来盈利修复  

近期原材料价格继续下降，本周铜价指数-6.7%，铝价指数-1.06%，冷轧板卷指

数-1.13%，中国塑料城价格指数-1.84%。原材料成本的变动对家电企业毛利率

影响较大，预计家电企业下半年有望迎来盈利端的修复。 

 投资建议： 

从家电板块投资角度，建议从以下三条主线进行布局： 1）稳增长主线下地产链

相关投资机会，建议关注亿田智能、火星人。3）低估值、具备全球竞争力的白电

龙头，原材料价格下行有望带来盈利端修复，建议关注海尔智家。3）品牌出海下

中长期成长空间进一步被打开、以投影仪、扫地机为代表优质赛道，建议关注极

米科技、石头科技。 

 风险提示：主要原材料价格波动的风险、需求不及预期、市场竞争加剧风险 

 
重点公司盈利预测、估值与评级 

代码 简称 
股价

（元） 

EPS（元） PE（倍） 
评级 

2021A 2022E 2023E 2021A 2022E 2023E 

600690 海尔智家 26.62 1.40  1.66  1.89  19 16 14 推荐 

688169 石头科技 641.00 20.99  28.67  38.46  31 22 17 推荐 

688696 极米科技 309.80 10.09  13.59  19.04  31 23 16 推荐 

300911 亿田智能 71.74 1.94  2.67  3.48  37 27 21 推荐 

300894 火星人 36.82 0.93  1.30  1.71  40 28 22 推荐 

资料来源：Wind，民生证券研究院预测;（注：股价为 2022 年 6 月 24 日收盘价） 
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[Table_docReport] 相关研究 

1.【民生家电】家电行业周报 220619：“618”

数据跟踪：新兴品类表现亮眼，石头亿田销售

高增 

2.【民生家电】家电行业周报 220612：奥维

五月数据出炉，“晚 8 点”带动 5 月销售高增 

3．【民生家电】家电周报 220605：5 月家电

新兴品类景气承压，石头科技内销持续高增 

4.【民生家电】家电周报 20220529：“618”

预售亮眼，多地出台消费刺激政策 
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1 本周核心观点： 

 

1.1 “618”整体表现平稳，新兴品类、渠道表现亮眼 

“618”大促整体表现平稳。据星图数据统计，大促期间全网交易总额为

6959 亿元，同比+8.2%。其中，家用电器全网销额达 879 亿元，同比增长 6.7%，

在天猫全行业排行榜中排名第二，市场份额达到 12.89%；在京东行业排行榜中

排名第一，市场份额达到 22.04%。 

从消费趋势来看：1）新兴电商渠道崛起：快手、抖音等直播电商快速发展，

其中抖音平台厨房小家电品类 618 零售额达 3.9 亿元，销售占比为 13.9%。新

兴品类如洗地机在抖音迅速放量，抖音电商占比为 12.5%。2）新兴品类表现亮

眼：清洁电器、投影仪、空气炸锅等品类 618 销售表现亮眼，其中空气炸锅零

售额同比增长 133.3%。  

表 1：家电新消费重点公司“618”战报汇总 

  公司 22 年“618” 21 年“618” 

投影仪 

极米科技 
全网 GMV 破 7 亿；高端旗舰 H3S 全网

销量破 45000 台，全网 GMV 破 2 亿 

2021 年 6 月 1-20 日，极米品牌智能投

影累计销量为 5.8 万台，同比增长 289% 

光峰科技 全网 GMV 破 2 亿，销售额同比 100% 
618 销售额破亿，激光电视销售额同比去

年增长 106% 

坚果 全网销售额破 3 亿 
618 全网累计销量 10 万台+，销售额 4

亿+ 

集成灶 

亿田智能 D2ZK 蒸烤一体集成灶全网销售破万台   

火星人 618 期间全网累计销售额 3.47 亿元 
618 期间全网销售额 2.68 亿元，销量超

2.9 万台 

帅丰 

5 月 31 日 20:00 至 6 月 18 日 24:00 双

平台总销售额 1.33 亿。全全网第一蒸烤

一体双平台总成交额破 1.03 亿 

  

清洁电器 

科沃斯 
全渠道成交额超 24 亿，同比增长 33%；

科沃斯/添可成交额超 12 亿 
科沃斯/添可品牌各 9 亿 GMV 

小米 
全能扫拖机器人销量 1.6 万台，免清洗

pro 销量 1.1 万台，2 款产品销售额过亿 
 

追觅 
全网销售额突破 4 亿，京东平台同比增

长 823%，天猫平台同比增长 890% 

全网销额超 1.2 亿，全平台全品类同比增

长率超 80% 

云鲸 
在 6 月 1 日京东 618 家电开门红中，单

日成交额同比增长超 100% 

“618“大促第一天正式开售 9 分钟就突

破了亿元大关 

资料来源：各公司公众号，民生证券研究院整理 
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1.2 集成灶 618 及 5 月产业在线数据跟踪 

根据奥维云网监测数据，集成灶“618”W23-W25（22/5/30-22/6/19）线

上销额 12.27 亿元，同比去年同期增长 10.04%。火星人/亿田智能/浙江美大/帅

丰电器销额分别为 3.02/1.95/1.13/1.18 亿元，同比+15%/60%/36%/75%。行业

“618”销量为 14.11 万台，同比下降 1.43%，火星人/亿田智能/浙江美大/帅丰

电器销量分别+8%/+61%/+42%/+54%。“618”期间行业均价同比+11.64%，

火星人/亿田智能/浙江美大/帅丰电器同比+7%/-0.5%/-4%/+14%。 

图 1：集成灶“618”线上销额及同比增速（亿元）  图 2：集成灶“618”线上销量及同比增速（万台） 

 

 

 

资料来源：奥维云网，民生证券研究院  资料来源：奥维云网，民生证券研究院 
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图 3：集成灶各品牌均价变化（元）  图 4：集成灶品牌市占率变化 

 

 

 

资料来源：奥维云网，民生证券研究院  资料来源：奥维云网，民生证券研究院 
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产业在线披露 5 月集成灶数据，集成灶行业 5 月销量 30.5 万台，同比+2.0%；

4-5 月累计销量 51.4 万台，同比+2.1%。分品牌来看，美大/火星人/亿田/帅丰 5

月销量同比分别+1.6%/+2.5%/+21.6%/+1.0%，4-5 月累计销量同比分别-

1.9%/+4.8%/+16.7%/-2.9%。 

1.3 扫地机“618“数据跟踪 

根据奥维云网监测数据，扫地机“618” W23-W25（22/5/30-22/6/19）线

上销额为 19.56 亿元，同比去年同期增长 28%，科沃斯/小米/石头科技/云鲸销额

分别为 7.17/1.42/4.95/3.47 亿元，同比分别+3%/+6%/+200%/-9%，销量分别

-28%/-34%/+94%/+2%。“618”期间行业均价同比+38%，科沃斯/小米/石头科

技/云鲸同比+42%/+60%/+55%/-10%。石头科技为龙头中唯一量价同比均升的

品牌。 

 图 7：扫地机“618”线上销额及同比增速（亿元）  图 8：扫地机“618”线上销量及同比增速（万台） 

 

 

 

资料来源：奥维云网，民生证券研究院  资料来源：奥维云网，民生证券研究院 
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 图 5：集成灶分月度内销销量及同比（万台）  图 6：集成灶分品牌 5 月内销销量及同比（万台） 

 

 

 

资料来源：产业在线，民生证券研究院  资料来源：产业在线，民生证券研究院 
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 “618”大促中抖音电商平台的扫地机数据表现亮眼。据奥维云网，抖音平

台的扫地机销额占据 5%总销额。扫地机全功能化趋势明显，具有自清洁+自集尘

功能的扫地机占比大幅提升，在传统电商已占据 43%份额，在抖音电商占据 60%

以上份额。  

 

 

 

 

 

 

 图 9：扫地机各品牌均价持续提升（元）  图 10：扫地机品牌市占率变化 

 

 

 

资料来源：奥维云网，民生证券研究院  资料来源：奥维云网，民生证券研究院 

 

图 11：扫地机在抖音电商平台销额占据 5%  图 12：传统电商和抖音电商扫地机品牌市占率对比 

 

 

 

资料来源：奥维云网，民生证券研究院  资料来源：奥维云网，民生证券研究院 
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洗地机品类增势不减，在新兴平台较扫地机更强势。“618”期间洗地机品类

传统电商平台销额为 12.4 亿元，同比+46.7%。分平台来看，抖音平台占据 13%

销额，有望贡献主要增量。分品牌来看，添可仍占据 60%以上市场份额，同比增

速 13%。 

 

 

 

 

图 13：传统电商扫地机自集尘+自清洁占比 43%  图 14：抖音电商扫地机自集尘+自清洁占比 60% 

 

 

 

资料来源：奥维云网，民生证券研究院  资料来源：奥维云网，民生证券研究院 

图 15：洗地机在抖音电商销额占比 13%  图 16：洗地机在传统电商平台分品牌销额占比及增速 

 

 

 

资料来源：奥维云网，民生证券研究院  资料来源：奥维云网，民生证券研究院 
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2 行业重点数据跟踪 

2.1 市场及板块行情回顾 

本周沪深 300 指数上涨 1.99%，申万家电指数上涨 5.52%。个股中，涨幅前

三名分别是盾安环境（+22.54%）、亿田智能（+18.30%）、老板电器（+17.62%）；

本周跌幅前三名分别是创维数字（-9.50%）、ST 圣莱（-9.20%）、星帅尔（-8.18%）。 

 图 17：申万一级行业涨跌幅（6/20-6/24）  图 18：家电板块 PE-TTM（6/20-6/24） 

 

 

 

资料来源：Wind，民生证券研究院  资料来源：Wind，民生证券研究院 

 

图 19：本周涨幅前十名公司（6/20-6/24）  图 20：本周跌幅前十名公司（6/20-6/24） 

 

 

 

资料来源：Wind，民生证券研究院  资料来源：Wind，民生证券研究院 
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2.2 北上资金动态 

本周（6.20-6.24）北上资金持股占比环比增加 TOP3：海信家电（+1.47%）、

老板电器（+0.47%）、浙江美大（+0.27%）；持股占比环比减少 TOP3：华帝股份

（-1.37%）、九阳股份（-0.19%）、美的集团（-0.05%）。 

表 2：陆股通家电持仓变动情况（6/20-6/24） 

公司名称 公司市值（亿元） 占流通 A 股（%） 陆股通持股数量（万股） 本周股价表现% 陆股通本周增持比例% 

海信家电 149 10.25% 9,258 8.03% 1.47% 

老板电器 321 8.91% 8,459 17.62% 0.47% 

浙江美大 95 1.45% 941 5.39% 0.27% 

公牛集团 908 19.51% 1,446 3.77% 0.18% 

海尔智家 2,362 11.34% 71,546 6.52% 0.09% 

苏泊尔 457 8.40% 6,794 0.50% 0.19% 

海容冷链 86 0.57% 138 6.78% 0.15% 

格力电器 2,005 10.24% 60,622 3.83% 0.70% 

小熊电器 96 0.56% 89 -1.25% 0.00% 

新宝股份 180 1.33% 1,105 -1.98% 0.04% 

石头科技 428 3.28% 169 -4.77% 0.31% 

科沃斯 639 4.63% 2,611 -1.71% 0.01% 

美的集团 4,044 17.67% 123,688 5.55% -0.05% 

九阳股份 147 8.68% 6,663 3.64% -0.19% 

华帝股份 49 1.24% 1,059 5.45% -1.37% 

资料来源：Wind（市值取于 22/6/24），民生证券研究院 

 

2.3 原材料价格跟踪 

本周铜价指数-6.7%，铝价指数-1.06%，冷轧板卷指数-1.13%，中国塑料城

价格指数-1.84%；本月铜价指数-12.42%，铝价指数-9.83%，冷轧板卷指数-9.61%，

中国塑料城价格指数-1.91%；2022 年以来，铜价指数-14.28%，铝价指数-13.48%，

冷轧板卷指数-9.91%，中国塑料城价格指数-11.38%。 
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图 21：LME 铜价本周下跌 6.70%（美元/吨）  图 22：LME 铝价本周下跌 1.06%（美元/吨） 

 

 

 
资料来源：Wind，民生证券研究院  资料来源：Wind，民生证券研究院 

 

 图 23：冷轧板卷本周下跌 1.13%（元/吨）  图 24：塑料 ABS 本周下跌 1.84%（元/吨） 

 

 

 
资料来源：Wind，民生证券研究院  资料来源：Wind，民生证券研究院 

 

2.4 汇率及海运价格跟踪 

4 月以来美元对人民币快速升值，6 月来稳定在 6.65-6.75 之间震荡，截至

2022 年 6 月 24 日，美元兑人民币汇率中间价报 6.70，周涨幅-0.18%，年初至今

涨幅 5.03%。本周出口集装箱运价综合指数下降 0.24%。 
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图 25：美元兑人民币汇率：周涨幅-0.18%  图 26：集装箱运价综合指数-0.24% 

 

 

 
资料来源：Wind，民生证券研究院  资料来源：Wind，民生证券研究院 
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3 重点公司公告及行业动态 

3.1 重点公司公告 

【格力电器】股本变动：公司收到持股 5%以上股东京海互联发来的《减持股

份告知函》，京海互联于 2022 年 6 月 24 日通过大宗交易方式减持公司股份 1.1

亿 股，占格力电器总股本的 1.86%。 

【石头科技】股份减持：公司 6 月 20 日公告，截至 2022 年 6 月 17 日，天

津石头时代企业管理咨询合伙企业已通过集中竞价方式累计减持 57.14 万股，占

公司总股本的 0.86%；Banyan Consulting Limited（“高榕”）已通过集中竞价方

式累计减持 35.74 万股，占公司总股本的 0.54%。本次减持计划时间已过半，减

持计划尚未实施完毕，合计减持总金额 5.6 亿元。 

【亿田智能】回购股权：公司 2021 年限制性股票激励计划回购注销的股份合

计 9 万股，占本次回购注销前公司总股本比例为 0.08%，回购价格为 30.01 元/

股，涉及的回购所需资金总额为 270 万元。 

【亿田智能】权益分派：公司公布 2021 年年度权益分派实施公告，公司 2021

年年度权益分派方案为：向全体股东每 10 股派 6 元人民币现金(含税)。本次权益

分派股权登记日为：2022 年 6 月 29 日，除权除息日为：2022 年 6 月 30 日。 

【极米科技】股份减持：公司股东百度网讯、百度毕威拟通过竞价交易、大宗

交易方式减持公司股份，合计减持数量不超过 210 万股股份，即不超过公司总股

本的 3.00%。其中，百度网讯拟减持不超 1,78 万股股份，占总股本的 2.55%；百

度毕威拟减持不超 312,127 股股份，占总股本的 0.45%。 

 

3.2 行业动态 

【5 月智能投影线上市场总结】据奥维云网（AVC）线上监测数据显示，2022

年 5 月，中国家用智能投影传统电商渠道线上销量 39.8 万台，同比增长 56%；销

额 7.4 亿元，同比增长 80%；市场均价 1853 元，同比上涨 15%。前五品牌分别

为极米、汇趣、先科、坚果、普沃达，合计份额 45.4%。 

【抖音、快手公布厨卫电器“618”第三周数据】据奥维云网（AVC）抖音/快

手监测数据显示，厨卫电器在 618 第三周（6 月 13 日-19 日）收官爆发期内，单

周总销量 5 万台，销额 1 亿元，其中包括传统厨电 0.5 亿、热水器 0.3 亿、新兴

厨电 0.2 亿。2022.6.6-6.12，厨卫电器在抖音快手两大平台总销量 3.1 万台，销

额 0.5 亿元，其中包括传统厨电 0.28 亿元，热水器 0.11 亿元，新兴厨电 0.07 亿

元。 
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【国家广电总局发文推进高清超清电视发展】：国家广播电视总局发布了《关

于进一步加快推进高清超高清电视发展的意见》，提出总体目标，到 2025 年底，

全国地级及以上电视台和有条件的县级电视台全面完成从标清到高清转化，标清

频道基本关停，高清电视成为电视基本播出模式，超高清电视频道和节目供给形成

规模。广播电视传输覆盖网络对高清超高清电视承载能力显著增强，高清超高清电

视接收终端基本普及。 

【奥维云网发布“618”大家电市场数据】据奥维云网（AVC）线上监测数据

显示，2022 年 618 促销期，冰箱线上销额 88.3 亿，同比增长 12.8%；冷柜线上

销额 8.7 亿，同比增长 48.4%；空调线上销额 165.9 亿，同比下降 16.9%；洗衣

机线上销额 63.3 亿，同比增长 9.5%；干衣机 2.64 亿，同比增长 29.2%；洗烘套

装线上销额 8.41 亿，同比增长 89.4%。 
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4 投资建议 

从家电板块投资角度，建议从以下三条主线进行布局：1）估值调整较为充分，

以投影仪、扫地机为代表的的高成长新兴家电赛道，建议关注石头科技、极米科技。

2）稳增长主线下地产链相关投资机会，建议关注亿田智能、火星人。3）低估值、

具备全球竞争力的白电龙头，建议关注海尔智家。 
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5 风险提示 

1）主要原材料价格波动的风险：家电产品原材料成本占公司主营业务成本比

例较高，其价格波动将会影响公司产品成本，从而影响公司盈利能力。 

2）需求不及预期：家电市场需求受宏观经济及地产销售影响较大，宏观经济

下行或地产销售低迷对家电需求会有一定负面冲击。 

3）市场竞争加剧风险：市场竞争加剧将对公司经营业绩产生一定影响。
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