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——快抖DAU环比微降，快手头部主播店播比例稳步提升
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运营数据：5月抖音主站MAU同比保持增长，快抖极速版环比微降；快手主站及极速版使用时长均超竞对。1）快手及快手极速版：2022年5月，快手主站DAU为

2.06亿，同比下降8.1%，环比下降2.0%，MAU为3.93亿，同比下降7.5%，环比下降1.5%；快手极速版DAU为1.28亿，同比增长24.8%，环比下降1.1%；快手极

速版MAU为2.11亿，同比增长21.8%，环比增长0.6%；快手主站人均单日使用时长为104.8分钟，同比增长5.1%，环比下降4.5%；快手极速版人均单日使用时长为

103.0分钟，同比增长11.0%，环比下降5.2%。 2）抖音及抖音极速版：2022年5月，抖音主站DAU为4.21亿，同比增长14.8%，环比下降0.3%，MAU为6.75亿，

同比增长7.2%，环比下降0.5%；抖音极速版MAU为2.18亿，同比增长36.1%，环比增长2.1%。抖音主站人均单日使用时长为104分钟，同比增长4.7%，环比下降

5.8%；抖音极速版人均单日使用时长为95分钟，同比下降2.9%，环比下降4.2%。

广告：快手广告分布行业较为集中，快抖平台文化娱乐行业投放升至第一。2022年4月及5月，文化娱乐超过游戏升至快手主站广告投放行业top1，文化娱乐及游戏行

业占比超过百分之五十且有持续提升趋势。2022年5月，抖音主站广告行业占比前三为文化娱乐、服饰鞋包和社交婚恋，占比分别为12.6%、10.0%和8.9%；与去年

同期相比，家居家装、生活服务和汽车用品行业占比提升明显。

直播电商：1）GMV情况：抖音618正式期日均GMV达到36亿，5月快手头部主播GMV在616期间提升明显；618预售期间（5月25日-5月31日）日均GMV均超31

亿；6月1日-6月18日正式期GMV总计达648亿，日均GMV为36亿，相比于抖音4、5月日均GMV29亿及33亿有明显提升趋势；6月1日至6月18日，快手TOP200

主播总GMV为142亿，日均GMV达8亿，相比于4、5月快手TOP200主播日均GMV分别为3亿和6亿有明显提升趋势，616品质购物节期间GMV有明显增长。

2）快手电商GMV：618期间快手主播头部效应明显，top1000主播GMV超抖音。

3）品类情况：直播电商的优势品类主要为服装、家居、美妆、食品和珠宝。2022年5月，抖音电商前三大品类为服饰内衣、家居用品和美妆，分别占到总GMV的

30%、10%和10%；2022年2月，快手电商前三大品类为服饰鞋靴、美妆护肤和美食饮品，分别占到总GMV的36%、20%和12%。

4）直播形式占比：5月抖音top1000主播店播比例保持稳定，快手头部主播店播比例大幅提升。

投资：2021年12月至2022年5月，字节跳动和快手共有18起对外投资，其中字节跳动17起，快手1起。快手2022年未对外投资；字节跳动4月2起投资，5月未对外投

资，在行业分布上以智能硬件、游戏、医疗、文娱和企业服务为主。

风险提示：1）用户规模及时长增长不及预期；2）政策监管风险；3）第三方数据与实际数据存在偏差。



快手&抖音数据跟踪体系
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运营数据

直播打赏

广告

快手&抖音

直播电商

DAU、MAU、人均单日使用时长、下载量
留存率、用户重合度

付费用户数、ARPU、分成比例

广告投放量、CPM价格、ad load水平、
内循环广告占比、品牌广告占比

GMV水平，品类占比
直播形式占比（品牌自播/店播/达人播）

月度跟踪报告是我们从投资者较为关心的组织架构、核心业务数据以及投资与合作情况三部分出发，拆解核心指标并结合我们收集到的现有数据，试图通过月

度高频数据快速跟踪快手&抖音公司的近期发展与变化。

核心业务

组织架构变动

投资与合作

注：跟踪内容以公司实际发生情况为准，部分月份或存在部分缺失情况
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1.1 MAU数据：5月抖音主站同比保持增长，快抖极速版环比微降

根据QM数据，2022年5月，快手+快手极速版（未去重）MAU达6.04亿人，同比增长1.0%，环比减少0.8%；抖音+抖音极速版（未去重）MAU达8.93亿人，同

比增长13.1%，环比增长0.1%。

➢ 从主站来看，抖音主站MAU同比保持增长，快手主站和抖音主站MAU环比微降。2022年5月，快手主站MAU为3.93亿，同比减少7.5%，环比减少1.5%；抖音

主站MAU为6.75亿，同比增长7.2%，环比下降0.5%。

➢ 从极速版来看，5月快手极速版与抖音极速版MAU同比增速均有所放缓。2022年5月，快手极速版MAU为2.11亿，同比增长21.8%，环比增长0.6%；抖音极速

版MAU为2.18亿，同比增长36.1%，环比增长2.1%。

资料来源：Quest Mobile，天风证券研究所

快手主站及抖音主站MAU变化（单位：万人） 快手极速版及抖音极速版MAU变化（单位：万人）



1.2 DAU数据：5月抖音主站同比持续增长，快抖极速版增速有所放缓但仍保持较高水平

根据QM数据，2022年5月快手+快手极速版（未去重）DAU达3.34亿人，同比增长2.3%，环比减少1.7%；抖音+抖音极速版（未去重）DAU达5.51亿人，同比增

长20.8%，环比减少0.2%。

➢ 抖音主站DAU同比持续增长，快手极速版及抖音极速版DAU增速有所放缓但仍维持较高水平。从主站上来看，2022年5月，快手主站DAU为2.06亿，同比减少

8.1%，环比减少2.0%；抖音主站DAU为4.21亿，同比增长14.8%，环比减少0.3%；从极速版上来看，2022年5月，快手极速版DAU为1.28亿，同比增长

24.8%，环比减少1.1%；抖音极速版DAU为1.30亿，同比增长45.0%，环比基本持平。

资料来源：Quest Mobile，天风证券研究所

快手主站及抖音主站DAU变化（单位：万人） 快手极速版及抖音极速版DAU变化（单位：万人）
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1.3 人均单日使用时长：快手主站及极速版使用时长均超竞对

➢ 快手主站人均单日使用时长超抖音。2022年5月，快手主站人均单日使用时长为105分钟，同比增长5.1%，环比下降4.5%；抖音主站人均单日使用时长为104分

钟，同比增长4.7%，环比下降5.8%。

➢ 快抖极速版人均单日使用时长环比有所下降，快手极速版在时长方面继续保持领先优势。2022年5月，快手极速版人均单日使用时长为103分钟，同比增长11.0%，

环比下降5.2%；抖音极速版人均单日使用时长为95分钟，同比下降2.9%，环比下降4.2%。

资料来源：Quest Mobile，天风证券研究所
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快手主站人均单日使用时长情况（单位：分钟）
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抖音主站人均单日使用时长情况（单位：分钟）
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快手极速版人均单日使用时长情况（单位：分钟）
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1.4 用户重合度及留存率：快抖主站新用户次日留存率均有所下降，快手极速版新用户次日留存率超抖音

➢ 快手及抖音主站独占率均有所增长，重合用户使用时长均有所下降。2022年5月，快手独占率达36.9%，环比增加0.8pct；抖音独占率为63.2%，环比增加0.8pct

。抖音及快手主站重复用户为2.48亿人，较4月的2.55亿有所下降；重合用户在快手主站的每日使用时长为43.2分钟、在抖音主站的每日使用时长为61.2分钟，环

比均有所下降。快手极速版独占率环比增长0.7pct至53.8%，抖音极速版独占率环比增长1.3pct至55.2%；重合用户数为0.98亿人，环比月基本持平。

➢ 快抖主站新用户次日留存率环比均有所下降，快手极速版新用户次日留存率超抖音。2022年5月，快手主站新用户次日留存率为44.7%，环比下降0.6pct；快手极

速版新用户次日留存率为48.5%，环比下降0.8pct；抖音主站新用户次日留存率为55.8%，环比下降0.7pct；抖音极速版新用户次日留存率为42.7%，环比下降

0.3pct。

资料来源：Quest Mobile，天风证券研究所

抖音快手主站重合度&独占率数据 抖音快手主站新用户次日留存率数据
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2. 广告投放行业：快手广告分布行业较为集中，快抖平台文化娱乐行业投放升至第
一

➢ 快手广告行业分布较为集中，文化娱乐超过游戏升至第一。2022年4月及5月，文化娱乐超过游戏升至快手主站广告投放行业top1，文化娱乐及游戏行业占比超过百

分之五十且有持续提升趋势。

➢ 抖音广告行业分布相对均衡，文化娱乐行业占比升至第一。 2022年4月及5月，广告行业分布上抖音文化娱乐位居首位。 2022年5月，抖音主站广告行业占比前三为

文化娱乐、服饰鞋包和社交婚恋，占比分别为12.6%、10.0%和8.9%；与去年同期相比，家居家装、生活服务和汽车用品行业占比提升明显。

资料来源：App Growing，天风证券研究所

快手主站广告投放行业TOP10 抖音主站广告投放行业TOP10

排名 2022年5月
2022年4月
(环比)

2021年5月
（同比）

1 文化娱乐（30%） 文化娱乐(27%) 文化娱乐（29%）

2 游戏（26%） 游戏(25%) 游戏（18%）

3 综合电商（6%） 综合电商(8%) 服饰鞋包（10%）

4 软件应用（4%） 社交婚恋(5%) 综合电商（9%）

5 食品饮料（4%） 其他(5%) 彩妆护肤（4%）

6 社交婚恋（4%） 软件应用(4%) 其他（3%）

7 生活服务（3%） 食品饮料(4%) 教育培训（3%）

8 金融（2%） 生活服务(3%) 生活服务（3%）

9 服饰鞋包（2%） 金融(3%) 软件应用（3%）

10 其他（2%） 服饰鞋包(2%) 食品饮料（3%）

排名 2022年5月
2022年4月
（环比）

2021年5月
（同比）

1 文化娱乐（13%） 文化娱乐（13%） 游戏（24%）

2 服饰鞋包（10%） 服饰鞋包（9%） 文化娱乐（15%）

3 社交婚恋（9%） 彩妆护肤（8%） 彩妆护肤（10%）

4 彩妆护肤（9%） 软件应用（8%） 服饰鞋包（7%）

5 家居家装（6%） 生活服务（6%） 社交婚恋（6%）

6 软件应用（6%） 家居家装（6%） 教育培训（6%）

7 食品饮料（5%） 社交婚恋（6%） 综合电商（5%）

8 生活服务（5%） 食品饮料（6%） 食品饮料（3%）

9 汽车用品（4%） 汽车用品（5%） 日用百货（3%）

10 教育培训（4%） 日用百货（4%） 软件应用（3%）
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3.1 直播电商GMV：抖音618正式期日均GMV达36亿，快手头部主播GMV在616期间提升明显

➢ “抖音618好物节”活动时间为5月25日-6月18日。根据飞瓜数据，618预售期间（5月25日-5月31日）日均GMV均超31亿；6月1日-6月18日正式期GMV总计

达648亿，日均GMV为36亿，相比于抖音4、5月日均GMV29亿及33亿有明显提升趋势，且于6月18日当日达到54亿的峰值。

➢ “快手616实在购物节”活动时间为5月20日-6月18日，时间跨度较抖音更长。6月1日至6月18日，快手TOP200主播总GMV为142亿，日均GMV达8亿，相比

于4、5月快手TOP200主播日均GMV分别为3亿和6亿有明显提升趋势，616品质购物节期间GMV有明显增长，且峰值出现在6月5日为18亿。

资料来源：蝉妈妈、飞瓜、新快、快手电商公众号，快手APP、快手公司财报等、天风证券研究所

快抖电商top1000主播GMV情况（单位：亿元）

*注：总GMV包括直播带货、短视频和其他途径（包含且不仅限于橱窗带货，主动搜索商品购买，店铺自然交易等）产生的销售额。

快抖电商GMV情况（单位：亿元）
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3.2 快手电商GMV：618期间快手主播头部效应明显，top1000主播GMV超抖音

资料来源：飞瓜，公司公告，天风证券研究所

2021Q4和2022Q1快手头部主播对总GMV贡献快手头部主播GMV（单位：亿元）

➢ 618期间快手相比竞对主播头部效应明显。快手受头部主播开播影响较大，例如5.27-5.30有辛巴家族主播辛巴、蛋蛋、时大漂亮带动时，当天top200销售额有明

显上升趋势。从历史快手头部主播对总GMV贡献的角度看，在电商节频率较高的2021Q4，top200主播占总GMV比例接近20%，头部主播占比较高。我们预计快

手2022Q2在616品质购物节的拉动下，头部主播贡献可能接近2021Q4的比例。

➢ 5月快手top1000主播，top1000主播GMV超抖音。2022年5月，抖音top1000主播GMV环比提升31亿至238亿，而快手top1000主播GMV较4月提升107亿至

248亿。2022Q1，快手头部辛巴家族GMV占比为4%，主要系春节期间主播停播；5月，辛巴家族GMV环比增长22.6%，达43.1亿。

季度
TOP200主播GMV

（亿元）
TOP5000主播GMV

（亿元）
总GMV 

（亿元）
TOP200占比 TOP5000占比

2021Q4 462 864 2,403 19% 36%

2022Q1 272 566 1,751 16% 32%

快手辛巴家族GMV情况（单位：亿元）
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3.3 电商品类变化：抖音服饰品类占比持续下降，家居用品、家电、美妆占比持续提升

➢ 直播电商的优势品类主要为服装、家居、美妆、食品和珠宝。2022年5月，抖音电商前三大品类为服饰内衣、家居用品和美妆，分别占到总GMV的30%、10%

和10%；2022年2月，快手电商前三大品类为服饰鞋靴、美妆护肤和美食饮品，分别占到总GMV的36%、20%和12%。

➢ 分平台来看，抖音服饰品类占比持续下降，家居用品、家电、美妆占比持续提升。抖音服饰内衣GMV占比从3月的37%连续三个月下降，累计下降超7个百分

点；家居用品、3C数码家电则保持持续增长。其中，3C数码家电在618期间（5月25日至6月18日）占比接近5%，较5月提升超1个百分点。快手的服饰鞋靴品

类在21年12月达到峰值后，2月环比小幅上升了近1个百分点，美妆环比上升9个百分点，美食饮品则下降近7个百分点。

资料来源：飞瓜，天风证券研究所

快手电商商品品类变化趋势（2022.1-2022.02）抖音电商商品品类变化趋势（2022.1-2022.06）
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3.4 直播形式占比：5月抖音top1000主播店播比例稳定，快手头部主播店播比例大幅提升

➢ 抖音达人播比例保持稳定，快手头部主播店播比例提升明显。通过统计top1000主播直播形式的GMV占比构成，可发现从2022年1月起，抖音top1000主播

中店播（品牌+白牌）比例保持在50%左右；从销售额超5000万以上的头部主播角度看，4、5月抖音快手店播数量占比较3月有所下降，我们认为系疫情影响

部分店播商家供应链体系；5月快手销售额超5000万以上店播比例大幅回升且超越前值，GMV及数量占比分别达25%和18%，头部主播店播比例持续提升。

资料来源：蝉妈妈，新快，天风证券研究所

抖音电商Top1000主播GMV构成（2021.07-2022.05）

月份 抖音 快手

2022-01 48% 18%

2022-02 46% 18%

2022-03 42% 22%

2022-04 33% 15%

2022-05 28% 18%

月份 抖音 快手

2022-01 40% 19%

2022-02 36% 24%

2022-03 35% 22%

2022-04 28% 7%

2022-05 22% 25%

销售额5000万以上主播的店播（品牌+白牌）比例-按数量（2021.10-2022.05）

销售额5000万以上主播的店播（品牌+白牌）比例-按GMV（2021.10-2022.05）
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➢ 2021年12月至2022年5月，字节跳动和快手共有18起对外投资，其中字节跳动17起，快手1起。在行业分布上以智能硬件、医疗健康、游戏、文娱和企业服务为主。

资料来源：IT桔子，天风证券研究所

4. 2021年12月至2022年5月字节跳动与快手投资情况一览

投资方 日期 公司名 行业 轮次 金额

快手 2021/12/27 魂世界Soulgame 游戏 战略投资 数千万人民币

字节跳动

2022/4/27 宏达爱瑞 医疗健康 战略投资 未透露

2022/4/27 智领星辰 金融 收购 数千万人民币

2022/3/21 黑帕云HIPA 企业服务 收购 数千万人民币

2022/2/24 设序科技 先进制造 A轮 数千万人民币

2022/2/17 新帕元 智能硬件 战略投资 未透露

2022/2/7 上海汇像 医疗健康 A轮 数千万人民币

2022/1/29 大寰机器人 智能硬件 战略投资 未透露

2022/1/24 聚芯微电子 智能硬件 D轮 数亿人民币

2022/1/21 旋星科技 企业服务 战略投资 未透露

2022/1/17 漫迹 文娱传媒 收购 数千万人民币

2022/1/17 影托邦 文娱传媒 收购 数千万人民币

2022/1/11 设序科技 先进制造 A轮 数千万人民币

2022/1/7 未斯科技 企业服务 战略投资 未透露

2022/1/6 李未可 元宇宙 战略投资 数千万人民币

2021/12/28 迪赢生物 医疗健康 战略投资 未透露

2021/12/27 麦博游戏MYBO 游戏 战略投资 近亿人民币

2021/12/21 斯年智驾 汽车交通 A轮 数亿人民币



风险提示

➢用户规模及时长增长不及预期: 短视频行业竞争激烈，行业用户增长取决于内容生态完善及新用户的渗透情况，可能

出现因内容生态建设丰富度不及预期及新泛娱乐形式出现导致用户规模和时长增长不及预期；

➢政策监管风险: 随着短视频行业发展，或面临新的监管政策；或行业整体监管趋于严格条款增加，短视频行业可能会

面临相关监管风险；

➢第三方数据与实际数据存在偏差: 测算多来自于Quest Mobile、飞瓜数据等第三方数据平台，可能因统计范围问题导

致数据存在误差，从而导致第三方数据与实际数据存在偏差。
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