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[Table_Summary] 

投资要点： 

 家电行业补贴政策回顾 

行业政策是对市场最直接、最有效的管理指导手段。回顾家电行业历史上，

2008 年-2013 年，是行业利好政策集中推进的一个时期，这期间“家电下乡”、

“以旧换新”和“节能惠民”三大补贴政策相继登场。 

 政策端利好频出，促家电消费 

今年以来，受疫情反复等因素的影响，居民消费意愿较弱，终端消费需求持

续低迷。为刺激消费，年初以来政策端利好频出。上半年，政策端多次提及

鼓励有条件地区开展家电下乡和以旧换新，并鼓励家电生产企业开展回收目

标责任制行动，目标回收总量 1696 万台。今年绿色智能家电下乡和以旧换

新已成为家电行业的高频关键词，各平台也积极配合，开展促销补贴活动。

今年“618”线上大促期间，京东携手百大家电品牌，共同开展“焕新服务行

动”，并联合中国家用电器协会和中国家电网发布了“中国家电行业焕新服务

行动承诺书”，共覆盖全国 1.5 万家京东家电专卖店推出百城万店以旧换新行

动，为全国各地各级市场消费者提升家电以旧换新体验，真正做到安心消费、

简单焕新。据苏宁易购发布的《618 家场景消费大数据》显示，今年 618 苏

宁易购平台，一站式以旧换新订单同比增长 172%，全程导购接待量同比提

升 5 倍。据京东公布数据显示，以旧换新 618 全期订单量同比增长超 5 倍，

累计补贴超亿元，为超百万家庭实现以旧换新。 

 投资建议 

今年上半年，政策端多次提及鼓励地方开展绿色智能家电下乡和以旧换新活

动，并多次提及促进绿色智能家电消费，我们认为这将进一步提升绿色智能

家电产品的渗透率，有望提振家电终端消费。且自 2013 年三大家电补贴政

策退出至今已接近十年时间，当时政策鼓励下购买的家电大多数已接近或超

过了安全使用年限，且当时家电下乡活动中的家电中低端产品占比较高，因

此现阶段鼓励地方开展绿色智能家电下乡和以旧换新活动可直接触达乡镇农

村居民的家电更新需求，有效刺激家电消费。也可以反映出，低碳化、绿色

化、智能化将成为家电行业转型升级新趋势，促进家电产品结构的优化调整，

有助于提升企业盈利能力。综上，我们建议关注美的集团（000333）、海尔

智家（600690）、格力电器（000651）、浙江美大（002677）、亿田智能

（300911）、火星人（300894）。 

 风险提示 

宏观经济环境波动的风险；疫情反复的风险；汇率波动造成汇兑损失的风险；

行业终端需求严重下滑的风险；海外出口景气度下滑的风险。 
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[Table_IndInvest] 子行业评级 

白色家电 看好 

黑色家电 中性 

小家电 看好 

厨房电器 看好 

照明电工及其他 中性 
 

[Table_StkSuggest] 重点品种推荐 

  美的集团 增持 

海尔智家 增持 

格力电器 增持 

浙江美大 增持 

亿田智能 增持 

火星人 增持 
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1、家电行业补贴政策回顾 

行业政策是对市场最直接、最有效的管理指导手段。回顾家电行业历史上，2008

年-2013 年，是行业利好政策集中推进的一个时期，这期间“家电下乡”、“以

旧换新”和“节能惠民”三大补贴政策相继登场。 

图 1：2008-2013 年家电行业三大补贴政策 

 
资料来源：公开资料，渤海证券 

2013 年 6 月 1 日起，自 2007 年底开始的家电行业三大刺激政策全部退出。在三

大政策刺激期间，空调内销量从 2008 年的 2965 万台增长至 2013 年的 6235 万

台，复合增长率达 16.03%；总销量从 2008 年的 6528 万台增长至 11132 万台，

复合增长率达 11.26%。冰箱内销量从 2008 年的 2608 万台增长至 5577 万台，

复合增长率达 16.42%；总销量从 2008 年的 4260 万台增长至 2013 年的 7618

万台，复合增长率达12.50%。洗衣机内销量从2008年的2382万台增长至2013

年的 3763 万台，复合增长率 9.61%；总销量从 2008 年 3749 万台增长至 2013

年的 5594 万台，复合增长率达 8.33%。 

图 2：家用空调内销量及同比增速（单位：万台）  图 3：家用空调总销量及同比增速（单位：万台） 
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资料来源：wind,渤海证券  资料来源：wind,渤海证券 

 

图 4：冰箱内销量及同比增速（单位：万台）  图 5：冰箱总销量及同比增速（单位：万台） 

 

 

 

资料来源：wind,渤海证券  资料来源：wind,渤海证券 

 

图 6：洗衣机内销量及同比增速（单位：万台）  图 7：洗衣机总销量及同比增速（单位：万台） 

 

 

 
资料来源：wind,渤海证券  资料来源：wind,渤海证券 

2、家电下乡政策 

家电下乡政策是所有政策中周期最长也是范围最广的政策。2007 年起，为了应

对全球经济危机，我国推出了家电下乡等一系列积极地刺激政策。 

第一阶段（2007 年 12 月 1 日-2008 年 5 月 31 日）：三省试点 

为了稳妥推进国务院关于促进家电下乡的精神，2007 年 12 月，商务部和财务部

联合印发《家电下乡试点工作实施方案》的通知，决定在山东、河南、四川三省

开展家电下乡试点工作。对农民购买试点家电产品，由中央和试点地区财政以直

补的方式，按产品售价的 13%给予资金补贴。品类包括彩电、冰箱、手机这三

类产品，价格标准为彩电限价在 1500 元以下（含 1500 元），冰箱（含冰柜）限
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价在 2000 元以下，手机限价在 1000 元以下。 

第二阶段（2008 年 12 月 1 日-2012 年 12 月 1 日）：推广至 14 省，产品变四类 

在总结试点经验的基础上，为扩大国内需求，改善民生，拉动消费带动生产，促

进经济平稳较快增长，国务院决定在全国推广“家电下乡”。2008 年 11 月 28

日，财政部、商务部、工业和信息化部印发了《关于全国推广家电下乡工作的通

知》（财建[2008]862 号），通知中指出，山东、青岛、河南、四川、内蒙古、辽

宁、大连、黑龙江、安徽、湖北、湖南、广西、重庆、陕西等 14个省（自治区、

直辖市、计划单列市）从 12 月 1 日起开始实施家电下乡补贴工作，下乡产品品

类在之前三类的基础上又增加了冰箱。 

第三阶段（2009 年 2 月 1 日-2013 年 1 月 31 日）：推广至 22 省，产品变八类 

家电下乡在原来 14 个省市的基础上，开始向吉林、新疆、甘肃、青海、宁夏、

西藏、北京、天津、河北、山西、上海、江苏、浙江、宁波、福建、厦门、海

南、江西、广东、深圳、云南、贵州等 22 个省（自治区、直辖市、计划单列市）

及新疆生产建设兵团推广。 

产品也从过去的四个增到八个，除了之前推出的“彩电、冰箱、手机、洗衣机”

之外，本次家电下乡又新增了摩托车、电脑、热水器和空调。它们和彩电等产品

同样享受国家 13%的补贴。各个省市可以根据各地区不同的需求在这四个产品

中选择两个进行推广。 

第四阶段：退出期（2012 年 11 月 30 日-2013 年 1 月 31 日） 

2012 年 11 月 7 日，财务部、商务部发布《关于家电下乡政策到期后停止执行等

有关问题的通知》，通知中明确了各地区不再享受财政补贴政策的时间。 

2012年11月30日，内蒙古、辽宁、大连、黑龙江、安徽、湖北、湖南、广西、

重庆、陕西（以下简称十省市）家电下乡政策如期结束。 

2013 年 1 月 31 日，北京、天津、河北、山西、吉林、上海、江苏、浙江、宁

波、福建、厦门、江西、广东、海南、贵州、云南、西藏、甘肃、青海、宁夏、

新疆以及新疆生产建设兵团（以下简称二十二省市）家电下乡政策如期结束。 
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图 8：家电下乡政策分阶段梳理 

 

资料来源：财务部、商务部、百度百科，渤海证券 

家电下乡政策自 2007 年起至 2013 年结束，共分为四个阶段。商务部和财政部预

测，2008年财政补贴家电下乡资金将达到 104亿元，累计拉动消费 9200亿元。

据商务部统计数据显示，自 2007 年家电下乡政策起至 2013 年政策退出，全国家

电下乡累计补贴金额达 877 亿元，家电下乡产品共销售 2.98 亿台，实现销售额 

7204 亿元。 
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图 9：家电下乡补贴金额累计值（单位：亿元） 

 
资料来源：wind，渤海证券 

三大白电的销量在家电下乡政策的刺激拉动下快速爆发，行业龙头借助政策利好

率先扩大销售网络，进行渠道下沉。以海尔为例，它在 2010 年借助家电下乡的

政策共实现了超过500亿元的销售额，不仅如此，它还借助家电下乡政策成功扩

大了销售网络。截至2010年底，海尔在全国共新建了6000多个县级专卖店、超

过 2 万个乡镇专卖店以及 12 万个村级根据地，同时，还在全国新建了 91 个一级

物流配送中心，2000 个县级专卖店二级配送站。 

图 10：电冰柜送到村民手中  图 11：海尔通过 6000 多家专卖店把服务送到广大县乡村民手中 

 

 

 
资料来源：公开资料,渤海证券  资料来源：公开资料,渤海证券 

通过家电下乡政策刺激，空调农村空调保有量从 2007 年的 8.5 台大幅提升至每

百户 25.4 台；冰箱农村保有量从 2007 年的 26.1 台大幅提升至每百户 67.3 台；

洗衣机农村保有量从 2007 年的 45.9 台大幅提升至每百户 67.2 台。 
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图 12：2007-2012 年三大白电每百户保有量（台）  图 13：家电下乡期间三大白电农村每百户保有量提升情况 

 

 

 
资料来源：wind,渤海证券  资料来源：wind,渤海证券 

3、以旧换新政策 

家电以旧换新政策是指中国政府动用政府资金鼓励消费者“以旧换新”，用以购

买家电，以应对金融危机、培养经济新增长点。家电以旧换新政策主要分为两个

阶段。 

第一阶段（2009 年 6 月 1 日-2010 年 5 月 31 日）：9 省市开展试点 

2009 年，国家出台的《家电以旧换新实施办法》规定，家电“以旧换新”工作从

2009 年 6 月 1 日至 2010 年 5 月 31 日，在北京、天津、上海、江苏、浙江、山

东、广东、福州和长沙等 9 省市展开十点。 

第二阶段（2010 年 6 月 1 日-2011 年 12 月 31 日）：范围扩大至全国 

政策实施期内，个人购买新家电的，总量不超过 5 台;单位购买新家电的，总量不

超过 50 台。购买新家电不受交售旧家电品种对应限制。以旧换新补贴家电产品

范围：电视机、电冰箱(含冰柜)、洗衣机、空调、电脑。补贴标准为：按新家电

销售价格的 10%给予补贴，补贴上限为：电视机 400 元/台，电冰箱(含冰柜)300

元/台，洗衣机 250 元/台，空调 350 元/台，电脑 400 元/台。 

据统计，2009 年 6 月至 2011 年政策期间，中央财政累计向各地预拨家电以旧换

新补贴资金约 300 亿元。服务于家电以旧换新的从业人员达 40 多万人，其中约

70%以上是农民工和城市下岗人员，在促进家电内销的基础上，有效扩大了就业。

从以旧换新带动的销量结构来看，彩电占比 45%受益较多，空调、冰箱、洗衣机

分别占比 13%、15%、16%，相对较为平均。根据商务部的统计，自 2009 年 6

月 1 日实施以来，全国家电以旧换新政策拉动家电产品消费达到 3004.2 亿元，

销售新家电 8129.6 万台，回收旧家电 8373.3 万台。2011 年，全国家电以旧换
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新共销售五类新家电 9248 万台，拉动直接消费 3420 多亿元，有效引导了城镇居

民消费能力的释放，尤其是为高端产品的消费提供了更广的市场空间，促进了城

镇家电市场的结构变化。 

图 14：以旧换新政策共两阶段 

 

资料来源：商务部，渤海证券 

 

图 15：家电以旧换新五大类产品销售情况 

 

资料来源：商务部，渤海证券 
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4、节能惠民与节能补贴政策 

为了扩大消费，提高能效，2009 年国家实施了“节能产品惠民工程”，即采取财

政补贴方式，对能效等级达到 1 级或者 2 级的空调、冰箱、洗衣机、平板电视、

热水器、电机等 10 类产品进行推广。节能产品惠民工程的补贴对象是高效节能

产品的购买者，包括消费者和用户。补贴标准主要根据高效节能产品与普通产品

价差，同时考虑技术进步和规模效应等因素确定补贴标准。 

为节约推广成本，提高推广效率，方便消费者，这一工程采取间接补贴方式，对

高效节能产品生产企业给予补助，即由生产企业按承诺推广价格减去财政补助后

的价格销售高效节能产品给消费者和用户，最终受益人是消费者和用户。 

图 16：节能产品惠民工程共三个阶段 

 

资料来源：公开资料，渤海证券 

 

4.1 节能产品惠民工程共三个阶段 

第一阶段（2009 年 6 月 1 日-2010 年 5 月）高效节能房间空调器推广 

高效节能空调器推广产品为能效等级 2 级及以上，制冷量在 14000W 以下，气候

类型为 T1 的分体式房间空气调节器。（空调所标志的气候类型是 T1、T2 指的是

空调正常工作时的环境温度。T1：-7℃~43℃ T2:-7℃~35℃。）移动式、变频式、

多联式、单元式空调机组，暂不纳入推广产品范围。对能效等级 2 级的房间空调

器给予 300—650 元/台（套）的补助，能效等级为 1 级的给予 500—850 元/台（套）

的补助。在“节能产品惠民工程”的推动下，各家电生产厂商也调整生产和经营

策略，提出了“淘汰三四五，消灭电老虎”的口号。格力、美的、海尔、志高、

长虹、科龙等国内主要空调生产企业纷纷宣布停产 4、5 级低能效房间空调，部
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分企业表示，3 级能效房间空调也在停产计划中。 

图 17：高效节能空调推广财政补贴标准： 

 

资料来源：公开资料，渤海证券 

第二阶段（2010 年 6 月-2011 年 5 月）空调能效等级调整，补贴额调低 

推广产品调整为额定制冷量 7500W（含）以下的分体式房间空调。政策实施延长

1 年至 2011 年 5 月 31 日。根据财政部的统计数据来看，2009 年 6 月 1 日至 2010 

年 5 月 31 日，22 家企业共推广高效节能空调（能效等级为 1 级和 2 级）共 

1956.20 万台，占同一时间产业在线内销数据的 43.72%，推广力度之大十分明

显 

图 18：空调能效等级调整，补贴额调低： 

 

资料来源：商务部，渤海证券 

第三阶段（2012 年 6 月-2013 年 5 月 31 日）推广五类高效节能家电 

2012 年 6 月，国务院决定采用财政补贴方式推广空调、平板电视、电冰箱、洗

衣机、热水器五类高效节能家电，推广期暂定一年。对于定频空调，能效等级 1

级每台补贴 240-330 元，能效等级 2 级，每台补贴 180-250 元；对于变频空调，

能效等级 1 级每台补贴 300-400 元，能效等级 2 级每台补贴 240-330 元。 
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截至 2013 年 5 月 31 日，持续一年的国家节能惠民工程宣告结束，从 2013 年 6

月 1 日起，消费者购买节能家电产品将不再享受国家补贴。财政部数据显示，节

能补贴政策推广五类节能家电共计销售 6500 多万台，拉动消费需求超过 2500

亿元，其中中央财政已为该政策拨付补贴资金 122 亿元。 

在国家“节能产品惠民工程”的推广实施下，高效节能空调得以推广，使整个空

调行业的产业格局发生较大变化，很多生产较低能效标准的空调企业倒闭，更多

生产高效节能空调的企业重新建立新竞争格局。此项政策是家用空调向高能效标

准迈进的催化剂，使家用空调加速进入高效节能时代。同时，生产者抢得市场、

消费者抢得实惠、全社会节能减排的积极效果得到充分体现。 

4.2 空调新能效标准 

2020 年 1 月 6 日，号称史上最严的空调新能效标准《房间空气调节器能效限定

及能效等级》（GB21455-2019）正式发布，并于 7 月 1 日正式实施。这次新能效

标准是自 1989 年第一版空调新能效标准正式发布以来的第七次修订。此次能效

新国标不再单独为定频空调和变频空调分别设置等级体系，而是将其合并为统一

的标准体系，能效等级也从旧标准的 3 级新增至 5 级。具体来看，新能效标准的

1 级高于原有的标准要求，原有标准中的变频 1 级降为 2 级，变频 2 级降为 3 级，

新能效标准肿的能效 4 级对应原有的变频 3 级和定频 1 级产品。而原有的定频 3

级则不符合新国标的标准，则被淘汰。 

图 19：第一版空调新能效标准正式发布以来共七次修订： 

 
资料来源：公开资料，渤海证券 
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图 20：空调新旧能效标准对比 

 
资料来源：《房间空气调节器能效限定及能效等级》（GB21455-2019），公开资料，渤海证券 

5、政策端利好频出，促家电消费 

5.1 再提家电下乡和以旧换新 

今年以来，受疫情反复等因素的影响，居民消费意愿较弱，终端消费需求持续低

迷。为刺激消费，年初以来政策端利好频出。上半年，政策端多次提及鼓励有条

件地区开展家电下乡和以旧换新，并鼓励家电生产企业开展回收目标责任制行动，

目标回收总量 1696 万台。我们将部分政策梳理如下： 

2022 年 2 月 11 日，国务院印发《“十四五”推进农业农村现代化规划》，其中提

到，“实施农村消费促进行动。鼓励有条件的地区开展农村家电更新行动、实施家

具家装下乡补贴和新一轮汽车下乡”。  

2022 年《政府工作报告》中提出，要推动消费持续恢复。多渠道促进居民增收，

完善收入分配制度，提升消费能力。推动线上线下消费深度融合，促进生活服务

消费恢复，发展消费新业态新模式。继续支持新能源汽车消费，鼓励地方开展绿

色智能家电下乡和以旧换新。 
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2022 年 4 月 20 日，国务院办公厅发布《国务院办公厅关于进一步释放消费潜力

促进消费持续恢复的意见》（以下简称《意见》）。《意见》明确提出，将推动家电、

电子产品等回收利用，并鼓励有条件的地区开展绿色智能家电下乡。 

5 月，国家发展改革委办公厅等三部门发布推动落实《关于鼓励家电生产企业开

展回收目标责任制行动的通知》，要求海尔智家、格力电器、TCL 实业控股股份

有限公司、四川长虹电器、美的集团和海信营销管理有限公司这六家企业将在

2022 年开展回收目标责任制行动，目标回收量分别为 600 万台、512 万台、441

万台、85 万台、40 万台和 18 万台，共计 1696 万台；包括电视机、电冰箱、空

调和洗衣机这四大品类。此次《通知》是为了畅通和优化家电生产流通消费和回

收利用渠道，促进家电更新消费。 

5 月 23 日，中国家用电器协会发布《关于在“618”促销季开展家电产品“以旧

焕新”活动的倡议》，明确指出：为更好的促进家电更新消费，活跃市场，在“618”

促销季启动之际，中国家用电器协会倡议家电企业联合经销商，特别是通过线上

线下家电选购平台和区域龙头经销商等重点渠道，开展家电产品“以旧焕新”活

动。 

6 月 17 日，工信部等五部门发布《关于推动轻工业高质量发展的指导意见》的提

出，加快完善家用电器和照明产品等终端用能产品能效标准，促进节能空调、冰

箱、热水器、高效照明产品、可降解材料制品、低 VOCs 油墨等绿色节能轻工产

品消费。鼓励有条件的地方开展绿色智能家电下乡和以旧换新行动。 

从我们以上罗列的部分政策中可以看出，今年绿色智能家电下乡和以旧换新已成

为家电行业的高频关键词，各平台也积极配合，开展促销补贴活动。今年“618”

线上大促期间，京东携手百大家电品牌，共同开展“焕新服务行动”，并联合中国

家用电器协会和中国家电网发布了“中国家电行业焕新服务行动承诺书”，共覆盖

全国 1.5 万家京东家电专卖店推出百城万店以旧换新行动，为全国各地各级市场

消费者提升家电以旧换新体验，真正做到安心消费、简单焕新。据苏宁易购发布

的《618 家场景消费大数据》显示，今年 618 苏宁易购平台，一站式以旧换新订

单同比增长 172%，全程导购接待量同比提升 5 倍。据京东公布数据显示，以旧

换新 618 全期订单量同比增长超 5 倍，累计补贴超亿元，为超百万家庭实现以旧

换新。 

2020 年中国家用电器协会发布的《家用电器安全使用年限》系列标准，认定冰箱、

空调、洗衣机、吸油烟机、电热水器等产品的安全使用年限均不超过 10 年。自

2013 年三大家电补贴政策退出至今已接近十年时间，当时政策鼓励下购买的家电
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大多数已接近或超过了安全使用年限，且当时家电下乡活动中的家电中低端产品

占比较高，因此现阶段鼓励地方开展绿色智能家电下乡和以旧换新活动可直接触

达乡镇农村居民的家电更新需求，有效刺激家电消费。据国家发改委统计数据显

示，目前中国家电保有量已超 21 亿台，且淘汰率涨幅高达 20%，2022 年预计家

电报废量超 2 亿台。可见我国每年家电报废数量庞大，以旧换新可有效加速推动

家电更新换代，降低因老旧电器超年限使用而存在的安全隐患。 

图 21：京东 618 以旧换新活动 

 
资料来源：京东官网，渤海证券 

 

5.2 多地区出台地方家电补贴政策 

4 月 12 日，北京市商务局发布《关于实施促进绿色节能消费政策的通知》。通知

中指出，为加快释放绿色节能消费潜力，促进消费升级，面向在京消费者发放绿

色节能消费券，鼓励消费者购买使用绿色节能商品，实施时间为 2022 年 4 月 18

日至 9 月 30 日。   
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相较于 2019 年北京四部门联合发布的《关于实施节能减排促消费政策的通知》，

此次绿色节能消费券适用商品品类扩大至 20 类，除 3C 电子产品和传统家电品类

外，还增加了投影仪、洗碗机和净水机这些新兴品类家电。除补贴品类增加外，

此次发放对象也更加宽泛。而此次补贴对象为在京消费者，且购买商品的最终配

送地址在北京市范围内即可，使补贴政策覆盖的收益消费者范围更广，有望进一

步促进家电消费。此次绿色节能消费券自 4 月至 9 月共发放 6 期，于每月的 18

日在参与企业自有的线上平台发放。此次绿色节能消费券包含的补贴金额种类较

多，使用更加灵活，消费者可多次购买享受优惠。 

受疫情影响，今年 5 月上海按下了暂停键，6 月 1 日零时起，除了高风险地区、

封控区、管控区外，上海其他所有防范区已全面恢复正常生活秩序。为贯彻落实

国务院稳经济一揽子政策措施，高效统筹疫情防控和经济社会发展，有力有序推

动经济加快恢复和重振，上海市人民政府关于印发《上海市加快经济恢复和重振

行动方案》的通知。《通知》中指出，以大宗消费为抓手拉动消费。实施家电以旧

换新计划，对绿色智能家电、绿色建材、节能产品等消费按规定予以适当补贴，

支持大型商场、电商平台等企业以打折、补贴等方式开展家电以旧换新、绿色智

能家电和电子消费产品促销等活动。方案自 6 月 1 日起实施有效期至 2022 年 12

月 31 日。 

除北京、上海外，各地区政府也根据当地实际情况制定出台了相关政策，多以发

放消费券的补贴方式促进家电消费。 

表 1：2022 年上半年部分省市促家电政策 

地区 实施时间 政策内容 

合肥 2022.6.3（10 时） -7.31（23

时 59 分） 

市级财政资金投入 2000 万元，按照单件家电满 3000 元，

减 200 元标准，共 10 万个名额；鼓励参与活动的企业广

泛开展促销活动，支持企业以自有资金配比让利消费者，

形成叠加效应，推动消费潜力释放。发放对象：绿色智

能家电消费者 

福建 2022.4-2022.10 通过发放通用券、专享券、银行券、文旅券和汽车、家

电、家具、家装等大宗商品消费券，带动“福品”消费。

省市共计发放 4亿元商旅消费券，力争撬动全省消费 300

亿元以上 

甘肃 2022.3.1-2022.3.31 组织各市开展专题促销活动，以金昌市为例，在活动期

间县区政府安排 60 多万元的促销费资金。通过建行

APP、银联微信小程序再发放一批政府消费券，重点促

进日用品、餐旅、家电、家具、电商特色产品等板块的

消费。 
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深圳 2022.5-2022.8 发布《深圳市关于促进消费持续恢复的若干措施》提出，

对消费者购买符合条件的手机、电脑（含平板电脑）、耳

机、音响等产品，按照销售价格的 15%给予补贴，每人

累计最高 2000 元。此外，该政策还称，在 5 至 8 月期间，

对购买符合条件的电视机、空调、冰箱、洗衣机等家用

电器，按照销售价格的 15%给予补贴，每人累计最高

2000 元。 

天津 2022.3.1-2022.3.31 天津市消费者协会指导监督天津国美电器有限公司开展

“天津惠民消费月家电百万专项补贴”活动 

重庆 2022.5.13-2022.7.5 由市商务委于印发《重庆市商务委员会关于组织开展

2022“爱尚重庆”焕新消费季活动的通知》在市级商务

发展资金中调整安排 1500 万元，鼓励采取发放消费券、

补贴、打折等方式开展家电以旧换新、绿色智能家电促

销、线上线下联动促销活动。重百电器相关负责人介绍，

目前在政府政策基础上再拿出了千万补贴，以旧换新家

电成交价再折上 10%，最高补贴 4999 元。 

陕西 2022-2024 支持消费者购买 1 级能效绿色节能家电或“以旧换新”，

鼓励大型家电销售企业、建材市场、家装公司联合促销，

依托国内线上支付平台定期发放家电家具消费券。对市、

县配套发放家电家居消费券，省级财政按一定比例给予

补贴。对每半年、每季度和 2022 年一季度增长较快较好

的全省 3 强消费市（区）、10 强消费县（市、区），给予

一次性奖励，全年各市、县奖励金额分别不超过 300 万

元、100 万元。 

资料来源：公开资料、奥维云网，渤海证券 

6、投资建议 

今年上半年，政策端多次提及鼓励地方开展绿色智能家电下乡和以旧换新活动，

并多次提及促进绿色智能家电消费，我们认为这将进一步提升绿色智能家电产品

的渗透率，有望提振家电终端消费。且自 2013 年三大家电补贴政策退出至今已

接近十年时间，当时政策鼓励下购买的家电大多数已接近或超过了安全使用年限，

且当时家电下乡活动中的家电中低端产品占比较高，因此现阶段鼓励地方开展绿

色智能家电下乡和以旧换新活动可直接触达乡镇农村居民的家电更新需求，有效

刺激家电消费。也可以反映出，低碳化、绿色化、智能化将成为家电行业转型升

级新趋势，促进家电产品结构的优化调整，有助于提升企业盈利能力。综上，我

们建议关注美的集团（000333）、海尔智家（600690）、格力电器（000651）、

浙江美大（002677）、亿田智能（300911）、火星人（300894）。 
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7、风险提示 

宏观经济环境波动的风险；疫情反复的风险；汇率波动造成汇兑损失的风险；行

业终端需求严重下滑的风险；海外出口景气度下滑的风险。 
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投资评级说明： 

项目名称 投资评级 评级说明 

公司评级标准 

买入 未来 6 个月内相对沪深 300 指数涨幅超过 20% 

增持 未来 6 个月内相对沪深 300 指数涨幅介于 10%~20%之间 

中性 未来 6 个月内相对沪深 300 指数涨幅介于-10%~10%之间 

减持 未来 6 个月内相对沪深 300 指数跌幅超过 10% 

行业评级标准 

看好 未来 12 个月内相对于沪深 300 指数涨幅超过 10% 

中性 未来 12 个月内相对于沪深 300 指数涨幅介于-10%-10%之间 

看淡 未来 12 个月内相对于沪深 300 指数跌幅超过 10% 
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