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[Table_Title] 

6 月线上消费仍然偏弱；上游部分价格回落 
[Table_Title2] 
轻工行业数据月报 2022-06 

 
[Table_Summary] 核心观点综述: 

►   轻工消费品：伴随着上海解封后的商业复苏，各个渠

道都在降价促销，6.18 的吸引力反而有所下降。根据久谦中

台统计的 6 月天猫平台销售情况：护肤类产品实现销售额

152.62 亿元，同比下滑了 20%，个护清洁类产品实现销售额

46.28 亿元，同比下滑了 14%；住宅家具类产品实现销售额

119.65 亿元，同比下滑了 17%；生活用纸类产品实现销售额

28.23 亿元，同比下滑了 0.2%；珠宝饰品类产品实现销售额

24.11 亿元，同比增长了 31%；文具教育类产品实现销售额

19.68 亿元，同比下滑了 18%；眼镜类产品实现销售额 6.5 亿

元，同比下滑了 21.2%。 

►   造纸产业链：木浆价格持续在高位震荡，针叶浆 6 月

均价环比上涨了 1.11%，但双胶纸价格持续下探，6 月均价环

比下跌了 0.65%，而生活用纸 6 月均价环比上涨 1.12%。而废

纸系纸种因为需求较为疲软，价格持续回落，箱板纸 6 月均价

环比下跌了 0.16%。 

►   原材料端： 6 月纤维板价格略有提升，而胶合板价格

略有下降，对于定制家居行业而言，仍存在成本端压力。软体

家居方面，6 月以来，TDI、MDI 价格均有不同程度的上涨，但

从年初以来 TDI、MDI 价格涨跌互现，其中，MDI 下跌幅度高

于 TDI 上涨幅度，软体成本端有所缓解。金属包装方面，铝

材、马口铁价格月内略微下滑。其他原材料方面，6 月原油价

格下跌了 7.77%，塑料 ABS 价格下跌了 3.1%， BDI 指数则下

跌了 12.7%。汇率方面，人民币与美元的汇率相对稳定。 
 

投资建议： 
随着 6 月上海的正式解封，各个渠道都在降价引客，6.18 大

促的吸引力反而有所下降。除珠宝饰品类产品保持增长外，其

余品类 6 月天猫平台的销售额均出现了一定幅度的下滑，行业

整体依然有压力。整体来看，龙头公司依然交出了不错的成

绩，我们认为在目前的商业环境下，龙头公司有望持续受益于

自身的能力，行业集中度也将向龙头公司聚集。继续推荐这些

行业中的销售表现较好头龙公司。华西轻工推荐组合：欧派家

居、顾家家居、瑞尔特、晨光文具、贝泰妮、珀莱雅、周大

生。 
 

风险提示 
1）国内疫情蔓延导致消费需求下降; 2）原材料价格持续大幅

上涨；3）行业竞争格局恶化。 
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1.轻工消费品：多品类销售额同比下滑，龙头公司表现较好 

图 1 轻工消费品重点公司数据跟踪（天猫销售） 

 
资料来源：久谦中台，华西证券研究所 
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1.1.护肤品销售额下滑，珀莱雅表现靓丽 

2022 年 6 月，在天猫平台，护肤类产品销售额达到了 152.62 亿元，同比下滑了

20%。个护清洁类产品销售额达到了 46.28 亿元，同比下滑了 14%。6 月护肤类产品销

售额下滑，主要是因为 6.18 大促的影响力有所下降的缘故。 

分具体品类来看： 

面部护理依然是护肤品里销售额最高的品类，6 月实现了销售额 127.87 亿元，

同比下滑了 18%；防晒产品实现销售 12.56 亿元，同比下滑了 24%；眼部护理产品实

现销售额 8.39 亿元，同比下滑了 37%；男士护肤产品实现了销售额 3.15 亿元，同比

下滑了 21%。唇部护理产品实现了销售额 6400 万元，同比下滑了 39%。个护清洁类产

品里，头发护理实现了销售额 23.67 亿元，同比下滑了 12%，身体护理实现了销售额

13.25 亿元，同比下滑了 17%。 

图 2  护肤&个护清洁类产品天猫销售额（百万元）  图 3  护肤&个护清洁类产品细分品类天猫销售额 

 

 

 
资料来源：久谦中台，华西证券研究所  资料来源：久谦中台，华西证券研究所 

分具体品牌来看： 

珀莱雅旗下珀莱雅品牌的护肤类产品实现了 3.59 亿元销售额，同比提升了 18%，

销量达到了 162.9 万件，同比下滑了 18%。而彩妆香水类产品整体实现了 900 万元，

同比下滑了 43%。彩棠品牌的彩妆类产品实现了 7544 万销售额，同比提升了169%。 

贝泰妮旗下薇诺娜品牌的护肤类产品实现了 4.24 亿元销售额，同比提升了 1.6%，

销量达到了 231.4 万件，同比提升了 12%。 

上海家化旗下佰草集品牌的护肤产品实现了约 1770 万元销售额，同比下滑了

52.4%，而玉泽品牌的护肤产品则实现了约 4000万元销售额，同比下滑了 79.4%。 

巨子生物旗下的可复美医疗美妆产品实现了 1.22 亿元销售额，同比提升了 5.7%，

可丽金的护肤产品实现了 2135万元销售额，同比提升了 228%。 

外资品牌里，雅诗兰黛的护肤品产品实现了 7.88 亿元销售额，同比下滑了 11%。

SK-II 的护肤品产品实现了2.8 亿元销售额，同比下滑了14%。 
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图 4  珀莱雅品牌护肤品天猫销售额（百万元）  图 5  彩棠品牌彩妆产品天猫销售额（百万元） 

 

 

 
资料来源：久谦中台，华西证券研究所  资料来源：久谦中台，华西证券研究所 

 

图 6  薇诺娜品牌护肤品天猫销售额（百万元）  图 7 佰草集品牌护肤品天猫销售额（百万元） 

 

 

 
资料来源：久谦中台，华西证券研究所  资料来源：久谦中台，华西证券研究所 

 

图 8 玉泽品牌护肤品天猫销售额（百万元） 

 
资料来源：久谦中台，华西证券研究所 
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1.2.家具销售同比下滑，瑞尔特保持高速增长 

2022 年 6 月，天猫平台住宅家具类产品实现销售额 119.65 亿元，同比下滑了

11.6%，降幅相较于 5 月有所扩大。其中柜子类产品实现销售额 19.28 亿元，同比下

滑了 20%；沙发类产品实现销售额 20.68 亿元，同比下滑了 7%；床类产品实现销售额

21.52 亿元，同比下滑 11%；桌子类产品实现销售额 12.68 亿元，同比下滑了 22%；

儿童家具实现销售额 9.99 亿元，同比下滑了 32%；床垫类产品实现销售额 13.51 亿

元，同比下滑了 15%。智能坐便器实现了销售额 4.72 亿元，同比下滑了 32%。 

分具体品牌看： 

顾家家居的住宅家具产品实现了销售额 2.21 亿元，同比增长了 12%；喜临门的

住宅家具产品实现了销售额 2.98 亿元，同比增长了 2.9%；慕思的住宅家具产品实现

了销售额 1.22 亿元，同比下滑了 15%。 

瑞尔特的智能坐便器实现了销售额 1190 万元，同比增长了 4624%；壁挂式坐便

器实现了销售额 104.7 万元，同比增长了 802%；而普通坐便器仅实现了销售额 6.5

万元；卫浴水箱实现销售额接近 10.3 万元。 

图 9  住宅家具产品天猫销售额（百万元）  图 10  住宅家具类产品细分品类天猫销售额 

 

 

 
资料来源：久谦中台，华西证券研究所  资料来源：久谦中台，华西证券研究所 

图 11  顾家家居住宅家具产品天猫销售额（百万元）  图 12  喜临门住宅家具产品天猫销售额（百万元） 

 

 

 
资料来源：久谦中台，华西证券研究所  资料来源：久谦中台，华西证券研究所 
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图 13  慕思住宅家具产品天猫销售额（百万元）  图 14  瑞尔特智能坐便器天猫销售额（千元） 

 

 

 
资料来源：久谦中台，华西证券研究所  资料来源：久谦中台，华西证券研究所 

1.3.生活用纸类产品销售额微跌 

2022 年 6 月，天猫平台生活用纸类产品实现销售额 28.23 亿元，同比下滑了

0.2%。其中抽纸+卷纸类产品实现销售额 12.8 亿元，同比下滑了 2.7%；卫生巾+裤式

卫生巾类产品实现销售额 8.72 亿元，同比提升了 2.1%；湿巾类产品实现销售额 1.3

亿元，同比提升了 31%；成人纸尿裤类产品实现销售额 8700 万元，同比下滑了 7.7%。 

分具体公司看，维达（维达+得宝）共实现了 4.78 亿元销售额，同比下滑了

0.46%。恒安（心相印+七度空间）共实现了 2.46 亿元销售额，同比提升了 6.5%。中

顺洁柔（洁柔品牌）实现了 2.22亿元的销售额，同比提升了 1.9%。 

图 15  生活用纸类产品天猫销售额（百万元）  图 16  各公司家庭清洁类产品天猫销售额 

 

 

 
资料来源：久谦中台，华西证券研究所  资料来源：久谦中台，华西证券研究所 

1.4.珠宝饰品消费增长，黄金饰品增速较快 

2022 年 6 月，天猫平台珠宝饰品类产品实现销售额 24.11 亿元，同比提升了 31%。

其中黄金首饰类产品实现销售额 18.79 亿元，同比提升了 76%；K 金首饰类产品实现

销售额 1.89 亿元，同比下滑了 27%；钻石首饰类产品实现销售额 8900 万元，同比下

滑 47%。 

分具体品牌看，周大生的珠宝饰品实现了销售额 8300 万元，同比增长了 8%，流

行饰品实现了销售额 1100 万元，同比下滑了 40%。周大福的珠宝饰品实现了销售额

2.25 亿元，同比提升了 18%，流行饰品实现了销售额 200 万元，同比提升了 3%。周

生生的珠宝饰品实现了销售额 2.19 亿元，同比提升了 34%，流行饰品实现了销售额

120 万元，同比下滑了 26%。 
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图 17  珠宝首饰类产品天猫销售额（百万元）  图 18  各品牌天猫平台销售额（百万元） 

 

 

 
资料来源：久谦中台，华西证券研究所  资料来源：久谦中台，华西证券研究所 

 

1.5.其他家用轻工：文具与眼镜类产品降幅收窄 

2022 年 6 月，在天猫平台，文具教育类产品实现销售额 19.68 亿元，同比下滑

了 18%，降幅相较于 5 月有所收窄。 

分具体品类看，书写工具类商品实现销售额 3.14 亿元，同比下滑了 20%；纸张

书册类商品实现销售额 2.45 亿元，同比下滑了 25%；画具书法类商品实现销售额

2.21 亿元，同比下滑了 14%；文具收纳类商品实现销售额 1.38 亿元，同比下滑了

19%。 

分具体品牌看，晨光文具的文具教育类产品实现销售额 9600 万元，同比下滑了

26%；办公设备类产品实现销售额 2500 万元，同比下滑了了 3.9%。得力文具的文具

教育类产品实现销售额 1.5 亿元，同比下滑了 22%；办公设备类产品实现销售额 8800

万元，同比下滑了了 31%。 

图 19  文具类产品天猫销售额（百万元）  图 20  各品牌天猫销售额（百万元） 

 

 

 
资料来源：久谦中台，华西证券研究所  资料来源：久谦中台，华西证券研究所 

2022 年 6 月，天猫平台眼镜类相关产品实现销售额 6.5 亿元，同比下滑了 21.2%。

其中功能眼镜类商品实现销售额 3.34 亿元，同比下滑了 32%；光学眼镜类商品实现

销售额 3.16 亿元，同比下滑了 5.7%。 

具体品牌来看，明月镜片的眼镜类产品实现了 710 万元销售额，同比下滑了 13%。

其中光学镜片类产品共实现了 592 万元销售额，同比下滑了 18%，功能眼镜类产品共

实现了 118 万元销售额，同比增长了 30%。 
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图 21  功能眼镜类商品天猫销售额（百万元）  图 22  光学眼镜类商品分品类天猫销售额（百万元） 

 

 

 
资料来源：久谦中台，华西证券研究所  资料来源：久谦中台，华西证券研究所 

图 23 明月镜片眼镜类产品天猫销售额（百万元） 

 
资料来源：久谦中台，华西证券研究所 

2.轻工产业链：多数纸类产品价格略有下滑，原材料价格高

位震荡 

造纸产业链方面：木浆现货价格以高位震荡整理为主，然而疫情导致的内需疲

软造成了大部分纸种的价格略有下滑，文化纸和白卡纸的价格均略有松动，成本端的

推动仅对生活用纸起到了明显效果。黑纸系产品依然交投低迷，供需矛盾凸显，多数

纸厂库存水平高位，供大于求格局暂难缓解。 
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图 24  国产废纸价格走势（元/吨）  图 25  国内针叶浆/阔叶浆市场价格走势（元/吨） 

 

 

 

资料来源：Wind   资料来源：卓创资讯，华西证券研究所 

图 26  双胶纸价格走势（元/吨）  图 27  双铜纸价格走势（元/吨） 

 

 

 
资料来源：卓创资讯，华西证券研究所  资料来源：卓创资讯，华西证券研究所 

图 28  白卡纸价格走势（元/吨）   图 29  生活用纸价格走势（元/吨） 

 

  

 
资料来源：卓创资讯，华西证券研究所   资料来源：卓创资讯，华西证券研究所 
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图 30  箱板纸价格走势（元/吨）  图 31  瓦楞纸价格走势（元/吨） 

 

 

 
资料来源：卓创资讯，华西证券研究所  资料来源：卓创资讯，华西证券研究所 

图 32 主要纸种价格趋势 

 
资料来源：卓创资讯，华西证券研究所 

 

原材料端：年初以来，纤维板、胶合板期货价格年初至 6 月底均表现不同程度

的上升，其中 6 月以来纤维板价格略有提升，而胶合板价格略有下降，对于定制家居

行业而言，仍存在成本端压力。软体家居方面，制作海绵的主要原材料 TDI6 月价格

持续提升，年初以来价格同比+11.46%。而另外一种原材料 MDI 的价格在 6 月未能延

续 5 月下降趋势，月末价格较月初提升 8.46%，但从年度来看，年初至今下跌 13.70%。

整体来看，年初以来 TDI、MDI 价格涨跌互现，其中，MDI 下跌幅度高于 TDI 上涨幅

度，软体成本端有所缓解。包装方面，铝材、马口铁价格轻微下滑，金属包装成本压

力减缓。其他原材料方面，6 月原油价格下跌了 7.77%，塑料 ABS 价格下跌了 3.1%， 

BDI 指数则下跌了 12.7%。汇率方面，人民币相对于美元的汇率相对稳定。 
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图 33  纤维板期货价格走势（元/张）  图 34  胶合板期货价格走势（元/张） 

 

 

 
资料来源：Wind，华西证券研究所  资料来源：Wind，华西证券研究所 

 

图 35  海绵主要原材料TDI 价格走势（元/吨）  图 36  海绵主要原材料MDI 价格走势（元/吨） 

 

 

 
资料来源：Wind，华西证券研究所  资料来源：Wind，华西证券研究所 

图 37  镀锡板卷价格走势（元/吨）  图 38  铝价格走势（元/吨） 

 

 

 
资料来源：Wind，华西证券研究所  资料来源：Wind，华西证券研究所 
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图 39 主要原材料价格趋势 

 
资料来源：Wind，华西证券研究所 

 

3.本月观点 

随着 6 月上海的正式解封，各个渠道都在降价引客，6.18 大促的吸引力反而有

所下降。除珠宝饰品类产品保持增长外，其余品类 6 月天猫平台的销售额均出现了一

定幅度的下滑，行业整体依然有压力。整体来看，龙头公司依然交出了不错的成绩，

我们认为在目前的商业环境下，龙头公司有望持续受益于自身的能力，行业集中度也

将向龙头公司聚集。继续推荐这些行业中的销售表现较好头龙公司。华西轻工推荐

组合：欧派家居、顾家家居、瑞尔特、晨光文具、贝泰妮、珀莱雅、周大生。 

 

4.风险提示 

1） 国内疫情蔓延导致消费需求下降; 2）原材料价格持续大幅上涨；3）行业竞

争格局恶化。 
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