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椰子液体饮品分为椰子水饮品以及椰奶饮品，椰子水通过剥开椰子皮、过滤等一系列
方式获取的淡黄色液体，多为无添加饮料，而椰奶椰汁是将椰肉以及椰子水混合在一
起打碎、过滤之后通过添加调味获得的白色液体，以生榨椰汁来说，多数消费者购买
目的为自饮；以厚椰乳消费者来说，多数消费者为搭配咖啡，少数消费者为自饮。

椰子液体饮品主要分为椰子水饮品以及椰奶饮品01

Ø 椰子液体饮品中游企业主要分为两种生产模式，分别为通过自有工厂生产以及委外
生产。以老牌传统椰汁企业椰树、欢乐家来说，产品毛利率最高可达45%，生产多为
以销定产，自主生产，对于非核心工序或者是新研发产品来说都通过委外生产的模
式。椰子水毛利率区间在30%左右，而销售单价多高于椰汁饮品。虽然椰子水品牌多
为轻资产商业模式，但是椰子保鲜的特殊性多需要被摘下后在一小时内需无菌封装
好的特性导致制作和包装工厂需尽可能与产地近，在发展初期多与当地工厂进行合
作。因此在中游运营效率、议价能力较弱。

椰子液体饮品中游企业主要分为两种生产模式，椰汁饮品品牌龙
头主要通过建立自有工厂生产，椰子水品牌多为委外生产02

Ø 在品类融资方面，投资机构更加偏爱无糖椰汁；传统椰汁饮品通过无糖化来提升单
价切入市场，线上销量迅速提升；参考国外椰子饮品发展，以椰子饮品为主品类的
品牌通过维生素、纤维、以及电解质等细分卖点进行营养健康化，因此未来我国椰
子液体饮品更有可能通过营养定位，口味多元的方式不断创新

无糖化的饮品趋势逐渐加深，各椰子液体饮品品牌多可通过无糖为品
类提量提价；在椰子液体饮品发展方面，参考国外椰子饮品的发展，
未来我国椰子液体饮品更有可能通过营养定位，口味多元的方式不断
创新

03

中国椰子液体饮品赛道，创新
演绎新方式
——
说起椰子液体饮品，人们第一反应是椰树椰汁等传统椰

汁饮品，由于传统椰汁饮品销售长期以餐饮、线下渠道

为主，龙头品牌垄断渠道的同时缺少动力创新，因此增

速较慢。在2017-2021年中国椰子液体饮品市场规模由

102.8亿元增长至144.4亿元，复合增长率为7%。自从椰

树椰汁靠着瑞幸咖啡联合出品的“生椰拿铁”等一系列椰

子相关的饮品爆红后，椰汁饮品赛道再一次爆发，以菲

诺为首推出的创新网红产品“厚椰乳”“无糖椰汁”等从健

康营养化、对标年轻女性市场切入赛道等一系列动作重

新改变消费者对于椰汁饮品的印象，带动了整个市场规

模的发展。因此，预计未来椰汁液体饮品市场规模仍有

可观的增长空间，2026年其市场规模预测可达到223.5

亿元，年复合增长率将达到15.63%。

本文通过对中国椰子液体饮品行业现状进行分析，了解

行业整体发展情况，由此推断出未来行业发展趋势。

摘要
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第一部分：中国椰子液体饮品行业市场综述

主要观点：
Ø 椰子液体饮品分为椰子水饮品以及椰奶饮品，椰子水是通过剥开椰子皮、过滤等一系列方式获取的淡黄色液体，

多为无添加饮料，而椰奶椰汁是将椰肉以及椰子水混合在一起打碎、过滤之后通过添加调味获得的白色液体

Ø 中国椰子液体饮品行业市场综述历程较快，共经历了四个发展阶段：发展期、探索发展期、调整发展期、以及
产品革新期

Ø 参照国外椰汁饮品现状，我国椰子液体饮品未来的市场增量将多体现在饮品口味多元化、健康营养化的发展上，
同时将对标年轻女性市场， 预计未来椰汁液体饮品市场规模在2026年可达到213.6亿元
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本土

头豹洞察

❑ 椰子液体饮品可以分为椰子水饮品以及

椰汁饮品，其中椰子水是通过剥开椰子

皮、过滤等一系列方式获取的天然植物

水，其热量低，主要物质含可溶性糖、

矿物质以及少量的蛋白质和油脂。椰子

水的消费者购买椰子水主要以追求健康、

解渴为目的，少数消费者通过购买椰子

水来搭配饮用咖啡。

❑ 相比椰子水，椰汁是直接将椰肉以及椰

子水混合在一起打碎、过滤之后通过添

加调味获得的饮料，由于制作过程中混

入了大量的椰肉，因此含有大量油脂和

蛋白质，热量相对较高。以生榨椰汁来

说，多数消费者购买目的以直饮为主；

而厚椰乳消费者购买目的多以搭配饮用

咖啡为主。

椰子液体饮品定义与分类

来源：百度百科，头豹研究院

椰子

剥椰皮

ZIco Vita CocoKara Coco

椰子水

10-18元/500ml 7-14元/500ml

无添加为主，脂肪含量低 营养成分高，多数为调味添加、脂肪含量高

取果肉

混合水

椰肉研磨榨汁

生榨椰汁

混合椰子水

厚椰乳

调味添加

无添加 调味添加

海南椰树 特种兵

调味添加

菲诺

清淡甘醇 浓郁细腻

12个月以内 270天

过滤

功能性强，覆盖所有消费场景 直饮为主           搭配咖啡为主

中国椰子液体饮品行业市场综述——中国椰子液体饮品定义与分类
• 椰子液体饮品分为椰子水饮品以及椰奶饮品，椰子水是通过剥开椰子皮、过滤椰子水等方式获取的天然植物水， 

椰汁是是直接将椰肉以及椰子水混合在一起打碎之后通过添加调味获得的饮料
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时间 1989-2011年       2012-2019年 2014年-2018年       2019年-至今

阶段 发展期      探索发展期 调整发展期       产品革新期

发展特征

Ø 这一阶段椰子液体饮品市场以
椰乳大单品为主，国内主推椰
树牌天然椰子汁，包装以铁罐
更常见，主打送礼品、团聚宴
请、餐饮等消费场景，以鲜榨、
美白等理念推出

Ø 这一阶段进口椰子水产品陆续进入中
国市场，产品出现均价高性价比低的
特点，由于均价高，在三线以下城市
很难买到，由于多数为进口品牌，渠
道成为核心竞争力

Ø 在产品特点上，原材料虽然都是椰子，
但是调配方式以及椰子质地选取的不
同成为口感好坏的决定性因素

Ø 前一阶段各品牌都布局了椰子水产
品，但是椰子水的产品的高价格，
低性价比导致其关注度缓慢下滑

Ø 各椰子水品牌调整销售以及产品策
略，多数品牌布局了线上渠道，但
是销量依旧不好

Ø 椰乳产品受2020年瑞幸咖啡的生椰
拿铁推出而爆火走红，各现制饮品
通过茶或者咖啡基底加入椰乳进行
调味，随着无糖椰子汁、厚椰乳系
列产品的出圈，椰子饮品行业正式
进入产品革新期

重要事件

• 1989年椰树牌天然椰子汁研制
成功后，企业生产规模迅速扩
大，产量年年翻番增长。期间，
天然椰子汁荣获“国家星火科技
一等奖”、“中国国宴饮料”、等
殊荣，在1994年其销量达到全
国饮料企业第一名

• 2013年可口可乐收购Zico椰子水
• 2014年红牛母公司华彬集团的入股美

国椰子水品牌唯他可可Vita Coco，椰
子水登陆中国市场。随后各个品牌开
始布局打造椰子水产品，可口可乐、
天喔、椰树等品牌均推出了相关产品，
平均均价都超过9块每500毫升

• 2018年2月，达能注资美国高端冷藏椰
子水企业Harmless Harvest，并获得该
企业部分股权

• 2020年可口可乐宣布停产Zico椰子
水

• 2019年椰子水占中国软饮料市场
瓶装水的0.7%

• 2020年菲诺创新研发出厚椰乳产品，
利用冷榨技术高质量保留椰肉汁含
量,混合天然椰子水,使其味道更香
醇顺滑，同时推出的特调饮品锚定
商业端、以及消费者对于咖啡、茶
饮DIY场景

• 2021年4月瑞幸推出生椰拿铁，一
周卖出495万杯

中国椰子液体饮品行业发展历程

来源：头豹研究院

中国椰子液体饮品行业市场综述——发展历程
• 中国椰子液体饮品行业市场综述历程较快，共经历了四个发展阶段：发展期、探索发展期、调整发展期、以及

产品革新期



10
©2022 LeadLeowww.leadleo.com 400-072-5588

来源：头豹研究院

中国椰子液体饮品行业市场规模及预测，2017-2026年预测 头豹洞察
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单位：[十亿元] q 2017-2021年中国椰子液体饮品行业市场规模增
速较为稳定，2017-2021年中国椰子液体饮品市
场规模由102.8亿元增长至144.4亿元，年复合增
长率为7%。在20年后现制茶、现制咖啡市场的发
展带给了椰子饮品更多切入赛道的消费场景，以
“生椰拿铁”为赛道爆点，带动了整个市场规模的
发展，在20年后市场增速逐渐加快。

q 传统椰汁饮品销售长期以餐饮、线下渠道为主，
经销商数量与其他饮品品类经销商数量相比较少，
由于品类地域性较强，龙头企业缺少动力创新力，
因此中国椰子液体饮品在前期发展增速较慢。鉴
于目前整体饮品市场消费结构年轻化，椰子液体
饮品消费者画像所对表的消费者在“她经济”的崛
起下，将迅速发展。此外，由于国外植物基饮品
发展领先于我国近10年，因此参照国外椰汁饮品
现状，我国椰子液体饮品未来的市场增量将主要
来源于饮品口味多元化、健康营养化发展以及对
标年轻女性市场方面。所以，预计未来椰汁液体
饮品市场规模仍有可观的增长空间，2026年其市
场规模预测可达到213.6亿元，年复合增长率将
达到10.28%。

CAGR（2021-2026预测） : 10.28%

CAGR（2017-2021) : 7%

中国椰子液体饮品行业市场综述——市场规模
• 参照国外椰汁饮品现状，我国椰子液体饮品未来的市场增量将多体现在饮品口味多元化、健康营养化的发展上，

同时将对标年轻女性市场， 预计未来椰汁液体饮品市场规模在2026年可达到213.6亿元
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第二部分：中国椰子液体饮品行业产业链分析

主要观点：
Ø 椰子液体饮品产业链上游由椰子供应商、设备提供商、食品添加剂供应商等构成，中游由椰汁、椰子水品牌构

成，其中中游椰子水品牌多来自国外；下游则由各销售渠道构成

Ø 椰子产地在国内主要分布在中国广东南部诸岛及雷州半岛、海南、台湾及云南南部热带地区，其中海南岛产量
占比高达90%以上

Ø 椰子液体饮品中游企业主要分为两种生产模式，椰汁饮品品牌龙头主要通过建立自有工厂生产，椰子水品牌多
为委外生产

Ø 椰汁饮品在非零售渠道占比较高，通过大瓶在餐饮渠道、送礼场景进行深入绑定，销售模式多选择经销模式，
随着网络渠道的发展，部分椰汁饮品品牌逐渐把经销为主的模式转移到以电商平台为主的直营模式

Ø 椰汁饮品消费者画像以较高收入的中年男性群体，对标新中产人群；而椰子水消费者画像以年轻较高收入女性
群体，对标城市年轻女性
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来源：企业官网，头豹研究院
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q 海南省是中国最大的椰

子生产地，产量占全国

的90%以上，种植面积

不大，加上种植椰子成

效较慢，一般种植高种

幼苗七年之后才能结果。

q 中国椰子水饮品品牌主要来自国外，品牌多在椰子主产地通过外包椰子提取、包装等环

节给当地工厂，因此对于小品牌来说，在生产环节并没有议价能力。同时由于供应链端

提取封装和物流运输保鲜的需求，成本很难下调，因此价格区间较高，以Vita Coco为例，

21年毛利率区间维持在33%-35%。

q 中国椰汁饮品品牌多为国产，以欢乐家为例，2021年椰汁毛利率43.19%，500克饮料价格
在4元左右。

q 椰汁大瓶装销量占比较多，消费场
景多为过节送礼，因此椰汁液体饮
品以传统渠道（传统线下零售、经
销商渠道）为主，占比达52%。

中国椰子液体饮品行业产业链分析——产业链图谱
• 椰子液体饮品产业链上游由椰子供应商、设备提供商、食品添加剂供应商等构成，中游由椰汁、椰子水品牌构

成，其中中游椰子水品牌多来自国外；下游则由各销售渠道构成

33,326 32,208 31,424 34,396 34,527 35,696 

180 148 1,227 3,153 820 1,946 
20,851 20,745 21,770 22,677 23,162 21,279 

2015 2016 2017 2018 2019 2020

年末面积（公顷） 当年新种（公顷）

椰子产量（万个）

生产原材料供应

包装物提供商

q 糖浆、白砂糖等

q 纸箱、铝罐等

设备层提供商

q 水处理设备、混合机等

椰子水饮品品牌椰汁饮品品牌

34%

8%
5%1%

52%

传统渠道

餐饮渠道

电商渠道

其他渠道

现代渠道

q 随着咖啡店、奶茶店、酒吧等渠道
的发展，椰子水饮品、椰汁饮品逐
渐作为现制饮品的搭配饮品出现，
例如生椰拿铁的爆红离不开椰树集
团椰汁与咖啡完美的口味搭配。

29.69%

23.71%

18.60%

4.50%
4.21%

印尼

菲律宾

印度

斯里兰卡

巴西

全
球
椰
子
产
量
分
布

中国椰子液体饮品产业链总览图
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中国椰子液体饮品行业产业链分析——产业链上游
• 椰子产地在国内主要分布在中国广东南部诸岛及雷州半岛、海南、台湾及云南南部热带地区，其中海南岛产量

占比高达90%以上

中国椰子液体饮品产业链上游 头豹洞察

❑ 椰子产地在国内主要分布在中国广东

南部诸岛及雷州半岛、海南、台湾及

云南南部热带地区，椰子种子在海南

地区两个多月的时间就可开始发芽，

一般一年左右，苗高约1米便可出圃定

植，之后在雨季栽植，3-9月份是椰子

树生长高峰期。从椰子种子到成熟需

要5年左右时间，从开花到结实则需要

1年时间，由于椰子非常依赖于地理环

境，即年均温度必须在23℃以上，年

降雨量要达1600毫米以上，因此海南

省是全国可以大面积种植的地区，全

年产量达全国椰子产量的90%以上。

❑ 全球椰子产量达到6076万吨，其中印

尼占比达到29.69%。中国椰子需求量

每年达26亿个，而海南省每年仅产果

约2.2亿个，因此椰子多依赖进口。从

进口国来看，主要集中在泰国、印尼

两国。

中国椰子主要产区分布，2021年

海南省椰子全年
产量占比达全国
产量90%以上

极高

极低

33,326 32,208 31,424 
34,396 34,527 35,696 

180 148 1,227 3,153 820 1,946 

20,851 20,745 21,770 22,677 23,162 
21,279 

2015 2016 2017 2018 2019 2020

年末面积（公顷） 当年新种（公顷） 椰子产量（万个）

海南省椰子种植面积情况，2021年

上游椰子栽培技术

种子繁殖

整地施肥

适时栽植 护苗培育

平衡施肥

病虫害防
治

❑ 种子需在适当温
湿条件下催芽，
普遍采用预备苗
圃催芽法，两个
月发芽

❑ 当芽长10～15厘
米时，移芽到有
适度荫蔽的苗圃
种椰子，一年左
右可出圃定植

❑ 椰子树一般在雨
季栽植

❑ 栽后灌水保湿，
一年耕作2次，
11-12月结合施肥
耕作一次，8-9月
中耕一次

❑ 椰子树需施全肥，
以钾肥最多，其
次为氮、磷和氯
肥

❑ 针对各虫类病害
进行针对性防治

来源：中研研究院，明亮公司，头豹研究院

海南

广西 广东
云南

浙江

福建
台湾

全球椰子产量分布，2021年

29.69%

23.71%

18.60%

4.50%
4.21%

印尼

菲律宾

印度

斯里兰卡

巴西
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生产模式 代表机构/企业 商业模式

椰子液体饮品产业链中游

自
有
工
厂

委
外
生
产

椰汁饮品品牌

自主采购 自主生产 销售委外生产

主材（水果、果
类加工）

原材料 无菌冷罐PET
生产线 线下经销为主

线上直营、代
销模式

新产品

辅材（白糖、食
品添加剂）

剥皮、分级等
工序依赖人工

代表性产品 头豹洞察

当地原材料采购 制作加工 销售

轻资产商业模式 椰子水+椰基产品

❑ 品牌与当地农民、
种植方进行合作
采购，或从亚洲
地区进口椰子原
料

❑ 椰子被摘下后在一小
时内需无菌封装好的
特性导致制作和包装
工厂地址距离需尽可
能与产地近，品牌方
生产多与当地制造商
进行合作

❑ 菲诺的销售渠道多通
过茶饮咖啡门店搭配
咖啡茶饮产品销售

线上渠道为主，
线下通过现制饮

品场所推广

❑ 椰子液体饮品中游企业主要
分为两种生产模式，分别为
通过自有工厂生产以及委外
生产。以老牌传统椰汁企业
椰树、欢乐家来说，产品毛
利率最高可达45%，其核心
产品为自主生产，非核心产
品通过委外模式生产。

❑ 椰子水毛利率区间在30%左
右，而销售单价多高于椰汁
饮品。椰子水品牌多为轻资
产商业模式，连接工厂和渠
道两端。椰子水在生产过程
中需要在椰子被摘下后的一
小时内无菌封装，此特性要
求工厂地址的距离需尽可能
与椰子产地近。所以椰子液
体饮品品牌在发展初期多与
当地工厂进行合作。因此椰
子水品牌在中游运营效率、
议价能力较弱，毛利率较低。

来源：公司招股书，头豹研究院

中国椰子液体饮品行业产业链分析——产业链中游
• 椰子液体饮品中游企业主要分为两种生产模式，椰汁饮品品牌龙头主要通过建立自有工厂生产，椰子水品牌多

为委外生产

椰子水饮品品牌

椰汁饮品品牌
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中国椰子液体饮品行业产业链分析——产业链下游
• 椰汁饮品品牌商主要通过大瓶装锚定餐饮渠道、送礼场景进行销售，随着网络渠道的发展，部分椰汁饮品品牌

逐渐把以线下经销为主的模式转移到以线上电商平台为主的直营模式

1/1/17

4/1/17

7/1/17

10/1/17

1/1/18

4/1/18

7/1/18

10/1/18

1/1/19

4/1/19

7/1/19

10/1/19

1/1/20

4/1/20

7/1/20

10/1/20

1/1/21

4/1/21

7/1/21

10/1/21

1/1/22
13.20%

7.60%

6.80%

6.20%

2.90%

1.70%

碳酸饮料

植物基饮料

软饮料

茶

瓶装水

能量饮料

运动饮料

椰汁饮品产业链下游综述

各品类饮品餐饮渠道占比，2021年

植物基饮品消费场景

头豹洞察

❑ 从椰汁饮品的早期发展来看，椰汁
饮品品牌商多通过大瓶装饮品锚定
餐饮渠道、送礼场景进行销售，因
此椰汁饮品的百度搜索指数多在过
年、节前节后呈高峰状态。

❑ 椰汁饮品代表性企业的销售模式多
为经销模式。由于椰汁饮品定位于
即饮饮品，而即饮饮品中便利性为
消费者购买该品类的主要驱动因素，
因此椰汁饮品需要通过当地经销商
渠道网来快速实现产品投放市场。
随着网络渠道的发展，如菲诺、可
克满分的部分新兴椰汁饮品品牌选
择以电商平台为主的直营销售模式，
而如欢乐家等传统椰汁饮品品牌将
逐渐把发展重心放到以电商平台为
主的直营模式。

椰汁饮料百度搜索指数，2017-2022年3月

椰汁代表性企业经销模式收入占比，2018-2021

来源：百度指数，华创证券，头豹研究院

98.76%
97.98%

96.08%

2018 2019 2020

养元饮品 欢乐家

植物基饮品种类 消费场景

椰汁 即饮场景为主，欢乐家、椰泰、椰
树牌椰汁、特种兵等聚焦宴席送礼
场景

杏仁露 过年团圆、礼赠场景

核桃露 针对学生用脑补脑
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中国椰子液体饮品行业产业链分析——椰子液体饮品消费者画像
• 椰汁饮品消费者画像以较高收入的中年男性群体，对标新中产人群；而椰子水消费者画像以年轻较高收入女性

群体，对标城市年轻女性

消费者选择椰汁饮品的原因（基于年龄、收入、及性别），2022年

消费者选择椰子水饮品的原因（基于年龄、收入、及性别），2022年

头豹洞察

❑ 椰汁饮品、椰子水饮品因为
内含的电解质及多种营养成
分，所以其定位多为健康饮
品，因此消费者的定位为偏
好健康的人群。根据调查，
男性在椰汁饮品消费整体占
比较高，女性则在椰子水消
费占比较高。偏好健康、较
高收入的中等年龄男性倾向
于购买椰汁饮品，女性则更
加在意椰汁饮品的风味；较
高收入的年轻女性更加偏好
于椰子水，而男性则更加注
重椰子水风味。

❑ 由于椰汁饮品消费者画像多
为较高收入中年男性群体，
因此可以对标新中产人群；
椰子水消费者画像则为年轻
较高收入女性群体，对标城
市年轻女性。

来源： 头豹研究院

97% 81%
58%

26%

92% 92%

46%
17%

偏好健康 风味偏爱 解渴 与饮品混搭

男 女

100%
91%

100%
92%

100%

67%

87% 92%
83%83%

43% 38%

75%

0%
17%

26%
15%

25%

00后 90后 80后 70后 60后

基于年龄

偏好健康 风味偏爱 解渴 可以与饮品混搭

93% 97% 100%

50%

83% 75%

100%

57%
46%

21% 26%

0% 0%

小于5000元 5001元-12000元 12000-18000元 18000元以上

基于收入

偏好健康 风味偏爱 解渴 可以与饮品混搭

86% 80%

100%

50%

93%
86%

100%

43%
60%

75%

14%
29% 25%

50%

小于5000元 5001元-12000元 12000-18000元 18000元以上

基于收入

解渴 偏好健康 风味偏爱 与饮品混搭

100%

78%
69%

92%
100%

83%
96%

85% 83%

43%

62%
75%

30%
38%

17%

00后 90后 80后 70后 60后

基于年龄

解渴 偏好健康 风味偏爱 与饮品混搭

77% 84% 74%

23%

88% 96%

38% 29%

解渴 偏好健康 风味偏爱 与饮品混搭

男 女

81% 75%

19% 25%

男 女

喜欢 不喜欢

87% 92%

13% 8%

男 女

喜欢 不喜欢
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第三部分：中国椰子液体饮品行业驱动因素分析

主要观点：
Ø 近年来我国政策总体利好椰子液体饮品行业，利好政策主要包括通过加强农田建设来解决上游产量薄弱的劣势；

推动物流发展椰子上游种植运输成本；引进新型品种提高椰子结实效率；供给端改革降低同质化程度

Ø 随着中国城市化进程与居民收入提升，新中产人群数量大幅增长，该类人群对于饮食健康的理念趋势将带动他
们成为椰子液体饮品的主要消费人群

Ø 随着现制饮品门店渠道的持续扩张，椰子液体饮品有望通过现制渠道发展进行拓展，未来椰子液体饮品市场规
模将持续扩张

Ø 椰子液体饮品具有低脂、低糖、低热量、高纤维等健康属性，势必会收到中国广大爱美女性的青睐，“她经济”
将成为未来椰子液体饮品市场发展的一重大驱动力

Ø 前期椰子水生产环节设备成本投入高昂，且由于椰子特性只能在当地进行包装生产因此在品牌方前期发展多依
赖于当地工厂，同时我国椰子产能缺口较大，因此在产量、产能方面可控力较弱
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中国椰子液体饮品相关政策概览

政策名称 颁布日期 颁布主体 主要内容及影响

《海南省自由贸易港投资新政三年行动方案》 2021/05
海南省人民政府办

公厅

• 行动目标立足于海南实际情况，围绕旅游业、现代服务业、高新技术产业三大主导产业、热带特色高
效农业、制造业 “五网”基础设施，民生公共服务，社会投资等重点领域，高度聚焦投资效益与质量，
通过实施三年投资新政，在完成年投资增速不低于10%的同时，到2023年，全省投资结构更加合理，
投资质量明显提高，投资效益逐步提升，产业集群效应进一步释放

• 通过高标准农田建设，农产品深加工纵向发展，打造特色农产品，促进海南整体农业发展

《海南省国民经济和社会发展第十四个五年规划和二零三
五年远景目标纲要》 2021/03

海南省人民政府办
公厅

• 加快推动热带特色农产品迭代更新，引进新奇热带水果新品种200种，加强产业集群建设，做优做强
橡胶，槟郎，椰子等十二大品种，培育壮大龙头企业，建设农业现代化示范区，形成热带特色农产品
优势区。

• 从供给端改革提升上游竞争力，利用现代化科技创新，加强产业集群建设的同时构建综合交通运输体
系等手段降低椰子上游种植运输成本，引进新型品种提高椰子结实效率

《国民经济和社会发展第十四个五年规划和2035年远景目标
纲要》

2021/03 国务院

• 以创新驱动、高质量供给引领新需求，经济发展取得新成效，产业基础高级化、产业链现代化水平明
显提高，农业基础更加稳固，城乡区域发展协调性明显增强，消费对经济增长贡献明显加大，常住人
口城镇化率提高到65%，现代化经济体系建设取得重大进展。

• 供给端改革将拉动消费行业供给产品质量的提升，新技术及创新性的要求将倒逼饮品行业同质化程度
下降

《食品生产许可管理办法》 2020/01 市场监管总局

• 全面推进食品生产许可信息化，规定食品生产许可申请、审查、发展、查询等全流程网上办理
• 简化食品生产许可申请材料，同时缩短核查、审查决定等时限
• 进一步明确和强化食品生产者及从业人员的法律责任，如增加对相关人员的处罚规定
• 中国对食品生产的监管属于“轻许可重监督”，未来饮料生产企业在取得生产许可证方面的门槛降低，

同时对于安全生产的监督更加严格

来源：头豹研究院

中国椰子液体饮品行业驱动因素分析——政策利好
• 近年来我国政策总体利好椰子液体饮品行业发展，利好政策主要包括通过加强农田建设来解决上游产量薄弱的

劣势；推动物流发展椰子上游种植运输成本；引进新型品种提高椰子结实效率；供给端改革降低同质化程度
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中国椰子液体饮品行业驱动因素分析——新中产人群增长
• 随着中国城市化进程与居民收入提升，新中产人群数量大幅增长，该类人群对于饮食健康的理念趋势将带动他

们成为椰子液体饮品的主要消费人群

中国新中产人群数量 头豹洞察

❑ 近两年来，新中产人群对健康饮食
的关注度持续提高，无糖、低糖、
低脂、低热量、低胆固醇、含膳食
纤维等概念成为新中产人群对健康
饮料、食品的新标准。

❑ 椰子液体饮品作为健康代表品类植
物基饮品中的一种，其饮品中的内
含物成分、口味以及能与各现制饮
品搭配的概念基本契合新中产人群
对于健康饮食的期望。同时，椰汁
饮品消费者画像多以较高收入中年
男性群体为主，因此完全匹配新中
产人群画像，新中产人群较高的可
支配收入也赋予他们对健康化的食
品付出更多溢价的能力。因此随着
新中产人群数量的持续增长，他们
对于“健康养生”的理念将有更大的
可能带动他们掀起喝椰子液体饮品
的风潮。

新中产人群对饮食概念的关注度趋势

0.53

4

2010 2020

+655%单位：亿人

❑ 近十年来，中国新中产人群增长迅猛，由5,300万人增长
至4亿人，增幅达到655%，主要原因为城市化进程与居民
人均收入的提升。同时，此类新中产人群的消费观也随
着收入的增长而改变，更加注重于提升生活品质以及身
体健康。

❑ 根据调研，74.9%的新中产人群留意自身饮食和生活习惯
对健康的影响，他们对于低脂、低糖、低胆固醇等健康
食品的认可度达到新高。

38%

55%

-63%

-1%

无糖

低糖

宵夜

烧烤

2020年新中产人群关键词

72%

环保理念

平均年收入

生活态度

平均年龄

学历 70% 本科 4% 大专

75%留意自身饮食和生活习惯等对健康的影响

33.1万元

24% 硕士及以上

33.7岁 80后占比74.7%

对“绿色环保”概念关注同比增长82%

来源：头豹研究院
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头豹洞察中国椰子液体饮品行业驱动因素

21,163 

21,699 

28,356 

27,247 

一线城市

二线城市

三线城市

三线及以下

各国人均咖啡消费杯数，2018年

喜茶全年鲜果消耗量，2020年

新式茶饮门店数量，2016-2020年

19.5 24

41
50 56

0

20

40

60

2016 2017 2018 2019 2020

咖啡馆门店数量，2019年

代表性咖啡品牌椰子相关产品，2022年
单位：[吨]

单位：[万家]

现制生椰产品爆红，2020年

❑ 瑞幸咖啡通过生椰拿铁成功出圈，单
月销量超过1000万杯，其中的爆红离
不开现磨咖啡在中国如火如荼的发展。
虽然中国大陆咖啡市场相比于其他国
家还处于早期阶段，远低于其他国家
人均咖啡消费杯数，但是已养成消费
习惯的咖啡饮用者饮用频次每年高达
326杯。目前椰乳+咖啡的全新组合通
过DIY模式持续发酵，以菲诺为首的
厚椰乳通过“咖啡搭配”的场景成为当
下增速最快的饮品之一。

❑ 2021年椰类产品成为现制饮品的“新
宠”，在新式茶饮中的应用也越来越多，
20多家连锁品牌推出售卖的含有椰子
元素的产品总计有132款，喜茶也凭
借“生打椰椰”系列成为新品人气王。
由于椰子自带的健康、绿色、百搭属
性，随着现制饮品门店渠道的持续扩
张，椰子液体饮品有望通过现制渠道
发展进行拓展，未来椰子液体饮品市
场规模将持续扩张。

单位：[杯]

326 261

9

280 329 367

0

200

400

一线城市 二线城市 中国大陆 日本 美国 韩国

来源：瑞幸咖啡招股书，中国现磨咖啡行业白皮书，饮力实验室，头豹研究院

中国椰子液体饮品行业驱动因素分析——现制饮品的发展
• 随着现制饮品门店渠道的持续扩张，椰子液体饮品有望通过现制渠道发展进行拓展，未来椰子液体饮品市场规

模将持续扩张

20+连锁饮品品牌推出132
款椰子相关产品

5,800 

2,000 

4,700 

3,200 

3,000 

葡萄

草莓

芒果

椰子

桃子

喜茶年度新品新人王生打椰椰

品牌 产品 相关椰子配料 价格

瑞幸 杨枝甘露 冷榨鲜椰浆 25元

生椰拿铁 冷榨鲜椰浆 20元

椰青冷萃咖啡 椰子水 20元

椰子瑞纳冰 椰浆 25元

星巴克 燕麦丝绒拿铁 椰浆 38元
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不同世代女性关注的高TGI健康相关话题

0 50 100 150 200 250 300
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后
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头豹洞察

❑ 随着中国国民收入上升，女性受教育
程度增加，“她经济”浪潮势不可挡。
健康与减肥始终是女性最为关注的话
题，众多女性在健康与减肥上的花费
也是非常可观。椰子液体饮品具有低
脂、低糖、低热量、高纤维，等健康
属性，在女性偏好椰子风味的同时，
势必会受到中国广大爱美女性的青睐，
“她经济”将成为未来椰子液体饮品市
场发展的一重大驱动力。

❑ 椰子水消费者画像以年轻较高收入女
性群体为主，对标城市年轻女性，因
此，椰子水饮品品牌可以从营销策略，
产品包装、椰子水饮品附加值上面下
手，着重考虑女性消费者，依托“她经
济”发展趋势开拓市场。

2020年中国她经济趋势概览

5.3亿中国女性互联网用户

女性高学历化，95后女性硕士及以上学
历占比超过男性

中国那女收入差距日渐缩小，女性消费
能力增强

万亿“她经济”浪潮到来，涵盖购物、娱乐、
母婴、运动健康、零售消费等市场

女性月均购物频次7.2次，远高于男性的
5.5次

减肥、健康是女性永恒关注话题

中国椰子液体饮品行业驱动因素分析——她经济崛起
• 椰子液体饮品具有低脂、低糖、低热量、高纤维等健康属性，势必会收到中国广大爱美女性的青睐，“她经济”

将成为未来椰子液体饮品市场发展的一重大驱动力

来源：头豹研究院
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头豹洞察椰子水制作工艺流程图

❑ 在生产过程中椰子水要经过自动过滤、低
于8摄氏度的冷却、分离器分离、巴氏消
毒、再度冷却、超高温瞬时灭菌、无菌灌
装等多个环节，而对于实现这些环节来说
所需要的设备都是非常大的成本投入，因
此在品牌方前期发展多依赖于当地工厂，
在品控以及供应端产能方面不可控。

❑ 同时，椰子一年四季都能结实，虽然海南
年产椰子约2.3亿个，每棵树年产量为40-
80个椰果，但是还远不能满足需要，我国
每年需要从东南亚进口椰子25亿个，在
2021年生椰进口数量高达871,753吨。此
外，因椰子组培育苗技术还未突破，只能
采用传统种果发芽方式育苗，不同品种的
种苗售价为80-100元不等，因此成本高、
生长周期长，种植椰子对企业来说缺乏吸
引力。因此在椰子的需求量大幅提高的情
况下，椰子的价格持续上升，对于品牌方
来说，成本也相对难以控制。

自动过滤系统 冷却过程（低于8度）生椰 分离器

巴氏消毒冷却过程（8-10度）超高温瞬时灭菌无菌罐装

中国生椰进口数量，2019-2022年Q1

66 63 

87 

23 

2019 2020 2021 2022q1

单位：万吨

全球椰子主产地产量，2014-2018年

1,830 

1,470 

1,108 

287 292 

1,856 

1,473 

1,171 

262 235 

印度尼西亚 菲律宾 印度 斯里兰卡 巴西

2014 2015 2016 2017 2018

单位：万吨

中国椰子液体饮品行业制约因素分析——供应端产量产能卡脖子
• 前期椰子水生产环节设备成本投入高昂，且由于椰子特性只能在当地进行包装生产因此在品牌方前期发展多依

赖于当地工厂，同时我国椰子产能缺口较大，因此在产量、产能方面可控力较弱

来源：中国农耕网，头豹研究院
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第四部分：中国椰子液体饮品行业发展趋势

主要观点：
Ø 在品类融资方面，投资机构更加偏爱无糖椰汁；传统椰汁饮品通过无糖化来提升单价切入市场，线上销量迅速

提升，随着近几年无糖化的饮品趋势逐渐加深，各椰子液体饮品品牌多可通过无糖化为品牌实现二次增长

Ø 在整体植物奶发展上我国落后于海外，因此参考国外椰子饮品的发展，未来我国椰子液体饮品更有可能通过细
分化营养定位，多元化口味的方式得到不断创新
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头豹洞察椰子液体饮品品牌线上销售额

❑ 市面上的无糖椰子饮料多是用糖醇类
代糖赤藓糖醇和三氯蔗糖制造甜味，
具有热量低和甜度高的特点。在品类
融资方面，投资机构在椰子液体饮品
方面也是更加偏爱无糖椰汁，以可可
满分为例在2020-2021年就发生了三
笔融资。

❑ 以椰汁饮品为主打的龙头品牌椰树椰
汁在2021年通过无糖版椰汁进行品类
更替后，2021年Q1线上销量直线上
涨。以菲诺、可可满分为首的新型椰
汁饮品从无糖椰汁切入市场，线上销
量迅速超过欢乐家等以传统椰汁饮品
为主打的品牌，并且百毫升单价远高
于传统椰汁饮品。随着近几年饮品无
糖化的趋势逐渐加深，各椰子液体饮
品品牌多可通过无糖化为品牌实现二
次增长。

近期椰汁饮品品牌融资情况，2020-2022年Q1

单位：亿元

41.8

67.2

98.7
117.8

137.9

158.6

179.2

2017 2018 2019 2020 2021 2022E 2023E

品牌 品名 配料表糖类 百毫升单价

椰树 无糖椰树 木糖醇 1.9元

菲诺 零糖椰乳 三氯蔗糖、赤藓
糖醇 2.5元

可可满分 零糖椰乳 三氯蔗糖、赤藓
糖醇、甜菊糖苷 2.5元

欢乐家 生榨椰汁 白砂糖 1.2元

企业
名

融资时
间 轮次 投资金额 投资机构

可可
满分

2020-12 种子轮 数百万元 真格基金领投，壹叁资本与U
pHonest Capital跟投

2021-04 天使轮 数百万元 梅花创投领投，棕榈资本跟
投

2021-05 Pre-A
轮 数千万元 壹叁资本领投，梅花创投与

真格基金跟投

蔻蔻
椰 2021-06 天使轮 数千万元 青蓝投资

无糖饮品市场规模及预测

椰子液体饮品简介
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椰树 菲诺 欢乐家 可可满分

单位：万元

来源：久谦中台，IT橙子，头豹研究院

中国椰子液体饮品行业发展趋势——椰子液体饮品无糖化
• 在品类融资方面，投资机构更加偏爱无糖椰汁；传统椰汁饮品通过无糖化来提升单价切入市场，线上销量迅速

提升，随着近几年无糖化的饮品趋势逐渐加深，各椰子液体饮品品牌多可通过无糖化为品牌实现二次增长
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椰子液体饮品细分化发展

椰
汁
健
康
营
养
化

q 由于海外植物奶发展于1980年代，
因此在整体植物奶发展上领先于我
国。因此参照海外椰子饮品品类的
发展对于我国椰子饮品发展具有借
鉴意义：国外椰子饮品的品类延伸
能力很强，以椰子饮品为主品类的
品牌通过维生素、纤维、以及电解
质等细分卖点进行营养健康化发展，
融合原料柠檬、肉桂等具有健康意
义的代名词，同时进行口味多元化
发展。

q 国内传统椰汁多以大单品为主，在
品类创新上较少，品牌产品较单一。
企业不换包装，极少产品创新的缺
点限制了椰子饮品行业的发展。目
前椰子无糖新品类的发展带动了整
体市场的活跃度，因此参考国外椰
子饮品的发展，未来我国椰子液体
饮品更有可能通过细分化营养定位，
多元化口味的方式不断得到创新。

来源：头豹研究院

国外公司 产品理念 产品卖点 国内公司 产品理念 产品卖点

Juice from the Raw 果汁治愈，果
汁排毒

内涵维生素与果肉纤
维

椰树椰汁 33年坚持用新鲜椰
肉鲜榨

敢承诺不加椰浆不
加香精

Genius 以口感维度进
行推广

内涵电解质帮助你身
体充电，MCTs助你
大脑运行，以及益生
菌帮助你肠道运作

欢乐家 吃烧烤火锅解腻
送礼送欢乐就买欢
乐家

生榨椰子汁

主打细分健康生活方
式，如冥想、排毒等

口味单一，
2021年才
推出无糖
椰汁

通过肠道健康，脑
力运行等健康细分
需求进行推广

口味单一，
对标餐饮场
景

椰
汁
口
味
多
元
化

国外品牌 国内品牌

口味单一，
以生榨为卖
点，对标餐
饮场景

以更好的水对
标瓶装水产品

混搭多种口味，包含
咖啡巧克力、肉桂味

椰子与柠檬
混合的口味

扩展消费群体，研发
小孩子喜欢的口味

口味单一，
以无糖、咖
啡饮品搭配
为主打

头豹洞察

中国椰子液体饮品行业发展趋势——椰子液体饮品细分化发展
• 在整体植物奶发展上我国落后于海外，因此参考国外椰子饮品的发展，未来我国椰子液体饮品更有可能通过细

分化营养定位，多元化口味的方式得到不断创新
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第四部分：中国椰子液体饮品行业竞争格局概览

主要观点：
Ø 椰汁饮品在我国的品类发展以及品牌扩张方面均存在一定的地域性，华东地区品牌更多，而在新疆、西藏等地

椰子液体饮品品牌具备先发优势，品牌较为集中

Ø 目前椰子液体饮品企业竞争壁垒主要在于质控壁垒、研发壁垒、销售渠道壁垒、资金壁垒；在企业前期更加注
重销售渠道的发展，而在后期则更加注重通过提高资金、研发壁垒巩固其护城河
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头豹洞察椰子液体饮品消费地理位置分布及前三大品牌市占率

❑ 椰汁饮品在我国的发展，椰汁品牌的
扩张方面均存在一定的地域性。以华
东地区来说，由于咖啡店较多，城市
距离离椰产地较近，运输方便，因此
品牌较多以及销量较密集，品牌可对
标的消费场景多；而在新疆、西藏等
地由于距离原因，因此多通过大瓶、
礼品包装对标过年赠礼、餐饮等场景，
椰子液体饮品品牌在当地具备先发优
势，品牌数量在当地少。

❑ 从品类整体来看，椰子水、椰汁品牌
市占率都较为集中，以Vita Coco为代
表在椰子水品牌中市占率高达38.8%，
以椰树集团为代表的椰汁品牌市占率
达到29.9%。

椰树集团

特种兵

欢乐家

其它品牌

29.9%

6.9%

4.9%

Vita Coco

Zico

One

其它品牌

38.8%

4.1%

3.7%

品牌多

品牌少

来源：华创证券，头豹研究院

中国椰子液体饮品行业竞争格局——椰子液体饮品竞争格局概览
• 椰汁饮品在我国的品类发展以及品牌扩张方面均存在一定的地域性，华东地区品牌更多，而在新疆、西藏等地

椰子液体饮品品牌具备先发优势，品牌较为集中
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来源：头豹研究院

椰子液体饮品竞争壁垒分析

目前市场上椰子液体饮品企业竞争壁垒主要体现在四个方面：质控壁垒、研发壁垒、
销售渠道壁垒、资金壁垒。

质控壁垒

q 椰子液体饮品的产品质量取决于原材料采购、生产工艺和仓储流通等多环节的

严格控制，一般企业和行业新进入者较难在短时间内达到较高的质量标准。随

着国家相关部门监管力度的加强，将对食品生产企业的工作环境、加工过程、

质量检测等方面提出了更高的标准。日趋严格的食品安全及品质管理要求，对

行业新进入者提出了更高的要求，因此质量控制、原材料采购等相关流程的严

格控制为新进入者设置了更高的壁垒。 

研发壁垒

q 椰子液体饮品的口感口味是决定产品竞争力的根本元素，而消费者消费水平的

提升将会倒逼企业进一步研究功能型、健康营养型以及享受型的高端产品。这

要求企业的生产、研发人员不但要对消费者不断变化的需求偏好有着深入准确

的预判，同时需要对产品设计、材料配方及生产工艺进行调整、改良和测试。

随着椰子液体饮品的无糖化的发展、以她经济为驱动的椰子饮品更需要先进技

术的支撑，因此对行业新进入者将构成较高的壁垒。 

销售渠道壁垒

资金壁垒

q 资金实力是保证规模化生产的首要要素，也是企业持续经营的关键因素。随着销

量的持续提高，椰子液体饮品企业受制于代工厂以及椰子的产能产量的弊端将逐

渐显现出来。因此头部椰子液体饮品企业需要资金进行产地建设、产能提升、工

艺升级等一系列措施，甚至需要扩张中游到上游端，并且在物流配套、产品推广、

营销渠道构建、信息系统优化也都需要投入大量的资金投入，所以对于缺乏资金

实力的新进企业而言，在椰子液体饮品行业竞争存在较大的困难。 

q 目前为止椰子液体饮品的销售渠道主要还是以线下为主，随着厚椰乳、椰子水、

无糖椰子饮品等品类的网红化发展，线上渠道占比逐渐上升。以椰子水为例，由

于品牌方多数依赖于代工厂，因此营销网络建设是品牌方抢占市场、获取竞争优

势的重要方法。以传统椰子液体饮品椰树椰汁为例，前期通过传统销售渠道以批

发、零售为主，依托经销商拓展当地市场，形成先发优势。因此无论是传统渠道

还是新兴渠道，都需要营销渠道的建设，其管理体系要做到覆盖范围广、物流效

率高和信息化程度高，所以需要投入大量的管理及维护费用，还需要建设拥有高

素质人才的管理团队，因此新进企业很难在短时间内获得营销及渠道优势。 

中国椰子液体饮品行业竞争格局——椰子液体饮品企业竞争壁垒分析
• 目前椰子液体饮品企业竞争壁垒主要在于质控壁垒、研发壁垒、销售渠道壁垒、资金壁垒；在企业前期更加注

重销售渠道的发展，而在后期则更加注重通过提高资金、研发壁垒巩固其护城河



29
©2022 LeadLeowww.leadleo.com 400-072-5588

第五部分：中国椰子液体饮品行业企业介绍

主要观点：
Ø 椰树集团是海南省从事椰子等热带水果深加工的专业公司，中国饮料工业十强企业之一，现代企业制度百户试

点单位，中国最大的天然植物蛋白饮料生产企业

Ø 菲诺成立于2017年，是一家椰基全产业链企业。集团核心团队创建于2015年，目前已发展成全产业链集团公司
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 来源：企业官网，久谦中台，头豹研究院

公司市场竞争力分析公司概况

1988年，还是海口罐头厂的
椰树集团研发出椰树牌椰汁，
这款椰树集团后来的主力单
品，成为当时海口市民争相
购买的“送礼首选”

1995年，被国务院确定为现
代企业制度百户试点单位的
海口罐头厂改制为椰树集团
有限公司，椰树集团就此诞
生

经过30多年的发展，椰树集
团已经发展成为年上缴税金

5.75亿元、年产值42.68亿元
的中国饮料十强企业

2022年4月11日，海南椰树集
团与瑞幸咖啡打造年度新品
“椰云拿铁”。仅一个多月便卖

出了42万杯，预计2022年销量
突破1亿杯

q 椰树集团前身为海口罐头厂，建于1956年，是最早从事从事椰子等热带水果深

加工的专业公司。经过30多年的发展，椰树集团已经发展成为年上缴税金5.75

亿元、年产值42.68亿元的中国饮料十强企业。在消费逐渐年轻态，网红化的

浪潮下，海南椰树集团选择与瑞幸咖啡打造年度新品“椰云拿铁”，预计2022年

椰云拿铁销量突破1亿杯。

积 极 铺 货 线 上 电 商

渠 道 （ 淘 宝 、 京 东

等）

聚焦餐饮渠道，与新

兴品牌联名打造知名

度

❑ 根据久谦中台数据显示，椰树集团的线上销售额

持续上升，今年一季度销售额为2500万元，同比

增加66.66%；二季度线上销售额为2000万元，同

比增加53.84%。

❑ 2022年4月11日，海南椰树集团与瑞幸咖啡联名打

造新品椰云拿铁，此次联名打造成为了极具热度的

网络话题，从百度指数的搜索指数来看，在4月13

日到达了峰值，品牌曝光度大幅提升。

在椰子原产地秉持亲

民原则，响应海南政

府号召以实际行动助

力乡村

❑ 椰子口味的饮品的爆红促使海南椰价引发热议，从

采摘价、收购价到批发价、零售价全线上涨。尽管

原材料价格持续上涨，椰树集团仍保持原有价格。

在2021年7月初，椰树集团面向社会发出公告，直

接从椰子农户收购海南自种老椰子，由于毛利率高

的竞争优势，椰子收购价提高了两倍。

中国椰子液体饮品行业企业介绍——椰树集团
• 椰树集团是海南省从事椰子等热带水果深加工的专业公司，中国饮料工业十强企业之一，现代企业制度百户试

点单位，中国最大的天然植物蛋白饮料生产企业
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菲诺隶属于浙江菲诺食品有限公司，旗下专注于椰基植物奶的品牌，品牌成立于2015年，品牌营销总部设立于浙江，是一家专注椰基植物奶研发、生产与销
售的品牌。菲诺秉承“让营养更均衡、让生活更快乐”的品牌使命，致力于为消费者提供营养多样化的椰基植物奶。

品牌实力

来源：企业官网，头豹研究院

❑ 椰子的生长周期比较漫长，为了保证产量，一些椰树种植户不得不
采取人工催熟、或是还未到最合适的采摘时间就将果实摘下的方式，
使用的原料大部分时候只能“将就”，这样势必会影响产品的口感。
对于上游供应链而言，为了从材料源头上保证产品品质，菲诺积极
布局上、中游产业链，从椰林种植到椰基制品研发、生产工艺，建
造椰基全产业链。

B端先行，以咖啡与椰乳搭配开辟椰饮新模式

原材料
创新

模式创新

❑ 菲诺作为选择为多个头部咖啡茶饮品牌提供定制化椰乳产品的品牌
方，以B端为发力点，从B端餐饮渠道供应商走到台前。同时，生椰
拿铁的爆火让菲诺快速完成了B端到C端的迁徙。为适应C端需求，
菲诺推出了200ml的小包装椰汁饮品。

营销创新

❑ 菲诺作为一个缺乏渠道布局、不做广泛投放的饮品品牌，它的营销
创新结合互联网模式，与传统椰汁品牌最常见的“广告猛投”打法完全
不同。菲诺通过DIY和依赖于B端玩家自带的流量围绕产品本身进行
营销的策略，进行推广。在小红书上搜索“生椰拿铁自制”相关笔记词，
已有超过5万篇内容。

中国椰子液体饮品行业企业介绍——菲诺
• 菲诺成立于2017年，是一家椰基全产业链企业。集团核心团队创建于2015年，目前已发展成全产业链集团公

司

• 海外布局38000亩椰林

• 拥有两家工厂，6家战略合作工
厂，在全国拥有三个研发基地

• 当地完成原料萃取加工保鲜

实现方式

• 以线下茶饮咖啡等现制渠道进行
布局

• 其明星产品菲诺厚椰乳，已打入
全国范围内8000+线下茶饮咖啡
门店。

• 在官方微信平台展示了“厚椰乳的
n种调饮搭配”

• 菲诺采用公开招募+免费发放的
形式，鼓励他们进行真实的体验
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u 头豹研究院布局中国市场，深入研究10大行业，54个垂直行业的市场变化，已经积累了近50万行业研究样本，完成近10,000多个独立的研究咨询

项目。

u 研究院依托中国活跃的经济环境，研究内容覆盖整个行业的发展周期，伴随着行业中企业的创立，发展，扩张，到企业走向上市及上市后的成熟

期，研究院的各行业研究员探索和评估行业中多变的产业模式，企业的商业模式和运营模式，以专业的视野解读行业的沿革。

u 研究院融合传统与新型的研究方法，采用自主研发的算法，结合行业交叉的大数据，以多元化的调研方法，挖掘定量数据背后的逻辑，分析定性

内容背后的观点，客观和真实地阐述行业的现状，前瞻性地预测行业未来的发展趋势，在研究院的每一份研究报告中，完整地呈现行业的过去，

现在和未来。

u 研究院密切关注行业发展最新动向，报告内容及数据会随着行业发展、技术革新、竞争格局变化、政策法规颁布、市场调研深入，保持不断更新

与优化。

u 研究院秉承匠心研究，砥砺前行的宗旨，从战略的角度分析行业，从执行的层面阅读行业，为每一个行业的报告阅读者提供值得品鉴的研究报告。

方法论
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u 本报告著作权归头豹所有，未经书面许可，任何机构或个人不得以任何形式翻版、复刻、发表或引用。若征得头豹同意进行引用、刊发的，需在

允许的范围内使用，并注明出处为“头豹研究院”，且不得对本报告进行任何有悖原意的引用、删节或修改。

u 本报告分析师具有专业研究能力，保证报告数据均来自合法合规渠道，观点产出及数据分析基于分析师对行业的客观理解，本报告不受任何第三

方授意或影响。

u 本报告所涉及的观点或信息仅供参考，不构成任何证券或基金投资建议。本报告仅在相关法律许可的情况下发放，并仅为提供信息而发放，概不

构成任何广告或证券研究报告。在法律许可的情况下，头豹可能会为报告中提及的企业提供或争取提供投融资或咨询等相关服务。

u 本报告的部分信息来源于公开资料，头豹对该等信息的准确性、完整性或可靠性不做任何保证。本报告所载的资料、意见及推测仅反映头豹于发

布本报告当日的判断，过往报告中的描述不应作为日后的表现依据。在不同时期，头豹可发出与本报告所载资料、意见及推测不一致的报告或文

章。头豹均不保证本报告所含信息保持在最新状态。同时，头豹对本报告所含信息可在不发出通知的情形下做出修改，读者应当自行关注相应的

更新或修改。任何机构或个人应对其利用本报告的数据、分析、研究、部分或者全部内容所进行的一切活动负责并承担该等活动所导致的任何损

失或伤害。

法律声明
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行业峰会策划、奖项评选、行业
白皮书等服务

头豹研究院简介

u 头豹是中国领先的原创行企研究内容平台和新型企业服务提供商。围绕“协助企业加速资本价值的挖掘、提升、传播”这一核心目标，头豹打
造了一系列产品及解决方案，包括：报告/数据库服务、行企研报服务、微估值及微尽调自动化产品、财务顾问服务、PR及IR服务，以
及其他企业为基础，利用大数据、区块链和人工智能等技术，围绕产业焦点、热点问题，基于丰富案例和海量数据，通过开放合作的增长咨
询服务等

u 头豹致力于以优质商业资源共享研究平台，汇集各界智慧，推动产业健康、有序、可持续发展

300+ 50万+
合作专家

5万+
注册机构用户

公司目标客户群体
覆盖率高，PE/VC、

投行覆盖率达80%

资深分析师

5,000+
细分行业
深入研究
原创内容

100万+

行企研究
价值数据元素

研究咨询服务
为企业提供定制化报告服务、管理
咨询、战略调整等服务

为处于不同发展阶段的企业，提供与之推广
需求相对应的“内容+渠道投放”一站式服务

地方产业规划，园区企业孵化服务

企业价值增长服务 行业排名、展会宣传 园区规划、产业规划

四大核心服务
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u头豹官网：登录 www.leadleo.com 阅读更多研报
客服电话

南京

深圳

上海

详情咨询

研报阅读渠道

扫一扫
实名认证行业专家身份

扫一扫
进入头豹微信小程序阅读报告

u头豹小程序：微信小程序搜索“头豹”、手机扫上方二维码阅读研报

u行业精英交流分享群：邀请制，请添加右下侧头豹研究院分析师微信

http://www.leadleo.com/

