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[Table_Summary] 
啤酒周专题： 

◼ 今夏出现大范围炎热天气，刺激啤酒动销持续攀升。 

今年夏季，我国多地出现持续炎热天气。据国家气候中心数据，今年 6 月
以来，我国平均高温日数 5.3 天，交常年同期偏多 2.4 天，为 1961 年以
来历史同期最多。自 7 月 26 日进入中伏，就往年天气情况来看，此时节
是我国大部一年中最热的时段，特别是受副热带高压和伊朗高压影响，
我国南方地区高温范围将再度扩大、强度逐渐增强。据中央气象台统计，
过去十天中东部地区出现大范围高温天气，日最高气温一般为 35-38℃，
局部地区达 39-43℃。预报显示，未来十天，我国南方大部地区仍将持续
高温天气，8 月 1 日起，高温范围将北扩，北方多地将出现高温天气。持
续性炎热天气促进消费者餐饮消费，刺激啤酒动销持续攀升。 

◼ 短期来看成本端包材价格有所回落，酒企盈利能力有望提升。 

2022 年 7 月，原材料大麦价格及包材纸箱、铝和玻璃价格均出现不同程
度下降，其中原材料大麦 2022 年 3-7 月整体价格上涨 11.6%，涨幅明显
放缓，2022 年 7 月 27 日包材铝/玻璃/纸箱价格分别较 2021 年同期均有
不同程度回落，下降分别达 6.8%/49.3%/2.5%，今年 3-7 月份整体下降幅
度达 20.0%/30.4%/4.8%。受益于大麦去年锁价且周期较长，包材价格回
落将对公司盈利产生积极影响，助力业绩兑现。 

◼ 疫情趋稳下啤酒高端化逻辑持续演绎。 

旺季销售是能否实现酒企全年业绩目标的关键节点，目前行业高端化逻
辑持续推进。近期伴随全国范围内普遍高温的气候条件，加上主要原材
料包材纸箱、铝、玻璃的价格下降，为旺季销售增长创造良好机遇。在
行业高端化逻辑下，高档啤酒有望实现动销突破。据欧睿国际数据披露，
尽管当前经济啤酒仍占据主要销售体量，但中等价位啤酒和高档价位啤
酒的销量占比持续增长，2021 年占比分别达 22%/12%，同比分别
+1pct/1pct，共占啤酒销售总量的 34%，体现出行业朝高端化方向加速发
展的趋势。 

◼ 啤酒板块近期观点：旺季销量有望延续增长态势，看好龙头酒企韧性 

据国家统计局数据，2022 年 1-6 月，中国规模以上企业啤酒产量 1844.2

万千升，同比下降 2.0%。但仅 6 月，中国规模以上企业啤酒产量 419.3

万千升，同比增长 6.4%。近期啤酒龙头企业销量从 4 月同比下滑，到 5

月疫情趋稳后销量企稳，再到 6 月迅速反弹，充分印证了啤酒板块快速
复苏能力，短期来看，7 月多地持续高温天气，加上成本端铝、大麦等均
价有所回落，旺季销量有望延续增长态势，叠加提价逐步落地“量价齐
升”的高端化逻辑持续演绎。长期来看，高端化发展逻辑下，提价叠加
成本趋稳促使行业龙头核心价值进一步显现。目前啤酒整体板块持续上
行，我们重申看好龙头酒企韧性，重点推荐华润啤酒、青岛啤酒，建议
关注重庆啤酒。 

◼ 风险提示：宏观环境不及预期、疫情影响反复、食品饮料的需求恢复不
及预期、食品安全问题 

 

-21%
-17%
-13%
-9%
-5%
-1%
3%
7%

11%
15%
19%

2021/7/30 2021/11/28 2022/3/29 2022/7/28

食品饮料 沪深300



 
请务必阅读正文之后的免责声明部分 

东吴证券研究所 

行业跟踪周报 
 

 2 / 15 

 

内容目录 

1. 天气较热+成本回落，啤酒高端化逻辑持续增强 ............................................................................ 4 

1.1. 今夏出现大范围炎热天气，刺激啤酒动销持续攀升。......................................................... 4 

1.2. 成本端：短期包材价格有所回落，酒企盈利能力有望提升................................................. 4 

1.3. 疫情趋稳啤酒高端化逻辑持续演绎......................................................................................... 5 

2. 啤酒近期观点 ...................................................................................................................................... 5 

3. 本周食品饮料行情回顾 ...................................................................................................................... 6 

3.1. 板块表现..................................................................................................................................... 6 

3.2. 主要食品饮料跟踪数据更新..................................................................................................... 7 

3.2.1. 外资对板块及个股的持股数据....................................................................................... 7 

3.2.2. 重点产品价格数据跟踪................................................................................................... 9 

4. 本周重要公告及新闻 ........................................................................................................................ 11 

5. 风险提示 ............................................................................................................................................ 14 

  

  



 
请务必阅读正文之后的免责声明部分 

东吴证券研究所 

行业跟踪周报 
 

 3 / 15 

 

图表目录 

图 1： 近五年 5-7 月中国代表城市平均气温（℃） ........................................................................... 4 

图 2： 近 10 天全国最高气温实况图..................................................................................................... 4 

图 3： 啤酒原材料价格及包材成本 2021 至今价格波动..................................................................... 5 

图 4： 2011-2021 各档次啤酒销量占比 ................................................................................................ 5 

图 5： 本周申万一级行业涨跌幅........................................................................................................... 6 

图 6： 本周食品饮料子版块涨跌幅....................................................................................................... 6 

图 7： 食品饮料板块外资持股总市值及占比（亿元，%） ............................................................... 7 

图 8： 茅台沪股通持股........................................................................................................................... 8 

图 9： 五粮液深股通持股....................................................................................................................... 8 

图 10： 泸州老窖深股通持股................................................................................................................. 8 

图 11： 山西汾酒沪股通持股 ................................................................................................................. 8 

图 12： 洋河股份深股通持股................................................................................................................. 8 

图 13： 海天味业沪股通持股................................................................................................................. 8 

图 14： 青岛啤酒沪股通持股................................................................................................................. 9 

图 15： 伊利股份沪股通持股................................................................................................................. 9 

图 16： 飞天茅台 22 年批价走势........................................................................................................... 9 

图 17： 飞天茅台 21 年批价走势........................................................................................................... 9 

图 18： 茅台 1935 批价走势................................................................................................................. 10 

图 19： 五粮液及国窖 1573 批价走势................................................................................................. 10 

图 20： i 茅台销售情况 ........................................................................................................................ 10 

图 21： 白酒产量（万千升，当月值）............................................................................................... 11 

图 22： 啤酒产量（万千升，当月值）............................................................................................... 11 

图 23： 生鲜乳（原奶）主产区平均价（元/公斤） ......................................................................... 11 

 

 

表 1： 本周（2022/07/24-2022/07/30）食品饮料板块内个股涨跌幅前五 ......................................... 7 

  

 



 
请务必阅读正文之后的免责声明部分 

东吴证券研究所 

行业跟踪周报 
 

 4 / 15 

1.   天气较热+成本回落，啤酒高端化逻辑持续增强 

1.1.   今夏出现大范围炎热天气，刺激啤酒动销持续攀升。 

夏季高温促进餐饮消费，刺激啤酒动销持续攀升。今年夏季，我国多地出现较热天

气。据国家气候中心数据，今年 6 月以来，我国平均高温日数 5.3 天，交常年同期偏多

2.4 天，为 1961 年以来历史同期最多。自 7 月 26 日进入中伏，就往年天气情况来看，

此时节是我国大部一年中最热的时段，特别是受副热带高压和伊朗高压影响，我国南方

地区高温范围将再度扩大。据中央气象台统计，过去十天中东部地区出现大范围高温天

气，日最高气温一般为 35~38℃，局部地区达 39~43℃。预报显示，未来十天，我国南

方大部地区仍将持续高温天气，8 月 1 日起，高温范围将北扩，北方多地将出现高温天

气。持续性炎热天气促进消费者餐饮消费，刺激啤酒动销持续攀升。 

 

1.2.   成本端：短期包材价格有所回落，酒企盈利能力有望提升 

成本端包材短期内回落幅度较大，受益于大麦锁价周期较长有望对酒企盈利产生积

极影响。2021 年年初至 2022 年 7 月铝材及大麦价格分别提升 15.7%/43.9%，原材料成

本压力较大，酒企将通过提价/产品升级对冲消化成本压力。短期来看，2022 年 3 月以

来，原材料大麦价格及包材纸箱、铝和玻璃价格均出现不同程度下降，其中原材料大麦

在 2022 年 7 月 27 日的价格为 3075 元/吨，较 2021 年同期涨幅 29.7%，2022 年 3-7 月整

体价格上涨 11.6%，涨幅明显放缓，2022 年 7 月 27 日包材铝/玻璃/纸箱价格分别为 18040

元/吨、1938 元/百平、3687 元/吨，较 2021 年同期均有不同程度回落，下降分别为

6.8%/49.3%/2.5%，今年 3-7 月份整体下降幅度达 20.0%/30.4%/4.8%。受益于大麦去年锁

图1：近五年 5-7 月中国代表城市平均气温（℃）  图2：近 10 天全国最高气温实况图 

 

 

 

数据来源：世界农业展望局、东吴证券研究所  数据来源：中央气象台、东吴证券研究所 
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价且周期较长，包材价格回落将对公司盈利产生积极影响，助力业绩兑现。 

图3：啤酒原材料价格及包材成本 2021 至今价格波动 

 

备注：铝材价格为次坐标轴，其余均为主坐标轴 

数据来源：Wind、卓创资讯、东吴证券研究所 

1.3.   疫情趋稳啤酒高端化逻辑持续演绎 

旺季销售是能否实现酒企全年业绩目标的关键节点，目前行业高端化逻辑持续推进。

近期伴随全国范围内普遍高温的气候条件，加上主要原材料包材纸箱、铝、玻璃的价格

下降，为旺季销售增长创造良好机遇。在行业高端化逻辑下，高档啤酒有望实现动销突

破。据欧睿国际数据披露，尽管当前经济啤酒仍占据主要销售体量，但中等价位啤酒和

高档价位啤酒的销量占比持续增长，2021 年占比分别达 22%/12%，同比分别+1pct/1pct，

共占啤酒销售总量的 34%，体现出行业朝高端化方向加速发展的趋势。 

图4：2011-2021 各档次啤酒销量占比 

 

数据来源：欧睿国际，东吴证券研究所 

 

2.   啤酒近期观点 

据国家统计局数据，2022 年 1-6 月，中国规模以上企业啤酒产量 1844.2 万千升，

同比下降 2.0%。但仅 6 月，中国规模以上企业啤酒产量 419.3 万千升，同比增长 6.4%。
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近期啤酒龙头企业销量从 4 月同比下滑，到 5 月疫情趋稳后销量企稳，再到 6 月迅速反

弹，充分印证了啤酒板块快速复苏能力，短期来看，7 月多地持续高温天气，加上成本

端铝、大麦等均价有所回落，旺季销量有望延续增长态势，叠加提价逐步落地“量价齐

升”的高端化逻辑持续演绎。长期来看，高端化发展逻辑下，提价叠加成本趋稳促使行

业龙头核心价值进一步显现。目前啤酒整体板块持续上行，我们重申看好龙头酒企韧性，

重点推荐华润啤酒、青岛啤酒，建议关注重庆啤酒。 

 

3.   本周食品饮料行情回顾 

3.1.   板块表现 

本周（2022/07/24-2022/07/30）上证指数下跌 0.51%，深证成指下跌 1.03%，申万食

品饮料指数下跌 2.75%，在 31 个申万一级行业（2021）中排名第 30 位。从食品饮料子

行业来看，本周板块涨幅前二的是肉制品（+0.78%）、啤酒（+0.50%）板块，跌幅前三

的是预加工食品（-3.90%）、白酒（-3.41%）、保健品（-2.86%）板块。 

图5：本周申万一级行业涨跌幅 

 

数据来源：Wind、东吴证券研究所 

 

图6：本周食品饮料子版块涨跌幅 
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数据来源：Wind、东吴证券研究所 

个股方面，食品饮料板块中总统计 110 家公司，本周（2022/07/24-2022/07/30）上涨

31 家，下跌 78 家。 

表1：本周（2022/07/24-2022/07/30）食品饮料板块内个股涨跌幅前五 

涨幅前五名 周涨幅% 收盘价（元） 跌幅前五名 周跌幅% 收盘价（元） 

贵州茅台 -2.49% 1898.44 泉阳泉 11.50% 7.56 

山西汾酒 -5.72% 274.17 皇氏集团 10.28% 7.08 

泸州老窖 -4.43% 222.20 *ST 西发 9.32% 4.69 

古井贡酒 -8.39% 213.34 光明乳业 4.77% 12.08 

五粮液 -4.04% 178.40 均瑶健康 4.59% 16.18 

数据来源：Wind、东吴证券研究所 

 

3.2.   主要食品饮料跟踪数据更新 

3.2.1.   外资对板块及个股的持股数据 

从沪（深）港通持股情况来看，白酒板块重点公司贵州茅台、五粮液、泸州老窖、

山西汾酒、洋河股份在本周五（2022/07/29）的沪（深）港通持股比例分别为

7.32%/4.83%/2.94%/2.64%/3.45%，同比上周+0.03pct/+0.02pct/+0.01pct/-0.04pct/-0.11pct；

海天味业沪港通持股比例为 6.42%，同比+0.01pct；青岛啤酒沪港通持股比例为 2.86%，

同比上周-0.10pct；伊利股份沪港通持股比例为 17.53%，同比上周-0.05pct。 

图7：食品饮料板块外资持股总市值及占比（亿元，%） 
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数据来源：Wind、东吴证券研究所 

 

图8：茅台沪股通持股  图9：五粮液深股通持股 

 

 

 

数据来源：Wind、东吴证券研究所  数据来源：Wind、东吴证券研究所 

 

图10：泸州老窖深股通持股  图11：山西汾酒沪股通持股 

 

 

 

数据来源：Wind、东吴证券研究所  数据来源：Wind、东吴证券研究所 

 

图12：洋河股份深股通持股  图13：海天味业沪股通持股 
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数据来源：Wind、东吴证券研究所  数据来源：Wind、东吴证券研究所 

 

图14：青岛啤酒沪股通持股  图15：伊利股份沪股通持股 

 

 

 

数据来源：Wind、东吴证券研究所  数据来源：Wind、东吴证券研究所 

 

3.2.2.   重点产品价格数据跟踪 

高端白酒批价：截至本周五（20220729），茅台 22 年整箱批价 3130 元/瓶（单位下

同），环比上周上涨 10 元/箱，22 年散瓶批价 2765 元，环比上周上涨 25 元/瓶，茅台 1935

批价 1360 元，环比与上周持平；五粮液批价 965 元，环比与上周持平；国窖 1573 批价

920 元，环比与上周持平。 

图16：飞天茅台 22 年批价走势  图17：飞天茅台 21 年批价走势 
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数据来源：渠道调研、茅粉鲁智深、东吴证券研究所  数据来源：渠道调研、茅粉鲁智深、东吴证券研究所 

 

图18：茅台 1935 批价走势  图19：五粮液及国窖 1573 批价走势 

 

 

 

数据来源：渠道调研、茅粉鲁智深、东吴证券研究所  
数据来源：渠道调研、茅粉鲁智深、今日酒价、东吴

证券研究所 

 

图20：i 茅台销售情况 

 

数据来源：i 茅台 APP、东吴证券研究所 
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图21：白酒产量（万千升，当月值）  图22：啤酒产量（万千升，当月值） 

 

 

 

数据来源：Wind、东吴证券研究所  数据来源：Wind、东吴证券研究所 

 

图23：生鲜乳（原奶）主产区平均价（元/公斤） 

 

数据来源：Wind、东吴证券研究所 

4.   本周重要公告及新闻 

本周重要公告 

【泸州老窖】（000568）于 7 月 26 日发布关于向激励对象授予预留部分限制性股票

的公告，公司于 2022 年 7 月 25 日召开第十届董事会十八次会议、第十届监事会九次会

议审议通过了《关于向激励对象授予预留部分限制性股票的议案》，现确定 2022 年 7 月

25 日为预留部分限制性股票授予日，向 46 名激励对象授予 342,334 股限制性股票，授

予价格为人民币 92.71 元/股。 

【金徽酒】（603919）于 7 月 27 日发布关于持股 5%以上股东解除股份质押及继续

质押的公告，截至本公告披露日，公司持股 5%以上股东甘肃亚特投资集团有限公司（以

下简称“亚特集团”）持有公司股份 68,820,687 股，占公司总股本的 13.57%。本次解除

质押及继续质押后，亚特集团累计质押公司股份 64,330,000 股，占其持有公司股份总数

的 93.47%，占公司总股本的 12.68%。 
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【水井坊】（600779）于 7 月 27 日发布 2022 年半年度报告，2022Q2 公司实现营业

收入 6.59 亿元、同比增长 10.36%，归母净利润 0.07 亿元、同比增加 116.88%，扣非归

母净利润 0.06 亿元、同比增长 139.01%。 

【伊利股份】（600887）于 7 月 27 日发布关于 2019 年股权激励计划部分限制性股

票回购注销实施公告，公司激励对象中，8 名激励对象因个人原因离职不再具备限制性

股票激励对象资格，拟回购注销其持有的已获授但未解除限售的 785,600 股限制性股票。 

【桃李面包】（603866）于 7 月 28 日发布关于控股股东及实际控制人股票质押的公

告，公司于 2022 年 7 月 27 日收到公司控股股东及实际控制人之一吴学群先生的 通知，

吴学群先生将其持有的本公司 32,000,000 股无限售条件流通股质押给信银理财有限责

任公司，相关手续已办理完成。" 

【煌上煌】（002695）于 7 月 28 日发布关于限制性股票回购注销完成的公告，本次

回购注销限制性股票涉及 7 人，全部为预留授予激励对象，本次回购注销的限制性股票

合计为 126,180 股，占回购注销前股份总数的 0.025%。 

【立高食品】（300973）于 7 月 28 日发布关于持股 5%以上股东股份减持计划的预

披露公告，公司持股 5%以上股东赵键先生持有公司股份 12,094,000 股（占公司总股本

的 7.14%），计划以集中竞价方式、大宗交易方式或两者相结合的方式减持公司股份不超

过 5,080,200 股（不超过公司总股本的 3%）。 

【海欣食品】（002702）于 7 月 29 日发布 2022 年半年度报告，报告期内,公司实现

销售收入 6.90 亿元，同比增加 0.27%；综合毛利率 22.14%，同比增长 3.64 个百分点；

综合费用率 17.29%，同比下降 4.26 个百分点。报告期内，公司实现净利润 2,079.32 万

元，同比增长 186.56%。 

【涪陵榨菜】（002507）于 7 月 29 日发布 2022 年半年度报告，报告期内，公司实

现营业总收入 14.22 亿元，同比增长 5.58%；归母净利润 5.16 亿元，同比增长 37.24%。 

【古井贡酒】（000596）于 7 月 30 日发布 2022 年半年度业绩快报，报告期内，公

司实现营业总收入 90.02 亿元，较上年同期增长 28.46%；营业利润 26.62 亿元，较上年

同期增长 41.83%；利润总额 26.79 亿元，较上年同期增长 41.03%；归属于上市公司股

东的净利润 19.19 亿元，较上年同期增长 39.17%；扣除非经常性损益后的归属于上市公

司股东的净利润 18.89 亿元，较上年同期增长 41.15%；基本每股收益 3.63 元，较上年同

期增长 32.48%。 

行业要闻 

7 月 24 日：茅台冰淇淋在九省日销超 277 万元。7 月 24 日，i 茅台官微发布消息

称，7 月 23 日当天，茅台冰淇淋在九省市线上、线下共计销售逾 4.4 万杯，销售额超 

277 万元；从 7 月 23 日 9 时在 i 茅台开售至今日下午 6 时，京沪线上销售茅台冰淇淋逾
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2 万杯，销售额超 130 万元（酒说） 

7 月 24 日：赤水市市长调研酱酒重大项目建设。7 月 24 日，赤水市委副书记、市

长黄伟深入开展稳增长稳市场主体保就业专项督查和入企走访调研，了解稳住经济一揽

子政策措施落地落实和重大项目建设情况，提振企业发展信心。调研中，黄伟走访了赤

水酱河酒业酱酒生产基地、百年赤水酒业有限公司二期建设项目、远明中厚酱香型白酒

生产基地等重大项目建设现场，了解项目建设情况，要求在项目建设中抓好污水处理等

生态环境保护相关措施。（酒说） 

7 月 24 日：五粮液召开品牌经销商大会。五粮液召开品牌经销商大会，五粮液集团

（股份）公司党委书记、董事长曾从钦强调，下半年，要清醒认识市场发展、商家盈利

水平、体系建设、团队建设不平衡不充分的问题。（微酒） 

7 月 25 日：泸州老窖再对 46 名核心骨干成员进行股票激励。7 月 25 日，泸州老窖

发布关于向激励对象授予预留部分限制性股票的公告表示，确定 2022 年 7 月 25 日为

预留部分限制性股票授予日，向 46 名激励对象（核心骨干人员）授予 342,334 股限制

性股票，授予价格为人民币 92.71 元/股。（酒说） 

7 月 25 日：习酒召开 2022 年半年营销工作会，张德芹提出三点要求。7 月 25 日，

习酒公司召开 2022 年半年营销工作会，总结 2022 年上半年习酒营销工作，部署下半年

营销工作，确保按时完成公司年度营销目标任务。（微酒） 

7 月 25 日：古井贡酒智能化技改项目签约。7 月 25 日，中工国际发布公告称，公

司下属全资子公司北起院与古井贡酒签署了古井酿酒生产智能化技术改造项目 1-4#成

品酒自动立体库设备总承包项目合同，项目金额为 1.28 亿元。（微酒） 

7 月 26 日：舍得酒业主力品牌亮相海南消博会。7 月 25 日-30 日，由商务部与海南

省人民政府主办的第二届中国国际消费品博览会在海南海口市举办。期间，作为复星生

态企业中的重要一员，舍得酒业携全明星产品亮相。（微酒） 

7 月 28 日：贵州国资委就习酒上市问题做出回复。近日，习酒上市问题受到强烈关

注。有媒体向贵州国资委就该问题进行提问，贵州国资委回复：“该企业是否上市、采取

何种上市方式，涉及企业商业秘密，不宜实施前进行公开。”（微酒） 

7 月 28 日：华润“啤白模式”首站落地安徽。7 月 28 日，华润酒业发起，华润雪

花安徽区域公司与山东景芝白酒有限公司打造的“中国芝香 绽放启航”——华润啤白

模式安徽战略伙伴合作洽谈会在安徽合肥举行。景芝白酒走进安徽，与安徽各地经销商

齐聚，话酒业趋势、聊芝香价值、谈合作前景，共开芝香新征程。（微酒） 

7 月 28 日：宴太湖黄酒完成 2 亿融资。近日，国内高端黄酒品牌宴太湖完成 A 轮

融资。本次融资估值为 2 亿元，融资将主要用于助力高端黄酒的产品创新研发、品牌持

续建设和渠道深度布局。本次投资方包括 A 股上市公司东方铁塔实控人韩汇如。（微酒） 
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7 月 28 日：i 茅台于 7 月 29 日晚投放 49999 瓶。7 月 28 日，据 i 茅台官微发布消

息，“小茅好运”第四轮专场将在 7 月 29 日晚 20 时至 21 时开启，计划投放的 49999 瓶

产品，投放量创下新高。（微酒） 

7 月 28 日：张联东总结洋河上半年经营工作。7 月 28 日下午，宿迁市委书记王昊，

宿迁市委副书记、市长陈忠伟带领参加 2022 年上半年全市经济形势分析暨高质量发展

点评会议与会人员莅临洋河观摩。洋河股份党委书记、董事长，双沟酒业董事长张联东

接待观摩组一行，并陪同观摩了洋河基地 10 万吨陶坛库等项目建设情况。（微酒） 

7 月 29 日：古井贡酒上半年净利润增长 39.17%。7 月 29 日，古井贡酒发布业绩快

报，公告显示，其上半年实现营业总收入为 90.02 亿元，同比增长 28.46%，实现归属于

上市公司股东的净利润为 19.19 亿元，同比增长 39.17%。（微酒） 

7 月 29 日：酒鬼酒（传承）9 月 1 日起调价。近日，酒鬼酒供销有限责任公司发布

关于酒鬼酒（传承）调价的通知。据通知显示，公司决定自 2022 年 9 月 1 日起，52 度

500ml 酒鬼酒（传承）战略价上调 30 元/瓶，39 度 500ml 酒鬼酒（传承）及 42 度 500ml

酒鬼酒（传承）（1987）战略价各上调 11 元/瓶。（微酒） 

5.   风险提示 

宏观环境不及预期、疫情影响反复、食品饮料的需求恢复不及预期、食品安全问题。 
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