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6月理财产品发行量环比上升，7月银行理财子公司持续扩容。现金管理类

理财产品新规过渡期仅剩不足半年，产品整改进入冲刺阶段。

6月理财产品发行量环比上升。2022年 6月，新发行银行理财产品共计4616

个，环比上升10.04%。到期银行理财产品共计5771个，环比上升21.42%。

截至 2022 年 6 月，以股票为基础资产的理财产品累计发行 307 个，发

行数量最多的为建信理财（14.98%）；以债券为基础资产的理财产品累

计发行 2184 个，发行数量最多的为建信理财（3.43%）；以利率为基础

资产的理财产品累计发行 529 个，发行数量最多的为建信理财（12.48%）；

以商品为基础资产的理财产品累计发行 214 个，发行数量最多的为建信

理财(22.43%)。

理财产品“破净”情况有所改善。随着银行理财走向全面净值化时代，理

财产品净值波动加大。截至 2022 年 7 月 13 日，全市场理财产品“破净”

（累计净值小于 1）数量达到 801 个，占比达到 2.65%；理财公司中，

破净产品数量为 593 个，占比为 4.77%，这一比例较 6 月底 7.56%的水

平有所下降。

银行理财子公司持续扩容。7 月 28 日，齐鲁银行发布公告，拟以自有资

金出资 10 亿元全资发起设立齐鲁理财，注册地拟为济南市。这是年内

首家公告拟设立理财子公司的上市银行。截至目前，全国已有 29 家银

行理财子公司获批筹建，包括国有大行 6 家、股份行 11 家、城商行 7

家、农商行 1 家、合资 4 家，其中 25 家已经正式开业。目前未开业的

理财子公司还有民生理财、渤银理财、恒丰理财、高盛工银理财。

部分银行理财产品提前终止运作。净值波动加剧的背景下，农银理财、信

银理财、盛京银行、日照银行旗下均有产品提前终止运作，相关公告给

出了“后续市场不可控因素较强”“避免因管理规模下降造成投资损失”

等解释。在净值波动的背景下，银行理财公司需要通过提升专业配置能

力和风险管理水平，并引导投资者理解净值型产品收益风险共担的本

质。

现金管理类理财产品加速整改。包括招商银行、兴业银行在内的多家银行

发布了调整部分现金管理类理财产品赎回规则的公告，主要包括两方面

变化，一是将申赎规则由 T+0 转为 T+1，二是将快赎额度由 5 万调整为

1 万元。现金管理类产品整改与 2021 年 6 月银保监会颁布的《关于规范

现金管理类理财产品管理有关事项的通知》相关。根据新规，商业银行、

理财公司应当审慎设定投资者在提交现金管理类产品赎回申请当日取

得赎回金额的额度，对单个投资者在单个销售渠道持有的单只产品单个

自然日的赎回金额设定不高于 1 万元的上限。银行业理财登记托管中心

数据显示，截至 2021 年年底，现金管理类产品存续余额达 9.29 万亿元，

其中理财公司现金管理类产品存续余额 5.46 万亿元，占理财公司全部

开放式产品余额的 39.17%。随着整改推进，一方面，现金管理类理财产

品流动性有所降低；另一方面，可以降低当日大量申赎对银行造成的流

动性风险。
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理财市场概况

理财产品发行量环比上升 10.04%

2022 年 6 月，新发行银行理财产品共计 4616 个，环比上升 10.04%。从收益类型

来看，其中保本固定型产品占 1.95%；保本浮动型产品占 28.70%；非保本型产品

占 69.30%。

图1：2022 年 6 月各类收益型理财产品发行占比

资料来源：同花顺 iFinD、国信证券经济研究所整理（注：保本固定型产品是指结构性存款）

从委托期限来看，占比最大的三类期限为 3-6 个月、12-24 个月、6-12 个月，各

自占比分别为 24.52%、20.19%、20.00%。

图2：2022 年 6 月各类委托期限型理财产品发行占比

资料来源：同花顺 iFinD、国信证券经济研究所整理
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从预期年化收益率来看，有 29.22%的产品未公布预期年化收益率，有 59.79%的产

品预期年化收益率为 3%-5%。

图3：2022 年 6 月各类预期年化收益率理财产品发行占比

资料来源：同花顺 iFinD、国信证券经济研究所整理

到期产品数量环比上升 21.42%

2022 年 6 月，到期银行理财产品共计 5771 个，环比上升 21.42%。从收益类型来

看，其中保本固定型产品占 1.42%；保本浮动型产品占 39.09%；非保本型产品占

55.61%，未公布收益类型产品占 3.88%。

图4：2022 年 6 月各类收益型理财产品到期占比

资料来源：同花顺 iFinD、国信证券经济研究所整理

从委托期限来看，占比最大的三类期限为 3-6 个月、6-12 个月、12-24 个月，各

自占比分别为 28.21%、26.46%、20.05%。
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图5：2022 年 6 月各类委托期限型理财产品到期占比

资料来源：同花顺 iFinD、国信证券经济研究所整理

理财产品净值表现

随着银行理财走向全面净值化时代，理财产品净值波动加大。截至 2022 年 7 月

13 日，全市场理财产品“破净”（累计净值小于 1）数量达到 801 个，占比达到

2.65%；理财公司中，破净产品数量为 593 个，占比为 4.77%，这一比例较 6月底

7.56%的水平有所下降。
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表1：各理财公司破净产品数量及占比

理财公司 产品数量 破净产品数量 破净产品占比

贝莱德建信理财 3 2 66.67%

工银理财 1286 242 18.82%

兴银理财 826 56 6.78%

中银理财 1154 77 6.67%

中邮理财 328 18 5.49%

广银理财 57 3 5.26%

招银理财 1199 52 4.34%

建信理财 937 38 4.06%

华夏理财 596 23 3.86%

南银理财 250 9 3.60%

宁银理财 360 10 2.78%

交银理财 648 18 2.78%

光大理财 306 6 1.96%

信银理财 1159 20 1.73%

汇华理财 137 2 1.46%

徽银理财 277 4 1.44%

平安理财 439 6 1.37%

苏银理财 440 3 0.68%

杭银理财 456 2 0.44%

农银理财 357 1 0.28%

青银理财 606 1 0.17%

渝农商理财 288 0 0.00%

上银理财 195 0 0.00%

浦银理财 128 0 0.00%

施罗德交银理财 11 0 0.00%

合计 12443 593

资料来源：Wind、国信证券经济研究所整理（数据截至 2022 年 7 月 13日）

产品事件统计

2022 年 6 月，共发行信贷类产品 69 个，环比上升 11.29%；发行票据类产品 86

个，环比上升 104.76%；到期信贷类产品共计 79 个，环比下降 4.82%；到期票据

类产品共计 16 个，环比上升 0.00%；2022 年到期的产品中有 100%的产品预期年

化收益率为未公布。

各家机构发行情况统计

产品数量及占比

截至 2022年 6月，累计发行银行理财产品最多三家银行分别为光大银行（567个）、
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中国银行（311 个）、广发银行（99 个)。银行理财子公司中发行数量最多的三家

分别为上银理财（293 个）、建信理财（104 个）、中银理财（86 个）。

各种运作模式数量及占比

截至 2022 年 6 月，开放式净值型产品发行数量最多为信银理财（12.47%）；封闭

式净值型产品发行数量最多的为建信理财（4.08%）；开放式非净值型产品发行数

量为 0；封闭式非净值型发行数量最多的为中国银行（44.94%）。

各种收益类型数量及占比

截至 2022 年 6 月，累计发行保本浮动型产品 8 个，发行最多的为中国农业银行

（100%）；累计发行非保本型产品最多的三家为上银理财（3.24%）、建信理财

（3.24%）、中银理财（3.11%）。

基础资产数量及占比

截至 2022 年 6 月，以股票为基础资产的理财产品累计发行 307 个，发行数量最多

的为建信理财（14.98%）；以债券为基础资产的理财产品累计发行 2184 个，发行

数量最多的为建信理财（3.43%）；以利率为基础资产的理财产品累计发行 529

个，发行数量最多的为建信理财（12.48%）；以票据为基础资产的理财产品累计

发行 86 个，发行数量最多的为交银理财（31.40%）；以信贷资产为基础资产的理

财产品累计发行 69 个，发行数量最多的银行为青银理财（39.13%）；以汇率为基

础资产的理财产品累计发行 23 个，发行数量最多的为中邮理财（34.78%）、中国

农业银行（34.78%）；以商品为基础资产的理财产品累计发行 214 个，发行数量

最多的为建信理财(22.43%)。

理财行业新闻及发展趋势

银行理财子公司持续扩容。7月28日，齐鲁银行发布公告，拟以自有资金出资10亿

元全资发起设立齐鲁理财，注册地拟为济南市。这是年内首家公告拟设立理财子公司

的上市银行。截至目前，全国已有29家银行理财子公司获批筹建，包括国有大行6家、

股份行11家、城商行7家、农商行1家、合资4家，其中25家已经正式开业。目前

除民生理财外，未开业的理财子公司还有渤银理财、恒丰理财、高盛工银理财。

部分银行理财产品提前终止运作。净值波动加剧的背景下，农银理财、信银理财、

盛京银行、日照银行旗下均有产品提前终止运作，相关公告给出了“后续市场不可控

因素较强”“避免因管理规模下降造成投资损失”等解释。在净值波动的背景下，银

行理财公司需要通过提升专业配置能力和风险管理水平，并引导投资者理解净值型产

品收益风险共担的本质。

现金理财加速整改。包括招商银行、兴业银行在内的多家银行发布了调整部分现金管

理类理财产品赎回规则的公告，主要包括两方面变化，一是将申赎规则由T+0转为T+1，

二是将快赎额度由5万调整为1万元。现金管理类产品整改与2021年6月银保监会颁

布的《关于规范现金管理类理财产品管理有关事项的通知》相关。根据新规，商业银

行、理财公司应当审慎设定投资者在提交现金管理类产品赎回申请当日取得赎回金额

的额度，对单个投资者在单个销售渠道持有的单只产品单个自然日的赎回金额设定不

高于1万元的上限。银行业理财登记托管中心数据显示，截至2021年年底，现金管理

类产品存续余额达9.29万亿元。其中理财公司现金管理类产品存续余额5.46万亿元，

占理财公司全部开放式产品余额的39.17%。随着整改进程推进，一方面，现金管理类

理财产品流动性有所降低；另一方面，可以降低当日大量申赎造成的流动性风险。
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