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商务部正式发文促进绿色智能家电消费 

——家用电器研究周报（2022 年第 31 周） 

     
  

政策有望拉动需求+上游成本压力减弱 

商务部出台促消费具体措施，拉动绿色智能家电消费。需求方面，政策利好有

望拉动需求：7 月 22 日，国务院通过商务部制定《关于促进绿色智能家电消费

的若干措施》，7 月 28 日，国家商务部联合 13 个部门发布了《关于促进绿色

智能家电消费若干措施的通知》，进一步落实全国家电以旧换新、绿色智能家

电下乡等 9 条鼓励政策，预计对疫情冲击后的家电市场需求将产生正向拉动。

成本方面，原材料价格持续走弱有望抬升板块盈利中枢。长江有色市场平均铜

价由 6 月初的 72260 元/吨降至 7 月 29 日的 60480 元/吨，降幅高达 16.3%。

同比来看，2022 年 1-6 月冷轧板的平均价格同比下降 9%，7 月同比下降

30%；2022 年 1-6 月铜的平均价格同比上升 8%，7 月同比下降 16%，价格走

弱趋势加深。同时，家电主要品类价格上涨，例如 2022 年 1-6 月空调行业均

价涨幅大致为 6%。综合成本下降叠加产品提价，家电行业的利润改善可以预

期。投资建议：（1）受益于基本面复苏的传统龙头，关注海尔智家、美的集

团、格力电器、老板电器；（2）受益于国内经济复苏，以及汇率海运等外部因

素缓解的小家电，关注苏泊尔，新宝股份，小熊电器；（3）景气度高位的新兴

家电，相关标的有科沃斯、极米科技。 

基本面：地产承压至阶段性高点，空调内销预期表现积极 

地产数据：1-6 月新房销售面积同比-22.2%，商品房销售市场同比跌势放缓。

2022 年 1-6 月，商品房销售面积较 2021 年同期下降 22.2%。6 月份，新建商

品房市场销量持续下行趋势有所好转，跌幅不再继续扩大，但成交规模仍处低

位，市场是否进入恢复通道仍有待观察。当下政策层虽密集出台新政但尚未迎

来成效收获期，购房者仍普遍处于观望状态，各区域楼市销售表现低迷进一步

影响房企对地产投资的信心。2022 年 6 月，一/二/三四线城市单月销售面积增

速分别为-43%/-53%/-16%，跌幅较 5 月有所收窄。2022 年 1-6 月，房屋新开

工面积同比下降 34.4%，房屋新开工规模持续处于深度调整期，下跌背景与房

企的经营模式、行业规模、市场需求都有直接的关系。2022 年 1-6 月，房屋施

工面积同比-2.8%；房屋竣工面积同比-21.5%。 

家电产销：（1）空调：出厂方面，6 月家用空调出货 1422 万台（yoy-

13.8%），其中内销 923 万台（yoy-10.9%），稳增长政策持续发力，同时夏

季旺季临近，但渠道商备货意愿并不强烈，空调内销下降；6 月空调出口 498

万台（yoy-19.0%），同比降幅扩大。零售端：6 月空调全渠道零售量/额同比-

23.1%/-19.0%，受疫情反扑及地产市场低迷影响。6 月线上/线下价格维持增

长，同比分别+3%/+7%。（2）大厨电： 6 月油烟机全渠道零售量/额同比-

12%/-8%。（3）冰箱&洗衣机：6 月冰箱全渠道量/额同比为-8.6%/-2.6%；6

月洗衣机全渠道量/额同比为-10.9%/-8.4%。（（4）清洁电器：6 月清洁电器

全渠道销售量/额同比分别为-21.5%/-6.8%，全渠道量/额较 2019 年同期

+15.3%/+85.7%。 

风险提示：地产销售不及预期；原材料成本大幅上升；本币大幅升值。 
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行业与沪深 300 指数对比图 
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1、 投资逻辑：利空钝化，行业复苏，配置价值上升 

政策有望拉动需求+上游成本压力减弱 

商务部出台促消费具体措施，拉动绿色智能家电消费。需求方面，政策利好有

望拉动需求：7 月 22 日，国务院通过商务部制定《关于促进绿色智能家电消费

的若干措施》，7 月 28 日，国家商务部联合 13 个部门发布了《关于促进绿色

智能家电消费若干措施的通知》，进一步落实全国家电以旧换新、绿色智能家

电下乡等 9 条鼓励政策，预计对疫情冲击后的家电市场需求将产生正向拉动。

成本方面，原材料价格持续走弱有望抬升板块盈利中枢。长江有色市场平均铜

价由 6 月初的 72260 元/吨降至 7 月 29 日的 60480 元/吨，降幅高达 16%。同

比来看，2022 年 1-6 月冷轧板的平均价格同比下降 9%，7 月同比下降 30%；

2022 年 1-6 月铜的平均价格同比上升 8%，7 月同比下降 16%，价格走弱趋势

加深。同时，家电主要品类价格上涨，例如 2022 年 1-6 月空调行业均价涨幅

大致为 6%。综合成本下降叠加产品提价，家电行业的利润改善可以预期。投

资建议：（1）受益于基本面复苏的传统龙头，关注海尔智家、美的集团、格力

电器、老板电器；（2）受益于国内经济复苏，以及汇率海运等外部因素缓解的

小家电，关注苏泊尔，新宝股份，小熊电器；（3）景气度高位的新兴家电，相

关标的有科沃斯、极米科技。 

基本面：地产承压至阶段性高点，空调内销预期表现积极 

地产数据：1-6 月新房销售面积同比-22.2%，商品房销售市场同比跌势放缓。

2022 年 1-6 月，商品房销售面积较 2021 年同期下降 22.2%。6 月份，新建商

品房市场销量持续下行趋势有所好转，跌幅不再继续扩大，但成交规模仍处低

位，市场是否进入恢复通道仍有待观察。当下政策层虽密集出台新政但尚未迎

来成效收获期，购房者仍普遍处于观望状态，各区域楼市销售表现低迷进一步

影响房企对地产投资的信心。2022 年 6 月，一/二/三四线城市单月销售面积增

速分别为-43%/-53%/-16%，跌幅较 5 月有所收窄。2022 年 1-6 月，房屋新开

工面积同比下降 34.4%，房屋新开工规模持续处于深度调整期，下跌背景与房

企的经营模式、行业规模、市场需求都有直接的关系。2022 年 1-6 月，房屋施

工面积同比-2.8%；房屋竣工面积同比-21.5%。 

家电产销：（1）空调：出厂方面，6 月家用空调出货 1422 万台（yoy-

13.8%），其中内销 923 万台（yoy-10.9%），稳增长政策持续发力，同时夏

季旺季临近，但渠道商备货意愿并不强烈，空调内销下降；6 月空调出口 498

万台（yoy-19.0%），同比降幅扩大。零售端：6 月空调全渠道零售量/额同比-

23.1%/-19.0%，受疫情反扑及地产市场低迷影响。6 月线上/线下价格维持增

长，同比分别+3%/+7%。（2）大厨电： 6 月油烟机全渠道零售量/额同比-

12%/-8%。（3）冰箱&洗衣机：6 月冰箱全渠道量/额同比为-8.6%/-2.6%；6

月洗衣机全渠道量/额同比为-10.9%/-8.4%。（（4）清洁电器：6 月清洁电器

全渠道销售量/额同比分别为-21.5%/-6.8%，全渠道量/额较 2019 年同期

+15.3%/+85.7%。 
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图 1：2005 年至今家电板块相对万得/同花顺全 A的超额收益（单位：pcts） 

1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月 9月 10月 11月 12月

2005 1.5 -0.6 -2.5 5.3 5.0 -2.6 -3.5 -0.7 -2.1 -0.1 1.4 -1.7

2006 -1.0 2.2 -1.5 -11.0 -1.8 -0.8 2.2 -2.9 -1.4 -1.2 3.5 -8.7

2007 5.5 5.3 2.4 5.7 -0.5 6.0 -6.1 -10.1 2.2 -6.8 5.0 5.9

2008 12.3 0.2 -0.7 -1.2 -6.3 -2.1 3.0 -3.0 6.4 3.5 2.8 4.2

2009 -11.0 10.2 -2.7 11.3 -3.7 -7.8 -6.2 9.6 5.0 9.6 4.1 2.6

2010 -0.2 4.3 -0.1 -7.0 2.3 0.9 4.9 2.3 -2.2 1.3 -0.6 3.0

2011 -2.2 13.0 -1.4 0.2 0.4 3.4 -1.3 -4.0 -0.9 -4.0 -5.2 1.1

2012 1.1 6.7 1.4 -1.3 3.1 -3.2 -1.7 0.1 0.9 4.0 3.5 -4.1

2013 4.0 -0.9 5.1 6.3 -6.1 2.2 2.2 -3.7 -0.5 13.3 -0.5 6.2

2014 -1.2 -3.8 0.2 0.8 -0.6 -2.2 -1.6 -2.6 -6.1 0.7 -4.3 -3.1

2015 8.4 0.2 -4.7 -0.3 -2.5 6.2 -2.8 1.3 -4.7 -3.3 -0.7 5.6

2016 5.9 -1.1 -3.9 2.4 1.0 0.6 3.8 -5.1 6.1 -2.4 5.4 -2.7

2017 2.2 3.0 5.8 3.0 4.2 7.7 -5.6 -3.6 1.7 9.3 0.5 4.2

2018 8.5 -1.9 -4.2 -1.9 4.9 4.4 -7.3 -5.8 -0.4 -0.9 0.1 1.4

2019 10.3 -7.5 -0.2 6.7 0.1 0.6 1.0 -1.0 -0.5 4.0 0.2 3.8

2020 -2.4 -3.1 -4.3 2.4 5.6 -6.0 -2.2 -1.3 4.1 6.2 4.8 1.2

2021 -3.0 -1.5 -0.2 -3.0 -6.5 -7.9 -6.1 -3.3 0.02 -1.0 -3.0 5.6

2022 4.9 -6.1 -5.0 8.7 -4.3 3.6 -4.3  
资料来源：Wind，光大证券研究所，截至 2022 年 7 月 29 日。*注：2022 年 5 月及之前数据为相对万得全 A的超额收益数据，6月起为相对同花顺全 A 的数据。 

表 1：家电板块重点公司盈利一致预期 

证券代码 证券简称 
总市值 

（亿元） 

2022 年 

归母净利润预测 

（亿元） 

2023 年 

归母净利润预测 

（亿元） 

2022 年 PE

（倍） 
2022 年 g CAGR1 PE/G 

000333.SZ 美的集团 3,847.5 319.7 363.3 12.0 17.4% 14.1% 0.7 

600690.SH 海尔智家 2,182.6 151.7 176.0 14.4 70.9% 31.4% 0.4 

000651.SZ 格力电器 1,873.0 256.5 286.1 7.3 15.7% 12.7% 0.5 

002050.SZ 三花智控 1,167.1 22.5 29.0 51.8 54.0% 34.9% 1.2 

603195.SH 公牛集团 880.5 31.9 37.1 27.6 38.0% 22.8% 1.0 

603486.SH 科沃斯 530.8 26.7 34.7 19.9 316.3% 90.6% 0.2 

002032.SZ 苏泊尔 379.5 22.4 25.4 17.0 21.1% 15.8% 0.9 

603868.SH 飞科电器 344.1 9.4 11.3 36.6 47.4% 27.9% 1.1 

688169.SH 石头科技 305.1 17.6 22.2 17.3 28.7% 26.2% 0.5 

002508.SZ 老板电器 268.5 21.8 25.3 12.3 31.4% 20.5% 0.5 

688696.SH 极米科技 241.5 6.6 9.2 36.6 145.4% 65.3% 0.4 

002705.SZ 新宝股份 188.1 10.8 12.6 17.5 -3.7% 8.9% 1.7 

603355.SH 莱克电气 177.7 8.3 10.1 21.5 151.7% 52.2% 0.3 

600060.SH 海信视像 169.3 14.7 18.1 11.5 23.3% 21.2% 0.4 

000921.SZ 海信家电 162.8 14.0 16.6 11.6 -11.4% 6.9% 1.4 

300894.SZ 火星人 136.7 5.0 6.5 27.5 80.6% 43.3% 0.5 

002242.SZ 九阳股份 134.8 8.5 9.8 15.8 -9.5% 5.5% 2.5 

603515.SH 欧普照明 125.4 9.6 11.1 13.0 20.6% 16.4% 0.7 

688007.SH 光峰科技 122.5 2.5 3.9 48.7 121.0% 68.8% 0.5 

002677.SZ 浙江美大 87.9 7.9 9.2 11.2 44.5% 24.6% 0.4 

002959.SZ 小熊电器 87.2 3.5 4.1 25.1 -18.9% 4.1% 5.2 

300911.SZ 亿田智能 69.9 2.8 3.7 24.7 97.0% 49.3% 0.4 

002035.SZ 华帝股份 53.4 5.1 5.7 10.5 25.0% 15.4% 0.6 

605336.SH 帅丰电器 36.2 3.0 3.8 12.0 54.9% 33.0% 0.3 

300824.SZ 北鼎股份 36.0 1.2 1.6 29.5 21.5% 23.6% 1.0 

688793.SH 倍轻松 29.2 1.2 1.7 24.7 67.2% 46.3% 0.4 

资料来源：ifind，光大证券研究所，盈利预测为 ifind 一致预期，截至 2022 年 7 月 29 日 

                                                                 
1 统计时间段：2021 年至 2024 年 
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2、 基本面：疫情影响，零售下滑 

2.1、 家电行业有望迎来盈利拐点 

商务部出台促消费具体措施，拉动绿色智能家电消费。需求方面，政策利好有

望拉动需求：7 月 22 日，国务院通过商务部制定《关于促进绿色智能家电消费

的若干措施》，7 月 28 日，国家商务部联合 13 个部门发布了《关于促进绿色

智能家电消费若干措施的通知》，进一步落实全国家电以旧换新、绿色智能家

电下乡等 9 条鼓励政策，预计对疫情冲击后的家电市场需求将产生正向拉动。

成本方面，原材料价格持续走弱有望抬升板块盈利中枢。长江有色市场平均铜

价由 6 月初的 72260 元/吨降至 7 月 29 日的 60480 元/吨，降幅高达 16.3%。

同比来看，2022 年 1-6 月冷轧板的平均价格同比下降 9%，7 月同比下降

30.3%；2022 年 1-6 月铜的平均价格同比上升 8%，7 月同比下降 16.2%，价

格走弱趋势加深。同时，家电主要品类价格上涨，例如 2022 年 1-6 月空调行

业均价涨幅大致为 6%。综合成本下降叠加产品提价，家电行业的利润改善可

以预期。 

 

表 2：各省市陆续出台政策刺激家电消费 

地区 实施时间 资金来源 补贴总额 
单件商品 

最高补贴 
政策内容 

陕西 
2022 年 2月 25日-

3 月 25 日 

省级财政、市级

财政、企业 

300 万元（市） 

100 万元（县） 
—— 

支持消费者购买 1 级能效绿色节能家电或“以旧换新”，鼓励大型家电

销售企业、建材市场、家装公司联合促销，依托国内线上支付平台定期

发放家电家居消费券。对市、县配套发放家电家居消费劵，省级财政按

一定比例予以补贴。对每半年、每年度和 2022 年一季度增长较快较好的

全省 3 强消费市（区）、10 强消费县（市、区），给予一次性奖励，全

年各市、县奖励金额分别不超过 300万元、100 万元。 

北京 
2022 年 4月 18日-

9 月 30 日 
市级财政 —— 400 元 

消费者可于每月 18 日在京东商城等 10 家平台领取消费券，消费券共发

放 6 期，每期包含 6 张，总金额 900 元，其中空气净化器、电视机、空

调、电冰箱、洗衣机、热水器（其中燃气壁挂炉需满足一级能效）、微

波炉、吸油烟机、燃气灶具、电饭锅、投影机、电风扇等产品须达到二

级能效及以上等级，洗碗机、净水机等须达到二级水效及以上等级。 

广东 2022 年 5月-8 月 
省级财政、市级

财政、企业 

珠三角地市（不含深

圳市）最高 3000 万

元；粤东西北各市最

高 2500 万元 

—— 

各地应采取企业让利一点、政府支持一点的激励政策，重点鼓励加大对

绿色智能家电的让利力度，省政府对家电促消费成效显著的地市根据销

售业绩给予奖励。规定 5 月 1 日前，广东省内各地市必须制定具体实施

方针，开展促消费活动。其中，粤东西北各市发放消费券不得少于 500

万元。广东省对各地促销费行动实行奖补政策，其中，对珠三角地市

（不含深圳市）按其发放消费券实际支出的 50%比例补贴，每市最高补

贴不超过 3000 万元。 

深圳 2022 年 5月-8 月 市级财政 3000 万元 2000 元 

开展绿色节能家电促销，对消费者购买符合条件的电视机、空调、冰

箱、洗衣机、厨房家电、生活小家电等家用电器，按照销售价格的 15%

给予补贴，每人累计最高 2000 元。 

山东 
2022 年 6月 1 日-6

月 30 日 

省级财政，市级

财政，企业，销

售渠道 

2.5 亿元 800 元 

发放 2 亿元消费券，本省居民在规定渠道购买电视、冰箱、洗衣机、空

调 4 类商品时，按照单件商品销售发票金额最高补贴 600 元。对采取

“以旧换新”方式购买以上 4 类商品的个人消费者，增加 100 元消费

券，对在县（市）及以下门店购买以上 4 类商品的个人消费者，增加

100 元消费券。省级财政安排 5000 万元，对 6 月份限额以上家电类零售

额实现正增长且对全省贡献率前 10 位的市给予奖励，奖励用于消费券发

放。各市消费券及以旧换新消费所需资金，省级财政按照 50%的比例予

以补助，同时推动家电生产企业、销售企业和电商平台参与活动。 

上海 —— 
市级财政、销售

渠道 
—— —— 

发布《上海市加快经济恢复和重振行动方案》，实施家电以旧换新计

划，对绿色智能家电等消费按规定予以适当补贴，支持大型商场、电商

平台等企业以打折、补贴等方式开展家电以旧换新、绿色智能家电和电

子消费产品促销等活动。细则暂未公布。 

资料来源：各政府部门网站，光大证券研究所，截至 2022 年 6 月 17 日 
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2.2、 6 月白电出厂：内销与出口皆受疫情影响 

6 月空调：内销与出口皆下降。2022 年 6 月家用空调出货 1422 万台（yoy-

13.8%），其中内销 923 万台（yoy-10.9%），稳增长政策持续发力，同时夏

季旺季临近，但渠道商备货意愿并不强烈，空调内销下降；6 月空调出口 498

万台（yoy-19.0%），同比降幅扩大。与 19 年同期相比，2022 年 6 月空调内

销下降 10.6%，出口增长 2.7%。整体来看，疫情反复导致 6 月销售不及预

期，空调厂商面对内外销市场的双向承压。 

图 2：2017 年 1 月-2022 年 6月家用空调月度内销量（万台）   图 3：2017 年 1 月-2022 年 6月家用空调月度出口量（万台）  
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资料来源：产业在线，光大证券研究所 

 
资料来源：产业在线，光大证券研究所 

 

6 月冰箱：内销受疫情影响缩水，出口环比持平并略低于去年同期水平。6 月

冰箱出货量同比-8.1%，其中内销/外销分别同比-4.6%/-11.6%；出货量较

2019 年同期-7.0%，内销/外销分别较 2019 年同期-10.3%/-3.3%。内销方面，

受到疫情扰动影响，消费场景被切断导致需求下跌显著，此外目前新的趋势是

消费者更加趋于理性，市场竞争中低价竞争减少，产品和渠道竞争加强，行业

赛道强者愈强的情况更加明显；出口方面，受高基数影响，加上出海物流受疫

情影响，导致出口同比有所回落。 

图 4：2017 年 1 月-2022 年 6月冰箱月度内销量（万台） 
 
图 5：2017 年 1 月-2022 年 6月冰箱月度出口量（万台） 
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资料来源：产业在线，光大证券研究所  资料来源：产业在线，光大证券研究所 



 

 

敬请参阅最后一页特别声明 -9- 证券研究报告 

家电行业 

6 月洗衣机：出货量同比下降。6 月洗衣机出货量同比-5.8%，其中内销/外销

分别同比-4.2%/-7.9%；出货量较 2019 年同期-1.1%，内销/外销分别较 2019

年-4.9%/+4.4%。内销方面，受疫情因素扰动下跌，后续景气度变化仍有待观

察；出口方面，同比有所下滑，绝对量处于近年来平均水平。 

图 6：2017 年 1 月-2022 年 6月洗衣机月度内销量（万台）  图 7：2017 年 1 月-2022 年 6月洗衣机月度出口量（万台） 
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资料来源：产业在线，光大证券研究所 

 
资料来源：产业在线，光大证券研究所 

2.3、 空调渠道库存&排产计划 

6 月空调渠道库存 1976 万台，环比-7.2%。2022 年 6 月空调内销出厂同比-

10.9%，6 月终端零售量同比-13.8%。整体来看，当前渠道库存仍处于近年较

低水平，从库存月数测算来看，6 月库存月数为 2.9 个月，2020 年 7 月后老能

效空调不再生产，老能效产品去库相对较为有效。 

图 8：空调商业渠道库存规模&库存月份（月）  图 9：空调行业排产同比（%） 
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资料来源：产业在线，光大证券研究所，截至 2022 年 6 月 

 
资料来源：产业在线，光大证券研究所，2022 年排产数据为计划数 

 

7 月空调行业总排产 1069 万台，较 2021 年同期生产实绩-20.8%。据产业在线

排产数据显示，7 月家用空调行业排产约为 1069 万台，较去年同期生产实绩-

20.8%。其中，内销较去年同期实绩-29%；出口较去年同期实绩-23%；整体

排产呈现下降趋势，系 5-6 月终端销售不旺所致。分品牌来看，格力/美的 7 月

排产较 2021 年同期生产实绩同比分别为-18%/-32%，其中内销排产相比 2021

年同期实绩分别为-27%/-38%，外销分别为-13%/-34%。 
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图 10：格力空调排产同比（%）  图 11：美的空调排产同比（%） 
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资料来源：产业在线，光大证券研究所，2022 年排产数据为计划数 

 
资料来源：产业在线，光大证券研究所，2022 年排产数据为计划数 

 

2.4、 6 月零售：传统品类降幅明显，新兴品类有所分化 

6 月零售：传统品类降幅明显，新兴品类有所分化。以 2019 年为基数，2022

年 6 月传统品类零售有明显下降，其中空调、彩电、洗衣机销量较 19 年同期

分别-18.0%/-16.7%/+2.3%；大厨电及厨房小家电销售量及销售额则因高基

数、海运运力紧张、疫情下物流受阻等影响而同比下滑。新兴品类方面，洗碗

机、清洁电器销量及销额逆势上涨，较 19 年同期提升显著。  

 

表 3：2022 年 6 月各品类单月增速2 

品类 销量较 2021 年同期 销量较 2019 年同期 销额较 2021 年同期 销额较 2019 年同期 

彩电 -7.1% -16.7% -16.9% -4.9% 

冰箱 -8.6% -3.6% -2.6% 17.9% 

冷柜 23.7% 41.9% 21.0% 26.9% 

洗衣机 -10.9% 2.3% -8.4% 9.7% 

干衣机 40.5% 302.5% 34.1% 414.7% 

空调 -23.1% -18.0% -19.0% -16.0% 

厨电 -14.2% 36.4% -8.3% -3.5% 

集成灶 -2.1% 84.5% 5.6% 136.3% 

电热 -8.3% 2.5% -10.1% -3.0% 

燃热 -8.7% -3.9% -8.4% -5.2% 

小家电 -28.7% -23.3% -17.2% -26.8% 

洗碗机 -10.3% 43.5% -2.7% 58.4% 

单功能微蒸烤 -26.7% -27.2% -13.2% -28.2% 

微蒸烤复合机 -9.7% 53.9% -3.4% 86.1% 

净化器 -30.6% -44.4% -25.6% -50.4% 

净水器 -26.5% -31.3% -19.6% -32.2% 

清洁电器 -21.5% 15.3% -6.8% 85.7% 

电风扇 -1.1% -8.7% 21.0% 5.5% 

电暖器 21.0% 5.5% 31.1% 42.8% 

资料来源：奥维云网，光大证券研究所 

                                                                 
2 统计口径：厨电包括油烟机、燃气灶、消毒柜；厨房小家电包括破壁机、搅拌机、榨汁机、电磁炉、电水壶、电饭煲、

电压力锅、豆浆机 
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表 4：2022 年 1-6 月各品类累计同比增速 

品类 销量较 2021 年同期 销量较 2019 年同期 销额较 2021 年同期 销额较 2019 年同期 

彩电 -6.2% -10.9% -10.5% -2.5% 

冰箱 -5.5% 31.1% -3.4% 39.9% 

冷柜 3.1% 39.7% 3.8% 31.7% 

洗衣机 -10.3% 13.3% -10.1% 14.3% 

干衣机 33.2% 205.1% 31.3% 357.6% 

空调 -20.9% -8.7% -15.3% -11.4% 

厨电 -15.1% -5.4% -8.4% 12.4% 

集成灶 -0.8% 101.7% 9.6% 137.1% 

电热 -18.4% -3.7% -17.1% -10.8% 

燃热 -13.1% 1.4% -14.2% -3.6% 

小家电 -19.1% -5.2% -12.8% -18.0% 

洗碗机 2.3% 118.3% 11.4% 140.3% 

单功能微蒸烤 -23.3% -8.6% -13.5% -11.6% 

微蒸烤复合机 -4.7% 89.8% -0.7% 135.9% 

净化器 -29.5% -24.2% -24.4% -40.4% 

净水器 -23.6% -5.3% -17.4% -15.5% 

清洁电器 -11.8% 51.4% 7.0% 111.4% 

电风扇 -12.0% 76.0% -12.6% 46.5% 

电暖器 -19.1% 5.7% -21.5% -14.8% 

资料来源：奥维云网，光大证券研究所 

 

6 月空调：需求降幅明显。奥维云网推总数据显示，6 月空调全渠道零售量/额

同比-23.1%/-19.0%。6 月线上零售量 523.05 万台（同比-24.5%），零售额

149 亿元（同比-22.1%）；线下零售量 306 万台（同比-20.4%），零售额 118

亿元（同比-14.8%）。6月线上/线下价格维持增长，同比分别+3%/+7%。 

图 12：空调行业零售量推总同比  图 13：空调线上线下均价同比 
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资料来源：奥维云网，光大证券研究所，数据截至 2022 年 6 月 

 
资料来源：奥维云网，光大证券研究，数据截至 2022 年 6 月 
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图 14：线下空调零售量占比(%)    图 15：线上空调零售量占比(%) 
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资料来源：奥维云网，光大证券研究所，数据截至 2022 年 6 月 

 

 

资料来源：奥维云网，光大证券研究，数据截至 2022 年 6 月 

 

6 月厨电：油烟机提价趋势持续。奥维云网推总数据显示，6 月油烟机全渠道

零售量/额同比-11.7%/-7.7%。其中线上市场零售额 18.2 亿元（同比-

2.7%），零售量 117 万台（同比-6.8%）；线下油烟机零售额 20.8 亿元（同比

-11.6%），零售量 118 万台（同比-16.0%）。 

图 16：油烟机行业零售量推总同比  图 17：油烟机线上线下均价同比 
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资料来源：奥维云网，光大证券研究所，数据截至 2022 年 6 月 

 
资料来源：奥维云网，光大证券研究所，数据截至 2022 年 6 月 

图 18：线下油烟机零售量占比(%)  图 19：线上油烟机零售量占比(%) 
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资料来源：奥维云网，光大证券研究所，数据截至 2022 年 6 月 

 
资料来源：奥维云网，光大证券研究所，数据截至 2022 年 6 月 



 

 

敬请参阅最后一页特别声明 -13- 证券研究报告 

家电行业 

6 月冰箱 & 洗衣机：线上零售呈增长趋势。奥维云网推总数据显示，6 月冰箱

全渠道量/额同比为-8.6%/-2.6%，其中冰箱线上零售量/额同比-10.2%/-

11.1%，线下零售量/额同比-2.9%/+12.3%；6 月洗衣机全渠道量/额同比为-

10.9%/-8.4%，线上零售量/额同比-10.4%/-11.8%，线下零售量/额同比-

12.5%/-2.6%。 

 

6 月清洁电器：奥维云网推总数据显示，6 月清洁电器全渠道销售量/额同比分

别为-21.5%/-6.8%，其中线上零售量/额同比分别为-22.6%/-9.9%，线下零售

量/额同比分别+3.3%/+24.1%。 

图 20：冰箱行业零售量推总同比  图 21：冰箱线上线下均价同比 
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资料来源：奥维云网，光大证券研究所，数据截至 2022 年 6 月 

 
资料来源：奥维云网，光大证券研究所，数据截至 2022 年 6 月 

图 22：洗衣机行业零售量推总同比  图 23：洗衣机线上线下均价同比 
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资料来源：奥维云网，光大证券研究所，数据截至 2022 年 6 月 

 
资料来源：奥维云网，光大证券研究所，数据截至 2022 年 6 月 

 

2.5、 家电出口金额：6月同比增速转负 

6 月家电出口金额同比增速转负。海关总署数据显示，6 月单月家电出口金额

同比-0.28%，增速转负。该数据自 2021 年 2 月起开始趋势性回落，21 年下半

年曾因海外德尔塔病毒流行转为小幅上扬，11 月与 12 月增速重回下降通道。

需求端看，随着欧美主要经济体逐步接近群体免疫状态，以及失业补贴发放结

束，欧美耐用品消费逐步恢复至正常水位。供给端看，随着全球家电产能和物

流运输恢复，自 2020 年下半年开始的产能转移逐渐告一段落。 
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图 24：家电出口金额：6月同比增速转负 
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资料来源：海关总署，光大证券研究所，截至 2022 年 6 月 

2.6、 原材料：整体涨价趋势趋缓 

整体来看，家电主要原材料价格在 2021 年维持高位，2022 年以来价格走势有

所分化。2020 年下半年起家电成本端红利消失，20Q3 钢材、铜、铝、塑料价

格分别同比+6%、+10%、+4%、+5%；20Q4 同比变化分别为+16%、+15%、

+12%、+33%。21Q1，受全球流动性宽松、全球复工复产、供给端短缺影响，

钢材、铜、铝、塑料价格分别同比+31%、+40%、+22%、+44%，21Q2 同比

变化分别为+61%、+60%、+43%、+67%；21Q3，在基数效应下，各原材料

价格增速小幅回落但依旧维持高位，钢材、铜、铝、塑料价格分别同比

+41%、+35%、+40%、+39%；21Q4，受到疫情冲击，各主要原材料价格增

速快速收窄，钢材、铜、铝、塑料价格分别同比+12%、+30%、+27%、-1%。

22Q1 国际环境超预期变化、供给紧平衡，钢材、铜、铝、塑料价格分别同比-

2%、+14%、+37%、-14%；22Q2 各主要原材料价格增幅趋缓且部分原材料

价格降幅增大，钢材、铜、铝、塑料价格分别同比-10%、+6%、+17%、-

21%。 

图 25：钢材（冷轧板卷）价格（元/吨）  图 26：长江有色市场平均铜价（元/吨） 
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资料来源：Wind，光大证券研究所，截至 2022 年 7 月 29 日 

 
资料来源：Wind，光大证券研究所，截至 2022 年 7 月 29 日 
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图 27：长江有色市场平均铝价（元/吨）  图 28：塑料（ABS）价格（元/吨） 
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资料来源：Wind，光大证券研究所，截至 2022 年 7 月 29 日 

 
资料来源：Wind，光大证券研究所，截至 2022 年 7 月 29 日 

 

2022 年上半年，原料成本开始回落，家电行业利润改善可以预期。家电行业的

均价-成本剪刀差红利在 2015 年最为显著，2016-17 年则见证了严峻的成本上

涨，2018 年均价和成本的同比增速同步向下。2019 年产品均价同比基本为正+

原材料价格负增长，空调价格在 19Q1 出现负增长后已经恢复同比增长，油烟

机价格持续下探导致该细分行业较难感受成本红利。2020 年家电产品均价由于

疫情，经历了 Q1 下降，Q2-Q3 持续回升的 V 字反弹，Q3-Q4 原材料价格同比

大幅上升。2021 年上半年，主要家电的成本显著承压，其可变成本的同比压力

已经超过了 2016-17 年；而进入下半年，家电的成本压力边际趋缓，企业盈利

得到环比改善。2022 年上半年，原料综合成本大幅下降，家电主要品类均有价

格上涨，家电行业的利润改善可以预期。 

图 29：空调零售均价和原料成本同比变化  图 30：冰箱零售均价和原料成本同比变化 
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资料来源：Wind，奥维云网，光大证券研究所 

 
资料来源：Wind，奥维云网，光大证券研究所 
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图 31：洗衣机零售均价和原料成本同比变化  图 32：油烟机零售均价和原料成本同比变化 
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资料来源：Wind，奥维云网，光大证券研究所 

 
资料来源：Wind，奥维云网，光大证券研究所 

 

2.7、 地产周期：1-6 月商品房销售面积累计同比-22.2% 

1-6 月新房销售面积同比-22.2%，商品房销售市场同比下跌。2022 年 1-6 月，

商品房销售面积较 2021 年同期下降 22.2%。6 月份，新建商品房市场销量持

续下行趋势有所好转，跌幅不再继续扩大，但成交规模仍处低位，市场是否进

入恢复通道仍有待观察。当下政策层虽密集出台新政但尚未迎来成效收获期，

购房者仍普遍处于观望状态，各区域楼市销售表现低迷进一步影响房企对地产

投资的信心。展望未来，房地产销售与投资或将继续探底，市场亟需更大力度

的稳增长政策以重塑预期。2022 年 6 月，一/二/三四线城市单月销售面积增速

分别为-43%/-53%/-16%，跌幅较 5 月有所收窄。2022 年 1-6 月，房屋新开工

面积同比下降 34.4%，房屋新开工规模持续处于深度调整期，下跌背景与房企

的经营模式、行业规模、市场需求都有直接的关系。2022 年 1-6 月，房屋施工

面积同比-2.8%；房屋竣工面积同比-21.5%。 

图 33：全国商品房销售面积累计增速  图 34：各级城市单月销售面积增速 
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资料来源：Wind，光大证券研究所，截至 2022 年 6 月 

 
资料来源：Wind，光大证券研究所，截至 2022 年 6 月 
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7 月 30 大中城市商品房成交面积环比改善明显，主因需求回补+地产商推盘冲

量，但购房者预期仍在底部徘徊，7月成交面积同比低于过往 4年均值。 

 

图 35：30 大中城市商品房周度销售面积（平方米） 
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资料来源：Wind，光大证券研究所，截至 2022 年 7 月 29 日 

 

1-6 月房屋新开工继续回落，施工同比增长转负。2022 年 1-6 月，房屋新开工

面积同比下降 34.4%，房屋新开工规模持续处于深度调整期，下跌背景与房企

的经营模式、行业规模、市场需求都有直接的关系。2022 年 1-6 月，房屋施工

面积同比-2.8%；房屋竣工面积同比-21.5%。 

图 36：新开工/竣工面积累计同比  图 37：施工面积累计同比 
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资料来源：Wind，光大证券研究所，数据截至 2022 年 6 月 

 
资料来源：Wind，光大证券研究所，数据截至 2022 年 6 月 

 

3、 估值水平：相对 PE接近历史均值 

传统家电相对全部 A 股估值接近历史均值。我们选取了 173家关注度较高的传

统家电股票，并以此计算其整体 PE（TTM）相对大盘的估值水平。数据显示，

当前相对 PE 水位 1.02，接近历史均值水平，近年的阶段高点出现在 2021 年 1

月（均值+2 标准差上方）。 

 

                                                                 
3 选取的 17 只家电股票为美的集团、格力电器、海尔智家、三花智控、海信家电、海信视像、长虹美菱、惠而浦、老板

电器、华帝股份、浙江美大、万和电气、苏泊尔、九阳股份、新宝股份、飞科电器、莱克电气 
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图 38：主要的传统家电品种相对 PE接近历史均值水平 
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资料来源：Wind，光大证券研究所，截至 2022 年 7 月 29 日 

 

PB-ROE 视角：一季度 ROE（ttm）环比小幅回升，PB 低于均值。我们选取

17 只家电股票作为研究对象（样本同前），其整体 ROE（ttm）自 18 年中报

见顶后处于下降通道，20 年三季报 ROE（ttm）为最低值 17%，之后触底反

弹，截至 22 年一季报 ROE（ttm）回升至 20%，仍低于历史均值 23%（2014

年一季报-2022 年一季报）。与此同时，22 年一季报 17 只家电股的整体 PB为

2.6 倍，低于历史均值位置（2014 年一季报-2022 年一季报）。 

图 39：PB-ROE 视角：一季度 ROE小幅回升，PB低于均值 
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资料来源：Wind，光大证券研究所，注：3月指一季报，6月指中报，以此类推  

 

4、 资金面：22Q2公募基金减仓家电 

4.1、 基金持仓分析：22Q2 家电持仓环比-0.3 个百分点 

22Q2 主动公募减持白电。整体来看，22Q2 主动公募基金减配家电，其配置比

例为 1.8%，环比-0.3 个百分点，家电超配比例-0.4%，环比下降 0.5 个百分

点。细分行业看，环比 22Q1 来看，22Q2 公募基金减持白电 0.45 个百分点，

小家电、黑电、厨电、照明及其他仓位基本持平。2012Q1-2022Q2 百分位分

析，白电、大厨电、小家电、照明及其他、黑电超配比例的历史百分位分别为

19%、5%、67%、40%、2%。 

 



 

 

敬请参阅最后一页特别声明 -19- 证券研究报告 

家电行业 

图 40：主动公募家电配置比例  图 41：主动公募家电超配比例（单位：pcts） 
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资料来源：Wind，光大证券研究所，截至 2022Q2 

 
资料来源：Wind，光大证券研究所，截至 2022Q2 

 

行业比较层面，22Q2 公募增配食品饮料、电力设备、汽车，减配银行、电子

元器件、电力及公用事业。超配比例排序，22Q2 主动公募超配电力设备、医

药、食品饮料，超配比例分别为 9.4、7.3、5.9 个百分点。增配比例排序，

22Q2 公募基金加仓最多的行业是食品饮料、汽车、电力设备，环比增配比例

为 2.9、1.4、1.4 个百分点。从历史百分位分析，电力设备、有色金属、钢铁

的超配水平处在历史高位，而电子元器件、餐饮旅游、传媒的超配比例位于较

低水平。 

 

图 42：主动公募家电子行业配置比例（单位：pcts）  图 43：主动公募家电细分行业超配比例（单位：pcts） 

0%

1%

2%

3%

4%

5%

6%

7%

0.0%

0.2%

0.4%

0.6%

0.8%

1.0%

1.2%

1.4%

2
0
1

2
Q

1

2
0
1

2
Q

3

2
0
1

3
Q

1

2
0
1

3
Q

3

2
0
1

4
Q

1

2
0
1

4
Q

3

2
0
1

5
Q

1

2
0
1

5
Q

3

2
0
1

6
Q

1

2
0
1

6
Q

3

2
0
1

7
Q

1

2
0
1

7
Q

3

2
0
1

8
Q

1

2
0
1

8
Q

3

2
0
1

9
Q

1

2
0
1

9
Q

3

2
0
2

0
Q

1

2
0
2

0
Q

3

2
0
2

1
Q

1

2
0
2

1
Q

3

2
0
2

2
Q

1

厨房电器 小家电
黑色家电 照明及其他
白色家电（右）

 

 

-2%

-1%

0%

1%

2%

3%

4%

5%

-0.6%

-0.4%

-0.2%

0.0%

0.2%

0.4%

0.6%

0.8%

1.0%

1.2%

2
0
1

2
Q

1

2
0
1

2
Q

3

2
0
1

3
Q

1

2
0
1

3
Q

3

2
0
1

4
Q

1

2
0
1

4
Q

3

2
0
1

5
Q

1

2
0
1

5
Q

3

2
0
1

6
Q

1

2
0
1

6
Q

3

2
0
1

7
Q

1

2
0
1

7
Q

3

2
0
1

8
Q

1

2
0
1

8
Q

3

2
0
1

9
Q

1

2
0
1

9
Q

3

2
0
2

0
Q

1

2
0
2

0
Q

3

2
0
2

1
Q

1

2
0
2

1
Q

3

2
0
2

2
Q

1

厨房电器 小家电
黑色家电 照明及其他
白色家电（右）

 
资料来源：Wind，光大证券研究所，截至 2022Q2 

 
资料来源：Wind，光大证券研究所，截至 2022Q2 
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图 44：22Q2 主动公募各行业超配比例（单位：pcts）  图 45：22Q2 主动公募各行业增配比例（单位：pcts） 
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资料来源：Wind，光大证券研究所 

 
资料来源：Wind，光大证券研究所 

 

图 46：22Q2 各行业超配比例历史百分位  图 47：22Q2 家电子行业超配比例历史百分位 
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资料来源：Wind，光大证券研究所 时间范围为 2012Q1-2022Q2 

 
资料来源：Wind，光大证券研究所,时间范围为 2012Q1-2022Q2 

4.2、 上周（2022 年 7 月 25 日-7 月 29 日）陆股通持仓变化 

上周（2022 年 7 月 25 日-7 月 29 日）陆股通家电股持仓变化：从持股数量的

绝对变化上看，上周（2022.07.25-2022.07.29）增持变化最多的三个标的为美

的集团（+1029.94 万股）、TCL 科技（+739.10 万股）、海信家电（+372.81

万股），减持最多的三只标的为三花智控（-3602.68 万股）、海尔智家（-

1062.94 万股）、格力电器（-658.70 万股）。从流通股占比变化的角度，上周

陆股通增持前三位为海信家电（+0.41pcts）、奥佳华（+0.22pcts）、美的集

团（+0.15pcts），减持前三位是三花智控（-1.00pcts）、老板电器（-

0.48pcts）、海尔智家（-0.17pcts）。 
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表 5：上周（2022.7.25-2022.7.29）陆股通持仓情况变化 

公司名称 持股变化（万股） 持仓占流通股比例（%） 持仓占流通股比例变化（pct） 

海信家电 372.81 10.64 0.41 

奥佳华 138.89 0.86 0.22 

美的集团 1029.94 18.17 0.15 

飞科电器 59.23 0.57 0.14 

深康佳 A 222.63 1.17 0.14 

苏泊尔 115.44 8.62 0.14 

四川九洲 83.88 0.83 0.08 

TCL 科技 739.10 2.47 0.05 

九阳股份 37.03 8.70 0.05 

欧普照明 16.59 2.89 0.03 

海信视像 -0.01 0.06 0.00 

荣泰健康 0.00 0.30 0.00 

四川长虹 0.00 0.02 0.00 

华帝股份 -5.97 0.92 -0.01 

莱克电气 -40.72 0.54 -0.08 

兆驰股份 -379.79 0.96 -0.08 

创维数字 -108.19 0.71 -0.10 

格力电器 -658.70 9.88 -0.11 

海尔智家 -1062.94 10.73 -0.17 

老板电器 -454.92 8.03 -0.48 

三花智控 -3602.68 17.62 -1.00 

资料来源：ifind，光大证券研究所，统计时间段为 2022 年 7 月 25 日-2022 年 7 月 29 日  

 

图 48：格力电器陆股通月度以及当月持股数变化（万股）  图 49：美的集团陆股通月度以及当月持股数变化（万股） 
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资料来源：ifind，光大证券研究所； *注： 7 月 W1 时间为 2022.07.04-2022.07.08，7

月 W2 时间为 2022.07.11-2022.07.15，7 月 W3 时间为 2022.07.18-2022.07.22，7 月

W4 时间为 2022.07.25-2022.07.29 下同 

 
资料来源：ifind，光大证券研究所 
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图 50：海尔智家陆股通月度以及当月持股数变化（万股）  图 51：老板电器陆股通月度以及当月持股数变化（万股） 
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资料来源：ifind，光大证券研究所 

 
资料来源：ifind，光大证券研究所 

 

图 52：华帝股份陆股通月度以及当月持股数变化（万股）  图 53：九阳股份陆股通月度以及当月持股数变化（万股） 
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资料来源：ifind，光大证券研究所 

 
资料来源：ifind，光大证券研究所 

 

图 54：苏泊尔陆股通月度以及当月持股数变化（万股）  图 55：飞科电器陆股通月度以及当月持股数变化（万股） 
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资料来源：ifind，光大证券研究所 

 
资料来源：ifind，光大证券研究所 

 

 



 

 

敬请参阅最后一页特别声明 -23- 证券研究报告 

家电行业 

 

图 56：莱克电气陆股通月度以及当月持股数变化（万股）  图 57：三花智控陆股通月度以及当月持股数变化（万股） 
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资料来源：ifind，光大证券研究所  

 
资料来源：ifind，光大证券研究所 

 

5、 上周（2022 年 7 月 25 日-7 月 29 日）行业回顾 

5.1、 行情回顾 

上周（2022 年 7 月 25 日-7 月 29 日）板块表现：上周（2022 年 7 月 25 日-7

月 29 日）申万家电行业+1.57%，位列 31 个申万一级行业第 6 位，同期沪深

300、中小板综、创业板综表现分别为-1.61%、+0.51%、-0.88%。细分板块来

看，上周白色家电-0.77%，黑色家电-2.86%。 

图 58：家电板块与沪深 300 涨跌幅  图 59：上周（2022.7.25-7.29）中信家电细分行业涨跌幅（%） 
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资料来源：Wind，光大证券研究所，截至 2022 年 7 月 29 日 
 

资料来源：ifind，光大证券研究所，统计时段：2022 年 7 月 25 日-2022 年 7 月 29日 
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图 60：上周（2022.7.25-7.29）申万一级行业涨跌幅（%）  图 61：家电板块 PE(TTM，倍) 
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家用电器

 
资料来源：ifind，光大证券研究所，统计时段：2022 年 7 月 25 日-2022 年 7 月 29日 

 
资料来源：Wind，光大证券研究所，统计时段截至 2022 年 7 月 29 日 

 

表 6：上周（2022.7.25-2022.7.29）个股表现前五位 

代码 名称 周涨跌幅（%） 

300403.SZ 汉宇集团 52.90 

002290.SZ 禾盛新材 45.91 

603366.SH 日出东方 35.53 

605555.SH 德昌股份 27.86 

603355.SH 莱克电气 17.06 

资料来源：ifind，光大证券研究所，统计时间段为 2022 年 7 月 25 日-2022 年 7 月 29 日 

 

表 7：上周（2022.7.25-2022.7.29）个股跌幅前五位 

代码 名称 周涨跌幅（%） 

688696.SH 极米科技 -8.19 

000016.SZ 深康佳 A -6.35 

688609.SH 九联科技 -6.07 

000521.SZ 长虹美菱 -5.58 

603311.SH 金海高科 -4.58 

资料来源：ifind，光大证券研究所，统计时间段为 2022 年 7 月 25 日-2022 年 7 月 29 日 
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家电行业 

 

5.2、 上周（2022.7.25-2022.7.29）重要公告 

表 8：上周（2022.7.25-2022.7.29）重点公司公告 

公司名称 公告名称 公告主要内容 

格力电器 2021 年年度权益分派实施公告 

以 2022 年 4 月 29 日享有利润分配权的股份总额 5,536,677,733 股为基数，

向全体股东每 10 股派发现金股利 20 元(含税)，不送红股，不以公积金转增

股本，共计派发现金股利 11,073,355,466 元。 

海信视像 2021 年年度权益分派实施公告 

2021 年度以实施权益分派股权登记日的总股本扣除公司回购专户上已回购股

份后的总股数为基数，向实施权益分派股权登记日登记在册的全体股东每 10

股派发现金红利 0.87 元(含税)，共计分配 1.13 亿元（含税）。 

盾安环境 持股 5%以上股东解除一致行动关系暨权益变动 

浙江盾安人工环境股份有限公司股东舟山如山汇金壹号投资合伙企业的执行

事务合伙人浙江如山汇金私募基金管理有限公司的投资人已于 2022 年 6 月

1 日由盾安控股集团有限公司变更为紫金矿业投资（上海）有限公司，故自

2022 年 6 月 1 日起如山汇金壹号与盾安控股已不存在一致行动人关系。本

次权益变动前，盾安控股、如山汇金壹号、诸暨市薪原智勇商业管理合伙企

业（有限合伙）、姚新义合计持有盾安环境股份 131,424,848 股，占公司总

股本的 14.33%。本次权益变动后，盾安控股、薪原智勇、姚新义合计持有

盾安环境股份 105,383,182 股，占公司总股本的 11.49%。 

融捷健康 转让全资子公司 100%股权 

将全资子公司深圳市福瑞斯保健器材有限公司 100%股权以人民币

50,000,000 元的价格转让给潘建忠，并授权公司管理层办理本次股权转让涉

及的产权变更等具体事宜。交易完成后，公司将不再持有福瑞斯股权。 

ST 奥马 持股 5%以上股东减持股份预披露 

持有广东奥马电器股份有限公司 102,166,290 股（占本公司总股本比例

9.42%）的股东武汉株信睿康科技有限责任公司计划在未来六个内月以集中

竞价或大宗交易方式减持本公司股份不超过 65,046,685 股（占本公司总股

本比例不超过 6%）。 

兆驰股份 控股股东股份协议转让事项完成过户登记 

南昌兆投拟向深圳资本集团及亿鑫投资转让其持有的公司无限售流通股股份

合计 893,165,400 股，占公司股份总数的 19.73%。本次股份转让完成前，

公司控股股东为南昌兆投，实际控制人为顾伟先生。本次股份转让完成后，

公司控股股东及实际控制人将变更为深圳资本集团。 

资料来源：ifind，光大证券研究所 

 

6、 风险分析 

地产销售不及预期；原材料成本大幅上升；本币大幅升值。 
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行业及公司评级体系 

评级 说明 

行 

业 

及 

公 

司 

评 

级 

买入 未来 6-12 个月的投资收益率领先市场基准指数 15%以上 

增持 未来 6-12 个月的投资收益率领先市场基准指数 5%至 15%； 

中性 未来 6-12 个月的投资收益率与市场基准指数的变动幅度相差-5%至 5%； 

减持 未来 6-12 个月的投资收益率落后市场基准指数 5%至 15%； 

卖出 未来 6-12 个月的投资收益率落后市场基准指数 15%以上； 

无评级 因无法获取必要的资料，或者公司面临无法预见结果的重大不确定性事件，或者其他原因，致使无法给出明确的投资评级。 

基准指数说明： 
A 股主板基准为沪深 300 指数；中小盘基准为中小板指；创业板基准为创业板指；新三板基准为新三板指数；港股基准指数为恒

生指数。 

分析、估值方法的局限性说明 

本报告所包含的分析基于各种假设，不同假设可能导致分析结果出现重大不同。本报告采用的各种估值方法及模型均有其局限性，估值结果不保
证所涉及证券能够在该价格交易。 

分析师声明 
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发行商或证券所发表的观点均如实反映研究人员的个人观点。研究人员获取报酬的评判因素包括研究的质量和准确性、客户反馈、竞争性因素以及光
大证券股份有限公司的整体收益。所有研究人员保证他们报酬的任何一部分不曾与，不与，也将不会与本报告中具体的推荐意见或观点有直接或间接
的联系。 

法律主体声明 
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