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投资要点 

 2022 年 7 月，中国经济比上月下行明显，未能延续反弹走势。7 月，制造业采购经理

指数（PMI）为 49.0%，比上月下降 1.2 个百分点，位于临界点以下；非制造业商务

活动指数为 53.8%，比上月下降 0.9 个百分点，扩张力度降低。 

 过去三年以来，制造业采购经理指数和非制造业商务活动指数都呈现波动下行走势，

2022 年上半年，受局部地区爆发新冠疫情影响，两大在指数异常波动。从比较长时间

看，中国经济持续下行。中国经济持续下行，根本原因不是外在偶然因素，而是内在

的必然因素，爆发新冠疫情只是导致波动的外在干扰因素。 

 2022 年 7 月，大型制造业企业 PMI 为 49.8%，比上月下降 0.4 个百分点；中型制造业

企业 PMI 为 48.5%，比上月下降 2.8 个百分点；小型制造业企业 PMI 为 47.9%，比上

月下降 0.7 个百分点，说明我国制造业企业，尤其是中小型制造业企业面临的市场环

境十分困难。 

 2022 年 7 月，大中小型制造业企业都收缩，中小型企业收缩严重，对就业产生不利影

响，7 月制造业企业从业人员指数为 48.6%，比上月下降 0.1 个百分点，表明制造业企

业用工景气度下降。企业不愿意扩大用工规模和提高工资水平，导致社会就业困难和

消费支出水平降低，反过来加剧各类企业的销售困难，形成恶性循环。 

 2022 年 7 月，在制造业 PMI 的 5 个分类指数中，新订单指数为 48.5%，比上月下降

1.9 个百分点，降至临界点以下，表明制造业市场需求回落；在非制造业 PMI 的 5 个

分类指数中，新订单指数为 49.7%，比上月下降 3.5 个百分点，降至临界点以下，表

明非制造业市场需求放缓。 

 新订单进入企业的订单库，订单库是企业制定未来生产计划的基本依据，订单库决定

了企业未来生产或者服务的规模，并因此决定了企业采购能源原材料的规模、销售收

入规模、用工规模、物流配送规模等。 

  订单库的规模变化是由新订单增加速度和老订单完成速度共同决定的，投资者更加看

中前者。2022 年 7 月，新订单指数降至临界点以下，说明新订单增加速度比上月降低，

市场需求环境在恶化，未来经济下行压力大。从趋势上看，过去三年以来，无论是制

造业还是非制造业，新订单指数都呈现波动下行走势。下行是大趋势，短期波动不改

变下行的大方向。 

  未来经济下行压力大，股票市场投资要格外谨慎，预计 2022 年不会有牛市，存在结

构性投资机会和大跌以后的反弹机会。 
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2022 年 7 月，中国 PMI 回落明显，经济重返下行走势 
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资料来源：上海证券交易所 
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一、2022年7月，中国经济比上月下行明显 

2022 年 7 月，中国经济比上月下行明显，未能延续反弹走势。7 月，制造业采购经理指

数（PMI）为 49.0%，比上月下降 1.2 个百分点，位于临界点以下；非制造业商务活动指数

为 53.8%，比上月下降 0.9 个百分点，扩张力度降低。 

图 1：中国制造业 PMI 走势 
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资料来源：国家统计局， 

图 2：中国非制造业 PMI 走势 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

资料来源：国家统计局， 

从走势上看，过去三年以来，制造业采购经理指数和非制造业商务活动指数都呈现波动

下行走势，2022 年上半年，受局部地区爆发新冠疫情影响，两大在指数异常波动。 
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从比较长时间看，中国经济持续下行，国内生产总值(GDP)不变价季度同比增速呈现下

行趋势，经历了多年时间。 

图 3：中国国内生产总值(GDP)不变价季度同比增速(%) 
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资料来源：国家统计局， 

冰冻三尺，非一日之寒，中国经济持续下行，根本原因不是外在偶然因素，而是内在的

必然因素，爆发新冠疫情只是导致波动的外在干扰因素。 

二、2022年7月，大中小型制造业企业都收缩，中小型企业收缩严重 

大型制造业企业具有资产规模大，销售收入高、市场占有率高等优势，在市场交易中拥

有不同程度的垄断优势，尤其是国有大型企业，还拥有不同程度的政策垄断优势，抗风险能

力比中小型企业强。 

图 4：中国大型制造业企业 PMI 走势 
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资料来源：国家统计局， 
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中型制造业企业资产规模大、销售收入、市场占有率等处于大型制造业企业和小型制造

业企业中间，拥有的垄断优势处于两者中间，抗风险能力也处于两者中间。 

图 5：中国中型制造业企业 PMI 走势 
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资料来源：国家统计局， 

小型制造业企业资产规模小，销售收入低、市场占有率低，很多专门为大中型制造业企

业生产零部件，生存和发展完全依附于大中型制造业企业。小型制造业企业数量众多，内部

竞争异常激烈，联合起来非常困难，基本不拥有垄断优势，抗风险能力最弱。 

图 6：中国小型制造业企业 PMI 走势 
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资料来源：国家统计局， 

在大中小三种类型制造业企业中，小型企业受市场环境的影响最大，其次是中型企业，

最后是大型企业。2022 年 7 月，大型制造业企业 PMI 为 49.8%，比上月下降 0.4 个百分点；
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中型制造业企业 PMI 为 48.5%，比上月下降 2.8 个百分点；小型制造业企业 PMI 为 47.9%，

比上月下降 0.7 个百分点，说明我国制造业企业，尤其是中小型制造业企业面临的市场环境

是十分困难的。 

2022 年 7 月，大中小型制造业企业都收缩，中小型企业收缩严重，对就业产生不利影

响，7 月制造业企业从业人员指数为 48.6%，比上月下降 0.1 个百分点，表明制造业企业用

工景气度下降。企业不愿意扩大用工规模和提高工资水平，导致社会就业困难和消费支出水

平降低，反过来加剧各类企业的销售困难，形成恶性循环。 

三、2022年7月，新订单指数降至临界点以下，未来继续下行压力大 

制造业企业，尤其是大中型企业一般先拿到订单，然后按照订单组织安排生产，这种模

式占用资金量小，承担风险低。那种没有拿到订单就组织生产，将产品堆放在仓库里，等待

销售的模式占用资金量大，承担风险高。按照订单组织安排生产模式被制造业企业、尤其是

大中型企业广泛采用。 

2022 年 7 月，在制造业 PMI 的 5 个分类指数中，新订单指数为 48.5%，比上月下降 1.9

个百分点，降至临界点以下，表明制造业市场需求回落。 

图 7：中国制造业企业 PMI 中新订单指数走势 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

资料来源：国家统计局， 

非制造业企业，尤其是大中型企业要先拿到订单，然后按照订单组织安排服务，例如建

筑装修业、交通运输业、批发零售业、住宿餐饮等。 
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非制造业企业对订单的依赖更强，制造业企业可以先组织安排生产，将产品堆放在仓库

里，等待销售；非制造业必须先确定服务对象，然后才能组织安排服务，没有办法将服务结

果堆放在仓库里，等待销售。 

2022 年 7 月，在非制造业 PMI 的 5 个分类指数中，新订单指数为 49.7%，比上月下降

3.5 个百分点，降至临界点以下，表明非制造业市场需求放缓。 
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图 8：中国非制造业企业 PMI 中新订单指数走势 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

资料来源：国家统计局 

新订单进入企业的订单库，订单库是企业制定未来生产计划的基本依据，订单库决定了

企业未来生产或者服务的规模，并因此决定了企业采购能源原材料的规模、销售收入规模、

用工规模、物流配送规模等。 
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订单库的规模变化是由新订单增加速度和老订单完成速度共同决定的，投资决策者更加

看中前者。2022 年 7 月，新订单指数降至临界点以下，说明新订单增加速度比上月降低，

市场需求环境在恶化，未来经济下行压力大。从趋势上看，过去三年以来，无论是制造业还

是非制造业，新订单指数都呈现波动下行走势。下行是大趋势，短期波动不改变下行的大方

向。 

未来经济下行压力大，股票市场投资要格外谨慎，预计 2022 年不会有牛市，存在结构

性投资机会和大跌以后的反弹机会。 
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