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本期内容提要: 
[Table_Summary] [Table_Summary] 
➢ 乘联会发布数据：7 月乘用车批发销量 213.4 万辆，同比+40.8%，环比

-2.5%；7 月乘用车零售销量 181.8 万辆，同比+20.4%，环比-6.5%。 

➢ 7 月乘用车市场淡季不淡，头部自主品牌表现优异。7 月乘用车批发销量

213.4 万辆，同比+40.8%，环比-2.5%；乘用车零售销量 181.8 万辆，同比

+20.4%，环比-6.5%。分品牌看：（1）自主品牌零售 85.0 万辆，同比增

长 34.0%，环比增长 4.0%；（2）主流合资品牌零售 74.0 万辆，同比增长

10.0%，环比下降 9%；（3）豪华车零售 22.0 万辆，同比增长 14.0%，环

比下降 28.0%。自主品牌在新能源市场获得明显增量，头部企业表现优异，

比亚迪、长安汽车、吉利汽车和奇瑞汽车等传统车企品牌份额提升明显。

上海车企产销增幅较强，体现产业稳工复产的效果突出。 

➢ 新能源汽车销量超预期，我们预计全年销量有望超过 650 万辆。据乘联会，

7 月新能源乘用车批发 56.4 万辆，同比增长 123.7%，环比下降 1.1%，在

车购税减半政策下，新能源车未受到影响，销量超预期，我们预计全年销

量有望超过 650 万辆。其中纯电动批发销量 42.8 万辆，同比增长 109.0%；

插电混动销量 13.6 万辆，同比增长 187.2%。厂商新能源批发销量突破万

辆的企业有 16 家（环比持平，同比增 11 家），占新能源乘用车总量 83.4%。

其中：比亚迪 16.2 万辆、上汽通用五菱 5.9 万辆、吉利 3.2 万辆、特斯

拉 2.8 万辆、广汽埃安 2.5 万辆、奇瑞汽车 2.5 万辆、长安汽车 2.2 万辆、

上汽乘用车 2.0 万辆、上汽大众 1.5 万辆、哪吒汽车 1.4 万辆、一汽大众

1.3 万辆、零跑 1.2 万辆、小鹏汽车 1.2 万辆、长城汽车 1.1 万辆、理想

汽车 1.0 万辆、蔚来汽车 1.0 万辆。7 月新能源车厂商批发渗透率 26.4%，

同比提升 9.8 个百分点。其中自主品牌新能源车渗透率 45.9%，远高于主

流合资品牌的 5.2%。 

➢ 我们预计 8 月产销同比有望实现高增长。据中国汽车流通协会，7 月汽车

消费指数 81.6，同比+36.9%，环比+1.1%。随着汽车供应逐步恢复，7 月

经销商库存预警指数 54.4%，同比+2.1 PCT，环比+4.9 PCT。由于 2021

年 8 月的缺芯严重低迷，我们预计今年 8 月产销同比实现高增长，可实现

淡季不淡的良好局面。从供给端来看，7 月燃油车市场推出 44 款新车型，

其中有 25 款符合消费升级的 2.0 升排量车型，占比 57%；而上半年的 2.0

升排量车型占比是 28%，有望推动车市实现较高的产销增量。目前油价持

续高位，叠加各主流厂商的推广积极性处于高位，新能源车市场有望全面

加速，尤其看好自主品牌高性价比电动车持续放量。 

➢ 投资建议：8 月行业有望“淡季不淡”，随疫情控制日趋稳定，各地产能

释放顺畅，20 余款符合 2.0 升排量新车型推出，金九银十旺季及政策刺

激效力显现，同时新能源汽车有望超预期增长，汽车行业有望延续高景气。

建议关注： 

http://www.cindasc.com/


  

 

  

 

请阅读最后一页免责声明及信息披露 http://www.cindasc.com  3 

➢ （1）整车自主品牌龙头【长安汽车、比亚迪、广汽集团、长城汽车、上

汽集团】； 

➢ （2）细分赛道零部件：①智能座舱【德赛西威、均胜电子、常熟汽饰、

华阳集团】②线控底盘【伯特利、中鼎股份、保隆科技、拓普集团】； 

➢ （3）电动化赛道：①一体化压铸【广东鸿图、文灿股份、旭升股份、爱

柯迪】②热管理【银轮股份】③电机电控【欣锐科技、英博尔】等。 

➢ 风险因素：疫情反复；购置税刺激不及预期；经济增长不及预期；原材料

价格上涨等。 
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1. 7 月乘用车市场淡季不淡 

1.1 7月乘用车市场淡季不淡，批发同比+41%，环比-2.5% 

7 月乘用车市场淡季不淡，批发同比+41%，环比-2.5%。据乘联会数据， 7 月乘用车批发销量 213.4 万辆，同比+40.8%，

环比-2.5%；7 月乘用车零售销量 181.8 万辆，同比+20.4%，环比-6.5%。7 月的产销环比改善较大，形成厂商产量高于

批发 2.4 万辆、厂商国内批发高于零售 31.6 万辆的推动式产销走势，5-7 月厂商批发的增长量为年末的零售强增长奠

定基础。 

图 1：乘用车零售销量（万辆）  

 

 

资料来源：乘联会，Wind, 信达证券研发中心  

图 2：乘用车批发销量（万辆）  

 

 

资料来源：乘联会，Wind, 信达证券研发中心  

月内来看，日均批发销量逐渐向好。7 月第 1 周日均批发 4.1 万辆，同比+16%。7 月第 2 周日均批发 5.1 万辆，同比

+35%。7 月第 3 周日均批发 6.8 万辆，同比+47%。7 月第 4 周日均批发 12.5 万辆，同比+53%。 

表 1：2020、2021、2022 年 7月份主要厂商乘用车日均批发销量（单位：万辆） 

时间 1-10 日 11-17 日 18-24 日 25-31 日 1-24 日 月度 

2020 年 4.0  4.5  4.8  8.6  4.3  5.3  

2021 年 3.5  3.8  4.6  8.2  3.9  4.9  
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2022 年 4.1  5.1  6.8  12.5  5.2  6.8  

2022 同比 16.0% 35.0% 47.0% 53.0% 32.0% 40.0% 

资料来源：乘联会，信达证券研发中心 

7 月轿车、SUV、MPV 批发销量分别为 101.1 万辆、104.0 万辆和 8.3 万辆，同比分别为+40.5%、+45.4%及+2.2%；环比

分别为-6.4%、+1.0%及+3.8%。 

图 3：轿车、SUV、MPV 批发销量同比增速  

 

 

资料来源：乘联会，Wind, 信达证券研发中心  

头部自主品牌表现优异，上海车企产销增幅较强。分品牌看：（1）7 月自主品牌零售 85.0 万辆，同比增长 34.0%，环

比增长 4.0%；（2）7 月主流合资品牌零售 74.0 万辆，同比增长 10.0%，环比下降 9%；（3）7 月豪华车零售 22.0 万辆，

同比增长 14.0%，环比下降 28.0%。自主品牌在新能源市场获得明显增量，头部企业表现优异，比亚迪、长安汽车、吉

利汽车和奇瑞汽车等传统车企品牌份额提升明显。上海车企产销增幅较强，体现产业稳工复产的效果突出。前期京沪

等豪华车主销区域受防疫封控形势变化影响较大，近期改善明显。 

新能源汽车销量超预期，我们预计全年销量有望超过 650 万辆。据乘联会，7 月新能源乘用车批发 56.4 万辆，同比增

长 123.7%，环比下降 1.1%，在车购税减半政策下，新能源车不仅没有受到影响，销量超预期，我们预计全年销量有望

超过 650 万辆。其中纯电动批发销量 42.8 万辆，同比增长 109.0%；插电混动销量 13.6 万辆，同比增长 187.2%。纯电

市场的 A00+A0 的经济型电动车市场崛起，其中 A00 级批发销量 13 万辆，环比增长 11%，占纯电动 30%份额；A0 级批

发销量 8.9 万辆，占纯电动 21%份额。比亚迪纯电动与插混双驱动夯实自主品牌新能源领先地位；以奇瑞集团与广汽

集团为代表的传统车企在新能源板块表现相对突出。随着自主车企在新能源路线上的多线并举产品投放，市场基盘持

续扩大，厂商批发销量突破万辆的企业有 16 家（环比持平，同比增 11 家），占新能源乘用车总量 83.4%。其中：比亚

迪 16.2 万辆、上汽通用五菱 5.9 万辆、吉利 3.2 万辆、特斯拉 2.8 万辆、广汽埃安 2.5 万辆、奇瑞汽车 2.5万辆、长

安汽车 2.2 万辆、上汽乘用车 2.0 万辆、上汽大众 1.5 万辆、哪吒汽车 1.4 万辆、一汽大众 1.3 万辆、零跑 1.2 万辆、

小鹏汽车 1.2 万辆、长城汽车 1.1 万辆、理想汽车 1.0 万辆、蔚来汽车 1.0 万辆。7 月新能源车厂商批发渗透率 26.4%，

同比提升 9.8 个百分点。其中自主品牌新能源车渗透率 45.9%，远高于主流合资品牌的 5.2%。 
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图 4：新能源乘用车月度销量（万辆）  图 5：新能源乘用车月度销量同比增速（%） 

 

 

 

资料来源：乘联会，Wind, 信达证券研发中心  资料来源：乘联会，Wind, 信达证券研发中心 

 

1.2 各车企发布 7月产销快讯 

1.2.1 上汽集团：7 月销量 50.68 万辆，同比+47.1%，环比+4.8%。 

图 6：2015-2022 上汽集团总销量及增速（万辆，%）  

 

 

资料来源：中汽协，wind，上汽集团公告，信达证券研发中心 

 

 

1.2.2 长城汽车：7 月销量 10.2 万辆，同比+11.3%，环比+0.7%。 

图 7：2015-2022 长城集团总销量及增速（万辆，%）  

 

 

资料来源：中汽协，wind，长城汽车公告，信达证券研发中心  
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1.2.3 吉利汽车：7 月销量 12.3 万辆，同比+23.5%，环比-3.1%。 

图 8：2015-2022 吉利集团总销量及增速（万辆，%）  

 

 

资料来源：中汽协，wind，吉利汽车公告，信达证券研发中心 

 

 

1.2.4 广汽集团：7 月销量 22.0 万辆，同比+21.9%，环比-6.1%。 

图 9：2015-2022 广汽集团总销量及增速（万辆，%）  

 

 

 

资料来源：中汽协，wind，广汽集团公告，信达证券研发中心  
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1.2.5 长安汽车：7 月销量 20.1 万辆，同比+12.9%，环比-3.1%。 

图 10：2015-2022 长安汽车总销量及增速（万辆，%）  

 

 

资料来源：中汽协，wind，长安汽车公告，信达证券研发中心  

 

2. 2022 年 8 月车市展望 

据中国汽车流通协会，7 月汽车消费指数 81.6，同比+36.9%，环比+1.1%。随着汽车供应逐步恢复，7 月经销商库存预

警指数 54.4%，同比+2.1 PCT，环比+4.9 PCT。 

8 月行业有望“淡季不淡”，新能源汽车有望超预期增长。目前国内疫情控制日趋有序稳定，目前产能释放顺畅，各地

生产恢复良好，8 月乘用车生产能力较强，由于 2021年 8 月的缺芯严重低迷，我们预计今年 8 月产销同比实现高增长，

可实现淡季不淡的良好局面。从供给端来看，7 月燃油车市场推出 44 款新车型，其中有 25 款符合消费升级的 2.0 升

排量车型，占比 57%；而上半年的 2.0 升排量车型占比是 28%，有望推动车市实现较高的产销增量。目前油价持续高位，

有利于新能源车的增长。新能源车市场有望全面加速，尤其看好自主品牌经济型电动车（A00 级+A0 级）持续放量；新

能源新品持续推出，覆盖广泛的价位段和产品特点，各主流厂商的推广积极性处于高位，増程等插混车型在市场面的

接受度也有所提升，带来新能源的同比较大增量。 

图 11：汽车消费指数  图 12：经销商库存预警系数 

 

 

 

资料来源：中国汽车流通协会，信达证券研发中心  资料来源：中国汽车流通协会，信达证券研发中心 

 

3. 投资建议 

-200%

0%

200%

400%

600%

800%

1000%

-6

-2

2

6

10

14

18

22

26

30

2
01
9/
01

2
01
9/
04

2
01
9/
07

2
01
9/
10

2
02
0/
01

2
02
0/
04

2
02
0/
07

2
02
0/
10

2
02
1/
1

2
02
1/
4

2
02
1/
7

2
02
1/
10

2
02
2/
1

2
02
2/
4

2
02
2/
7

长安汽车月度销售量（万辆，LHS） 同比增速（%，RHS）

80.70 
100

0

50

100

150

200

250

2
01
6-
01

2
01
6-
05

2
01
6-
09

2
01
7-
01

2
01
7-
05

2
01
7-
09

2
01
8-
01

2
01
8-
05

2
01
8-
09

2
01
9-
01

2
01
9-
05

2
01
9-
09

2
02
0-
01

2
02
0-
05

2
02
0-
09

2
02
1-
01

2
02
1-
05

2
02
1-
09

2
02
2-
01

2
02
2-
05

0.568

0.50

0%

20%

40%

60%

80%

100%

2
01
7-
01

2
01
7-
05

2
01
7-
09

2
01
8-
01

2
01
8-
05

2
01
8-
09

2
01
9-
01

2
01
9-
05

2
01
9-
09

2
02
0-
01

2
02
0-
05

2
02
0-
09

2
02
1-
01

2
02
1-
05

2
02
1-
09

2
02
2-
01

2
02
2-
05

http://www.cindasc.com/


  

 

  

 

请阅读最后一页免责声明及信息披露 http://www.cindasc.com  10 

8 月行业有望“淡季不淡”，随疫情控制日趋稳定，各地产能释放顺畅，20 余款符合 2.0 升排量新车型推出，金九银

十旺季及政策刺激效力显现，同时新能源汽车有望超预期增长，汽车行业有望延续高景气。 

建议关注：（1）整车自主品牌龙头【长安汽车、广汽集团、长城汽车、比亚迪、上汽集团】；（2）细分赛道零部件：

①智能座舱【德赛西威、均胜电子、常熟汽饰、华阳集团】②线控底盘【伯特利、中鼎股份、保隆科技、拓普集团】；

（3）电动化赛道：①一体化压铸【广东鸿图、文灿股份、旭升股份、爱柯迪】②热管理【银轮股份】③电机电控【欣

锐科技、英博尔】等。 

 

4. 风险因素 

疫情反复；购置税刺激不及预期；经济增长不及预期；原材料价格上涨等。 
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4 年汽车行业研究经验，擅长自上而下挖掘投资机会。汽车产业链全覆盖，重点挖掘特斯拉产业链、智

能汽车、自主品牌等领域机会。 

 

 

机构销售联系人 

区域 姓名 手机 邮箱 

全国销售总监 韩秋月 13911026534 hanqiuyue@cindasc.com 

华北区销售总监 陈明真 15601850398 chenmingzhen@cindasc.com 

华北区销售副总监 阙嘉程 18506960410 quejiacheng@cindasc.com 

华北区销售 祁丽媛 13051504933 qiliyuan@cindasc.com 

华北区销售 陆禹舟 17687659919 luyuzhou@cindasc.com 

华北区销售 魏冲 18340820155 weichong@cindasc.com 

华北区销售 樊荣 15501091225 fanrong@cindasc.com 

华北区销售 章嘉婕 13693249509 zhangjiajie@cindasc.com 

华东区销售总监 杨兴 13718803208 yangxing@cindasc.com 

华东区销售副总监 吴国 15800476582 wuguo@cindasc.com 

华东区销售 国鹏程 15618358383 guopengcheng@cindasc.com 

华东区销售 李若琳 13122616887 liruolin@cindasc.com 

华东区销售 朱尧 18702173656 zhuyao@cindasc.com 

华东区销售 戴剑箫 13524484975 daijianxiao@cindasc.com 

华东区销售 方威 18721118359 fangwei@cindasc.com 

华东区销售 俞晓 18717938223 yuxiao@cindasc.com 

华东区销售 李贤哲 15026867872 lixianzhe@cindasc.com 
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