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核心观点: 
 

 

 
 事件：产业在线发布家用空调产销数据，2022 年 7 月家用空调生产

1229.45 万台，同比下降 8.9%，销售 1329.33 万台，同比下降 9.38%，

其中内销出货 899.3 万台，同比下降 8.83%，出口 430.03 万台，同比

下降 10.49%。库存 1735.92 万台，同比增长 2.85%。 

 零售端表现较好。6 月下旬开始，国内持续高温天气，带动空调零售

端销售表现较好。奥维云网数据显示，7 月份空调线上、线下零售量

同比变动了 28.68%和-13.38%，8 月上旬空调线上零售量也增长明显。

在零售端表现较好的背景下，空调 7 月份内销同比下降 8.9%，主要

原因为行业库存相对较高。后续来看，在政府相关部门推动消费刺激

政策、空调零售端表现改善明显、库存环比下降等多因素影响，8 月

份空调出货量有望明显改善。出口方面，同比增速延续下滑趋势，但

下降幅度环比收窄，7 月份同比下降 10.49%，主要原因为海外宏观经

济压力较大，需求下降，后续出口依然面临较大的下滑压力，但受人

民币贬值、原材料价格下降、基数回落等因素影响，出口下降幅度有

望改善。 

 品牌竞争分化。由于头部企业在今年主动进行战略调整，从规模增长

转向诉求利润，头部企业的涨价行为给其他品牌让渡了增长空间。7

月份美的整体出货量表现不及行业，总销量同比下降 24.3%，其中内

销同比下降 23.29%，出口同比下降 26.23%。格力总销量同比下降

19.3%，其中内销同比下降 19.49%，出口同比下降 18.48%。海尔表现

优异，总销量同比增长 23.5%，其中内销同比增长 14.94%，出口同比

增长 73.33%。除三大白电外，其他品牌有所分化，TCL、海信和长虹

均实现了较高增长。 

 行业集中度下降。7 月份美的、格力、海尔总出货量市占率同比变动

-6.14、-3.32、2.53PCT，其中内销市占率同比变动-5.87、-4.19、2.30PCT，

出口市占率同比变动-6.70、-1.71、3.82PCT。从集中度来看，7 月空

调内、外销 CR3 为 73.95%和 61.39%，同比下降 7.76 和 4.59PCT，1-

7 月份内、外销累计 CR3 同比下降 2.08 和 2.55PCT。 

 投资建议：受国内多地高温影响，7 月份和 8 月上旬空调零售端销售

表现较好，后续内销出货数据有望改善。外销由于海外需求减弱、去

年同期高基数影响，面临一定的下滑压力。近期原材料价格延续下跌

趋势、人民币兑美元贬值，行业盈利改善预期有望延续。白电龙头由

于调整较多，估值处于近五年较低位置，安全边际较高，推荐美的集

团（000333）、格力电器（000651）和海尔智家（600690）。 

 风险提示：原材料价格波动的风险；出口订单转移的风险；疫情影响

超预期的风险。 
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一、七月内零售端表现较好 

产业在线发布家用空调产销数据，2022 年 7 月家用空调生产 1229.45 万台，同比下降 8.9%，

销售 1329.33 万台，同比下降 9.38%，其中内销出货 899.3 万台，同比下降 8.83%，出口 430.03

万台，同比下降 10.49%。库存 1735.92 万台，同比增长 2.85%。6 月下旬开始，国内持续高温

天气，零售端表现较好。奥维云网数据显示，7 月份空调线上、线下零售量同比变动了 28.68%

和-13.38%，8 月上旬空调线上零售量也增长明显。在零售端表现较好的背景下，空调 7 月份

内销同比下降 8.9%，主要原因为行业库存相对较高。后续来看，在政府相关部门推动各项消

费刺激政策、空调零售端表现改善明显、库存环比下降等多因素影响，8 月份空调出货量有望

明显改善。从排产数据来看，8 月家用空调行业排产较去年同期生产实绩下降 0.5%，下降幅度

大幅收窄（7 月为-20.8%）。出口方面，同比增速延续下滑趋势，但下降幅度环比收窄，7 月份

同比下降 10.49%，主要原因为海外宏观经济压力较大，需求下降，后续出口依然面临较大的

下滑压力，但受人民币贬值、原材料价格下降、基数回落等因素影响，出口下降幅度有望改善。 

图 1：2021、2022 空调总销量（万台）及增长率 

 

资料来源：产业在线，中国银河证券研究院 

图 2：2021、2022 空调内销量（万台）及增长率（%）  图 3：2021、2022 空调出口（万台）及增长率（%） 

 

 

 

资料来源：产业在线，中国银河证券研究院  资料来源：产业在线，中国银河证券研究院 
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图 4：空调内外销（万台）及增长率（%） 

 

资料来源：产业在线，中国银河证券研究院 

二、品牌竞争分化 

分品牌来看，第二梯队增长较好。由于头部企业在今年主动进行战略调整，从规模增长转

向诉求利润，头部企业的涨价行为给其他品牌让渡了增长空间。7 月份美的整体出货量表现不

及行业，总销量同比下降 24.3%，其中内销同比下降 23.29%，出口同比下降 26.23%。格力总

销量同比下降 19.3%，其中内销同比下降 19.49%，出口同比下降 18.48%。海尔业绩表现优异，

总销量同比增长 23.5%，其中内销同比增长 14.94%，出口同比增长 73.33%。除三大白电外，

其他品牌分化明显，TCL、海信和长虹均实现了较高增长。累计数据来看，1-7 月份美的、格

力、海尔总销量同比变动-9.4%、-5.8%和 14.2%，其中内销量同比变动-5.36%、-8.74%和 6.36%，

外销量同比变动-13.59%、1.13%和 34.91%。 

图 5：2022 年 7 月份品牌销量同比增长率  图 6：2022 年累计品牌销量同比增长率（%） 

 

 

 
资料来源：产业在线，中国银河证券研究院  资料来源：产业在线，中国银河证券研究院 

-20

-10

0

10

20

30

40

50

60

0

1000

2000

3000

4000

5000

6000

7000

8000

9000

10000

内销 外销 内销yoy 外销yoy

-50%

0%

50%

100%

150%

200%

总销量 内销 出口

-60%

-40%

-20%

0%

20%

40%

60%

总销量 内销 出口



  

 

行业点评报告/家用电器行业 

请务必阅读正文最后的中国银河证券股份公司免责声明。 
 

4 

三、行业集中度下降 

7 月份美的、格力、海尔总出货量市占率同比变动-6.14、-3.32、2.53PCT，其中内销市占

率同比变动-5.87、-4.19、2.30PCT，出口市占率同比变动-6.70、-1.71、3.82PCT。1-7 月份美的、

格力、海尔总出货量市占率同比变动-2.41、-0.81、1.46PCT，其中内销市占率同比变动-0.95、        

-2.16、1.03PCT，出口市占率同比变动-4.11、0.74、0.82PCT。从集中度来看，7 月空调内、外

销 CR3 为 73.95%和 61.39%，同比下降 7.76 和 4.59PCT，1-7 月份内、外销累计 CR3 同比下降

2.08 和 2.55PCT。 

图 7：7 月份总出货量市占率（外圈 22 年内圈 21 年）  图 8：2022 年累计总出货量市占率（外圈 22 年内圈 21 年） 

 

 

 

资料来源：产业在线，中国银河证券研究院  资料来源：产业在线，中国银河证券研究院 

图 9：7 月份内销市占率（外圈 22 年内圈 21 年）  图 10：2022 年累计内销市占率（外圈 22 年内圈 21 年） 

 

 

 

资料来源：产业在线，中国银河证券研究院  资料来源：产业在线，中国银河证券研究院 
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图 11：7 月份出口市占率（外圈 22 年内圈 21 年）  图 12：2022 年累计出口市占率（外圈 22 年内圈 21 年） 

 

 

 

资料来源：产业在线，中国银河证券研究院  资料来源：产业在线，中国银河证券研究院 

四、投资建议 

受国内多地高温影响，7 月份和 8 月上旬空调零售端销售表现较好，后续内销出货数据有

望改善。外销由于海外需求减弱、去年同期高基数影响，面临一定的下滑压力。近期原材料价

格延续下跌趋势、人民币兑美元贬值，行业盈利改善预期有望延续。白电龙头由于调整较多，

估值处于近五年较低位置，安全边际较高，推荐美的集团（000333）、格力电器（000651）和

海尔智家（600690）。 

五、风险提示 

原材料价格波动的风险；出口订单转移的风险；行业景气度恢复不及预期的风险；  

美的 格力 TCL 海信 奥克斯 海尔 其他 美的 格力 TCL 海信 奥克斯 海尔 其他
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