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一图解读毅昌科技——22W43 周度研究 

本周研究聚焦：一图解读毅昌科技 

毅昌科技是中国著名的工业设计产业集团。公司是一家专业从事家电、汽车
结构件的研发、生产和销售的企业，产品主要是数字智能终端，及应用于家
电及汽车等的各类外观结构部件。公司以工业设计为主导，融合信息化技
术，对新兴科技、创新设计、先进工艺、自动化生产和现代化管理等多方面
进行集成创新，为国内外数百多家客户提供工业设计及生产制造创新增值服
务。公司成立多年来，一如既往地重视工业设计实力的打造，现已成为中国
工业和信息化部认可的中国工业设计产业化示范基地领军企业。 

本周家电板块走势 

本周沪深 300 指数-2.59%，创业板指数-1.6%，中小板指数-1.92%，家电板块
-5.81%。从细分板块看白电、黑电、小家电涨跌幅分别为-7.01%、-3.52%、-
1.83%。个股中，本周涨幅前五名是飞科电器、*ST 勤上、视源股份、ST 毅
昌、金海高科；本周跌幅前五名是日出东方、哈尔斯、盾安环境、万和电
气、长虹美菱。 

 

原材料价格走势 

2022 年 10 月 21 日，SHFE 铜、铝现货结算价分别为 62820 和 18535 元/
吨；SHFE 铜相较于上周-4.3%，铝相较于上周-2.19%。今年以来铜价-
9.86%，铝价-8.56%。2022 年 10 月 21 日，中国塑料城价格指数为 889.15，
相较于上周-1.26%，今年以来-10.46%。2022 年 10 月 21 日，钢材综合价格
指数为 110.73，相较于上周价格-1.34%，今年以来-15.99%。 

 

投资建议 

回顾：从上周来看，家电各个板块基本无差别回调，主要受到外资持股占比
较高的白电大幅度回调影响，我们认为与基本面情况并无明显关联。 

展望：临界年底，对于家电行业投资，由于最近伴随大盘、消费、散发疫情
等诸多因素，家电板块调整明显，我们认为：1）在市场悲观时，紧握业绩
是较好的应对方式，如白电中的【海尔】、【格力】，小家电中的【飞
科】、【小熊】，零部件中的【盾安】、【三花】等；2）对于地产链，我
们认为有两重压制因素，一是持续下行的地产销售，二是由前期销售下行等
因素带来的交房压力，前者直接影响估值，后者通过需求传导至业绩。展望
明年，我们认为今年的地产销售基本已完成对于非刚需的挤出，明年由于地
产下行而带来的估值压力应该是减小的。这点对于新房占比内销较小的白电
有利，我们仍然看好这一板块；3）紧盯拐点。今年因为各种原因，消费力
承受压力，消费出现分化而使得新兴消费品如扫地机、投影仪等销售与费用
承压，股价大幅度回调。对于这部分标的，一是行业渗透率较低，远期空间
是大的，弹性较大；二是核心观测指标是行业的销量增速与龙头的盈利能力
是否触底，接下来的双十一应是重要的观察窗口，值得关注。 

 

风险提示：三方数据偏差风险，疫情扩大，房地产、汇率、原材料价格波动
风险等。 
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1. 一图解读毅昌科技 

 

一图解读毅昌科技 
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资料来源：公司官网，公司公告，WIND，AVC，《中国商用显示产业发展白皮书》，中国化学和物理电源行业协会，华宝新能招股说明书，天风证券研究所 
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2. 本周家电板块走势 

本周沪深 300 指数-2.59%，创业板指数-1.6%，中小板指数-1.92%，家电板块-5.81%。从细
分板块看白电、黑电、小家电涨跌幅分别为-7.01%、-3.52%、-1.83%。个股中，本周涨幅
前五名是飞科电器、*ST 勤上、视源股份、ST 毅昌、金海高科；本周跌幅前五名是日出
东方、哈尔斯、盾安环境、万和电气、长虹美菱。        

 

图 1：本周家电板块走势  

 

 

 

 

 

资料来源：Wind，天风证券研究所  

 

表 1：家电板块 22W42 周涨跌幅、周换手率表现 

涨幅排名 证券代码 证券简称 周涨幅 周换手率 跌幅排名 证券代码 证券简称 周跌幅 周换手率 

1 603868.SH 飞科电器 13.26% 1.70% 1 603366.SH 日出东方 -15.91% 34.60% 

2 002638.SZ *ST 勤上 11.95% 20.48% 2 002615.SZ 哈尔斯 -15.18% 47.17% 

3 002841.SZ 视源股份 7.06% 4.29% 3 002011.SZ 盾安环境 -14.97% 16.24% 

4 002420.SZ ST 毅昌 7.06% 27.25% 4 002543.SZ 万和电气 -14.44% 31.76% 

5 603311.SH 金海高科 5.31% 7.27% 5 000521.SZ 长虹美菱 -11.94% 44.89% 

资料来源：Wind，天风证券研究所 
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3. 本周资金流向 

图 1：格力电器北上净买入 

 

资料来源：wind，天风证券研究所 

 

图 2：美的集团北上净买入 

 

资料来源：wind，天风证券研究所 

 

图 3：海尔智家北上净买入 

 

资料来源：wind，天风证券研究所 
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4. 原材料价格走势  

2022 年 10 月 21 日，SHFE 铜、铝现货结算价分别为 62820 和 18535 元/吨；SHFE 铜相
较于上周-4.3%，铝相较于上周-2.19%。今年以来铜价-9.86%，铝价-8.56%。2022 年 10 月
21 日，中国塑料城价格指数为 889.15，相较于上周-1.26%，今年以来-10.46%。2022 年
10 月 21 日，钢材综合价格指数为 110.73，相较于上周价格-1.34%，今年以来-15.99%。 

图 4：铜、铝价格走势（元/吨） 

 

资料来源：Wind，天风证券研究所 

 

图 5： 中国塑料城价格指数（2010 年 1 月 4 日=1000）   图 6：钢材综合价格指数（1994 年 4 月=100） 

 

 

 
资料来源：中国钢铁联合网，天风证券研究所   资料来源：Wind，天风证券研究所 

 

5. 行业数据 

➢ 出货端：受益于高温催化，8 月空调内销需求环比大幅提振，内销累计增速转正 

空调 22M8 内/外销量分别同比+20.0%/-8.6%，增速环比+28.9/+1.9pct，22M1-M8 内/外
销量累计同比增速分别为+0.1%/-3.5%；冰箱 22M8 内/外销量分别同比-0.6%/-27.0%，增速
环比-0.4/-6.3pct，22M1-M8 内/外销量累计同比增速分别为-4.6%/-15.1%；洗衣机 22M8

内/外销量分别同比-7.7%/-0.9%，增速环比-5.2/-15.1pct，22M1-M8 内/外销量累计同比
增速分别为-8.0%/-8.4%；油烟机 22M8 内/外销量分别同比-11.9%/-32.9%，增速环比-2.9/-

9.2pct，22M1-M8 内/外销量累计同比增速分别为-14.7%/-18.6%。 
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图 7：出货端空调内销月零售量、同比增速  图 8：出货端空调外销月零售量、同比增速 

 

 

 

资料来源：产业在线，天风证券研究所 

注：21 年同比增速调整为较 19 年同期增速，下同。 

 

 资料来源：产业在线，天风证券研究所 

图 9：出货端空调内销分品牌市占率、CR3  图 10：出货端空调外销分品牌市占率、CR3 

 

 

 

资料来源：产业在线，天风证券研究所  资料来源：产业在线，天风证券研究所 

 

 

图 11：出货端冰箱内销月零售量、同比增速  图 12：出货端冰箱外销月零售量、同比增速 

 

 

 

资料来源：产业在线，天风证券研究所  资料来源：产业在线，天风证券研究所 
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图 13：出货端冰箱内销分品牌市占率、CR3  图 14：出货端冰箱外销分品牌市占率、CR3 

 

 

 

资料来源：产业在线，天风证券研究所  资料来源：产业在线，天风证券研究所 

 

图 15：出货端洗衣机内销月零售量、同比增速 

  

图 16：出货端洗衣机外销月零售量、同比增速 

 

 

 
资料来源：产业在线，天风证券研究所  资料来源：产业在线，天风证券研究所 

 

图 17：出货端洗衣机内销分品牌市占率、CR3  图 18：出货端洗衣机外销分品牌市占率、CR3 

 

 

 

资料来源：产业在线，天风证券研究所  资料来源：产业在线，天风证券研究所 
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图 19：出货端油烟机内销月零售量、同比增速  图 20：出货端油烟机内销分品牌市占率、CR3 

 

 

 

资料来源：产业在线，天风证券研究所 

 

 

 资料来源：产业在线，天风证券研究所 

➢ 零售端 

1）中怡康数据跟踪 

销量端，22M6 空/冰/洗/烟机较 21 年同期仍存在双位数缺口，分别-27%/-18%/-32%/-39%；
累计看 22M1-M6 白电销量同比均有双位数下滑，空/冰/洗/烟机分别-35%/-25%/-28%/-

31%。均价端，大家电 22M6 均价较 21 年同期均有一定幅度增长，空/冰/洗/烟机分别
+8%/+11%/+6%/+2%；累计看 22M1-M6 空/冰/洗/烟机均价分别+10%/+13%/+11%/+8%。 

 

图 21：中怡康空调月零售量、同比增速  图 22：中怡康空调月均价、同比增速 

 

 

 
资料来源：中怡康，天风证券研究所 

注：21 年增速调整为较 19 年同期，下同。 

 

 资料来源：中怡康，天风证券研究所 

 

图 23：中怡康冰箱月零售量、同比增速  图 24：中怡康冰箱月均价、同比增速 

 

 

 
资料来源：中怡康，天风证券研究所 

 

 资料来源：中怡康，天风证券研究所 
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图 25：中怡康洗衣机月零售量、同比增速  图 26：中怡康洗衣机月均价、同比增速 

 

 

 
资料来源：中怡康，天风证券研究所  资料来源：中怡康，天风证券研究所 

 

图 27：中怡康油烟机月零售量、同比增速  图 28：中怡康油烟机月均价、同比增速 

 

 

 

资料来源：中怡康，天风证券研究所  资料来源：中怡康，天风证券研究所 

 

2） 22W42 奥维数据跟踪 

线上：22W42 油烟机、燃气灶、扫地机、破壁机销额同比上升；22W1-W42 冷柜、油烟
机、集成灶、洗碗机、扫地机线上销额分别同比+14.8%、+2.4%、+11.1%、+7.8%、12.8%。 

线下：22W42 空调、冰箱、油烟机、燃气灶、集成灶、洗碗机销额同比上升；22W1-

W42 仅扫地机品类销额实现 14.6%正增长。 
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图 29：奥维周度数据 

 

资料来源：奥维云网，天风证券研究所 

 

6. 本周公司公告及新闻 

10 月 20 日 

科沃斯：科沃斯机器人股份有限公司股权激励限制性股票回购注销实施公告    

2022 年 10 月 20 日，科沃斯机器人股份有限公司宣布股权激励限制性股票回购注销公告。
鉴于 2019 年限制性股票激励计划、2021 年限制性股票激励计划、2021 年股票期权与限
制性股票激励计划部分激励对象已离职，根据《上市公司股权激励管理办法》和公司
《2019 年限制性股票激励计划（草案修订稿）》《2021 年限制性股票激励计划（草案）》
《2021 年股票期权与限制性股票激励计划（草案）》的相关规定，公司将前述激励对象
已获授但未解除限售的限制性股票进行回购注销。本次限制性股票回购注销涉及其他骨
干员工卢正家等 32 名激励对象，合计回购注销限制性股票 222,660 股，本次回购注销完
成后，剩余股权激励限制性股票 9,717,960 股。 

 

10 月 21 日 

新宝股份:关于收购 MORPHYRICHARDSLIMITED 持有的中国商标等资产    

2022 年 10 月 21 日，公司召开了公司第六届董事会第十一次临时会议、第六届监事会第
九次临时会议，审议通过了《关于收购 MORPHY RICHARDS LIMITED 持有的中国商标等
资产的议案》：同意公司以自有资金 1.61 亿美元收购摩飞公司持有的中国商标，同时以
自有资金 0.37 亿美元收购摩飞公司境外持有的 Morphy Richards Consumer Appliances 

Limited 100%股权而间接收购摩飞公司境外（保留地区印度、尼泊尔、不丹、孟加拉国、
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马尔代夫、斯里兰卡和以色列除外）持有的国际知识产权等资产，上述收购事项金额合
计 1.98 亿美元。独立董事对该议案发表了同意的独立意见。 

   

7. 行业新闻 

10 月 20 日 

美的系发布全嵌生态战略布局，嵌入式家电革新行业生态标准 

10 月 20 日，以“不凸出才突出”为主题的超薄全嵌新品首发暨美的品牌日启动会正式举
办。在中国家居生活正从“有居”向“优居”进阶之时，“科技创新”及“美学设计”
成为高净值人群购买家电产品两大重要因素的背景下，美的系精准洞察用户对家电全面
嵌入 600mm 主流家装柜体的迫切需求，四大品牌美的、COLMO、东芝、小天鹅联合发
布超薄全嵌洗烘套装、纯平全嵌冰箱等组成的全嵌家族，以嵌入式理念为根基，科技领
先为楼宇，开启超薄全嵌生态，构建平整家居新范式。全嵌时代序幕，由此开启。  

（来源：中国家电网 http://www.jdxfw.com/html/2022/lab_1021/70324.html） 

 

10 月 20 日   

小米汽车预计将在 2024 年实现量产       

10 月 20 日消息，今日小米创始人雷军在社交平台上分享了谈到了其对电动汽车行业的一
些看法，雷军表示，在小米进入电动汽车行业之前，对电动汽车进行了深度调研并获得
了一些深刻见解。雷军认为，电动车是一种以智能化、软件化和用户体验为核心的消费
电子产品。汽车行业的本质将从机械演变为消费电子，市场份额高度集中于顶级企业。 

雷军相信，当电动车行业进入成熟期时，世界前五大品牌将占据 80% 以上的市场份额，
“换句话说，我们成功的唯一途径是成为前五名之一，并且每年出货量超过 1000 万辆。
竞争将是残酷的。”小米汽车将在北京经济技术开发区分两期建设整车工厂，工厂累计
年产量预计为 30 万辆，一期和二期的产能均为 15 万辆。2024 年小米汽车的首车将在北
京经济技术开发区下线并实现量产。 

（来源：第一家电网 http://www.jdw001.com/article-44584-1.html） 

 

8. 投资建议与个股推荐 

回顾：从上周来看，家电各个板块基本无差别回调，主要受到外资持股占比较高的白电
大幅度回调影响，我们认为与基本面情况并无明显关联。 

展望：临界年底，对于家电行业投资，由于最近伴随大盘、消费、散发疫情等诸多因素，
家电板块调整明显，我们认为：1）在市场悲观时，紧握业绩是较好的应对方式，如白电
中的【海尔】、【格力】，小家电中的【飞科】、【小熊】，零部件中的【盾安】、
【三花】等；2）对于地产链，我们认为有两重压制因素，一是持续下行的地产销售，二
是由前期销售下行等因素带来的交房压力，前者直接影响估值，后者通过需求传导至业
绩。展望明年，我们认为今年的地产销售基本已完成对于非刚需的挤出，明年由于地产
下行而带来的估值压力应该是减小的。这点对于新房占比内销较小的白电有利，我们仍
然看好这一板块；3）紧盯拐点。今年因为各种原因，消费力承受压力，消费出现分化而
使得新兴消费品如扫地机、投影仪等销售与费用承压，股价大幅度回调。对于这部分标
的，一是行业渗透率较低，远期空间是大的，弹性较大；二是核心观测指标是行业的销
量增速与龙头的盈利能力是否触底，接下来的双十一应是重要的观察窗口，值得关注。 
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风险提示 

三方数据偏差风险，疫情扩大，房地产、汇率、原材料价格波动风险等。  
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