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需求延续向好趋势，期待行业旺季表现  
  

——食品饮料行业周报   
行情回顾 

2022 年 11 月 7 日-11 月 11 日，食品饮料板块（申万）上涨

1.07%，上证综指上涨 0.54%，深证成指下跌 0.43%，沪深 300 上涨

0.56%，食品饮料板块跑赢上证综指 0.53 个百分点，在申万 31 个一级

子行业周涨跌幅中排名第 16 位。 

核心观点 

白酒：行业挤压式格局延续，期待春节旺季迎来开门红。价格方

面，名优酒、高端酒价格依旧坚挺。11 月 11 日飞天茅台整箱批价为

3010 元/瓶，环比上涨 20 元/瓶，近三周以来持续上升。国务院于近日

公布优化防控二十条，防疫措施有望更加精准化，预计线下消费场景将

延续恢复态势。2022 年 10 月全国名酒批价的环比指数为 100.18，自年

初以来保持着环比上涨趋势，但环比涨势趋弱。同时，全国地方酒 10

月批价的环比指数为 100.28，扭转 7 月以来价格指数连续下滑趋势。高

端酒企和次高端酒企的渠道库存水平较低，其他品牌酒企相对维持在较

健康的水平。回款方面，高端和次高端酒企在进度上依然保持着领先。

春节旺季即将临近，在疫情管控有序放开，消费场景恢复的背景下，高

端和次高端酒有望依靠强劲的品牌力和渠道管控力率先打响开门红。 

啤酒：世界杯推动啤酒消费，双十一啤酒销量有望攀升。复盘

2018 年俄罗斯世界杯期间，青岛啤酒携手央视拿下世界杯直播赛中和

赛前的广告位。根据京东数据，2018 年 6 月 1 日至 14 日世界杯开幕当

日，京东线上商城啤酒销量同比增长 400%。本届卡塔尔世界杯将于年

底开幕，有望推动啤酒消费攀升。11 月 7 日下午，燕京啤酒董事长耿

超再次做客京东自营旗舰店直播间，直播间排名登顶啤酒品类 top1，整

场观看超 200 万人次，当日 GMV 同比增长 546%。百威啤酒在国内零

售渠道推出“FIFA 世界罐”系列啤酒，把握世界杯体育赛事营销机

会。世界杯叠加“双十一”购物节，啤酒板块有望实现淡季销量攀升。 

速冻品：预制菜成交额不断攀升，赛道热度不减。根据《2022 年

预制菜线上消费趋势洞察报告》， 2022 年 1-10 月，预制菜成交额同比

增长 170%。2022 年京东双十一开门红 28 小时，门店招牌菜同比增长

超 200%。Q4 为速冻品传统旺季，叠加双十一购物节，预制菜销量不

断攀升。此外，预制菜赛道持续受到关注，11 月 7 日，得利斯公告公

司近日已与多家公司投资成立新公司，孵化和助推新品牌“齐鲜达”，

各方将充分发挥各自优势，创新开展互联网新零售业务，本次将进一步

拓展预制菜产业链条，完善产业布局，提升经营质量。预制菜赛道热度

不断升温，吸引企业纷纷入局。 

投资建议 
板块配置：白酒>啤酒>乳制品>休闲食品>调味品； 

白酒：相关标的有高端酒企贵州茅台、五粮液、泸州老窖及次高端

酒企中发展潜力大的山西汾酒、洋河股份、古井贡酒、酒鬼酒； 

啤酒：相关标的包括未来业绩具备高增长预期的青岛啤酒； 

乳制品：相关标的是在产能、渠道、产品三方齐发力的伊利股份。 

风险提示 

行业政策收紧风险；国内疫情扩散风险；食品安全问题等。  
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1.核心观点 

1.1.白酒：行业挤压式格局延续，期待春节旺季迎来开

门红 

白酒行业挤压式格局延续，期待春节旺季迎来开门红。价格方面，名

优酒、高端酒价格依旧坚挺。11月11日飞天茅台整箱批价为3010元/瓶，环

比上涨20元/瓶，近三周以来持续上升。国务院于近日公布优化疫情防控二

十条，防疫措施有望更加精准化，预计线下消费场景将延续恢复态势。

2022年10月全国名酒批价的环比指数为100.18，自年初以来保持着环比上

涨趋势，但环比涨势趋弱。同时，全国地方酒10月批价的环比指数为

100.28，扭转7月以来价格指数连续下滑趋势。高端酒企和次高端酒企的渠

道库存水平较低，其他品牌酒企相对维持在较健康的水平。回款方面，高

端和次高端酒企在进度上依然保持着领先。春节旺季即将临近，在疫情管

控有序放开，消费场景恢复的背景下，高端和次高端酒有望依靠强劲的品

牌力和渠道管控力率先打响开门红。相关标的有高端酒企贵州茅台、五粮

液、泸州老窖及次高端酒企中发展潜力大的山西汾酒、洋河股份、古井贡

酒、酒鬼酒。 

1.2.啤酒：世界杯推动啤酒消费，双十一啤酒销量有望

攀升 

世界杯推动啤酒消费，双十一啤酒销量有望攀升。复盘 2018 年俄罗

斯世界杯期间，青岛啤酒携手央视拿下世界杯直播赛中和赛前的广告位。

根据京东数据，2018 年 6 月 1 日至 14 日世界杯开幕当日，京东线上商城

啤酒销量同比增长 400%。本届卡塔尔世界杯将于年底开幕，有望推动啤

酒消费攀升。11 月 7 日下午，燕京啤酒董事长耿超再次做客京东自营旗舰

店直播间，直播间排名登顶啤酒品类 top1，整场观看超 200 万人次，当日

GMV 同比增长 546%。百威啤酒在国内零售渠道推出“FIFA 世界罐”系

列啤酒，把握世界杯体育赛事营销机会。世界杯叠加“双十一”购物节，

啤酒板块有望实现淡季销量攀升。 

1.3.乳制品：行业盈利短期承压，龙头引领高端化转型 

乳制品行业盈利短期承压，龙头引领高端化转型。结合三季报，多数

乳制品企业的 2022 单 Q3 的收入增速出现反弹，主要系疫情好转下渠道动

销的恢复。但是，2022Q3 多数乳制品企业的盈利出现下滑，主要系刚性费

用的支出、原材料成本上涨等。在行业收入端和盈利端均承压的背景下，

头部企业领先优势得到凸显，2020 年伊利、蒙牛的市占率共计达到 48%。
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伊利、蒙牛、光明等企业今年加快布局奶酪、黄油等低渗透率的细分领

域，同时常温奶等传统领域也存在高端化的趋势。参考发达国家的乳业发

展历程，随人均收入水平提升和健康意识、理念的普及，国内乳制品行业

有望受益于消费升级和以上细分领域的需求扩容。相关标的：白奶增速亮

眼，加快布局奶粉、黄油、奶酪领域的伊利股份。 

1.4.速冻品：预制菜成交额不断攀升，赛道热度不减 

预制菜成交额不断攀升，赛道热度不减。根据《2022 年预制菜线上消

费趋势洞察报告》， 2022 年 1-10 月，预制菜成交额同比增长 170%。2022

年京东双十一开门红 28 小时，门店招牌菜同比增长超 200%。Q4 为速冻

品传统旺季，叠加双十一购物节，预制菜销量不断攀升。此外，预制菜赛

道持续受到关注，11 月 7 日，得利斯公告公司近日已与多家公司投资成立

新公司，孵化和助推新品牌“齐鲜达”，各方将充分发挥各自优势，创新

开展互联网新零售业务，本次将进一步拓展预制菜产业链条，完善产业布

局，提升经营质量。预制菜赛道热度不断升温，吸引企业纷纷入局。 

1.5.调味品：成本压力依然存在，复调赛道成为新高地 

调味品成本压力依然存在，复合调味赛道成为新高地。大豆市场价格

年初以来累计上涨 4.99%（截至 11 月 4 日），延续 6 月初以来的高位回落

的趋势。根据生意社数据，截至 11 月 11 日，豆粕期货结算价格年初以来

累计上涨 60.19%，最新豆粕期货价格出现小幅上涨。结合三季报表现，随

餐饮等消费场景处于逐步恢复当中，调味品板块多数上市场公司 2022 单

Q3 的业绩增速出现反弹。但是，由于，包材、豆粕等原材料成本尚未有

效缓解，多数公司 2022 单 Q3 的毛利率出现同比下滑。复合调味品龙头天

味食品在 2022Q1~Q3 的收入和归母净利润的增速分别为 36.58%和

204.76%，业绩表现领跑调味品板块。随“懒宅经济”的兴起、餐饮行业

降本和连锁化率的提升、预制菜等细分领域的快速发展，复合调味品行业

拥有较强的成长性。此外，海天味业等单一调味品龙头企业开始布局复合

调味品领域，有望打开新的增长曲线。 

2.板块行情分析：短期看估值渐趋合理，长远看

景气度依旧 

2.1.板块总体行情 

2022 年 11 月 7 日-11 月 11 日，食品饮料板块（申万）上涨 1.07%，

上证综指上涨 0.54%，深证成指下跌 0.43%，沪深 300 上涨 0.56%，食品

饮料板块跑赢上证综指 0.53 个百分点，在申万 31 个一级子行业周涨跌幅
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中排名第 16 位。 

图表1. 上周食品饮料板块跑赢上证指数、深证成指和沪深 300(单位:%) 

 上周（11.07-11.11) 本月（11.01-11.11) 
2022 年初至今（01.01-

11.11) 

板块 涨跌幅 超额收益 涨跌幅 超额收益 涨跌幅 超额收益 

上证综指 0.54 0.53 6.70 7.23 -15.18 -9.96 

深证成指 -0.43 1.49 7.14 6.78 -25.02 -0.11 

沪深 300 0.56 0.50 7.97 5.95 -23.32 -1.82 

食品饮料 1.07  13.92  -25.14  

超额收益为食品饮料板块相对各大盘指数的收益 
 

资料来源：Wind，东亚前海证券研究所 

 

图表2. 上周（11.07-11.11）食品饮料板块在申万行业涨跌幅中排名 16/31 

 
资料来源：Wind，东亚前海证券研究所 

2.2.子板块行情 

分子行业来看，上周食品饮料多数上涨。调味发酵品、啤酒、乳制品

跑赢食品饮料板块指数。子板块涨跌幅依次为调味发酵品(2.38%)、啤酒

(2.30%)、乳制品(1.96%)、白酒(0.99%)、零食(0.78%)、肉制品(0.76%)、软

饮料(0.56%)、烘焙食品 0.07%)、保健品(-0.28%)、预加工食品(-1.37%)、

其他酒类(-2.44%)。 
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图表3. 调味发酵品、啤酒、乳制品跑赢食品饮料板块指数 

 

 

资料来源：Wind，东亚前海证券研究所 

注：纵坐标为上周食品饮料子板块涨跌幅 

从上周各日的走势来看，大部分子板块全周呈现出震荡上涨的趋势。

对于白酒板块而言，近三日的涨跌幅分别为 3.43%、1.02%、-1.59%；对于

啤酒板块而言，近三日的涨跌幅分别为 2.41%、2.50%、-1.85%。 

图表4. 上周主要子板块全周呈现震荡上涨的趋势 

 
资料来源：Wind，东亚前海证券研究所 

2.3.个股行情 

个股方面，上周来伊份、伊力特、古井贡 B 涨幅居前，百润股份、嘉

必优、天味食品跌幅居前。 
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图表5. 上周来伊份、伊力特、古井贡 B 涨幅居前  图表6. 上周百润股份、嘉必优、天味食品跌幅居前 

 

 

 
资料来源：Wind，东亚前海证券研究所  资料来源：Wind，东亚前海证券研究所 

2.4.板块估值水平 

从整体的板块估值水平来看，目前食品饮料整体估值 PE（TTM）约

为 30.28，处于 2016 年至今历史分位数水平的约 30.01%，白酒子板块目前

的估值 PE（TTM）约为 29.54，处于 2016 年至今历史分位数水平的约

42.32%。与上周相比，食品饮料整体市盈率有所上升，白酒市盈率也略有

上升。目前板块市盈率 PE（TTM）排名前三位为其他酒类(78.21)、啤酒

(43.43)、调味发酵品(43.32)。 

 

图表7. 板块整体估值为历史分位数的 30.01%  图表8. 白酒整体估值为历史分位数的 42.32% 

 

 

 
资料来源：Wind，东亚前海证券研究所  资料来源：Wind，东亚前海证券研究所 

3.板块沪深港通活跃个股情况 

上周（11.07-11.11)，沪深港通各自前十大活跃个股中食品饮料行业公

司共计五家，其中沪股通三家：贵州茅台、伊利股份、山西汾酒；深股通

两家：五粮液、泸州老窖。 

五家公司上周净买入额分别为：贵州茅台(4.59 亿元)、五粮液(-2.00 亿

元)、伊利股份(5.83 亿元)、泸州老窖(-3.54 亿元)、山西汾酒(-0.23 亿元)，

整体看来五家企业整体净流入 4.65 亿元。 
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图表9. 上周食品饮料板块沪深港通活跃个股整周交易情况 

沪深港通活跃个股 一周成交净买入(亿元) 

贵州茅台 4.59  

五粮液 -2.00  

伊利股份 5.83  

泸州老窖 -3.54  

山西汾酒 -0.23  
 

资料来源：Wind，东亚前海证券研究所 

 

图表10. 上周食品饮料板块沪深港通活跃个股每日交易情况 

日期 
沪股通 

上榜公司 

成交净买入

（亿元） 
合计(亿元) 

深股通 

上榜公司 

成交净买入

（亿元） 
合计(亿元) 

11.07 

贵州茅台 

伊利股份 

山西汾酒 

-4.27 

0.52 

0.00 

-3.76 
五粮液 

泸州老窖 

 

2.45 

-1.13 

 

1.32 

11.08 

贵州茅台 

伊利股份 

山西汾酒 

0.20 

0.00 

0.00 

0.20 
五粮液 

泸州老窖 

 

-1.48 

-2.25 

 

-3.73 

11.09 
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伊利股份 

山西汾酒 

-3.41 

0.00 

0.28 

-3.13 
五粮液 

泸州老窖 

 

-2.27 

0.00 

 

-2.27 

11.10 

贵州茅台 

伊利股份 

山西汾酒 

-1.19 

1.17 

0.00 

-0.02 
五粮液 

泸州老窖 

 

-6.30 

0.00 

 

-6.30 

11.11 

贵州茅台 

伊利股份 

山西汾酒 

13.27 

4.15 

-0.52 

16.90 
五粮液 

泸州老窖 

5.60 

-0.16 
5.44 

 

资料来源：Wind，东亚前海证券研究所 

4.行业上游表现情况 

4.1.原奶及牛奶价格 

2022 年 11 月 2 日，生鲜乳主产区均价为 4.15 元/公斤，周度环比上升

0.24%，年度同比下降 3.71%。2022 年 11 月 04 日，牛奶零售价为 12.91 元

/升，周度环比下降 0.31%，年度同比上升 1.41%。 

从长期的需求角度看，随着国人消费能力与健康需求不断提升，鲜奶

尤其是低温奶渗透率逐渐提高，国内对原奶的高需求有望维持；从供给角

度看，前几年由于环保等问题导致行业大洗牌叠加饲料价格上涨，国内原
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奶供给相对不足。因此需求上升叠加成本上涨或将推动本轮生鲜乳价格持

续上升。 

图表11. 2022.11.02 生鲜乳主产区均价为 4.15 元/公

斤 

 图表12. 2022.11.04 牛奶零售价为 12.91 元/升 

 

 

 
资料来源：Wind，农业部，东亚前海证券研究所  资料来源：Wind，国家奶牛产业技术网，东亚前海证券研究所 

 

4.2.生猪及猪肉价格 

2022 年 11 月 04 日，22 省市生猪平均价格为 26.27 元/公斤，周度环

比下降 4.33%，年度同比上升 64.70%。22 省市猪肉平均价格为 35.48 元/

公斤，周度环比下降 4.70%，年度同比上升 64.26%。 

 

图表13. 2022.11.04 生猪平均价格为 26.27 元/公斤  图表14. 2022.11.04 猪肉平均价格为 35.48 元/公斤 

 

 

 
资料来源：Wind，中国畜牧业信息网，东亚前海证券研究所  资料来源：Wind，中国畜牧业信息网，东亚前海证券研究所 

 

4.3.大豆及豆粕价格 

2022 年 11 月 11 日，大豆现货价为 5517.89 元/吨，周度环比下降

0.73%，年度同比上升 1.09%。2022 年 11 月 11 日，豆粕现货价为 5672.00

元/吨，周度环比上升 0.75%，年度同比上升 64.45%。 

短期来看，2021 年国际疫情和相关自然灾害对大豆及豆粕的负面影响

叠加供需情况偏紧张的局面，大豆及豆粕价格预计将维持高位震荡格局。

长期来看，国际疫情形势向好、国内粮食大丰收等因素将逐渐改善粮价上

涨的局面。 
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图表15. 2022.11.11 大豆现货价为 5517.89 元/吨  图表16. 2022.11.11 豆粕现货价为 5672.00 元/吨 

 

 

 
资料来源：Wind，国家统计局，东亚前海证券研究所  资料来源：Wind，生意社，东亚前海证券研究所 

 

4.4.白砂糖及柳糖价格 

2022 年 11 月 04 日，白砂糖零售价为 11.42 元/公斤，周度环比持平，

年度同比上升 0.62%。2022 年 11 月 11 日，柳糖现货合同价为 5600.00 元/

吨，周度环比上升 0.72%，年度同比下降 2.78%。长期来看，白糖处于历

史低价格区间叠加疫情好转后的市场复苏预期，大宗商品持续走高有望支

撑糖价走高。 

图表17. 2022.11.04 白砂糖零售价为 11.42 元/公斤  图表18. 2022.11.04 柳糖现货合同价为 5600.00 元/吨 

 

 

 
资料来源：Wind，生意社，东亚前海证券研究所  资料来源：Wind，华讯酒精网，东亚前海证券研究所 

 

4.5.白条鸡及毛鸭价格 

2022 年 11 月 11 日，白条鸡平均批发价为 18.89 元/公斤，周度环比下

降 1.61%，年度同比上升 11.12%。2022 年 11 月 11 日，毛鸭主产区平均价

为 11.27 元/公斤，周度环比上升 2.19%，年度同比上升 42.97%。整体看，

价格整体处于合理区间范围内，短期价格波动属于正常价格调整。 
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图表19. 2022.11.11 白条鸡平均批价为 18.89 元/公

斤 

 图表20. 2022.11.11 毛鸭主产区均价为 11.27 元/公斤 

 

 

 
资料来源：Wind，商务部，东亚前海证券研究所  资料来源：Wind，博亚和讯，东亚前海证券研究所 
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5.重点白酒价格情况 

图表21. 重点白酒价格情况（元/瓶） 

 
资料来源：今日酒价，东亚前海证券研究所 

 

品名 规格 11/05 11/06 11/07 11/08 11/09 11/10 11/11

飞天（2022） 53%vol 500ml 3000 2990 2990 2980 2980 2980 3010

飞天（2021） 53%vol 500ml 3010 3010 3010 3010 3010 3010 3010

飞天（2020） 53%vol 500ml 3100 3130 3130 3130 3100 3100 3100

飞天（2019） 53%vol 500ml 3150 3150 3150 3150 3150 3150 3150

品名 规格 11/05 11/06 11/07 11/08 11/09 11/10 11/11

飞天（2022） 53%vol 500ml 2700 2690 2670 2660 2630 2650 2680

飞天（2021） 53%vol 500ml 2710 2710 2690 2690 2710 2710 2710

飞天（2020） 53%vol 500ml 2840 2840 2840 2840 2840 2840 2840

飞天（2019） 53%vol 500ml 2980 2980 2980 2980 2980 2980 2980

品名 规格 11/05 11/06 11/07 11/08 11/09 11/10 11/11

十五年 53%vol 500ml 6270 6270 6270 6270 6270 6270 6270

精品茅台 53%vol 500ml 3370 3370 3370 3370 3370 3370 3370

生肖（虎年） 53%vol 500ml 3300 3330 3330 3330 3330 3300 3300

生肖（牛年） 53%vol 500ml 3500 3500 3500 3500 3500 3480 3480

生肖（鼠年） 53%vol 500ml 3760 3760 3760 3760 3760 3760 3760

生肖（猪年） 53%vol 500ml 3790 3790 3790 3790 3790 3790 3790

品名 规格 11/05 11/06 11/07 11/08 11/09 11/10 11/11

普五 52%vol 500ml 965 955 955 955 955 955 955

普五（七代） 52%vol 500ml

1618 53%vol 500ml 955 945 945 945 945 945 945

15酱 50%vol 500ml

10年（2005） 50%vol 500ml 1130 1130 1130 1130 1130 1130 1130

品名 规格 11/05 11/06 11/07 11/08 11/09 11/10 11/11

国窖1573 52%vol 500ml 905 905 905 905 905 905 905

特曲 52%vol 500ml 260 260 260 260 260 260 260

头曲 52%vol 500ml 68 68 60 60 60 60 60

窖龄30 52%vol 500ml 200 200 200 200 200 200 200

窖龄60 52%vol 500ml 260 260 260 260 260 260 260

窖龄90 52%vol 500ml 408 408 408 408 408 408 408

品名 规格 11/05 11/06 11/07 11/08 11/09 11/10 11/11

梦之蓝M9 52%vol 500ml 1135 1135 1135 1135 1135 1135 1135

梦之蓝M6+ 52%vol 550ml 630 630 630 630 630 630 630

梦之蓝M6 52%vol 500ml 625 625 625 625 625 625 625

梦之蓝M3 52%vol 500ml 420 420 420 420 420 420 420

天之蓝 52%vol 500ml 296 296 296 296 296 296 296

海之蓝 52%vol 500ml 135 135 135 135 135 135 135

大曲（青瓷） 52%vol 500ml 50 50 50 50 50 50 50

品名 规格 11/05 11/06 11/07 11/08 11/09 11/10 11/11

青花30 53%vol 500ml 805 805 805 805 805 805 805

青花20 53%vol 500ml 355 355 355 355 355 355 355

老白汾10 53%vol 500ml 118 118 118 118 118 118 118

老白汾15 53%vol 500ml 160 160 160 160 160 160 160

玻汾 53%vol 500ml 43 43 43 43 43 43 43

品名 规格 11/05 11/06 11/07 11/08 11/09 11/10 11/11

古20 52%vol 500ml 550 550 550 550 550 550 550

古16 52%vol 500ml 315 315 315 315 315 315 315

古8 50%vol 500ml 210 210 210 210 210 210 210

古5 50%vol 500ml 110 110 110 110 110 110 110

品名 规格 11/05 11/06 11/07 11/08 11/09 11/10 11/11

内参 52%vol 500ml 795 795 795 795 795 795 795

紫坛二十 52%vol 500ml 345 345 345 345 345 345 345

红坛 52%vol 500ml 310 310 310 310 310 310 310

黄坛 52%vol 468ml 195 195 195 195 195 195 195

山西汾酒

古井贡酒

酒鬼酒

贵州茅台

原箱价

散瓶价

五粮液

泸州老窖

洋河股份
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6.行业新闻及重点公司动态 

6.1.行业新闻动态 

【玩转数字化，当东鹏特饮遇上世界互联网大会】11 月 8 日，2022

年世界互联网大会在浙江乌镇举行，本届大会以“共建网络世界、共创数

字未来——携手构建网络空间命运共同体”为主题，深化“线下+线上”相结

合的方式，共话互联网未来。东鹏特饮再度以官方指定功能饮料身份重磅

亮相。大会期间，东鹏特饮以环保版电子标签产品为概念打造主题展台。

在“双碳”政策背景下，东鹏特饮“撕掉”实物标签，不仅在生产端减少塑料

的使用，节能环保，并通过电子标签的创新方式，保留了产品的完整信

息。实际上，东鹏特饮电子标签产品，背后依托的，是东鹏领先行业的

“五码关联”数字化营销管理体系，不仅让东鹏轻松“握手”1.4 亿消费者，更

解决了传统食品饮料行业渠道环节过多、管理低效的痛点，打通了从品牌

到数百万终端的数据链路。值得一提的是，在本次世界互联网大会举办期

间，东鹏特饮发行了首款数字藏品——【能量瓶的美丽中国】，以电子标

签版东鹏特饮为灵感，与首批正式设立的“国家公园”相结合，巧妙融合数

字低碳与生态自然，并通过新国风创意设计，将美丽中国绘入数字画卷

中。（东鹏饮料官微） 

【宁夏：建立“三个清单一项承诺书”制度】近日，宁夏回族自治区食

安办组织召开全区食安办主任视频会议，就落实“两个责任”工作机制进行

安排部署。会议要求，推动“两个责任”工作机制落地落实，要明确目标，

把握重点，抓紧建立“三个清单一项承诺书”（责任清单、任务清单、督查

清单和食品安全责任与任务承诺书）制度，将食品生产经营企业按照规模

大小、业态类型分为 A、B、C、D 四级，一一对应到市、县、乡、村四级

包保干部肩上，各级包保干部要同本级党委或政府（食品安全委员会）、

村支部（村委会）主要负责人签订《食品安全责任与任务承诺书》，将

“党政同责”“政府负总责”分解落实到地方各级领导干部身上。切实压紧压

实企业主体责任，食品生产经营企业要依法配备食品安全总监和食品安全

员，企业主要负责人要与食品安全总监和食品安全员共同承担食品安全责

任，健全企业各层级食品安全责任体系，建立日管控、周排查、月调度制

度，建立完善保障措施。（中国质量报） 

【光明乳业：低温乳制品版块盈利，低温鲜奶盈利能力更强】11 月

11 日下午，光明乳业举行 2022 年第三季度业绩线上说明会。会上，光明

乳业表示，光明乳业低温乳制品版块盈利，其中低温鲜奶盈利能力更强。
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作为乳品行业“新鲜”的建设者与倡导者，光明乳业低温乳制品业务保持行

业领先地位。公司将牢牢把握高质量发展的总体要求，通过聚焦精准营

销，多措并举，不断创新，赋能品牌发展，焕发国潮力量；通过增加网

点，加强铺货、陈列、地推等工作，持续提升渠道力；通过夯实管理举

措，加强牧业端、生产端、物流端、销售终端精细化管理，促进全产业链

优化升级，提质增效。（财经网） 

【商业快评丨双 11 开场 新品类与新商业模式的碰撞开启】11 月 10

日晚 8 点，双 11 正式开买。据国家统计局数据显示，2021 年我国社会消

费品零售总额为 44.1 万亿元，其中网上购物零售额为 13.1 万亿元，贡献

度达 29.7%，与 2012 年相比增长了近十倍，当年的网上购物零售额只有

1.26 万亿元。那么今年的双 11，我们又看到了哪些变化？根据天猫给出的

最新数据，截至 11 月 10 日零点，已有 44 家中华老字号成交额破千万

元，分别是：泸州老窖、凤凰牌、杏花村、新华书店、东阿、茅台、洋

河、永久、郎牌、大益、寿仙谷、片仔癀、恒源祥、三枪、五粮液、回

力、剑南春等。一大批老字号品牌通过发新品、做直播、布局趋势赛道，

在天猫双 11 实现了成交额同比翻倍增长。杭州孔凤春同比增长超过

110%、南京冠生园同比增长超过 130%、哈尔滨大众肉联同比增长近

100%、上海杏花楼同比增长超过 240%、北京王麻子同比增长超过

460%，国货品牌交出了亮眼的成绩单。与此同时，今年不仅是潮玩、宠

物、运动户外、珠宝四个增速迅猛的行业被称为“新四大金刚”，成长惊人

的亮点小品类更是如繁星满天。角膜塑形镜成交额增长近 100 倍，面膜冷

热仪增长超 55 倍，耳戴音频设备增长超 40 倍，地毯清洗机增长超 30

倍，内衣洗衣机增长超 20 倍，一些传统行业，也涌现出了趋势“黑马”。例

如家电行业中的家用电梯增长超过 500%、空调套装增长超过 280%；服饰

行业中，二次元古风服装增长超过 800%、男装民族服装增长超过 700%；

美妆行业中，彩妆旅行装增长超过 270%；母婴行业中儿童 POLO 衫增长

超过 160%，成为红海中的“蓝海”。天猫双 11 的消费趋势，往往呈现出消

费者生活方式的改变。以往霸榜前十的女装、家居家具、美妆尽管增长依

旧，但刚需不再是唯一的购物标准，更多的兴趣爱好消费以及健康领域的

消费逐渐成为主导，更多细分领域的商品得到了进一步的展示和提升。

（封面新闻网） 

【连江预制菜出口实现零的突破 1.5 万份佛跳墙“跳”往美国】10 日

12 时许，在福州聚春园食品股份有限公司连江工业园，首批 1.5 万份聚春

园佛跳墙系列产品装箱上车，发往美国。这是聚春园佛跳墙首次“出海”，
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也标志着连江预制菜出口实现零的突破。值得一提的是，此次出口美国的

佛跳墙部分用料取自全国水产大县连江。今年 6 月，在连江县贸促会的牵

线搭桥下，聚春园佛跳墙顺利通过美国 FDA 认证，以进出口贸易的形

式，销往美国各大商超、餐馆等。本批次产品分为罐装、礼盒装和袋装三

种款式，每份重 230 克到 1300 克不等，可满足不同消费者的需求。食用

时，只需加热一下即可，方便快捷。此次出口美国只是一个开始，接下去

会继续加快出海步伐，积极布局海外闽菜市场，助力打响闽都文化国际品

牌。（福州日报） 

【“中国第一县”昆山发力咖啡产业】以经济发达、产业兴盛面貌示人

的“中国第一县”昆山正发力咖啡产业。在 10 日举行的 2022 中国(昆山)国

际咖啡产业大会上，昆山市市长陈丽艳表示，该市全力打造千亿级高端食

品产业集群，期待昆山的咖啡产业能够打造成服务业的支柱产业。陈丽艳

介绍，将咖啡产业作为发力点，昆山聚焦物流分拨、平台交易、研发烘

焙、品牌销售四大中心建设，形成“全产业链”与“国际化”两大咖啡产业特

色，营造了浓厚的城市咖啡文化氛围。随着亿政咖啡烘焙工厂、星巴克中

国咖啡创新产业园、瑞幸进口咖啡豆生产及分拨中心等项目落地、投产，

昆山集产学研、科工贸等多种要素融合的咖啡产业发展生态已经逐步形

成、日益完善。当天，中国食品工业协会咖啡与饮品专业委员会在昆山揭

牌成立，由昆山亿政咖啡有限公司担任首届专委会会长单位。专委会成立

后，将以咖啡与饮品两大食品产业为主要工作领域，从原料种植、生产、

流通、市场、消费、文化等各个环节研究咖啡与饮品行业的产业特点，携

手推动咖啡与饮品产业创新、可持续和高质量发展。（中国新闻网） 

6.2.上周重点公司动态 

【丰岛食品:关于向银行申请授信融资暨资产抵押的公告】公司及子

公司以抵押、保证方式申请授信融资额度，具体情况如下：1）授信银行

名称：中国银行股份有限公司新昌支行申请授信额度：2600 万元担保方

式：以公司国有建设用地 /房屋所有权（浙 2018 新昌县不动产权第

0012794 号、浙 2017 新昌县不动产权第 0017486 号）作为抵押担保。授信

期限：一年。2）授信银行名称：中国工商银行股份有限公司新昌支行申

请授信额度：3800 万元担保方式：以公司国有建设用地/房屋所有权（浙

2017 新昌县不动产权第 0017483 号）作为抵押担保。授信期限：一年。

3）授信银行名称：交通银行股份有限公司新昌支行申请授信额度：4000

万元担保方式：以公司国有建设用地/房屋所有权（浙 2017 新昌县不动产
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权第 0017484 号、浙 2018 新昌县不动产权第 0012793 号）作为抵押担保

以及实际控制人徐孝方、徐月萍提供担保。授信期限：一年。4）授信银

行名称：湖北宜都农村商业银行股份有限公司申请授信额度：3000 万元担

保方式：由全资子公司湖北丰岛食品有限公司向湖北宜都农村商业银行股

份有限公司申请授信融资，以子公司国有建设用地 /房屋所有权（鄂

（2017）宜都市不动产权第 0003438 号、鄂（2017）宜都市不动产权第

0003432 号）作为抵押担保，并由本公司及实际控制人徐孝方、徐月萍提

供担保。授信期限：一年。申请的上述授信额度，不等于公司的实际融资

金额，具体贷款额度、贷款期限、贷款利率等事宜以公司与银行签订的合

同为准。 

【安井食品：安井食品股东减持股份计划公告】公司于 2022 年 11 月

11 日分别收到董事长刘鸣鸣先生及总经理张清苗先生的《减持股份告知

函》，董事长刘鸣鸣先生计划自 2022 年 12 月 5 日起直至 2023 年 6 月 4

日通过集中竞价方式或者大宗交易方式减持不超过 3,200,000 股（约占公

司总股本的 1.0911%）;总经理张清苗先生计划自 2022 年 12 月 8 日起直至

2023 年 6 月 7 日通过集中竞价方式或者大宗交易方式减持不超过

1,700,000 股（约占公司总股本的 0.5796%）。 

【妙可蓝多：中国国际金融股份有限公司关于内蒙古蒙牛乳业

（集团）股份有限公司豁免要约收购上海妙可蓝多食品科技股份有限

公司的持续督导意见】中国国际金融股份有限公司（以下简称“中金公

司”）接受委托，担任内蒙古蒙牛乳业（集团）股份有限公司豁免要约收

购上海妙可蓝多食品科技股份有限公司的财务顾问，持续督导期从妙可蓝

多 3.00 万股限制性股票注销完成之日起至收购报告书公告日后的 12 个月

止。2022 年 10 月 29 日，妙可蓝多披露了 2022 年第三季度报告。结合上

述第三季度报告及日常沟通，中金公司出具了 2022 年第三季度报告的持

续督导意见。 

【丽宫食品:对外投资的公告】公司设立成立全资及参股子公司 “广西

广陈皮投资有限公司”（简称“广陈皮投资”），注册地址为：“广西壮族自治

区南宁市青秀区津头街道津头街 5 号”，注册资本为人民币 9,195,000.00

元，公司出资人民币 9,195,000.00 元，占新公司注册资本的 100.00%。2、

公司出资设立全资子公司“南宁本草健康产业有限公司”（简称“本草健

康”），注册地址为：“广西壮族自治区南宁市青秀区津头街道津头街 5

号”，注册资本为人民币 5,950,000.00 元，公司出资人民币 5,950,000.00
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元，占新公司注册资本的 100.00%。3、上述两公司完成注册后，由广陈皮

投资（筹）、本草健康（筹）及其他投资者出资设立“广西供销三冠陈皮有

限公司”（简称“三冠陈皮”），注册地址为：“浦北县龙门镇纵二路 2 号厂

房 ”，注册资本为 29,500,000.00 元。广陈皮投资（筹）出资人民币

9,145,000.00 元，占新公司注册资本的 31.00%；本草健康（筹）出资人民

币 5,900,000.00 元，占新公司注册资本的 20.00%；广西供销三冠健康产业

投资有限公司（筹）出资人民币 10,030,000.00 元，占新公司注册资本的

34.00%；广西振涛投资集团有限公司出资人民币 4,425,000.00 元，占新公

司注册资本的 15.00%；三冠陈皮设立后，公司间接出资占三冠陈皮注册资

本的 51.00%。 

【山东惠发食品股份有限公司高管集中竞价减持股份进展公告】截至

本公告披露日，公司副总经理兼财务总监王瑞荣女士持有公司股份 70,000

股，占公司总股本的 0.03%，股份来源为公司实施 2020 年限制性股票激励

计划所获授的股份及 2021 年资本公积转增股本所取得的股份。截至本公

告披露日，王瑞荣女士通过集中竞价方式累计减持公司股份 10,500 股，占

公司总股本的 0.01%，减持数量过半,减持计划尚未实施完毕。 

【西麦食品：关于为子公司提供担保的进展公告】公司 2021 年 12 月

14 日召开第二届董事会第十三次会议，2022 年 1 月 6 日召开 2022 年第一

次临时股东大会审议通过了《关于公司预计对外担保额度事项的议案》，

同意公司为合并报表范围内子公司提供担保、同意子公司之间互相担保，

公司或子公司担保额度总计不超过 5 亿元（该预计担保额度可循环使

用）：其中公司或子公司拟为资产负债率 70%以上的子公司担保的额度为

1.5 亿元，为资产负债率 70%以下的子公司担保的额度为 3.5 亿元。在预计

担保额度范围内，同类担保对象间的担保额度可调剂使用，相关担保事项

以正式签署的担保协议为准。担保范围包括但不限于申请综合授信、借

款、承兑汇票等融资或开展其他日常经营业务等。担保方式包括但不限于

连带责任担保、抵押担保等方式，担保额度可滚动计算。 

7.风险提示 

行业政策收紧风险：政府如若出台食品饮料行业标准等规定，有可能

会抬高行业的进入壁垒。对于不符合标准的品牌和产品，消费者可能会减

少购买或转而购买替代品。对此，厂商可能需要投入较多的资金和资源，

才能够扭转消费者的既有印象和认知； 

国内疫情扩散风险：疫情扰动加剧导致消费场景减少，会直接影响终
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端需求；在疫情防控下，交通物流受阻会影响到产品和原材料的运输，而

且渠道建设工作也可能会被延缓； 

食品安全问题：伴随生活水平的提高，消费者对食品的安全性愈发重

视。食品安全问题一旦发生，负面影响很有可能波及到整个行业，打击消

费者的购买意愿。 
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特别声明 

《证券期货投资者适当性管理办法》、《证券经营机构投资者适当性管理实施指引（试行）》已于 2017 年 7

月 1 日起正式实施。根据上述规定，东亚前海证券评定此研报的风险等级为 R3（中风险），因此通过公共平台

推送的研报其适用的投资者类别仅限定为专业投资者及风险承受能力为 C3、C4、C5 的普通投资者。若您并非

专业投资者及风险承受能力为 C3、C4、C5 的普通投资者，请取消阅读，请勿收藏、接收或使用本研报中的任

何信息。 

因此受限于访问权限的设置，若给您造成不便，烦请见谅！感谢您给予的理解与配合。 

分析师声明 

负责准备本报告以及撰写本报告的所有研究分析师或工作人员在此保证，本研究报告中关于任何发行商或

证券所发表的观点均如实反映分析人员的个人观点。负责准备本报告的分析师获取报酬的评判因素包括研究的

质量和准确性、客户的反馈、竞争性因素以及东亚前海证券股份有限公司的整体收益。所有研究分析师或工作
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汪玲，东亚前海证券研究所大消费组长兼食品饮料首席。中央财经大学会计系。2021 年加入东亚前海证

券，多年消费品研究经验，善于从行业框架、产业发展规律挖掘公司价值 。 

投资评级说明 

东亚前海证券行业评级体系：推荐、中性、回避 

推荐： 未来 6－12 个月，预计该行业指数表现强于同期市场基准指数。 

中性： 未来 6－12 个月，预计该行业指数表现基本与同期市场基准指数持平。 

回避： 未来 6－12 个月，预计该行业指数表现弱于同期市场基准指数。 

市场基准指数为沪深 300 指数。 

 

东亚前海证券公司评级体系：强烈推荐、推荐、中性、回避 

强烈推荐： 未来 6－12 个月，预计该公司股价相对同期市场基准指数涨幅在 20%以上。该评级由分析师给出。 
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分析、估值方法的局限性说明 

本报告所包含的分析基于各种假设，不同假设可能导致分析结果出现重大不同。本报告采用的各种估值方

法及模型均有其局限性，估值结果不保证所涉及证券能够在该价格交易。 
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