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行业走势图 

2025 年户外产业规模超 3 万亿，加建露营基地，产业有望再迎催化 

 

2025 年户外产业总规模超 3 万亿，2035 年更高质量更大规模。 

国家体育总局、发改委等八部门近日联合印发《户外运动产业发展规划
(2022-2025 年)》，提出到 2025 年户外运动产业总规模超过 3 万亿元。 

《规划》明确户外运动产业发展目标：到 2025 年，户外运动产业高质量发
展成效显著，基本形成供给与需求有效对接、产业与生态协调发展、产品与
服务品牌彰显、业态与模式持续创新的发展格局。户外运动场地设施持续增
加，普及程度大幅提升，参与人数不断增长，户外运动产业总规模超 3 万亿
元。 

 

《规划》提出六项主要任务、20 项具体任务指导： 

①优化户外运动产业发展环境：推动自然资源向户外运动开放，推动装备器
械便利化运输，搭建产业发展平台； 

②完善产业发展布局：促进区域户外运动产业协调发展，优化重点项目空间
布局，加强户外运动场地设施建设； 

③优化产业结构：推进服务业提质增效，加快用品制造业转型升级，推动与
其他行业融合发展； 

④丰富产品供给：提升赛事与节庆活动品质，丰富户外健身休闲产品，优化
露营产品供给，培育户外运动市场主体； 

⑤释放消费潜力：加强技能培训，完善消费政策，创新消费新场景、新模式、
新业态； 

⑥强化服务支持：推进人才培养，加强安全防控，健全救援体系，建立产业
统计制度与标准体系。 

其中，明确提出加建露营基地建设，完善各类露营配套，推动露营健康可
持续发展。 

《规划》提出优化露营产品供给。鼓励开放郊野公园提供露营服务，在城
市郊野、农村地区等建设更多露营基地，满足群众就近就便露营需求；提
出因地制宜建设户外运动营地，到 2025 年建设各类户外运动营地 10000
个。根据钛媒体，截至 2019 年底，我国露营地总量已达 1778 个，未来增
长空间广阔，有望带动露营产业链持续增长。 

推动露营基地完善配套服务设施，开展多种户外运动项目，鼓励在营地周边
配套登山、徒步、骑行、垂钓、冰雪、赛车、马术、航空、水上等户外运动
设施及服务，提高露营消费粘性。 

加快建设露营旅游相关基础设施，因地制宜引导城镇水、电、气、排污、垃
圾处理等基础设施管网向营地建设区延伸，支持在营地集聚区域配套建设露
营服务中心、加油（充电）站、维修站、停车场、旅游厕所、观景平台等。 

鼓励户外运动装备企业立足群众露营需求，研制多系列满足不同人群的露营
装备。积极倡导文明露营，完善规章制度，规范露营市场，推动露营产业健
康可持续发展。 

 

打造知名户外运动赛事与活动品牌，运动国牌有望乘风而上 

《规划》提出丰富户外运动产品供给，包括提升户外赛事与节庆活动品质，
到 2025 年打造 100 个全国知名的户外运动赛事与节庆活动品牌；培育一批
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具有自主品牌、创新能力和竞争实力的户外运动龙头企业。鼓励龙头企业在
研发设计、生产智造等领域加强协作，进一步提升核心竞争力。引导中小微
户外运动企业深耕细分市场，向“专精特新”方向发展，鼓励有条件的企业
以单项冠军企业为目标做强做优做大。 

近日北京马拉松赛事开跑，男女前三战鞋中，主赞助商阿迪仅占一席（女子
铜牌）；其他均被国牌特步（男金、男铜）、安踏（男银、女银）、李宁（女
金）包揽。未来全国知名赛事有望提升国民户外运动参与度，带动国牌运动
产品露出，验证产品技术实力。 

 

我们继续看好牧高笛，行业持续高景气；户外融合旅游、运动、文化、社
交等多重元素，露营正向常态化、生活方式化加速演绎。公司是最为纯正
稀缺的国内户外露营标的，经过此前调整，预期逐步消化，短期数据兑现，
中期逻辑增强，建议积极关注。 

 

建议关注【户外赛道】：牧高笛、共创草坪、浙江自然、三夫户外、探路者、
嘉益股份（轻工与家电联合覆盖）、浙江正特、浙江永强等；【运动国牌】：
李宁、安踏、特步、波司登、361 等；【相关产业】：台华新材、伟星股份、
申洲国际等。 

 

风险提示：疫情局部反复影响户外活动；行业发展景气度不及预期；户外行
业竞争加剧；原材料价格波动等。 
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