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新能源汽车景气度跟踪：11W3 疫情反复景气度
有所回落，年底重心向交付转移 
 
1. 2022 年 11 月新能源车订单跟踪 

2022 年 11 月周订单跟踪：11 月第 3 周（11.15-11.21）7 家车企新增订单
6.0-7.0 万辆，新增订单较 10W3 -10%至-5%，3 家车企新增订单的环比增速低
于整体水平，自主品牌新增订单本周环比正增长，新势力订单本周环比降幅
较大。 

订单结构：11月第3周（11.15-11.21）的新增订单中，A00级新增订单0.6-
0.9 万辆，A0 级新增订单 0.7-0.9 万辆，A 级新增订单 3.4-3.8 万辆，B 级新增
订单 0.8-1.3 万辆，C 级新增订单 0.5-0.9 万辆。A00-A 级车新增订单共计 4.7-
5.6 万辆。 

2022 年 11 月订单预测：预计 8 家车企 11 月新增订单有望达到 36.0-37.0
万辆之间，环比 10 月 0%至+5%，相比 9 月+2%至+7%。 

2. 2022 年 11 月新能源车销量前瞻预测 

2022 年 11 月周交付跟踪：11 月第 3 周（11.15-11.21）7 家车企交付合计
7.0-8.0 万辆，交付较 10W3 -5%至 0%，有小个位数下降，基本持平，3 家车企
交付环比增速低于整体水平，新势力较 10W3 有明显改善，自主品牌和合资
品牌本周交付较 11W2 有所增加。 

交付结构：11 月第 3 周（11.15-11.21）的交付车型中，A00 级交付 0.5-0.8
万辆，A0 级交付 0.6-0.8 万辆，A 级交付 3.6-4.0 万辆，B 级交付 1.1-1.6 万
辆，C 级交付 0.6-1.0 万辆。A00-A 级车交付共计 4.7-5.6 万辆。 

2022 年 11 月销量预测：8 家车企 11 月交付有望达到 34-35 万辆，环比
10 月+10%至+15%，相比 9 月+10%至+15%。 

3. 投资建议 

11 月第 3 周，全国多地疫情反复，一定程度上影响整体需求，新能源汽车景
气度进一步回落。进入年底，各家交付进入冲刺阶段，重心从订单获取向订
单交付转移。自主品牌订单表现相对稳健，新势力品牌由于位于商超的门店
较多，受到疫情冲击较大，订单有所下滑。根据前 3 周数据，全月订单有望
持平或微增，交付有望呈双位数增长。现行的新能源补贴政策或将于年底退
坡，叠加上游原材料价格上涨，近期比亚迪已经宣布将在 23 年上调新能源汽
车指导价，或对年底订单有较强刺激作用。 

我们认为，根据 11 月前 3 周数据，新能源市场景气度有所回落，临近年底各
家或将推出刺激政策，有望维持订单需求，当前在疫情冲击下，订单及交付
波动，应持续跟踪高频数据，关注边际改善迹象。 

看好国内自主品牌【比亚迪】、【广汽集团】、【长安汽车】、【吉利汽车】、
【长城汽车】，造车新势力【理想汽车】；建议关注【小鹏汽车】、【蔚来汽
车】。 

风险提示：调研样本有限不代表行业全貌；调查问卷获取订单及销量预测
数据仅供参考；行业景气度不及预期；零部件供应不稳定；疫情形势不及
预期影响生产销售；新产品推出不及预期。 
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1. 2022 年 11 月新能源汽车新增订单跟踪 

1.1. 周度订单跟踪：受部分地区疫情影响，本周订单较上周有所回落 

天风数据团队访问 60 位汽车从业人员，在 11 月单周问卷调查中，基于样本数量、代表
性的考虑共收集 61 份样本进行系统梳理。受疫情反复影响，本周问卷调查中自主品牌合
计为 4 家，有 1 家未收集到第 3 周数据，同环比口径均调整为 7 家。根据我们进行的调
查问卷数据得： 

2022 年 11 月第 3 周（11.15-11.21）周订单跟踪：7 家车企新增订单 6.0-7.0 万辆，新增
订单较 10W3 -10%至-5%，3 家车企新增订单的环比增速低于整体水平，自主品牌新增订
单本周订单环比正增长。 

✓ 造车新势力（调研合计 2 家）：第 3 周新增订单 0-0.5 万辆，相比 10 月同期-20%至-

10%。 

✓ 自主品牌（调研合计 4 家）：第 3 周新增订单 6.0-7.0 万辆，相比 10 月同期 0%至
+10%。 

✓ 合资品牌（调研合计 1家）：第 3周新增订单 0-0.5万辆，相比 10月同期-10%至 0%。 

 

图 1：2022 年 11 月第 3 周 7 家车企周订单及变动情况（单位：辆，%） 

 
资料来源：调查问卷，天风证券研究所 

 

2022 年 11 月前 3 周（11.01-11.21）周订单跟踪：7 家车企新增订单 22-23 万辆，新增
订单较 10 月同期 -15%至-10%，2 家车企新增订单的环比增速低于整体水平。 

✓ 造车新势力（调研合计 2 家）：前 3 周新增订单 1.0-2.0 万辆，相比 10 月同期-10%至
0%。 

✓ 自主品牌（调研合计 4 家）：前 3 周新增订单 19.0-20.0 万辆，相比 10 月同期-15%至
-5%。 

✓ 合资品牌（调研合计 1家）：前 3周新增订单 0-0.5万辆，相比 10月同期-10%至 0%。 

 

图 2：2022 年 11 月前 3 周 7 家车企周订单及环比情况（单位：辆，%） 
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资料来源：调查问卷，天风证券研究所 

 

我们认为，11W3的新增订单数较 11W2（7家合计）环比下降 10%至 15%，11W3 较 10W3

环比个位数下降。其中，新势力本周下滑幅度较大，主要由于新势力门店多为直营，位
于商超及核心商圈的门店较多，受到疫情冲击较大，自主品牌相对较为坚挺，本周仍有
个位数增长。11W3 订单整体表现较 11W2 有所回落。在刚刚过去的“双 11”期间，部分
车企组织了促销活动，提前获取意向客户订单，进入第 3 周，政策开始回收，订单量部分
下滑。 

11 月前 3 周的新增订单总数较 10 月前 3 周下滑 10%-15%。11 月全国多地疫情出现反复，
北京、广深、重庆等地的客流量有所降低，对新订单获取有一定影响，11 月新能源景气
度相比 10 月有所回落。 

 

1.2. 11 月订单预测：新增订单有望达到 36.0-37.0 万辆，环比 10 月增加
0%至 5% 

2022 年 11 月订单预测： 根据 11 月前三周订单表现，预计 8 家车企 11 月新增订单有望
达到 36.0-37.0 万辆之间，环比 10 月+0%至+5%，较 9 月+2%至+7%，全月订单量预计持
平或微增。11 月全国多地疫情反复，涉及部分一二线城市，一定程度上影响进店人数。。
根据我们进行的调查问卷数据得： 

✓ 造车新势力（调研合计 2 家）：11 月订单预计 2.0-3.0 万辆，较 10 月+10%至+20%，
较 9 月+20%至+30%。 

✓ 自主品牌（调研合计 5 家）：11 月订单预计 33.0-34.0 万辆，较 10 月 0%至+10%，较
9 月 0%至+10%。 

✓ 合资品牌（调研合计 1 家）：11 月订单预计 0.5-1.0 万辆，较 10 月-15%至-5%，较 9

月-20%至-10%。 

11W3 订单环比 10W3 个位数下滑，较 11W2 有双位数下滑，景气度进一步回落，受到疫
情反复影响，全月订单量预计持平或微增。11 月 23 日比亚迪宣布，考虑到上游原材料价
格上涨以及明年国补或将退坡等因素，将对旗下新能源车型的指导价进行上调，上调幅
度在 2000-6000 元不等，新价格于 2023 年 1 月 1 日起实施。我们认为，年底宣布涨价有
望促使意向客户提前下定，对最后一个多月的订单有较大促进作用。 
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图 3：2022 年 11 月 8 家车企月订单预测及环比情况（单位：辆，%） 

 
资料来源：调查问卷，天风证券研究所 

 

 

表 1：2022 年 11 月 8 家车企周订单跟踪与月订单预测 

企业名称 

2022.11.15-

11.21 

订单（辆） 

较 10 月同期

（%） 

2022.11.1-

11.21 

订单（辆） 

较 10 月同期

（%） 

2022 年 11 月

订单预测

（辆） 

较 10 月变化

（%） 

较 9 月变化

（%） 

造车新势力               

企业 A 0-5000 0%至 10% 10000-20000 0%至 10% 10000-20000 0%至 10% 30%至 40% 

企业 B 0-5000 -70%至-60% 5000-10000 -20%至-10% 10000-20000 15%至 25% 5%至 15% 

合计 0-5000 -20%至-10% 10000-20000 -10%至 0% 20000-30000 10%至 20% 20%至 30% 

自主品牌               

企业 C 5000-10000 -20%至-10% 20000-30000 -10%至 0% 30000-40000 0%至 10% 持平 

企业 D 40000-50000 -20%至-10% 
150000-

160000 
-20%至-10% 

230000-

250000 
-10%至 0% 0%至 10% 

企业 E     10000-20000 250%至 260% 110%至 120% 

企业 F 5000-10000 60%至 70% 10000-20000 0%至 10% 20000-30000 0%至 10% 20%至 30% 

企业 G 0-5000 0%至 10% 5000-10000 -40%至-30% 10000-20000 0%至 10% -10%至 0% 

合计 60000-70000 0 至 10% 
190000-

200000 
-15%至-5% 

330000-

340000 
0%至 10% 0%至 10% 

合资品牌               

企业 H 0-5000 -10%至 0% 0-5000 -10%至 0% 5000-10000 -15%至-5% -20%至-10% 

总合计 60000-70000 -10%至-5% 
220000-

230000 
-15%至-10% 

360000-

370000 
0%至 5% 2%至 7% 

 

 

资料来源：调查问卷，天风证券研究所 
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1.3. 周订单结构： A00 级本周增幅及占比扩大 

从车型结构看，本周 7 家车企的新增订单中，A00 级车订单及占比有所提升。根据我们
进行的调查问卷数据得： 

✓ 11 月第 3 周（11.15-11.21）的新增订单中：A00 级新增订单 0.6-0.9 万辆，A0 级新
增订单 0.7-0.9 万辆，A 级新增订单 3.4-3.8 万辆，B 级新增订单 0.8-1.3 万辆，C 级
新增订单 0.5-0.9 万辆。A00-A 级车新增订单共计 4.7-5.6 万辆。 

相较于 11W2，本周订单总数有双位数下滑，但 A00 级车订单较 11W2 呈双位数上升，并
且占比有所提升，相反 A0 级车本周新增订单较 11W2 下滑 20%-30%，占比下降，A0 级车
型订单向 A00 级转移，本周 A、B、C 级车占比与 11W2 持平。 

 

图 4： 11 月第 3 周 7 家车企分车型订单及变化（单位：辆，%）  图 5：11 月第 3 周 7 家车企分车型新增订单占比（单位：辆，%） 

 

 

 
资料来源：调查问卷，天风证券研究所  资料来源：调查问卷，天风证券研究所 

 

 

2. 2022 年 11 月新能源车销量前瞻预测 

2.1. 周度交付量跟踪：本周交付较上周微增， 新势力交付加速 

2022 年 11 月第 3 周（11.15-11.21）交付量跟踪：7 家车企交付合计 7.0-8.0 万辆，交付
较 10W3 -5%至 0%，有小个位数下降，基本持平，3 家车企交付环比增速低于整体水平。
根据我们进行的调查问卷数据得： 

✓ 造车新势力（调研合计 2家）：第3周交付0-0.5万辆，相比10月同期+10%至+20%。 

✓ 自主品牌（调研合计 4 家）：第 3 周交付 6.0-7.0 万辆，相比 10 月同期-10%至 0%。 

✓ 合资品牌（调研合计 1 家）：第 3 周交付 0-0.5 万辆，相比 10 月同期-10%至 0%。 

 

图 6：2022 年 11 月第 3 周 7 家车企周交付及环比情况（单位：辆，%） 
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资料来源：调查问卷，天风证券研究所 

 

2022 年 11 月前 3 周（11.01-11.21）交付回顾：7 家车企交付 20.0-21.0 万辆，相比 10

月同期+5%至+10%，2 家车企交付环比增速高于整体水平。 

✓ 造车新势力（调研合计 2家）：前 3周交付 1.0-2.0万辆，相比 10月同期 0%至+10%。 

✓ 自主品牌（调研合计 4家）：前 3周交付 18.0-19.0万辆，相比 10月同期 0%至+10%。 

✓ 合资品牌（调研合计 1 家）：前 3 周交付 0-0.5 万辆，相比 10 月同期 0%至+10%。 

我们认为，11W3 的交付数较 11W2（7 家合计）微增，较 10W3（7 家合计）基本持平，
第 3 周新势力交付数较 10W3 有所回升。11 月前 3 周的交付总数较 10 月前 3 周呈个位数
上升，除 10W1 放假交付基数较低因素外，11 月交付节奏整体加速，其中自主品牌周度
持续改善，做出主要贡献。 

整体来看，2022 年进入尾声，车企的重心从订单获取向交付转移，各家的交付节奏加快，
但考虑到部分地区疫情反复，以及疫情控制需要一定的时间，在此期间部分车企的交付
节奏或将有所放缓，我们预计 11 月第 4 周交付有望稳中有增。 

 

图 7：2022 年 11 月前 3 周 7 家车企周交付及环比情况（单位：辆，%） 

 
资料来源：调查问卷，天风证券研究所 

 

2.2. 11 月交付预测：交付量有望达 34-35 万辆，环比 10 月增加 10%至
15% 

2022 年 11 月交付预测：根据 11 月前三周交付表现，预计 8 家车企 11 月交付量有望达
到 34-35 万辆，相比 10 月+10%至+15%，相比 9 月+10%至+15%。2022 年最后两个月，
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各车企或将进一步提升产能利用率，加快消化在手订单，向全年销量目标进行最后冲刺，
后两个月交付量有望持续攀升。根据我们进行的调查问卷数据得： 

 

✓ 造车新势力（调研合计 2 家）：11 月预计交付合计 2.0-3.0 万辆，较 10 月+20%至
+30%，较 9 月-15%至-5%。 

✓ 自主品牌（调研合计 5 家）：11 月预计交付合计 31.0-32.0 万辆，较 10 月+10%至
+20%，较 9 月+15%至+25%。 

✓ 合资品牌（调研合计 1 家）：11 月预计交付合计 0.5-1.0 万辆，较 10 月+30%至+40%，
较 9 月-25%至-15%。 

 

图 8：2022 年 11 月 8 家车企月交付量预测及环比情况（单位：辆，%） 

 
资料来源：调查问卷，天风证券研究所 

 

 

表 2：2022 年 11 月 8 家车企周交付跟踪与月交付预测 

企业名称 

2022.11.15-

11.21 交付

（辆） 

较 10 月同期（%） 

2022.11.1-

11.21 交付

（辆） 

较 10 月同期

（%） 

2022 年 11 月交

付预测（辆） 

较 10 月变

化（%） 

较 9 月变化

（%） 

造车新势力               

企业 A 0-5000 0%至 10% 5000-10000 0%至 10% 10000-20000 10%至 20% -10%至 0% 

企业 B 0-5000 20%至 30% 0-5000 0%至 10% 10000-20000 45%至 55% -15%至-5% 

合计 0-5000 10%至 20% 10000-20000 0%至 10% 20000-30000 20%至 30% -15%至-5% 

自主品牌               

企业 C 0-5000 -50%至-40% 10000-20000 -10%至 0% 30000-40000 0%至 10% 0%-10% 

企业 D 50000-60000 0%至 10% 
150000-

160000 
0%至 10% 230000-240000 0%至 10% 10%至 20% 

企业 E     5000-10000 30%至 40% 持平 

企业 F 0-5000 40%至 50% 10000-20000 20%至 30% 20000-30000 45%至 55% 70%至 80% 

企业 G 0-5000 -20%至-10% 5000-10000 -40%至-30% 10000-20000 15%至 25% 0%至 10% 

合计 60000-70000 -10%至 0% 
180000-

190000 
0%至 10% 310000-320000 10%至 20% 15%至 25% 

合资品牌               

企业 H 0-5000 -10%至 0% 0-5000 0%至 10% 5000-10000 30%至 40% -25%至-15% 

合计 70000-80000 -5%至 0% 
200000-

210000 
5%-10% 340000-350000 10%至 15% 10%至 15% 

 

*交付预测较 11W2 未作调整 

资料来源：调查问卷，天风证券研究所 
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2.3. 周交付结构：A00 和 B 级车交付及占比提升  

从车型结构来看，7 家车企中 A 级车占比仍过半，A00-A 级占比与上周持平，A00 和 B

级车交付及占比提升。根据我们进行的调查问卷数据得： 

✓ 11 月第 3 周（11.15-11.21）付车型中：A00 级交付 0.5-0.8 万辆，A0 级交付 0.6-0.8

万辆，A 级交付 3.6-4.0 万辆，B 级交付 1.1-1.6 万辆，C 级交付 0.6-1.0 万辆。A00-A

级车交付共计 4.7-5.6 万辆。 

相较 11W2，本周交付量较上周微增，其中 A00 交付量较 11W2 提升 40%-50%，B 级车较
11W2 有个位数增长，A00、A 和 B 级车占比提升，A0 和 C 级车占比下降。我们认为，B

级车交付量稳步提升反映出订单结构的逐步改善。 

 

图 9：11 月第 3 周 7 家车企分车型交付及变化（单位：辆，%）  图 10：11 月第 3 周 7 家车企分车型交付占比（单位：辆，%） 

 

 

 
资料来源：调查问卷，天风证券研究所  资料来源：调查问卷，天风证券研究所 

 

3. 数据回顾及投资建议 

3.1. 11 月第 3 周订单、交付跟踪及前瞻 

在对 7 家车企相关渠道专家进行的调查问卷及研判后，总结如下： 

✓ 周订单跟踪： 11 月第 3 周（11.15-11.21）7 家车企新增订单 6.0-7.0 万辆，新增订单
较 10W3 -10%至-5%，3 家车企新增订单的环比增速低于整体水平，自主品牌新增订
单本周环比正增长，新势力订单本周环比降幅较大。 

✓ 月订单预测：8 家车企 11 月新增订单有望达到 36.0-37.0 万辆之间，环比 10 月 0%至
+5%，相比 9 月+2%至+7%。 

✓ 周交付跟踪：11 月第 3 周（11.15-11.21）7 家车企交付合计 7.0-8.0 万辆，交付较
10W3 -5%至 0%，有小个位数下降，基本持平，3 家车企交付环比增速低于整体水平，
新势力较 10W3 有明显改善，自主品牌和合资品牌本周交付较 11W2 有所增加。 

✓ 月销量预测：8 家车企 11 月交付有望达到 34-35 万辆，环比 10 月+10%至+15%，相
比 9 月+10%至+15%。 

✓ 本周看点：11月第3周（11.15-11.21），11W3订单较10W3有个位数回落，较11W2

有双位数下滑，主要受到疫情影响，导致进店客流量下降，一定程度上影响订获取。
11W3 交付较 11W2 微增，较 10W3 基本持平，整体受到疫情影响，交付有所放缓。
整体来看，11W3 需求进一步回落，年底车企重心转移到交付。在订单结构方面，本
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周 A00 级车辆订单数及占比均有所提升；在交付结构方面，近期 B 级车交付数呈周
度改善。 

 

3.2. 投资建议 

11 月第 3 周，全国多地疫情反复，一定程度上影响整体需求，新能源汽车景气度进一步
回落。进入年底，各家交付进入冲刺阶段，重心从订单获取向订单交付转移。自主品牌
订单表现相对稳健，新势力品牌由于位于商超的门店较多，受到疫情冲击较大，订单有
所下滑。根据前 3 周数据，全月订单有望持平或微增，交付有望呈双位数增长。现行的新
能源补贴政策或将于年底退坡，叠加上游原材料价格上涨，近期比亚迪已经宣布将在 23

年上调新能源汽车指导价，涨价消息或对年底订单有较强刺激作用。 

我们认为，根据 11 月前 3 周数据，新能源市场景气度有所回落，临近年底各家或将推出
刺激政策，有望维持订单需求，当前在疫情冲击下，订单及交付波动，应持续跟踪高频
数据，关注边际改善迹象。 

推荐国内自主品牌【比亚迪】、【广汽集团】、【长安汽车】、【吉利汽车】、【长城汽车】，造
车新势力【理想汽车】；建议关注【小鹏汽车】、【蔚来汽车】。 
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4. 附录：市场数据、主流品牌年度销量目标及完成情况梳理 

根据 11 月 10 日中汽协发布的数据： 

汽车整体：10 月汽车产销分别完成 259.9 万辆和 250.5 万辆，环比分别下降 2.7%和 4%，
同比分别增加 11.1%和 6.9%。受疫情多发散发等影响，终端市场承压，生产供给比 9 月略
有下降。由于车辆购置税减征政策的持续发力，与上年同期相比，产销量仍保持增长势
头； 

1-10 月，汽车累计产销分别完成 2224.2 万辆和 2197.5 万辆，累计同比分别增加 7.9%和
4.6%，增速较 1-9 月扩大 0.5pct 和 0.3pct。 

乘用车：10 月乘用车产销分别完成 233.4 万辆和 223.1 万辆，同比分别增长 16.9%和 10.7%。
其中，传统燃油乘用车国内销量 137.8 万辆，比上年同期减少 12.5 万辆，环比先将 5.2%，
同比下降 8.3%；1-10 月乘用车累计产销分别完成 1955.1 万辆和 1921.8 万辆，同比分别增
长 17.3%和 13.7%，乘用车在市场购置税减半等政策促进、新能源汽车保持高速增长、汽车
出口势头良好等因素拉动下，6 月以来持续保持快速增长。 

自主品牌乘用车：10 月自主品牌乘用车销量 118.7 万辆，同比增长 23.5%，市场份额达
53.2%，上升 5.5pct；1-10 月自主品牌乘用车销量 935 万辆，同比增长 26.1%，市场份额达
48.7%，上升 4.8pct。自主品牌市场份额延续良好势头。 

商用车：10 月商用车产销分别完成 26.5 万辆和 27.3 万辆，同比分别下降 22.7%和 16.2%；
1-10 月商用车累计产销量分别完成 269.1 万辆和 275.7 万辆，同比分别下降 31.7%和 32.8%，
商用车整体仍处于低位徘徊，客车和货车的产销均呈较快下降。 

新能源汽车：10 月新能源汽车产销分别完成 76.2 万辆和 71.4 万辆，同比分别增长 87.6%

和 81.7%，市场占有率达 28.5%。其中，纯电动汽车产销分别为 58.1 万辆和 54.1 万辆，同
比分别增长 71.9%和 66.6%；插电式混合动力汽车产销分别为 18.1 万辆和 17.2 万辆，同比
分别增长 1.6 倍和 1.5 倍；燃料电池汽车产销均为 0.03 万辆，同比分别增长 3.7 倍和 5.4

倍； 

1-10 月新能源汽车累计产销分别完成 548.5 万辆和 528 万辆，同比均增长 1.1 倍，市场占
有率达 24%。其中，纯电动汽车产销分别为 426.8 万辆和 411.9 万辆，同比分别增长 97.5%

和 93.1%；插电式混合动力汽车产销分别为 121.5 万辆和 115.9 万辆，同比分别增长 1.8 倍
和1.7倍；燃料电池汽车产销分别为0.27万辆和0.24万辆，同比分别增长 1.8倍和1.5倍。 

根据不完全统计，下表中 13 家主流品牌 1-10 月已累计实现销量 299.23 万辆，其中： 

5 家造车新势力：1-10 月已累计实现销量 51.70 万辆； 

7 家自主品牌：1-10 月已累计实现销量 247.53 万辆，其中，比亚迪年度销量目标 150 万
辆，10 月销量突破 21 万，1-10 月累计销量 139.79 万辆。 

表 3：部分主流车企销量目标及累计销量梳理 

分类 22 年销量目标（万辆） 
2022 年 1-10 月销量

（单位：万辆） 

造车新势力 

哪吒 15 12.92 

小鹏 25 10.37 

零跑 25 年销量达 80 万辆 9.46 

理想 20 9.7 

蔚来 15-20 9.25 

合计  51.70 

自主品牌 

广汽埃安 30 21.24 

比亚迪 150 139.79 

长城汽车 190 10.79（新能源车） 
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小康股份 20 10.68 

长安汽车 245 19.29（新能源车） 

奇瑞汽车 150-200 20.79（新能源车） 

吉利集团 165 24.95（新能源车） 

合计  247.53 

总合计  299.23 

资料来源：汽车之家、哪吒汽车微信公众号、新车快报网、小鹏汽车微信公众号、车家号、零跑汽车微信公众号、理想汽

车微信公众号、蔚来汽车微信公众号、东方财富网、广汽集团产销公告、同花顺财经、比亚迪产销公告、长城汽车产销公

告、赛力斯产销公告、长安汽车 2021 年报、长安汽车产销公告、程力集团汽车网、奇瑞汽车微信公众号、吉利汽车产销

公告、天风证券研究所 
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的一切后果，天风证券及/或其关联人员均不承担任何法律责任。 

本报告所载的意见、评估及预测仅为本报告出具日的观点和判断。该等意见、评估及预测无需通知即可随时更改。过往的表现

亦不应作为日后表现的预示和担保。在不同时期，天风证券可能会发出与本报告所载意见、评估及预测不一致的研究报告。 

天风证券的销售人员、交易人员以及其他专业人士可能会依据不同假设和标准、采用不同的分析方法而口头或书面发表与本报

告意见及建议不一致的市场评论和/或交易观点。天风证券没有将此意见及建议向报告所有接收者进行更新的义务。天风证券的

资产管理部门、自营部门以及其他投资业务部门可能独立做出与本报告中的意见或建议不一致的投资决策。 

 

特别声明 

在法律许可的情况下，天风证券可能会持有本报告中提及公司所发行的证券并进行交易，也可能为这些公司提供或争取提供投

资银行、财务顾问和金融产品等各种金融服务。因此，投资者应当考虑到天风证券及/或其相关人员可能存在影响本报告观点客

观性的潜在利益冲突，投资者请勿将本报告视为投资或其他决定的唯一参考依据。 

  

 

投资评级声明 

类别 说明  评级 体系 
 

 股票投资评级 
 自报告日后的 6 个月内，相对同期沪 

 深 300 指数的涨跌幅 

 行业投资评级 
 自报告日后的 6 个月内，相对同期沪 

 深 300 指数的涨跌幅 

 

 

 

 买入  预期股价相对收益 20%以上 

 增持  预期股价相对收益 10%-20% 

 持有  预期股价相对收益-10%-10% 

 卖出  预期股价相对收益-10%以下 

 强于大市  预期行业指数涨幅 5%以上 

 中性  预期行业指数涨幅-5%-5% 

 弱于大市  预期行业指数涨幅-5%以下  
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