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ü 中国啤酒行业经过百余年发展，已成为世界第一啤酒大国，形成了以大型啤酒集团为先导、区

域性品牌多足鼎立的新格局

随着中国啤酒市场的迅速发展，行业已进入成熟期，形成了供销两旺的局面，行业内部的竞争亦

愈发激烈，啤酒企业朝着大型化、集团化方向发展。与此同时，中国啤酒行业集中度日益提升，

2021年CR5已达到92.9%，形成了以大型啤酒集团为先导、区域性品牌多足鼎立的稳固竞争格局。

ü 后疫情时代，中国啤酒行业市场规模触底反弹，产销量齐增，叠加消费升级赋能行业向高端化

发展，未来啤酒价格有望持续提升

中国啤酒行业产销量于2020年触底反弹，叠加消费升级带动全行业结构升级向高端化发展，预计

未来五年行业将迎来稳步增长：消费升级的大趋势促使啤酒品牌从低端向中高端转型，啤酒零售

价将持续上升，价格空间打开，市场规模有望稳步扩张。

ü 啤酒行业进入存量竞争阶段，盈利能力成为核心增长点，而消费升级倒逼行业优化产品结构向

高端化、差异化发展

存量博弈阶段，高端化成为啤酒行业的发展趋势，而消费升级正是其背后的核心驱动力：中国啤

酒行业高端化极大程度上可匹配消费者品质化的需求，体现在精酿、国潮以及IP联名市场的迅速扩

容。啤酒厂商不断将产品结构向高端化、细分化方向调整以满足不同人群个性化的需求，开拓下

游需求端的同时提升产品单价、有效增强盈利能力

纵观百余年的发展历史，中国啤酒行业已逐渐进入量稳价增、降本增效的存量博弈时代，啤

酒企业能否在存量竞争中抓住新的增长点成为该阶段发展的关键。受疫情冲击后，2021年中国啤酒

产量为3,562.43万千升，产销量与价格在消费升级带动全行业高端化的大背景下均呈现出上升态势，

有望迎来稳步增长，预计到2026年中国啤酒行业市场规模可达到4,178.6亿元，未来五年复合增长率

为3.9%。

本文主要关注于中国啤酒行业的市场现状，产业链情况，分析了中国啤酒行业的核心驱动力

以及未来的发展趋势。

观点摘要
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n 中国啤酒的定义与分类

啤酒是以麦芽为主要原料，添加啤酒花后经酵母发酵酿制而成的含二氧化碳、起泡的低酒精度饮料，又称
“液体面包”，已成为继水和茶之后全球消耗量排名第三的饮料品类。啤酒行业经过多年的发展演进，分类方
式多种多样，但全球公认权威的分类方式是按酿造工艺分为Ale(艾尔)和Lager(拉格)。

n 啤酒在中国本土化过程中，衍生出较多差异化的产品

啤酒属于外来酒种，在中国本土化过程中衍生出较多特有品类，并朝差异

化方向发展：区别于国际较常见的醇厚口感，中国啤酒以风格高度统一的

清淡型黄啤为主，在此基础上，各啤酒品牌在工艺流程上推陈出新，创造

出如纯生、原浆、干爽、冰纯等不同风味的啤酒口感以满足消费者的不同

需求。

n 中国啤酒的分类方式可反映中国啤酒市场主流产品

啤酒按酿造工艺可分为艾尔和拉格两大类，其中艾尔约占啤酒种类的80%以

上，但工业啤酒则以拉格为主，产量占90%以上。啤酒按色泽可分为黄啤和

黑啤，其中黄啤口味清爽，受中国消费者喜爱，是中国啤酒市场现阶段的

主流产品

类别 区别

按酿造
工艺

顶部发酵
（Ale）

u酵母在顶部发酵，发酵温度在16~24℃间，酒香浓郁，风味独特

底部发酵
（Lager）

u酵母在底部发酵，温度在10度以下，不易变质，便于大规模量产

按色泽

黄啤 u黄啤多采用溶解度较低的麦芽为原材料，口味清爽，酒花香味浓
郁

黑啤 u黑啤多呈深红褐色或黑褐色，麦芽汁浓度大，味道醇厚，麦芽香
气明显

按杀菌
情况

生啤（鲜
啤）

u生啤不经灭菌处理，酒中保存了部分酵母菌，口味鲜美但保质期

仅3~7天

熟啤 u熟啤严格灭菌并加工，牺牲酵母菌和啤酒花等风味，保质期长，
适合批量生产和大规模销售
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n 中国啤酒行业市场规模

疫情冲击后，中国啤酒行业市场规模于2020年触底反弹，量价齐增，叠加消费升级赋能行业向高端化发展，
未来零售价格有望持续增加，预计2026年中国啤酒规模将达到4,178.6亿元

n 2013年后中国啤酒行业规模见顶，产销量双降

由于中国老龄化趋势加剧，20-50岁啤酒消费主力人群减少，

叠加近年来白酒、葡萄酒等酒类抢占市场份额，2017-2021

年中国啤酒行业年复合增长率为-5.1%

n 中国啤酒行业产销量在2020年触底反弹，预计未来五年

行业将迎来稳步增长

消费升级的大趋势促使啤酒品牌从低端向中高端转型，啤酒

零售价将持续上升，价格空间打开，市场规模有望稳步扩张。

预计2026年中国啤酒行业市场规模可达4,178.6亿元，未来五

年复合增长率为3.9%

完整版登录www.leadleo.com
搜索《2022年中国啤酒行业：消费升级助推啤酒品牌焕发生机》

中国啤酒行业市场规模，2017-2026年预测

http://www.leadleo.com/
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n 中国啤酒行业发展现状

中国啤酒行业已进入存量竞争阶段，出现量减价增的特征，但随着消费升级助推啤酒品牌高端化转型并积
极拓展女性消费群体，后疫情时代啤酒行业有望实现量价齐增

n 中国啤酒自2013年产销量见顶以来，行业已进入存量竞争阶

段，并出现了量减价增的特征：中国啤酒产销量2013年至

2020年下降约31%左右，众多啤酒企业面临营收和利润下滑的

局面，在消费升级的背景下纷纷向中高端化转型。在此趋势

下，中国啤酒价格近年来稳步上涨，全行业出现了量减价增

的特征，后疫情时代中国啤酒行业有望延续2021年量价齐增

的趋势，实现进一步复苏增长

n 中国啤酒行业男女消费人群比例逐渐向1:1靠拢：2021年中国

61.1%的啤酒消费者为男性，而近四成为女性。在此背景下部

分啤酒厂商已开始针对女性消费群体推出新品以实现精准营

销，积极拓展女性市场，寻找新的市场增长点

分年龄啤酒消费占比，2021年

中国啤酒产销量及零售均价，2013-2021年
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n 中国啤酒行业竞争格局

中国啤酒市场形成了五大龙头公司割据市场的寡头竞争格局，市场集中度持续提高已逐渐稳定在较高水平，
市场格局基本稳固。

n 中国啤酒市场已进入成熟阶段，市场集中度较高，竞争格局稳固

中国啤酒行业经过多年发展与整合已进入成熟阶段，已形成以华润啤酒、

青岛啤酒、百威英博、燕京啤酒、重庆啤酒五家龙头企业，众多区域性本

土啤酒品牌瓜分剩余的市场份额，如珠江啤酒、兰州黄河等。前五啤酒品

牌市场集中度自2017年的75.6%增长至2021年的92.9%，瓜分了中国啤酒行

业的主要市场份额，竞争格局基本稳定，未来集中度仍存在提升空间但增

速预计将较为平缓，同业整合并购事件相较以往将有所减少中国啤酒的分

类方式可反映中国啤酒市场主流产品

31.0%

22.3%
21.6%

10.2%

7.8%
7.1%

中国啤酒行业市场份额，2021年

华润啤酒 青岛啤酒 百威英博
燕京啤酒 重庆啤酒 其他

75.6%

83.2%

87.8%

92.0% 92.9%

70%

80%

90%

100%
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中国前五啤酒品牌市场集中度，2021年
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n 中国啤酒行业发展趋势

中国啤酒行业步入成熟期后，产销量见顶进入存量竞争阶段，盈利能力成为核心增长点，而消费升级产生
的品质化、个性化及多元化的需求倒逼行业优化产品结构向高端化和差异化发展，进而提升毛利率

n 存量博弈阶段，高端化成为啤酒

行业的发展趋势，而消费升级正

是背后的核心驱动力：中国啤酒

行业高端化极大程度上匹配消费

者品质化的需求，体现在精酿、

国潮以及IP联名市场的迅速扩容。

行业高端化

产品差异化

渠道革新化

n 啤酒厂商不断将产品结构高端化、

细分化以满足不同人群个性化的

需求，开拓下游需求端的同时提

升产品单价、有效增强盈利能力

n 悦己消费、宅家文化极大丰富了

啤酒消费场景，促使啤酒厂商革

新销售渠道：新消费趋势推动下，

啤酒消费的场景化增强，并向个

人享受型转变，叠加疫情影响。

中国啤酒行业消费渠道重心已出

现向非现饮转移的趋势，未来线

上电商、新零售平台的规模将进

一步扩大

中 国 中 高 端 啤 酒 市 场 份 额 情 况 ，
2013-2023E

单位：[个]

啤酒消费渠道占比情况，2019-2026E
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文化自信 国潮啤酒
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