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➢ 健康化强调更多地使用天然食品添加剂，同时也强调产品成分和功效性的工艺技术创

新，例如营养添加剂、甜味剂等就是代表产品，营养强化剂可以增加部分食品的营养

价值，而甜味剂目前大部分都可以达到0热量的效果；多样化则强调品类的研发引进，

目前海外食品添加剂已达到4000多种，而中国食品添加剂远远未达到这个数量，因此

研发新的食品添加剂是未来趋势。

产品端发展呈现两大趋势：1）健康化，食品添加剂逐渐食用天然原料；2）
多样化，食品添加剂品类随着海外技术的引进会进一步丰富。02

➢ 由于疫情影响，投融资相对于2020年前投融资事件容量有减少现象，但整体的投融资

金额依旧呈现增长趋势，整体的投融资环境将趋向于“聚焦头部企业”，疫情恢复后，

融资事件有望回升，整体市场投融资环境较好，这将有利于食品添加剂行业研发新技

术。

整体投融资环境逐渐聚集于行业内头部企业，投融资金额稳步增长，这将有利于
头部企业技术的提升。03

“海克斯科技” 背后，食品添加剂行

业的生存与发展

随着国民经济的增长，消费者越发重视美食消费带来的乐趣，依

据不同消费者的口味，食品制造业及餐饮业不断引进和研发餐饮

品类，由此带动了整个食品添加剂行业的发展。

然而，随着2022年“海克斯科技”一词在网络的爆火以及近期海天

味业的“双标事件”，社会对于食品添加剂行业引起了高度重视，

对于食品添加剂的使用，消费者观点褒贬不一。根据食品安全法，

餐饮行业内所规定的添加剂含量可被人体正常代谢，因此食品添

加剂使用含量以及使用品类有待被进一步规范。

食品安全事件实则进一步带动了整个食品添加剂行业发展，社会

群体对于“健康、养生”的注重，推动了例如甜味剂以及营养剂的

快速增长，也推动了整个行业往“健康化、安全化”的趋势发展。

摘要

➢ 中国食品添加剂行业2021年市场规模1,399亿人民币，保守预计2026年将会达到
1,944亿人民币。2017-2021年CAGR达到6.24%，2021-2026年CAGR保守预估将会达
到7.74%。市场规模呈现稳定上涨趋势，并且由于生产效率的提高和产品质量的提
升，2026年的增速有望进一步提高。

2017-2021年市场规模整体呈现稳定增长趋势，随着疫情管控进入常态化以及下游
餐饮业与食品饮料消费场景恢复，食品添加剂种类也不断丰富，未来市场规模有望

延续增长趋势。
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◆海克斯科技：海克斯科技出自游戏《英雄联盟》的词语，特指一种魔法和科技融合的顶尖技术，在短视频博主口中，成为了将食材“化腐朽为神奇”
的方式，暗指滥用食品添加剂的行业乱象。

◆被膜剂：被膜剂是一种覆盖在食物的表面后能形成薄膜的物质，可防止微生物入侵，抑制水分蒸发或吸收和调节食物呼吸作用。现允许使用的被膜
剂有紫胶、石脂、白色油(液体石蜡)、吗啉脂肪酸盐 (果蜡)、松香季戊四醇酯等7种，主要应用于水果、蔬菜、软糖、鸡蛋等食品的保鲜。

◆消泡剂：消泡剂，是消除泡沫的一种添加剂。在涂料、纺织、医学、发酵、造纸、水处理及石油化工等领域生产和应用过程中会产生大量的泡沫，
进而影响到产品质量、生产过程。基于对泡沫的抑制、消除，生产时通常要把特定量的消泡剂加入其中。

◆纯碱：碳酸钠(Sodium Carbonate)，是一种无机化合物，化学式为Na2CO3，分子量105.99 ，又叫纯碱，但分类属于盐，不属于碱。国际贸易中又名
苏打或碱灰。它是一种重要的无机化工原料，主要用于平板玻璃、玻璃制品和陶瓷釉的生产。还广泛用于生活洗涤、酸类中和以及食品加工等。

◆醋酸：乙酸，也叫醋酸，是一种有机化合物，化学式CH3COOH，是一种有机一元酸，为食醋主要成分。纯的无水乙酸（冰醋酸）是无色的吸湿性
液体，凝固点为16.6℃（62℉），凝固后为无色晶体，其水溶液中弱酸性且腐蚀性强，对金属有强烈腐蚀性，蒸汽对眼和鼻有刺激性作用。

◆三氯蔗糖：三氯蔗糖，俗称蔗糖素，是一种高倍甜味剂，分子式为C12H19Cl3O8。稳定性高，对光、热、pH均很稳定。极易溶于水、甲醇和乙醇，
微溶于乙醚。10%水溶液的pH为5~8。三氯蔗糖特点具有无能量，高甜度，纯正甜味，安全度高等，也是最理想的甜味剂之一。

◆甜味剂：甜味剂是指能赋予软饮料甜味的食品添加剂。甜味剂按营养价值可分为营养性甜味剂和非营养性甜味剂两类；按其甜度可分为低甜度甜昧
剂和高甜度甜I味剂；按其来源可分为天然甜味剂和合成甜味剂。

◆酶制剂：酶制剂是指酶经过提纯、加工后的具有催化功能的生物制品，主要用于催化生产过程中的各种化学反应，具有催化效率高、高度专一性、
作用条件温和、降低能耗、减少化学污染等特点，其应用领域遍布食品（面包烘烤业、面粉深加工、果品加工业等）、纺织、饲料、洗剂剂、造纸、
皮革、医药以及能源开发、环境保护等方面。酶制剂来源于生物，一般地说较为安全，可按生产需要适量使用。

◆安赛蜜：安赛蜜是一种食品添加剂，化学名称为乙酰磺胺酸钾，又称AK糖，外观为白色结晶性粉末，它是一种有机合成盐，其口味与甘蔗相似，
易溶于水，微溶于酒精。安赛蜜化学性质稳定，不易出现分解失效现象；不参与机体代谢，不提供能量；甜度较高，价格便宜；无致龋齿性；对热
和酸稳定性好，是当前世界上第四代合成甜味剂。它和其他甜味剂混合使用能产生很强的协同效应，一般浓度下可增加甜度20%~40%。

名词解释
TERMS
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 食品添加剂指为改善食品品质、颜色、香味、防腐、保鲜以及加工工艺所需加入食品中的化学合成及天然物质；依照功能
性可划分为提升食品感官性状、改善食品品质及加工辅助类的添加剂，常见的食品添加剂有甜味剂等。

 中国食品添加剂行业经历四个发展阶段，行业内企业呈现数量快速上涨趋势，且下游食品应用领域的发展促使食品添加剂
品类进一步丰富；行业市场集中度将进一步提升，且整体将逐步向“健康化、安全化”发展。

 食品添加剂行业2021年市场规模为1,399亿元，保守预计2026年将达到1,944亿元，市场规模呈现上涨趋势；随着疫情管
控进入常态化，后疫情时代餐饮业逐步恢复，且甜味剂被“健康化”带动，市场规模有望持续增长。

主要观点：

第一部分：中国食品添加剂行业综述
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催化功能

去除杂质

延长保存

固定形态

提高营养

改善口感

改善外观

❑ 提升加工速度辅助添加剂包含：酶

制剂

❑ 加工过程中协助去除杂质添加剂包

含：消泡剂

❑ 延长保存的添加剂包含：防腐剂、

抗氧化剂、被膜剂等

❑ 固定形态的添加剂包含：增稠剂、

稳定剂等

❑ 提高营养的添加剂包含：营养强化

剂

❑ 改善口感的添加剂包含：甜味剂、

酸味剂、香料、增味剂、胶基等

❑ 改善外观的添加剂包含：着色剂、

增白剂、漂白剂、膨松剂等

• 食品添加剂指为改善食品品质、颜色、香味、防腐、保鲜以及加工工艺所需加入食品中的化学合成及天然物质；
依照功能性可划分为提升食品感官性状、改善食品品质及加工辅助类的添加剂，常见的食品添加剂有甜味剂等。

中国食品添加剂行业综述——定义与分类

来源：头豹研究院、《中国食品安全法》、《食品添加剂使用卫生标准》、FDA

食
品
添
加
剂
分
类

食
品
感
官

性
状
提
升
类

食品添加剂定义与分类

注：食品加工辅助中会涉及一些化工成分的加工助剂例如萃取剂等，根据食品法的分类此添加剂不包含在本报告的分类中

行业发展现状：

❑ 从全球范围来看，美国是食品添加

剂生产第一大国，美国目前食品添

加剂种类已经达到4000多种，中国

食品添加剂种类仅次于美国，根据

中国食品安全法，目前中国食品添

加剂可分为23大类，共计2,325种

食品添加剂。

❑ 截至2021年底，中国近1,300家企

业取得食品添加剂许可证，且市场

规模达到1,399亿人民币。

各国家食品添加剂种类数量

维度一 维度二 举例 应用领域

甜味剂 膨松剂 着色剂

防腐剂 增稠剂 营养强化剂

酶制剂 消泡剂

食
品
品
质
改
善
类

食
品
加
工
辅
助
类

4,000 

1,535 1,520 

2,325 

美国 日本 欧盟 中国
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中国食品添加剂行业的发展历程

• 中国食品添加剂行业经历四个发展阶段，行业内企业呈现数量呈现快速上涨趋势，且下游食品应用领域的发展
促使食品添加剂品类进一步丰富；近年来，市场集中度将逐步提升，且整体将逐步向“健康化、安全化”发展。

来源：头豹研究院、企查查、企业年报

21世纪初 - 2013年 2014年 - 2018年 2019年 – 至今

初步形成阶段 快速成长阶段 革新战略阶段 稳步发展阶段

1978年-20世纪末

行业特征 行业特征行业特征 行业特征

此时市场没有非常清晰的食品添加
剂行业定位，一些化工厂为主的厂
家尝试生产食品添加剂，但消费者
还未清晰区分食品添加剂与化工产
品。

企业状况

较多食品添加剂头部企业的前身
(多为生产化工用品)在此期间成立，
行业内主要以小作坊为主；产品多
为麻袋等包装。

发展局限

缺乏完善的企业体系；食品添加剂
与化工原料产品尚未完全区分，产
品单一；社会整体对于食品添加剂
的认知度及接受度较低。

相关政策和行业法规逐步完善，对
食品添加剂的界定与使用规范进行
严格监督管理；且食品添加剂的分
类已达到21个大品类，2000年中国
食品添加剂工业产值达到200亿元。

企业状况

早期企业逐步统一规范化，期间国
内较多行业头部企业例如晨光生物、
保龄宝及阜丰集团等选择上市。

发展局限

大量玩家涌入市场整体竞争激烈且
多数企业还未具备关键竞争优势；
研发及生产技术不成熟，无法达到
规模化高效生产，生产成本较高。

部分食品添加剂品类的海外市场趋
于饱和，例如香精香料产业逐步向
亚洲市场转移，亚洲市场发展潜力
和市场空间可观。

企业状况

2018年末，中国取得食品添加剂
许生产可证的企业规模达到1300
家；企业运作系统进一步完善，上
市公司数量进一步增加。

发展局限

市场出现部分产品产能过剩情况；
相对海外市场，国内食品添加剂技
术较落后且品类较少；食品安全事
件致使行业争议性较大。

随着食品生产进入工业化，快速发
展的下游食品应用领域，包括“预
制菜”的爆火带动了整体食品添加
剂行业，行业整体呈现稳定增长状
态。

企业状况

整体市场格局依旧较为分散，中国
食品添加剂企业数量达到11.01万家；
细分领域小龙头开始显现，例如三
氯蔗糖和安赛蜜领域的金禾实业。

发展局限

随着调味品及食物多样性发展，食
品添加剂行业出现乱像，社会对于
健康安全的高度重视使食品添加剂
的改革与发展产生新的挑战。

中国食品添加剂行业综述——发展历程
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1,098 1,160 1,220 1,279 
1,399 1,483 

1,591 
1,707 

1,832 
1,944 

2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026

来源：头豹研究院、中国食品添加剂和配料协会

中国食品添加剂行业市场规模及预测（按终端销售额计），2017-2026年预测 头豹洞察

CAGR (2017-2021)：6.24%

单位：[亿人民币]
预测CAGR(2021-2026E)：7.74%

• 食品添加剂行业2021年市场规模为1,399亿元，保守预计2026年将达到1,944亿元，市场规模呈现上涨趋势；
随着疫情管控进入常态化，后疫情时代餐饮业逐步恢复，且甜味剂被“健康化”带动，市场规模有望持续增长。

中国食品添加剂行业2021年市场规模1,399亿人民

币，保守预计2026年将会达到1,944亿人民币。

2017-2021年CAGR达到6.24%, 2021-2026年CAGR

保守预估将会达到7.74%。市场规模呈现稳定上涨

趋势, 并且对比海外食品添加剂市场规模数据，中

国市场规模上升空间较大。

从生产端看, 伴随企业研发平台的不断完善和技术

的逐步成熟，食品添加剂种类不断丰富, 添加剂成

分也更健康, 此外头部企业的生产以及管理体系不

断完善，带动了整体的生产效率和质量，使得

2021年-2026年增长速度会进一步提高。

从消费者需求端看，伴随现今生活节奏加快，人

们对于“快速便捷”以及“健康化”更加重视，市场爆

火的“预制菜”以及“无糖饮料”也带动了主要产品例

如甜味剂、增味剂等的市场规模增长。

中国食品添加剂行业综述——市场规模
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第二部分：中国食品添加剂行业产业链分析

主要观点：

 食品添加剂行业产业链上游包括天然原料和化工原料，中游主要是食品添加剂研发与制造商，产业下游为各食品应用
领域，头部企业逐渐扩展产业链，食品添加剂行业产业链持“垂直一体化”的发展趋势。

 上游天然原料主要为粮食植物类产品，此类产品供应趋于稳定但同时价格也逐年增长，这也带动了上游成本的增加；
同时上游原料具有较强的地域性和周期性特征，且市场分散，对于下游方议价能力弱。上游化工原料以纯碱为例，纯
碱是食品添加剂中使用较多的化工原料，其主要用于制造膨松剂和中和剂等。化工原料更多受到技术和人工因素影响
导致采购成本较高；化工原料市场集中度较高，CR4>40%，与下游厂商议价能力较强。

 中游企业具有向上游渗透趋势，部分头部企业自建原材料种植基地；行业整体偏重研发，多设有完善的研发平台，同
时结合“采购-研发-生产-销售” 一体化。成本结构看原材料为主要部分，占到近80%。社会“低糖无糖化”进一步推动甜
味剂产量的增加，目前甜味剂市场还是以人工合成甜味剂为主，其中安赛蜜与三氯蔗糖成为“无负担甜蜜”热门添加剂。

 食品添加剂下游主要类型有餐饮店及各食品制造厂商，目前下游食品应用领域整体呈现持续扩张趋势；伴随下游市场
无糖饮料及预制菜的迅速崛起，食品添加剂产业被带动增长。
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类型 主要合作模式

634.7 691.4 743.9 773.4 804.7

2,767.1 2,648.0 2,986.5 2,812.4 2,913.3 

2017 2018 2019 2020 2021

醋酸产量(万吨) 纯碱产量(万吨)

中国纯碱和醋酸产量趋势(单位: 万吨)

• 食品添加剂行业产业链上游包括天然原料和化工原料，中游主要是食品添加剂研发与制造商，产业下游为各食
品应用领域，头部企业逐渐扩展产业链，食品添加剂行业产业链持“垂直一体化”的发展趋势。

来源：头豹研究院、企查查、国家统计局、中国调味品协会

食品添加剂产业链

产业链上游 产业链中游 产业链下游

原材料供应方 食品添加剂生产厂商 食品应用领域

天
然
原
料

化
工
原
料

农户及合作社 订单式、合作式

粮食公司 长期采购

粗加工企业 批量采购

部分头部

企业建成

自有原料

种植基地

产业上游原料成本占比较高，其中天然原料价格周期

性特征明显，厂商合作多以合作式合同为主；合成原

料具备一定的技术性，整体行业产量呈现稳定增长态

势。

提升
食品
性状

改善
食品
品质

加
工
助
剂

2.58 2.97 3.73

6.12

11.01

2017 2018 2019 2020 2021

2017-2021年中国食品添加剂企业注册数量

(单位：万家)

B
端

各
餐
饮
店

餐饮店既直接采购一

些食品添加剂也是调

味品的直接下游。市

场集中度低，百强餐

饮营收仅占7%

调
味
品

食
品

1,247.1 1,322.5 1,428.9 
1,627.1 1,831.0 

2017 2018 2019 2020 2021

中国百强调味品产量(单位: 万吨)

饮
品

纯碱主要用

于生产膨松

剂和中和剂；

醋酸主要用

于生产酸味

剂和增香剂。

❑ 甜 味 剂 、

着 色 剂 、

香料等

❑ 防 腐 剂 、

营 养 强

化剂等

❑ 酶 制 剂 、

消 泡 剂

等

中国食品添加剂产业链分析——产业链图谱
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• 上游天然原料主要为粮食植物类产品，此类产品供应趋于稳定但同时价格也逐年增长，这也带动了上游成本的
增加；同时上游原料具有较强的地域性特征，且市场分散，对于下游方议价能力弱。

来源：头豹研究院、企业年报、国家统计局

中国食品添加剂产业链上游分析-生产原料供应市场

 天然食品添加剂原料多数来源于粮食，大豆、小麦及玉米等为常见原料来源。

2019年国家实施强农惠农富农政策，政策支持及结构优化促使粮食产量呈现持续

增长，2021年中国粮食产量达到68,284.8万吨，同比增速达到2%。

 以最主要的粮食(大豆、小麦)为例，我国粮食地理分布较为集中，小麦主要集中

在河南以及山东，大豆主要集中在黑龙江。从主要粮食价格趋势看，整体粮食价

格上涨，大豆由于自给率低，价格上涨速度高于小麦和玉米。

 目前中国种植业市场较为分散，CR4=21%，整体处于低集中竞争状态，市场仍被

大量小玩家瓜分，与下游玩家议价能力较弱。

66,060.3 66,043.5 
66,160.7 

65,789.2 

66,384.3 

66,949.2 

68,284.8 

-1.00%

-0.50%

0.00%

0.50%

1.00%

1.50%

2.00%

2.50%

64500

65000

65500

66000

66500

67000

67500

68000

68500

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

产量(万吨) 增速(%)

2015-2021年中国粮食产量及增速

0.00

1,000.00

2,000.00

3,000.00

4,000.00

5,000.00

6,000.00

7,000.00

2017/1/5 2018/1/5 2019/1/5 2020/1/5 2021/1/5 2022/1/5
大豆 小麦 玉米

2017.01-2022.10中国主要粮食价格走势(单位:元/吨)

中国主要粮食生产地 2021年中国种植业市场规模分布

中国食品添加剂产业链分析——产业链上游 (天然原料)

6%
4%

9%
2%

79%

隆平高科 荃银高科 苏垦农发 登海种业 其他
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• 天然原料具有较强的周期性特点，部分农作物例如大豆对于进口的依赖度仍较高，因此依托进口的原料成本相
对较高；正是周期性以及部分原料进口依赖性带来的原料价格不稳定，部分食品添加剂厂商选择定点采购。

来源：头豹研究院、农业百科、企业年报、国家统计局

中国食品添加剂产业链上游分析-生产原料供应市场

1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月 9月 10月 11月 12月

春小麦 播种 抽穗 收获

玉米 种植 生长 收获

大豆 种植 生长 收获

甘蔗 春甘蔗种植(1年) 秋甘蔗种植(1年) 甘蔗糖榨季

中国主要粮食生长周期

13.15% 13.94% 13.79% 15.35% 16.97% 16.35%

86.85% 86.06% 86.21% 84.65% 83.03% 83.65%

2015 2016 2017 2018 2019 2020

自产 进口

中国大豆进口量与自产量比例(%) 中国小麦进口量与自产量比例(%)

❑ 上游种植业产物具有较强的周

期性，其中甜味剂最常见的原

料-甘蔗生长期较长，甘蔗成

长期在1年左右。春小麦的抽

穗周期较短通常为1个月左右，

玉米和大豆的生长周期为2-3

个月。

❑ 从大豆的自产与进口量对比可

见中国仍由进口主导，进口量

占比常年保持在80%-90%，但

整体进口比例逐年缩小

❑ 从小麦的自产与进口量对比可

见，中国小麦供应有保障，以

自产为主，进口依赖度较低，

进口比例仅占到2.54%-5.87%。

97.78% 97.50% 96.81% 97.70% 97.46% 94.13%

2.22% 2.50% 3.19% 2.30% 2.54% 5.87%

2015 2016 2017 2018 2019 2020

自产 进口

中国食品添加剂产业链分析——产业链上游 (天然原料)
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远兴能源

8%

和邦生物

4%

中盐化工

11%

三友化工

12%

山东海化

10%

其他

55%

材料

61%人工

8%

折旧

7%

能源

17%

制造

8%

纯碱成本结构(单位:%)

饱
和
食
盐
水

• 纯碱是食品添加剂中使用较多的化工原料，其主要用于制造膨松剂和中和剂等。化工原料更多受到技术和人工
因素影响导致采购成本较高；化工原料市场集中度较高，CR4>40%，与下游厂商议价能力较强。

来源：头豹研究院、国家统计局、各企业年报、企业官网

中国食品添加剂产业链上游分析-生产原料供应市场

纯碱生产工艺流程

通NH3
氨
盐
水

过滤

洗涤

通CO2

沉淀

NaHCO3

沉淀NH、

Cl、Nacl

煅烧 CO2(循环使用)

Na2CO3 产品

Ca(OH)2

NH3(循环使用)

废液CaCl2、Nacl
石灰石

煅烧
CO2

CaO Ca(OH)：石灰乳

纯碱制

作流程

2016年-2021年中国纯碱产量(单位:万吨)

2021年中国纯碱市场规模(单位:%)

❑ 食品添加剂化工原料以最常用以纯碱为例，化工原料包含一定技术需求以及

能源损耗，成本中的能源以及人工成本间接转移至下游食品添加剂厂商方，

原料价格相对天然原料较高。

❑ 据企查查统计，截至2021年纯碱制造厂商共43家市场较为集中，头部企业占

市稳定，CR4>40%，下游食品添加剂厂商议价能力相对较弱。
2,585.0 

2,767.1 
2,648.0 

2,986.5 

2,812.4 
2,913.3 

7.04%

-4.30%

12.78%

-5.83%

3.59%

-10%

-5%

0%

5%

10%

15%

2300.0

2400.0

2500.0

2600.0

2700.0

2800.0

2900.0

3000.0

3100.0

2016 2017 2018 2019 2020 2021

产量(万吨) 增速(%)

中国食品添加剂产业链分析——产业链上游 (化工原料)
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中国食品添加剂产业链中游分析-食品添加剂市场

来源：头豹研究院、企业年报

中国食品添加剂产业链分析——产业链中游

• 中游企业具有向上游渗透趋势，部分头部企业自建原材料种植基地；行业整体偏重研发，多设有完善的研发平
台，同时结合“采购-研发-生产-销售” 一体化。原材料为成本主要部分，占到近80%。

企业 采购模式 研发模式 生产模式 销售模式 毛利率

金禾实业 定点支付采购
“前端+项目+产品”三位一

体的研发平台
根据订单自产 直销与经销相结合 29.0%

三元生物 主料批量供货合同；
辅料分批次购买

与食品发酵科研院校合作 “以销定产” 经销为主，直销为辅 41.6%

晨光生物
“农户+政府+企业”原

料种植模式
“小试+中试+一级放大+二

级放大+工业化生产”
根据销售计划自产 直销为主，经销为辅 23.9%

保龄宝
多数直接向合作社、

农户等采购

“靶点筛选+小试+中试+孵
化扩出+检测认证+工业化

生产”

“以市场为导向，
以销定产”

境内直销为主，境外经销
拓展市场

13.4%

安琪酵母 公开型“阳光化采购”
设立高层次产品技术研发

平台
根据销售计划自产

经销商代理+大客户直供+
互联网营销

30.0%

华宝股份
年度及临时需求与市

场资源结合采购
结合“基础研究、工艺研究、
应用研究及前瞻性研究”

“多批次，小批量”
方式组织生产

香精需满足个性化采用直
销，中小客户经销

77.1%

爱普股份
根据市场和库存分批

次采购
设立“博士后科研工作站” 根根据订单自产

纵向大客户直销与横向小
企业经销相结合

15.8%

金能科技 线上招标直采为主 自建青岛金能研究院
细分到月需求实施

生产计划
直销为主(除山梨酸钾和聚

丙烯以经销为主)
15.4%

84.21%

2.26%

4.19%
9.34%

直接材料

直接人工

制造费用

运输保险及港杂费

三元生物成本结构

❑ 从成本结构看，以三元生物的成本

结构为例，食品添加剂行业成本以

直接原材料为主，原材料成本达到

70%-90%，人工成本较低仅占到5%不

到。

❑ 从利润结构看，食品添加剂行业平

均毛利率在15%-30%左右，其中三元

生物和华宝股份的毛利率远高于行

业平均水平，其主要原因是主营产

品单一，三元只生产甜味剂，以赤

藓糖醇为主，华宝只负责生产香精，

所以其成本占比远低于其他玩家。
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蔗糖

78%

果葡糖浆

12%

人工甜

味剂

9%

天然甜味剂

1%

中国食品添加剂产业链分析——产业链中游 (重点细分领域-甜味剂)

• 甜味剂为行业内近几年需求量较大的细分领域，“低糖无糖化”需求趋势进一步推动甜味剂产量的增加，目前甜
味剂市场还是以人工合成甜味剂为主，其中安赛蜜与三氯蔗糖成为“无负担甜蜜”热门添加剂。

来源：头豹研究院、中国食品添加剂和配料协会、中国糖业协会

中国食品添加剂产业链中游分析-食品添加剂市场
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糖精

28%

甜蜜素

44%

阿斯巴甜

12%

安赛蜜

9%

三氯蔗糖

4%

纽甜…

中国人工合成甜味剂市场产量占比 (单位：%)甜味配料市场占比(单位: %)

类型 产品

中国批准使用的甜味剂：

合成甜味剂

天然甜味剂

糖醇类甜味剂

糖精(钠)、甜蜜素、阿斯巴甜、阿力甜、安赛蜜、三氯蔗糖、纽糖

甜菊糖苷、甘草酸铵、索马甜、罗汉果甜苷

木糖醇、山梨糖醇、麦芽糖醇、甘露糖醇、乳糖醇、赤藓糖醇

❑ 随着下游市场对于甜味剂的需求持续扩展，中国甜味剂的产量持续增长，于

2021年中国甜味剂产量达到25.3万吨。

❑ 根据甜味配料市场占比，目前蔗糖仍是使用需求量最大的来源，其占比达到

78%，人工甜味剂目前占到市场的9%，天然甜味剂占比较少目前仅达到1%。

❑ 细分市场人工合成甜味剂中，甜蜜素占到市场的44%，随着目前下游市场对于

无糖低糖的追求，安赛蜜及三氯蔗糖产量增加，2021年产量分布中，安赛蜜

占到9%。
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中国食品添加剂产业链分析——产业链下游

• 食品添加剂下游主要类型有餐饮店和各食品制造厂商，目前下游食品应用领域整体呈现持续扩张趋势；伴随下
游市场无糖饮料及预制菜的迅速崛起，食品添加剂产业被带动增长。

来源：头豹研究院、中国餐饮行业协会、工信部、中国调味品协会

中国食品添加剂产业链下游分析-食品应用领域
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❑ 从餐饮店看，目前中国

餐饮店数量呈现稳定上

升趋势。2020年Q2由于

疫情的爆发,餐饮店数量

呈现部分缩减，但随着

防疫管控的完善, 在2020

年底，餐饮店数量呈现

回升趋势。截至2021年

Q2，中国餐饮店数量达

到930.4万家。

❑ 从食品制造厂商看，中

国食品制造业营收呈现

稳定增长趋势, 2021年中

国食品制造业营收实现

21,268.1亿， 增 速 达 到

8.52%。
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第三部分：中国食品添加剂行业环境分析

主要观点：

 食品添加剂行业的相关政策主要包含三点：一是规范生产厂商，加大对厂家监管制度；二是食品添加剂向“天然化、健
康化”发展；三是食品添加剂研发的扶持。

 经济带动美食发展成为一大驱动因素，人均可支配收入稳定增长驱使消费者对于食品多样性追求；同时地方风小吃的
普及扩展了食品添加剂业务辐射范围。

 健康养生意识的形成直接影响下游健康食品以及功能性养生食品品类的增加，间接驱使营养添加剂、代糖成分以及天
然添加剂等品类产量的持续增长。

 食品安全事件频发以及国内外食品添加剂种类的差异，食品添加剂行业在消费者眼中定位仍不稳定，行业还未达到完
全规范化、安全化标准，因此部分食品添加剂种类存在存续问题。
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中国食品添加剂行业环境分析——政策分析

❑ 厂商规范方面，目前对于食品添加剂厂商均实行许可证制度，且对于食品添加剂的成分实行风险监测，以此进行风险评估；但具体的风险评估方法及指标还未进一步的公布，这一系

列政策将淘汰末端不正规厂家，对于行业玩家进一步优化筛选。

❑ 技术支持方面，国家对于海外食品添加剂技术及设备引进以表支持，对于行业而言，一方面食品添加剂行业品类将继续增加；另一面随着技术设备引进对于产品成分以及生产效率等

进一步优化。

❑ 健康化方面，以甜味剂为例国家目前对于天然甜味剂实行鼓励政策，而热量较高使用最为广泛的蔗糖将被甜味剂逐渐取代，对行业而言，目前对人类身体依旧造成负担的产品将把那

随着技术的提升和品类的增长被逐一替换。

领域 政策 相关内容

行业安全

《市场监管总局办公厅关于

规范使用食品添加剂的指导

意见(市监食生(2019)53号)》

❑ 为督促食品生产经营者落实食品安全主体责任，严格按标准规定使用食品添加剂，进一步加强食品添加剂使用监管，防止超范围超限量

使用食品添加剂，扎实推进健康中国行动。

《中华人民共和国食品安全

法》(2021年修订)

❑ 对食品添加剂生产实行许可证制度，被吊销许可证的经营者五年内不得从事食品生产活动经营。

❑ 国家建立食品安全风险评估制度，运用科学方法，根据食品安全监测信息，对食品添加剂及相关产品中生物性、化学性以及物理性危害

因素进行评估。

技术支持

《关于促进食品工业健康发

展的指导意见》
❑ 提升产品品质，推动食品添加剂等标准与国际接轨；支持企业引进国外先进技术和设备，同时鼓励外资进入天然食品添加剂等领域。

《产业结构调整指导目录

(2011年本)》(2013修订)
❑ 提出鼓励“天然食品添加剂、天然香料新技术开发与生产”、“发酵法工艺生产”、“发酵”、“采用现代生物技术改造传统生产工艺”。

细分-甜
味剂

《健康中国行动（2019—
2030年）》

❑ 鼓励消费者减少蔗糖摄入量，倡导食品经营者使用食品安全标准允许使用的天然甜味剂物质和甜味剂取代蔗糖。

中国食品添加剂行业环境分析-政策分析

• 食品添加剂行业的相关政策主要包含三点：一是规范生产厂商，加大对厂家监管制度；二是食品添加剂向“天然
化、健康化”发展；三是食品添加剂研发的扶持。

来源：头豹研究院、国家发改委、国家食品药品监督管理局、卫建委、国务院
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中国食品添加剂行业环境分析——驱动因素 (1/2)

• 经济带动美食发展成为一大驱动因素，人均可支配收入稳定增长驱使消费者对于食品多样性追求；同时地方风
小吃的普及扩大了食品添加剂业务辐射范围。

来源：头豹研究院、国家统计局、柳州市商务局

中国食品添加剂行业环境分析-驱动因素
2017-2021中国人民人均

消费支出构成(单位: 元)2017-2021年中国人均可支配收入及增速(单位:元)
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❑ 中国人均可支配收入呈

现 稳 定 增 长 趋 势 ， 由

2017年的25,974增长至

2021年35,128，2021年

人均可支配收入同比增

速达到9.13%

❑ 其中根据2021年中国人

均消费支出结构可见，

食品烟酒消费支出占到

整体的30%。

❑ 随着人均收入的增长以

及地方风味小吃的普及，

中国市场美食种类呈现

多样化趋势，以社交媒

体螺蛳粉讨论量趋势为

例，2020年底螺蛳粉讨

论量超3亿，多样化美食

带动食品添加剂需求。

螺蛳粉添加剂：增稠剂、甜味剂、防腐剂、

抗氧化剂、香料、营养强化剂、酶制剂、

酸味剂、着色剂等（以李子柒螺蛳粉为例）
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中国食品添加剂行业环境分析——驱动因素(2/2)

• 社会群体”健康养生”意识的形成直接影响下游健康食品以及功能性养生食品品类的增加，间接驱使营养添加剂、
代糖以及天然添加剂等品类产量的持续增长。

来源：头豹研究院、国家卫健委、国家统计局

中国食品添加剂行业环境分析-驱动因素
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2015-2021年中国赤藓糖醇产量及其增速：

❑ 中国人口超重率及肥胖率

逐年递增，截至2020年底，

中国超重率达到近1/3，

肥胖率也达到了16.4%。

❑ 社会群体健康养生意识逐

渐觉醒，从中国保健食品

市场规模可见保健品规模

持续扩展，截至2021年底，

中国保健食品市场规模达

到1,961亿元。

❑ 健康意识驱动下，下游无

糖类食品品类增加，直接

导致赤藓糖醇等代糖添加

剂产量持续增长，2021年，

中 国 赤 藓 糖 醇 产 量 达 到

10.7万吨，同期增长率为

33.5%。
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• 食品安全事件频发以及国内外食品添加剂种类的差异，食品添加剂行业在消费者眼中定位仍不稳定，行业还未
达到完全规范化、安全化标准，因此部分食品添加剂种类存在存续问题。

中国食品添加剂行业环境分析——制约因素

来源：头豹研究院、舞钢市人民政府、英国食品标准局、世界贸易组织、中国科学院微生物研究所

中国食品添加剂行业环境分析-制约因素

“毒大米事件”

罪魁祸首：香精、漂白剂

2000年

“三鹿奶粉事件”

罪魁祸首：三聚氰胺

2008年

2011年

“双汇火腿”

罪魁祸首：瘦肉精

2012年

“甘肃平凉牛奶事件”

罪魁祸首：亚硝酸盐

2022年

“海克斯科技”

罪魁祸首：三花淡奶等

“海天双标事件”

罪魁祸首：苯甲酸钠等

禁用添加剂 禁用原因

“南安普顿”六颜色
英国食品标准局公布儿童健康研究中心的研究结果，发现此
类添加剂导致儿童行为过度活跃

二氧化钛
欧盟两次评估该添加剂，无法排除该添加剂对于遗传毒性的
影响

甜蜜素 美国国家收到关于甜蜜素致癌的相关证据

部分海外禁用，中国仍旧使用的食品添加剂：

潜在危害

添加剂

防腐剂 甜味剂 膨松剂

影响人体新陈代

谢、神经系统损

害（老年痴呆

等）、叠加中毒

（如汽水中同时

含有甲苯酸钠和

维生素C）。

长期食用引起

“三高”风险、甜

蜜素易损害肝脏

和神经系统（尤

其是老人和儿童

两类新陈代谢较

弱群体）。

影响神经系统(智

力发育障碍等)、

骨骼系统(骨痛/

骨折等)、血红素

合成障碍。

❑ 食品安全事件频发，从2000年“毒大米事件”至近期网络火爆词汇“海克斯科技”

以及“海天双标事件”，大众对于食品添加剂看法饱含争议，引发一系列对食品

“纯天然”、无添加”的追求。

❑ 据中国科学院微生物研究所报告，长期食用或过量摄入某些食品添加剂存在

健康受损的风险。

❑ 由于中国技术试验的受限，部分海外被禁用的食品添加剂在国内由于暂时无

法证实其危害性仍被继续使用。



25
©2022 LeadLeo www.leadleo.com

第四部分：中国食品添加剂行业竞争分析

主要观点：

 中国整体食品添加剂行业市场格局较分散，目前处于分散竞争格局，多家头部玩家市占率不足5%；细分领域小龙头优
势显著，甜味剂及防腐剂等细分领域呈现寡头垄断局势。

 成本把控和研发创新形成食品添加剂行业护城河，且细分领域的技术差异化带动整体品牌效应及市场占有规模，头部
企业目前趋势处于“低成本率，高研发投入”。
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中国食品添加剂行业竞争格局——行业集中度

• 中国整体食品添加剂行业市场格局较分散，目前处于分散竞争格局，多家头部玩家市占率不足5%；细分领域小
龙头优势显著，甜味剂及防腐剂等细分领域呈现寡头垄断局势。

来源：头豹研究院、企业年报、招股书、中国食品添加剂和配料协会

中国食品添加剂行业竞争格局

2018-2021年中国食品添加剂行业CR5市场格局 (单位:%)

CR5<30%

2021年中国食品添加剂行业市场规模分布 (单位: %)
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2.17%

3.36%
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7.43%
1.97%
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0.47%

0.68%
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1.22%

65.67%
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11%

12%

9%

12%
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12%

3%

三氯蔗糖

赤藓糖醇

山梨酸钾 宁波王龙：30% 醋化股份：22% 山东昆达：18%

金能

科技

大赛

璐

其他：20%

三元生物：35% 玉锋集团：17%

诸城东晓 丰原药业 华康股份 保龄宝

12%

金禾实业：46% 康宝生化：24%

科宏生物

新琪

安

三和

维信

2%

广业

清怡

中国食品添加剂细分领域竞争格局 (单位:%)

❑ 2018-2021年中国食品添加剂行业市场集中度自2018-2020年整体稳定上升, 头部五家企业的市场份额

由2018年的25%增长至2020年的28%, 2021年由于市场涌入大量新玩家, 市场集中度降至26%。

❑ 整体行业看，目前行业仍较为分散，行业处于分散性竞争状态，66%的市场规模被中小玩家瓜分，多

数头部企业仅占5%不到的份额。

❑ 细分行业看，小龙头显现，以国内三氯蔗糖细分领域为例，金禾实业在细分行业占到46%的市场份额,

CR4=90%；山梨酸钾领域CR4=77%，王龙科技产能占到整体的30%，醋化股份也占到23%；赤藓糖醇

CR4=76%，其中三元生物占到35%，细分市场呈现寡头垄断局面。
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中国食品添加剂行业竞争优势

中国食品添加剂行业竞争格局——企业竞争优势

• 成本把控和研发创新形成食品添加剂行业护城河，且细分领域的技术差异化带动整体品牌效应及市场占有规模，
头部企业目前趋势处于“低成本率，高研发投入”。

来源：头豹研究院、各企业公告

中国食品添加剂行业头部企业研发费用、成本率、营收对比图 (单位: 万元) 企业 竞争优势

金禾实业
全球无糖以及低糖产品激增带动甜味剂发展；三氯
蔗糖和安赛蜜领域内龙头地位稳定循环经济丰富产

业链。

梅花集团
成立较早，产品品类丰富，下游方包含食品/医疗/

化工等，且在氨基酸领域拥有70余项专利。

安琪酵母
成立早，在中国酵母细分领域始终处于第一企业地
位；规模优势，全球拥有12个工厂，且构建了酵母

菌种选育级鉴定技术体系。

晨光生物
天然提取物(天然食用色素及营养添加剂)细分领域品

牌效应显著。

星湖科技
领先占有细分市场，是国内最早生产销售核苷酸的
企业；在产供销及研发方面获取较佳的规模效应与

产品协同效应。

三元生物
技术优势，与交大共同研发发酵菌株，提升赤藓糖

醇生产转化率；独特母液回收技术，社会效益显著。

❑ 食品添加剂行业中成本优势和研发创新优势为核心竞争优势。成本优势可通过规模化生产以及产业链一体化实现, 食品添加剂行业部分头部企业自建原材料基地，降

低了原材料成本，从图中可见规模较大的头部玩家成本率较低(成本率=营业成本/营业收入)，这意味着成本利用率较高。研发创新优势可推动企业在产品生产技术以

及产品品类数量上有所改善和丰富, 阜丰集团、安琪酵母、金禾实业以及梅花生物等头部玩家目前符合“高研发投入，低成本率”。

❑ 细分领域内的技术优势带动品牌差异化，例如金禾实业在三氯蔗糖及安赛蜜细分领域处于稳定的龙头地位, 其在三氯蔗糖中和以及酯化单溶剂反应方法中拥有12件发

明专利。

安琪酵母

梅花生物金禾实业

晨光生物

阜丰集团

保龄宝爱普股份百龙创园

醋化股份
三元生物

华宝股份
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元

)
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高研发投

注:气泡大小代表公司营业收入水

平，营业收入越多，气泡越大
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第五部分：食品添加剂行业未来趋势分析

主要观点：

 食品添加剂产品端趋势一是迈向“健康化、绿色化”，天然食品添加剂将进一步占去市场规模；其次随着国民经济的推
动以及下游食品应用端品类的研发和创新，食品品类带动食品添加剂种类的增长，中国新食品添加剂受理数量呈现上
升趋势。

 整体行业投融资环境看，趋势迈向“少而精”，大量资金集中投资于少数头部企业。
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中国食品添加剂行业未来趋势分析

• 食品添加剂产品端趋势迈向“健康化、绿色化”，天然食品添加剂将进一步占去市场规模；整体行业投融资趋势
迈向“少而精”，大量资金集中投资于少数头部企业。

来源：头豹研究院、IT橘子、CNKI、食品法规中心

中国食品添加剂行业发展趋势-产品端 中国食品添加剂行业发展趋势-企业环境

趋势一：产品向健康化、绿色化发展

趋势二：产品品类持续扩展

2015-2020年人工甜味剂与天然甜味剂消费占比：
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2017-2021年中国食品添加剂新品种受理事件：
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2018-2022H食品添加剂行业投融资事件及金额：
❑ 产品端优势像绿色化、健康化发展。天然食品添加

剂有赶超合成添加剂趋势，并符合社会长期发展趋

势。

❑ 由于下游端的延伸拓展, 食品添加剂产品品类也会持

续增加，2017年-2021年食品添加剂新产品受理事件

虽存在波动，但整体呈现稳步增长，2021年新品种

受理事件达到61件。

❑ 在新品种获批分类中可见营养强化剂占到4%, 由此进

一步说明产品“健康化”趋势。

❑ 食品添加剂投融资事件由2018年的6件逐步增加到

2020年21件投融资事件数量, 2021年到2022年年中，

由于疫情影响以及竞争格局变化，投融资事件降

至4件，但整体投融资金额呈现稳步上升状态，截

至2022年中，投融资金额达到近42亿人民币。因

此目前行业内投融资趋势将会集中在发展具有显

著优势的少数企业。

78.8% 76.1% 73.9% 70.1% 69.7% 70.6%

21.2% 23.9% 26.1% 29.9% 30.3% 29.4%

2015 2016 2017 2018 2019 2020

人工甜味剂 天然甜味剂
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第六部分：食品添加剂行业企业分析

主要观点：

 金禾实业为一家以“服务健康生活”为理念的新兴企业；其主打健康化的产品特质符合社会向“绿色化，环保化”长期发
展趋势，三氯蔗糖与安赛蜜为主打产品。企业在循环经济园区、健康化理念、地理区位及技术研发等方面具备行业核
心竞争优势；但其原材料价格波动以及较为单一的产品品类仍具备一定风险。

 晨光生物以纯天然食用色素以及营养添加剂等为主打产品，其”健康化”理念符合社会趋势；企业在采销网络、单品市
场以及研发能力具有显著优势。
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2018-2022H3金禾实业营收趋势：

中国食品添加剂行业企业分析——金禾实业(1/2)

• 金禾实业为一家以“服务健康生活”为理念的新兴企业；其主打健康化的产品特质符合社会向“绿色化，环保化”
长期发展趋势，三氯蔗糖与安赛蜜为主打产品。

来源：头豹研究院、企业官网、企业年报

中国食品添加剂行业企业分析-金禾实业

企业介绍

⚫ 成立时间：2006.12.15

⚫ 所属企业：安徽金禾实业股份有限公司

⚫ 所属行业：化学原料和化学制品制造业

⚫ 主营业务：食品添加剂、食品用香精、复配食品添加剂、饮料、调味品、

危险化学品有机类、液体无水氨、工业甲醇；化工原料（除危险化学品）、

机械设备、零配件、原辅材料及技术的进出口业务（国家限定和禁止进出

口的商品和技术除外）。

1974年：前身为

来安县化肥厂

2006年：股份

制公司成立

2011年：深交

所挂牌上市

2017年：纳入

“深港通”标的

2018年：纳入深

证成指成份股

2020年：实现营

业收入36.66亿元

主

要

产

品

经营表现

41.33 39.72
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58.45
55.28

-3.89%
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2018-2022H3金禾实业费用率趋势：

❑ 2018-2022年第三季度，

金禾实业营收呈现稳步增

长趋势，即便在疫情爆发

期 间 ， 金 禾 实 业 仍 然 在

2021年实现了近60%的增

长率，2022年截至第三季

度 ， 金 禾 实 业 已 经 实 现

55.28亿营收。

❑ 从费率角度看，销售费率、

管理费率自2020年呈现下

降 趋 势 ， 财 务 费 率 也 由

2021年逐步下降。费率的

下降体现金禾实业成本把

控的进步，这得益于金禾

实业逐渐系统化的管理体

系以及逐渐成熟的一体化

生产。
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中国食品添加剂行业企业分析——金禾实业(2/2)

• 金禾实业在循环经济园区、健康化理念、地理区位及技术研发等方面具备行业核心竞争优势；但其原材料价
格波动以及较为单一的产品品类仍具备一定风险。

来源：头豹研究院、Choice、企业官网、企业年报

中国食品添加剂行业企业分析-金禾实业

核心优势

市场定位

致力于“服务健康

生活”

优势点

循环经济优势

“健康”理念

区位优势

产品质量及技

术优势

循环

经济

健康

理念

区位

优势

技术

优势

公司持续拓展产品线，通过产业链的横向及纵向延伸，将大

宗化学品用于生产甜味剂和工业产品，大大降低成本且提高

能源的再利用。

推出“三减三健”专项行动，以健康甜味剂为主要产品，下游

端不断推出低糖和无糖产品，推动行业的健康化趋势。

公司主要生产基地位于滁州市来安县及定远县，相对靠近长

三角地区，相对分布在山东、四川等基础化工生产企业，金

禾地理位置距离原材料及客户更近。

在安赛蜜及三氯蔗糖等生产技术领域，研发出一系列国际领

先的核心技术并设有省级认定技术中心和博士后工作站。

局限部分

原料价格波动

产品品类单

一

0.00
200.00
400.00
600.00
800.00

1,000.00
1,200.00
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1,600.00

2022 2021 2020

2020-2022H3煤炭价格走势对比(元/吨)：

2021年金禾实业营收结构(%)：

公司原材料为大宗化

工原料如煤炭等，生

产中的直接材料占产

品生产成本高，疫情

影响下原材料价格波

动较大。

根据2020-2022煤炭原料价格走势图

可见，原料价格持续走高，原料成本

增加。

52%
36%

4%

2% 3%

3%

食品添加剂

大宗化工原料

功能性化工中

间体原料
医药中间体

电

其他业务

公司主营业务以食

品添加剂为主，该

品类占整体营收的

52%，其中产品主要

集中在甜味剂，其

他品类有待开拓。
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中国食品添加剂行业企业分析——晨光生物

• 晨光生物以纯天然食用色素以及营养添加剂等为主打产品，其”健康化”理念符合社会趋势；企业在采销网络、
单品市场以及研发能力具有显著优势。

来源：头豹研究院、企业官网、企业年报

中国食品添加剂行业企业分析-晨光生物

企业介绍

⚫ 成立时间：2000.04.12

⚫ 所属企业：晨光生物科技集团股份有限公司

⚫ 所属行业：食品制造业

⚫ 主营业务：食品添加剂、食品用香料、食品用香精等产品生产及销售；食

品、保健食品、保健食品原料提取物等产品生产及销售；饲料的生产和销

售；预包装食品、特殊食品、散装食品销售；农产品、初级农产品、油料

种子等加工原料的收购、加工和销售。

2000年：公

司正式创立

2004年：首条连续化、规

模化的辣椒加工萃取生产

线建成

2010年：深交

所成功上市

2019年：美国晨

光公司于加州建

立

2020年：获得第六届

中国工业大奖表彰奖

主

要

产

品

辣椒红食用色素 姜黄素 水飞蓟提取物

核心优势

完善的采

销网络

“天然化”

社会趋势

强有力研发

优势

大单品竞

争优势

公司为行业内少有全产业链覆盖企业，采用“种植、采购、生产、

研发、销售”一体化经营模式，并在新疆、云南、印度等建设自

由核心产品种植基地，有效保障原材料供应稳定。

公司率先突破辣椒红、叶黄素、番茄红素及甜菊糖等添加剂的

关键生产技术，且辣椒红、辣椒精及叶黄素三大主力产品位居

世界第一行列。

公司产品多为天然植物提取物，天然植物提取物对于人工合成

产品的替代是社会发展的长期趋势；下游餐饮行业安全性驱动

下，产品需求进一步扩展。

公司重点建设“研发中心、中试中心、检测中心”三大科研中心；

企业凭借多年技术创新研发积累，共获国家、省级科技相关奖

励70项。
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◆ 头豹研究院布局中国市场，深入研究10大行业，54个垂直行业的市场变化，已经积累了近50万行业研究样本，完成近10，000多个独立的研究咨

询项目。

◆ 研究院依托中国活跃的经济环境，研究内容覆盖整个行业的发展周期，伴随着行业中企业的创立，发展，扩张，到企业走向上市及上市后的成熟

期，研究院的各行业研究员探索和评估行业中多变的产业模式，企业的商业模式和运营模式，以专业的视野解读行业的沿革。

◆ 研究院融合传统与新型的研究方法，采用自主研发的算法，结合行业交叉的大数据，以多元化的调研方法，挖掘定量数据背后的逻辑，分析定性

内容背后的观点，客观和真实地阐述行业的现状，前瞻性地预测行业未来的发展趋势，在研究院的每一份研究报告中，完整地呈现行业的过去，

现在和未来。

◆ 研究院密切关注行业发展最新动向，报告内容及数据会随着行业发展、技术革新、竞争格局变化、政策法规颁布、市场调研深入，保持不断更新

与优化。

◆ 研究院秉承匠心研究，砥砺前行的宗旨，从战略的角度分析行业，从执行的层面阅读行业，为每一个行业的报告阅读者提供值得品鉴的研究报告。

方法论
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◆ 本报告著作权归头豹所有，未经书面许可，任何机构或个人不得以任何形式翻版、复刻、发表或引用。若征得头豹同意进行引用、刊发的，需在

允许的范围内使用，并注明出处为“头豹研究院”，且不得对本报告进行任何有悖原意的引用、删节或修改。

◆ 本报告分析师具有专业研究能力，保证报告数据均来自合法合规渠道，观点产出及数据分析基于分析师对行业的客观理解，本报告不受任何第三

方授意或影响。

◆ 本报告所涉及的观点或信息仅供参考，不构成任何证券或基金投资建议。本报告仅在相关法律许可的情况下发放，并仅为提供信息而发放，概不

构成任何广告或证券研究报告。在法律许可的情况下，头豹可能会为报告中提及的企业提供或争取提供投融资或咨询等相关服务。

◆ 本报告的部分信息来源于公开资料，头豹对该等信息的准确性、完整性或可靠性不做任何保证。本报告所载的资料、意见及推测仅反映头豹于发

布本报告当日的判断，过往报告中的描述不应作为日后的表现依据。在不同时期，头豹可发出与本报告所载资料、意见及推测不一致的报告或文

章。头豹均不保证本报告所含信息保持在最新状态。同时，头豹对本报告所含信息可在不发出通知的情形下做出修改，读者应当自行关注相应的

更新或修改。任何机构或个人应对其利用本报告的数据、分析、研究、部分或者全部内容所进行的一切活动负责并承担该等活动所导致的任何损

失或伤害。

法律声明
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行业峰会策划、奖项评选、行业

白皮书等服务

头豹研究院简介

◆ 头豹是中国领先的原创行企研究内容平台和新型企业服务提供商。围绕“协助企业加速资本价值的挖掘、提升、传播”这一核心目标，头豹打

造了一系列产品及解决方案，包括：报告/数据库服务、行企研报服务、微估值及微尽调自动化产品、财务顾问服务、PR及IR服务，以

及其他企业为基础，利用大数据、区块链和人工智能等技术，围绕产业焦点、热点问题，基于丰富案例和海量数据，通过开放合作的增长咨

询服务等

◆ 头豹致力于以优质商业资源共享研究平台，汇集各界智慧，推动产业健康、有序、可持续发展

300+ 50万+
合作专家

2万+

注册机构用户

公司目标客户群体
覆盖率高，PE/VC、

投行覆盖率达80%

资深分析师

5，
000+细分行业
深入研究
原创内容

100万+

行企研究
价值数据元素

研究咨询服务

为企业提供定制化报告服务、管理

咨询、战略调整等服务

为处于不同发展阶段的企业，提供与之推广

需求相对应的“内容+渠道投放”一站式服务

地方产业规划，园区企业孵化服务

企业价值增长服务 行业排名、展会宣传 园区规划、产业规划

四大核心服务
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◆头豹官网：登录 www.leadleo.com 阅读更多研报

详情咨询

研报阅读渠道

扫一扫
实名认证行业专家身份

扫一扫
进入头豹微信小程序阅读报告

◆头豹小程序：微信小程序搜索“头豹”、手机扫上方二维码阅读研报

◆行业精英交流分享群：邀请制，请添加右下侧头豹研究院分析师微信

http://www.leadleo.com/
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