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行业走势图 

 

从 CES 2023 大会看行业发展趋势——23W2 周度研究 

本周研究聚焦：从 CES 2023 大会看行业发展趋势 

1）黑电：新型显示技术+大尺寸产品参展，行业价值战趋势锚定 

电视产品作为历届 CES 展会上最受关注的产品之一，各大品牌均通过最新
的电视产品，展示先进显示技术、创新工业设计。2022 年以来，Mini 
LED、激光、OLED、8K 产品零售量份额同比提升，新型显示技术进入量产
阶段，本次 CES 2023 大会中各大厂商进一步推出搭载 8K、量子点、
OLED、激光电视等显示技术的彩电产品，黑电龙头企业逐步抛弃粗放型竞
争模式，转而注重产品附加值，带动人工智能、超高清、大尺寸产品迈入发
展新高度。同时在商显领域，以智慧平板、数字标牌为代表的产品亦展示了
黑电龙头在 B2B 领域的重点发力。 

2）清洁电器：石头、追觅等企业推出新品，国内厂商助推户外应用场景 

CES 2023 大会中，石头科技推出 S8、S8+、S8 Pro Ultra 三款扫地机新品，
追觅推出 X 10 Ultra、L 10s Ultra 扫拖一体机器人。同时，大会中以 Aiper、
Yarbo 为代表的中国厂商推出应用于户外的无线泳池清洁机器人、户外清扫
机器人，实现清洁电器应用场景的延展。 

3）智能家居：智能化新品代表产业未来方向 

智能家居已逐渐成为时代的主流，其重要性也是在不断提高。在 CES 2023
大会上，智能家居同样成为值得关注的领域。观察 CES 2023 大会中家电智
能化的代表产品，我们可以看到三个产业未来发展方向：一方面，以三星、
LG、GE profile 为代表的家电龙头在传统家电品类中加入多种智能化元素
（包括面板变色、内置摄像头、智能能源监控、内置蓝牙扬声器等）；另一
方面，家电龙头将家电品类所具备的功能进行应用领域的延展（例如 LG 将
烘衣机的技术与鞋盒进行融合）；同时，其他领域的企业正在将自身技术与
家电产品相融合（例如正浩利用优势的便携式储能技术，并结合太阳能充电
等技术，发展出户外冰箱、空调产品）。 

 

投资建议：从上周市场来看，主要有两方面因素驱动了家电板块大涨：1）
公司端，海信家电、火星人推出股权激励，且目标要求均不低，提振市场对
于后周期消费的信心；2）政策端，来看，地产自“保交楼”的供给端政策
之后，需求端政策也在不断跟进：1 月 5 日央行与银保监决定建立首套住房
贷款利率政策动态调整机制，住建部也明确表态支持首套房购买，同时也支
持二套房的合理需求。22 年对于家电行业预期压制的因素，如内需端地产
销售&竣工数据，外需端欧美的需求回落叠加去库存，在 23 年均有望得到
改善。我们认为，中长期行业竞争格局更清晰，现金流修复预期更确定的公
司，将在修复行情中更强势。 

标的方面，看好：1） 白电（疫后修复+地产改善+海外改善），如【海尔
智家】、【格力电器】、【海信家电】、【美的集团】；2） 厨大电（疫
后修复+地产改善），如【老板电器】等；3） 零部件（第二曲线高景
气），如【盾安环境】（与天风机械组联合覆盖）、【三花智控】等；4）
小家电（疫后修复/海外改善），如【科沃斯】等。 

 

风险提示：三方数据偏差风险，疫情扩大，房地产、汇率、原材料价格波动
风险等。 
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1. 从 CES 2023 大会看行业发展趋势 

1.1. 黑电：新型显示技术+大尺寸产品参展，行业价值战趋势锚定 

电视产品作为历届 CES 展会上最受关注的产品之一，各大品牌均通过最新的电视产品，
展示先进显示技术、创新工业设计。2022 年以来，Mini LED、激光、OLED、8K 产品零售
量份额同比提升，新型显示技术进入量产阶段，本次 CES 2023 大会中各大厂商进一步推
出搭载 8K、量子点、OLED、激光电视等显示技术的彩电产品，黑电龙头企业逐步抛弃粗
放型竞争模式，转而注重产品附加值，带动人工智能、超高清、大尺寸产品迈入发展新
高度。同时在商显领域，以智慧平板、数字标牌为代表的产品亦展示了黑电龙头在 B2B

领域的重点发力。 

 

表 1：CES 2023 大会黑电代表产品概览 

 

资料来源：光明网，新浪网，天极网，Formovie 美国官网，XGIMI 香港官网，IT 之家，快资讯，ZAKER 等，天风证券研究所 
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1.2. 清洁电器：石头、追觅等企业推出新品，国内厂商助推户外应用场景 

CES 2023 大会中，石头科技推出 S8、S8+、S8 Pro Ultra 三款扫地机新品，追觅推出 X 10 

Ultra、L 10s Ultra 扫拖一体机器人。同时，大会中以 Aiper、Yarbo 为代表的中国厂商推
出应用于户外的无线泳池清洁机器人、户外清扫机器人，实现清洁电器应用场景的延展。 

 

表 2：CES 2023 大会清洁电器代表产品概览 

 

资料来源：新浪网，notebookcheck，天风证券研究所 

 

1.3. 智能家居：智能化新品代表产业未来方向 

智能家居已逐渐成为时代的主流，其重要性也是在不断提高。在 CES 2023 大会上，智能
家居同样成为值得关注的领域。观察 CES 2023 大会中家电智能化的代表产品，我们可以
看到三个产业未来发展方向： 

1） 以三星、LG、GE profile 为代表的家电龙头在传统家电品类中加入多种智能化元素，
包括面板变色、内置摄像头、智能能源监控、内置蓝牙扬声器等； 

2） 家电龙头将家电品类所具备的功能进行应用领域的延展，例如 LG 将烘衣机的技术与
鞋盒进行融合； 

3） 其他领域的企业正在将自身技术与家电产品相融合，例如正浩利用优势的便携式储能
技术，并结合太阳能充电等技术，发展出户外冰箱、空调产品。 
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表 3：CES 2023 大会其他智能家电产品概览 

 

资料来源：新浪网，reviewed，mashable，CNET，太平洋电脑网，天风证券研究所 

 

2. 本周家电板块走势 

本周沪深 300 指数+2.82%，创业板指数+3.21%，中小板指数+2.3%，家电板块+4.51%。从
细分板块看白电、黑电、小家电涨跌幅分别为+4.91%、+5.2%、+3.56%。个股中，本周涨
幅前五名是海信家电、创维集团、哈尔斯、火星人、亿田智能；本周跌幅前五名是 ST 禾
盛、得邦照明、奥佳华、顺威股份、ST 毅昌。         

 

图 1：本周家电板块走势  

 

 

 

 

 

 

资料来源：Wind，天风证券研究所  
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表 4：家电板块 22W53 周涨跌幅、周换手率表现 

涨幅排名 证券代码 证券简称 周涨幅 周换手率 跌幅排名 证券代码 证券简称 周跌幅 周换手率 

1 000921.SZ 海信家电 24.91% 14.84% 1 002290.SZ ST 禾盛 -5.59% 8.04% 

2 0751.HK 创维集团 22.39% 5.15% 2 603303.SH 得邦照明 -4.86% 2.84% 

3 002615.SZ 哈尔斯 19.77% 72.40% 3 002614.SZ 奥佳华 -3.97% 49.06% 

4 300894.SZ 火星人 18.55% 22.27% 4 002676.SZ 顺威股份 -2.13% 9.68% 

5 300911.SZ 亿田智能 13.18% 22.92% 5 002420.SZ ST 毅昌 -1.61% 24.58% 

资料来源：Wind，天风证券研究所 

 

3. 本周资金流向 

 

图 2 格力电器北上净买入 

 

资料来源：Wind，天风证券研究所 

 

图 3：美的集团北上净买入 

 

资料来源：Wind，天风证券研究所 
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图 4：海尔智家北上净买入 

 
资料来源：Wind，天风证券研究所 

 

4. 原材料价格走势 

2023 年 1 月 6 日，SHFE 铜、铝现货结算价分别为 65280 和 17860 元/吨；SHFE 铜相较于
上周-1.61%，铝相较于上周-4.62%。今年以来铜价-1.61%，铝价-4.62%。2023 年 1 月 6 日，
中国塑料城价格指数为 858.98，相较于上周-0.63%，今年以来-0.63%。2023 年 1 月 6 日，
钢材综合价格指数为 113.93，相较于上周价格+0.6%，今年以来+0.6%。    

 

图 5：铜、铝价格走势（元/吨） 

 

资料来源：Wind，天风证券研究所 

 

图 6：中国塑料城价格指数（2010 年 1 月 4 日=1000）  图 7：钢材综合价格指数（1994 年 4 月=100） 

 

 

 

资料来源：Wind，天风证券研究所  资料来源：Wind，天风证券研究所 
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5. 行业数据 

➢ 出货端：11 月白电内销量增速环比下行，空、冰、烟机外销量增速环比改善 

空调：22M11 内/外销量分别同比-6.5%/+1.1%，增速环比-1.9/+10.8pct，22M1-M11 内/

外销量累计同比增速分别为-0.3%/-3.6%； 

冰箱：22M11 内/外销量分别同比-1.7%/-37.4%，增速环比-6.8/+3.4pct，22M1-M11 内/

外销量累计同比增速分别为-2.6%/-21.2%； 

洗衣机：22M11 内/外销量分别同比-15.3%/-8.7%，增速环比-2.9/-7.7pct，22M1-M11 内/

外销量累计同比增速分别为-9.1%/-6.6%； 

油烟机：22M11 内/外销量分别同比-19.0%/-40.5%，增速环比-5.1/+10.6pct，22M1-M11

内/外销量累计同比增速分别为-14.9%/-26.5%。 

 

图 19：出货端空调内销月零售量、同比增速  图 20：出货端空调外销月零售量、同比增速 

 

 

 
资料来源：产业在线，天风证券研究所 

注：21 年同比增速调整为较 19 年同期增速，下同。 

 

 资料来源：产业在线，天风证券研究所 

图 21：出货端空调内销分品牌市占率、CR3  图 22：出货端空调外销分品牌市占率、CR3 

 

 

 

资料来源：产业在线，天风证券研究所  资料来源：产业在线，天风证券研究所 
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图 23：出货端冰箱内销月零售量、同比增速  图 24：出货端冰箱外销月零售量、同比增速 

 

 

 

资料来源：产业在线，天风证券研究所  资料来源：产业在线，天风证券研究所 

 

图 25：出货端冰箱内销分品牌市占率、CR3  图 26：出货端冰箱外销分品牌市占率、CR3 

 

 

 

资料来源：产业在线，天风证券研究所  资料来源：产业在线，天风证券研究所 

 

图 27：出货端洗衣机内销月零售量、同比增速 

  

图 28：出货端洗衣机外销月零售量、同比增速 

 

 

 

资料来源：产业在线，天风证券研究所  资料来源：产业在线，天风证券研究所 
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图 29：出货端洗衣机内销分品牌市占率、CR3  图 30：出货端洗衣机外销分品牌市占率、CR3 

 

 

 
资料来源：产业在线，天风证券研究所  资料来源：产业在线，天风证券研究所 

 

图 31：出货端油烟机内销月零售量、同比增速  图 32：出货端油烟机内销分品牌市占率、CR3 

 

 

 

资料来源：产业在线，天风证券研究所  资料来源：产业在线，天风证券研究所 

➢ 零售端 

1）中怡康数据跟踪 

销量端：22M9 空/冰/洗/烟机零售量较 21 年同期仍存在缺口，分别-31%/-26%/-32%/-28%；
累计看 22M1-M9 白电销量同比均有双位数下滑，空/冰/洗分别-27%/-22%/-28%。 

均价端：除冰箱外，大家电 22M9 均价较 21 年同期均有一定幅度增长，空/冰/洗/烟机分
别+6%/-8%/+8%/+4%；累计看 22M1-M9 空/冰/洗均价分别+9%/-8%/+11%。 

 
图 33：中怡康空调月零售量、同比增速  图 34：中怡康空调月均价、同比增速 

 

 

 
资料来源：中怡康，天风证券研究所  资料来源：中怡康，天风证券研究所 
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图 35：中怡康冰箱月零售量、同比增速  图 36：中怡康冰箱月均价、同比增速 

 

 

 
资料来源：中怡康，天风证券研究所 

 

 资料来源：中怡康，天风证券研究所 

图 37：中怡康洗衣机月零售量、同比增速  图 38：中怡康洗衣机月均价、同比增速 

 

 

 
资料来源：中怡康，天风证券研究所  资料来源：中怡康，天风证券研究所 

 

图 39：中怡康油烟机月零售量、同比增速  图 40：中怡康油烟机月均价、同比增速 

 

 

 

资料来源：中怡康，天风证券研究所 

注：22/08 数据缺失，下同。 
 资料来源：中怡康，天风证券研究所 

 

2）奥维数据跟踪 

线上：23W1 空调、冰箱、净化器、扫地机和电饭煲品类销额实现同比增长。其中，净化
器增速领跑行业，同比+28%，空、冰、净化器和电饭煲实现双位数增长。 

线下：23W1 全品类销额同比下滑。  
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图 41：奥维周度数据 

 
资料来源：奥维云网，天风证券研究所 

 

6. 行业新闻 

⚫ 2023 年 1 月 7 日 

美的集团:关于回购注销部分限制性股票减资暨通知债权人的公告 

美的集团股份有限公司于 2022 年 12 月 16 日和 2023 年 1 月 6 日召开第四届董事会第十
四次会议和 2023 年第一次临时股东大会，审议通过了《关于对 2018 年限制性股票激励
计划部分激励股份回购注销的议案》《关于对 2019 年限制性股票激励计划部分激励股份
回购注销的议案》《关于对 2020 年限制性股票激励计划部分激励股份回购注销的议案》
《关于对 2021 年限制性股票激励计划部分激励股份回购注销的议案》《关于对 2022 年
限制性股票激励计划部分激励股份回购注销的议案》。 

 

⚫ 2023 年 1 月 4 日 

火星人: 火星人厨具股份有限公司 2023 年限制性股票激励计划（草案） 

公司披露 2023 年限制性股票激励计划(草案)，拟向激励对象授予限制性股票 450 万股，
其中首次授予限制性股票 400.5 万股（占当前公司股本总额的 0.99%），预留 49.5 万股
（占当前公司股本总额的 0.12%），授予价格 12.93 元/股（合计授予 5818.5 万元）。 

激励对象：首次授予的激励对象共计 217 人，包括董事、高级管理人员、中层管理人员
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及核心技术（业务）骨干；预留激励对象由本计划经股东大会审议通过后 12 个月内确定。 

考核目标：23 年营业收入不低于 29 亿元或归母净利润不低于 4.5 亿元；24 年营业收入不
低于 35 亿元或归母净利润不低于 5.5 亿元；25 年营业收入不低于 42 亿元或归母净利润
不低于 6.8 亿元（归母净利润均剔除激励费用影响）。 

摊销费用：首次授予限制性股票 400.5 万股，预计摊销总费用 5150.43 万元。假设公司于
2023 年 2 月中旬向激励对象首次授予限制性股票，预计 23/24/25/26 年分别摊销
2628.87/1652.43/783.29/85.84 万元。 

根据公告推算，若公司 23/24 年实际收入、业绩增速正处解锁目标数值，则公司 24 年
/25 年的收入增速为 21%和 20%，表观业绩增速为 26%和 26%（考虑激励费用）。若以
2022 年为基，我们预估股权激励计划预期的未来 3 年收入复合增速约 21%，表观业绩复
合增速约 28%，充分彰显公司对未来经营发展的信心。 

 

⚫ 2023 年 1 月 3 日 

海信家电:海信家电集团股份有限公司 2022 年 A 股限制性股票激励计划(草案) 

公司拟针对不超过高级管理人员 30 人推出员工持股计划，总计不超过 1170 万股，约占
总股本比重 0.86%，受让价格为 6.64 元/股，为本次员工持股计划草案公告前一个交易日
公司股票交易均价的 50%。公司拟针对中层管理人员 596 人推出限制性股票激励计划，总
计不超过 2961.8 万股，约占总股本比重 2.17%，占 A 股普通股比重 3.28%，授予价格为
6.64 元/股（与高管员工持股计划一致）。公司拟以自有资金回购不超过 1170 万股用于
员工持股计划，回购价格不超过 17.0 元/股，总计金额不超过 1.99 亿元，且不低于 0.99

亿元。 

考核目标：1）目标值（公司层面解除限售比例达 100%）：23/24/25 年净利润增速同比
21 年分别达 62%/86%/109%。2）触发值（公司层面解除限售比例达 80%）：23/24/25 年
净利润增速较 21 年分别达 50%/69%/87%。（注：“净利润”指标以经审计的归属于上市
公司股东的净利润，并剔除本期及其他股权激励计划及员工持股计划（若有）实施所产
生的股份支付费用的影响作为计算依据；员工持股计划与限制性股票激励计划一致）。 

摊销费用：预计员工持股计划首次授予 970 万股及限制性股票激励计划授予股票 2961.8

万股合计产生需摊销费用为 2.57 亿元，预计 23/24/25/26 年分别摊销 1.11/0.98/0.39/0.09

亿元。 

 

7. 投资建议与个股推荐 

从上周市场来看，主要有两方面因素驱动了家电板块大涨：1）公司端，海信家电、火星
人推出股权激励，且目标要求均不低，提振市场对于后周期消费的信心；2）政策端，来
看，地产自“保交楼”的供给端政策之后，需求端政策也在不断跟进：1 月 5 日央行与银
保监决定建立首套住房贷款利率政策动态调整机制，住建部也明确表态支持首套房购买，
同时也支持二套房的合理需求。22 年对于家电行业预期压制的因素，如内需端地产销售
&竣工数据，外需端欧美的需求回落叠加去库存，在 23 年均有望得到改善。我们认为，
中长期行业竞争格局更清晰，现金流修复预期更确定的公司，将在修复行情中更强势。 

标的方面，看好： 

1） 白电（疫后修复+地产改善+海外改善），如【海尔智家】、【格力电器】、【海信
家电】、【美的集团】； 

2） 厨大电（疫后修复+地产改善），如【老板电器】等； 

3） 零部件（第二曲线高景气），如【盾安环境】（与天风机械组联合覆盖）、【三花智
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控】等； 

4） 小家电（疫后修复/海外改善），如【科沃斯】等。 

 

风险提示 

三方数据偏差风险，疫情扩大，房地产、汇率、原材料价格波动风险等。  
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