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春节出行数据持续回暖，海南离岛免税成绩单

亮眼 
  

——2023 年春节假期消费数据点评   

事件 

文化和旅游部 1 月 27 日公布 2023 年春节假期文化和旅游市场情

况。经文化和旅游部数据中心测算，今年春节假期全国国内旅游出游 3.08

亿人次，同比增长 23.1%，恢复至 2019 年同期的 88.6%；实现国内旅游

收入 3758.43 亿元，同比增长 30%，恢复至 2019 年同期的 73.1%。10739

家 A 级旅游景区正常开放，占全国 A 级旅游景区总数的 73.5%。 

点评 

出行：春运交通数据显著回升，出行链加速恢复中。公路水路：春

节假期，全国水路预计发送旅客 519.22 万人次，比去年春节假期同期增

长 92.49%。全国高速公路车流量 26 日、27 日连续两天超过 5000 万辆

次。截至 1 月 27 日，全国铁路、公路、水路、民航共发送旅客超 7.8 亿

人次。航空：据中国民航局数据，2023 年 1 月 21 日至 27 日（农历除夕

至正月初六），春节假期七天民航运输旅客 900 万人次，比 2022 年春节

同期增长 79.8%。1 月 21 日至 27 日，春节假期七天民航平均客座率达

76%，比 2022 年增长 20%；全民航保障航班 83844 班，日均 11977 班，

比 2022 年增长 33.6%；航班正常率为 98.2%，比 2022 年上升 1.1%。在

疫情放开后的首个春节假期，返乡潮叠加旅游热促使出行数据明显回升。 

景区：游客接待量回升明显，多景区刷新近年来新高。中青旅：乌

镇景区春节假期接待游客量创 3 年来新高，游客量已恢复至 2019 年同

期水平。黄山：春节假期前四天，累计接待 61139 人，恢复至 2019 年同

期水平，其中初三当天接待游客 34385 人，创 2018 年以来春节假期单日

接待量新高。峨眉山：截至 1 月 27 日 18:00，峨眉山市全域接待游客

119.1 万人次，同比 2022 年增长 36.8%。其中，峨眉山景区接待游客

27.7785 万人次，同比 2022 年增加 38.15%；门票收入 2001.494 万元，同

比 2022 年增加 9.09%。长白山：春节期间，长白山景区接待游客同比增

长 294.31%，营业收入同比增长 267.18%。海昌海洋公园：春节小长假前

五天，海昌海洋公园累计接待总量近 25 万人次。春节期间，旗舰项目上

海公园最高单日入园人次达 4.5 万，小长假前五天入园人次同比增长超

120%。旗下全国奥特曼主题酒店和海昌海洋度假酒店“双酒店”均已满

房状态。另外，随着跨省游团队的恢复，外地游客占比 60%，来自江苏、

浙江、北京的团队订单呈明显上升趋势。春节假期出游热度回升明显，

表明消费者出游意愿、消费预期和信心进入加速恢复阶段。 

长线旅游强势复苏，出境游呈现较高需求及预期。根据中国旅游研

究院数据，假日期间，游客平均出游距离 206.9 公里，同比增长 57.0%，

恢复到正常年份的 76%；目的地平均游憩半径 11.2 公里，同比增长

34.4%，较元旦假期有了明显增长，恢复到正常年份的 75%。各地接待游

客中，省外游客占比 29.3%，外市游客占比 36.9%。数据表明，中远程市

场开始领跑假日旅游经济。OTA 方面，同程：同程旅行数据显示，2023

年春节假期，同程旅行平台国内机票预订量较 2019 年同期增长 129%，

汽车票预订量较 2019 年同期增长 230%，火车票预订量较 2019 年同期

增长 18%。今年春节期间，国内长线游迅速复苏，出境游市场呈现快速

增长的态势。短途周边游市场保持活跃。携程：2023 年春节旅游市场三

年以来表现最佳，国内外游订单整体同比增长 4 倍，其中出境游订单同

比增长 640%，跨境机票订单同比增长 4 倍以上，重庆整体旅游订单量同
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 休闲服务  
比增长 66%，出境游订单量同比增长 112%。飞猪：春节期间相关旅游商

品平均客单价同比提升超 7 成，酒店、景点门票等人均预订量同比提升

近 2 成，大家的出游半径、出游时长、结伴人数显著增加。高星酒店预

订量同比增长近 3 成，精品乡村民宿同比增长超 1 倍。春节出游订单中

小城的相关商品预订量同比增长近 2 成。亲子型、携老型商品预订量同

比增长超 1 倍。去哪儿：2023 年春节期间平台上每位出行的旅客相较去

年多走了 400 公里，出境机票同比 2022 年增长达 6.7 倍；国内酒店预订

间夜量达到历史新高，其中连住 3 天以上的预订更创历史新高，平均入

住时长同比增长 3.6 小时，相当于三分之一的游客选择比去年多住一晚，

有效带动目的地城市的餐饮、交通、娱乐消费。大众旅游的回归让经济

型、舒适型酒店预订量同比 2022 年涨了 2 倍；老人、儿童旅客量迅速提

升，预订占比恢复至总量的二成以上。疫后首个春节长假酒旅业呈现以

下几大特征：1）旅游出行半径延长，长线游、跨省游恢复势头强劲，周

边游热度依然不减。2）出境游预定量显著回升，消费者表现出境游的较

高需求。春节前夕，文旅部发布出境跟团游恢复通知，有望带动节后出

境游的新一轮复苏。3）家庭游恢复明显，亲子游、携老游产品热度回升，

出游时长、出游人数呈现出复苏态势。4）消费升级和旅游消费品质化趋

势不变，高星酒店、精品旅游产品需求量增加。 

海南旅游热度持续旺盛，离岛免税五天销售近 17 亿元。客流：据海

南省旅游和文化广电体育厅数据，春节假期，海南省接待游客总人数

639.36 万人次，同比增长 18.2%；实现旅游总收入 92.98 亿元，同比增长

23.5%。春节 7 天假期期间（1 月 21 日至 27 日），海南省春运客流量总

计 289.21 万人次，同比增长 21.28%。其中，进出岛旅客 189.89 万人次，

同比增长 44.05%，比 2019 年增长 0.07%；琼州海峡运送旅客 80.65 万人

次，同比增长 76.05%，比 2019 年增长 16.11%；进出岛车辆 19.89 万辆

次，同比增长 57.78%，比 2019 年增长 26.49%；民航共计运送旅客 109.23

万人次，同比增长 27.01%；省内道路客运 30.67 万人次，环岛高铁和市

郊列车共发送旅客 69.44 万人次。机场客流方面，1 月 21 日-1 月 27 日

2023 年春节黄金周期间，海口美兰机场完成航班起降 3505 架次，旅客

吞吐量 536667 人次，同比 2022 年黄金周分别增长 10.36%、37.97%，其

中 1 月 27 日旅客吞吐量达 90343 人次，创疫情以来单日旅客吞吐量新

高，海口美兰国际机场酒店于 1 月 28 日实现入住率 100%，实现新年开

门红。黄金周期间海南机场旗下三亚机场共完成航班起降 2899 架次，旅

客吞吐量 523006 人次，同比 2022 年分别增长 24.74%、17.03%。其中 27

日旅客吞吐量达 85002 人次，创三亚机场通航以来单日旅客吞吐量的历

史记录。离岛免税：春节假期前五天（1 月 21 日至 25 日），全省 12 家

离岛免税店总销售 16.85 亿元，比 2022 年春节前五天增长 20.03%，比

2019 年春节前五天增长 325%。其中，海口 6 家离岛免税店总销售 4.7 亿

元，比 2022 年春节前五天增长 140%，比 2019 年春节前五天增长 641%；

三亚4家离岛免税店总销售11.58亿元，比2019年春节前五天增长253%。

海南旅游数据验证了节前各平台的预定量表现，春节为海南传统旅游旺

季，又正值防疫政策放开积压的旅游需求集中释放，跨省游加速恢复,同

时出境游恢复尚需时间并未对赴岛客流产生明显分流，支撑海南旅游热

度持续至春节，家庭游恢复和旅游时长延长，预计均带动海南过夜游客

和免税购物客单价的提升，助力海南离岛免税销售额迎来大幅增长。 

餐饮：春节假期餐饮假期消费火热上扬，年夜饭加速堂食消费回暖。

海底捞：春节期间超 700 家门店和超 750 个外送站点持续营业，年夜饭

大桌预定量增加，以晚餐预定为主。呷哺呷哺： 呷哺呷哺 2023 年春节

总体营收同比 2022 年春节增长达到 126%。2023 年全国各地新开 30 家

新店，其中上海 1 月连开 8 家新店，翻台率最高达到 15 次/天，1 月 25

日，呷哺呷哺第一家海外店落户新加坡开启试营业。湊湊火锅 2023 年春

节期间总体营收相较于 2021 年、2022 年春节同比增长 51%、21%。九

毛九：春节期间旗下五个品牌的客流量基本恢复到 2022 年 10 月份疫情
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 休闲服务  
较平稳时的水平，晚高峰时间等位人数较多。 

投资建议 

免税：我们看好免税行业在客流恢复支撑下较为明确的复苏趋势，

相关标的有中国中免、王府井。酒店：行业结构升级与连锁化趋势明显，

龙头酒店集团品牌、规模及管理优势突出，未来增长空间良好。相关标

的有龙头企业锦江酒店、首旅酒店、华住集团以及专注中高端市场的君

亭酒店。餐饮：行业疫后恢复速度快，连锁化率不断提升，关注龙头餐

饮企业的拓店情况和经营表现。相关标的有海伦司、九毛九、海底捞、

呷哺呷哺。旅游：我们看好疫后修复行情与促消费政策背景下旅游出行

需求的释放，相关标的有中青旅、天目湖、携程集团、海昌海洋公园。

人服：疫后复工复产推动用工需求回暖，产业升级背景下中高端人才需

求旺盛，灵活用工与业务外包为高成长性赛道。相关标的有科锐国际、

北京城乡、外服控股。 

风险提示 

疫情反复风险；海南免税运营商竞争加剧；酒店加盟低于预期；宏

观经济波动；政策监管风险。 
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 休闲服务  

特别声明 

《证券期货投资者适当性管理办法》、《证券经营机构投资者适当性管理实施指引（试行）》已于 2017 年 7 月

1 日起正式实施。根据上述规定，东亚前海证券评定此研报的风险等级为 R3（中风险），因此通过公共平台推送

的研报其适用的投资者类别仅限定为专业投资者及风险承受能力为 C3、C4、C5 的普通投资者。若您并非专业投

资者及风险承受能力为 C3、C4、C5 的普通投资者，请取消阅读，请勿收藏、接收或使用本研报中的任何信息。 

因此受限于访问权限的设置，若给您造成不便，烦请见谅！感谢您给予的理解与配合。 

分析师声明 

负责准备本报告以及撰写本报告的所有研究分析师或工作人员在此保证，本研究报告中关于任何发行商或证

券所发表的观点均如实反映分析人员的个人观点。负责准备本报告的分析师获取报酬的评判因素包括研究的质量

和准确性、客户的反馈、竞争性因素以及东亚前海证券股份有限公司的整体收益。所有研究分析师或工作人员保

证他们报酬的任何一部分不曾与，不与，也将不会与本报告中具体的推荐意见或观点有直接或间接的联系。 

分析师介绍 

汪玲，东亚前海证券研究所大消费组长兼食品饮料首席。中央财经大学会计系。2021 年加入东亚前海证券，

多年消费品研究经验，善于从行业框架、产业发展规律挖掘公司价值 。 

投资评级说明 

东亚前海证券行业评级体系：推荐、中性、回避 

推荐： 未来 6－12 个月，预计该行业指数表现强于同期市场基准指数。 

中性： 未来 6－12 个月，预计该行业指数表现基本与同期市场基准指数持平。 

回避： 未来 6－12 个月，预计该行业指数表现弱于同期市场基准指数。 

市场基准指数为沪深 300 指数。 

 

东亚前海证券公司评级体系：强烈推荐、推荐、中性、回避 

强烈推荐： 未来 6－12 个月，预计该公司股价相对同期市场基准指数涨幅在 20%以上。该评级由分析师给出。 

推荐： 未来 6－12 个月，预计该公司股价相对同期市场基准指数涨幅介于 5%－20%。该评级由分析师给出。 

中性： 未来 6－12 个月，预计该公司股价相对同期市场基准指数变动幅度介于-5%－5%。该评级由分析师给出。 

回避： 未来 6－12 个月，预计该公司股价相对同期市场基准指数跌幅在 5%以上。该评级由分析师给出。 

市场基准指数为沪深 300 指数。 
 

分析、估值方法的局限性说明 

本报告所包含的分析基于各种假设，不同假设可能导致分析结果出现重大不同。本报告采用的各种估值方法

及模型均有其局限性，估值结果不保证所涉及证券能够在该价格交易。 
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 休闲服务  

免责声明 

东亚前海证券有限责任公司经中国证券监督委员会批复，已具备证券投资咨询业务资格。 

本报告由东亚前海证券有限责任公司（以下简称东亚前海证券）向其机构或个人客户（以下简称客户）提供，无意针对或意图

违反任何地区、国家、城市或其它法律管辖区域内的法律法规。 

东亚前海证券无需因接收人收到本报告而视其为客户。本报告是发送给东亚前海证券客户的，属于机密材料，只有东亚前海证

券客户才能参考或使用，如接收人并非东亚前海证券客户，请及时退回并删除。 

本报告所载的全部内容只供客户做参考之用，并不构成对客户的投资建议，并非作为买卖、认购证券或其它金融工具的邀请或

保证。东亚前海证券根据公开资料或信息客观、公正地撰写本报告，但不保证该公开资料或信息内容的准确性或完整性。客户请勿

将本报告视为投资决策的唯一依据而取代个人的独立判断。 
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