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政策明确支持恢复和扩大消费，持续关

注行业龙头优质标的 
  

——行业周报（20230130-0203） 
 

[Table_Rating] 增持（维持） 
 

 
 
[Table_Summary] 
◼ 周度核心观点： 

传统零售：  

政策明确恢复和扩大消费的优先位置，多方面着力有望持续带动

需求复苏。1月 30日，全国商务工作电视电话会议明确，2023年

重点做好六方面工作，第一条便是把恢复和扩大消费摆在优先位

置。2 月 2 日，商务部在国新办举行的新闻发布会上介绍，2023

年将主要从三方面着力促消费：一是继续强化政策引领，对已出

台政策落实情况进行督促检查，保证政策落实落地落到位，根据

今年新形势，聚焦汽车、家居等重点领域，推动出台一批新政

策；二是谋划重点活动，以“2023 消费提振年”为主线，统筹开

展全国性消费促进活动；三是继续优化平台载体，深化国际消费

中心城市建设，扩大智慧商店、智慧商圈保障作用，多渠道增加

优质供给。我们认为，2023 年，随着疫情防控进入新阶段，中国

经济整体好转有望改善居民收入并提高居民消费意愿，相关促消

费政策的实施刺激居民的消费需求，叠加消费场景限制大幅减

少，后疫情时代消费复苏将是大趋势和主旋律。建议关注：永辉

超市、家家悦、红旗连锁、高鑫零售。 

电商： 

2022 年直播电商多项数据成倍增长，电商新业态新模式彰显活

力。1月 30 日，商务部发布消息称，2022 年重点监测电商平台累

计直播场次超 1.2 亿场，累计观看超 1.1 万亿人次，直播商品超

9500 万个，活跃主播近 110 万人。直播电商全年累计直播场次、

累计观看人次、直播商品数量、活跃主播人数均比 2021 年成倍增

长。我们认为，电商直播场次增加有望带动电商渗透率继续提

升。政策端来看，2023 年以来支持平台经济健康发展也成为各地

政府“重头戏”，政策边际转暖或将有效提振市场对行业发展的

信心，同时促进行业规范健康有序发展、竞争格局趋于良性及多

元化、各电商平台聚焦主业，未来有望进一步迎来估值修复。建

议关注：阿里巴巴、京东集团、美团、拼多多、唯品会。 

黄金珠宝： 

春节期间黄金强劲复苏，关注疫后持续修复机会。春节期间，素

有“中国工艺美术第一店”美誉的王府井工美大厦迎来了客流高

峰，贵金属及工艺品品类的销售额更是与 2022 年同期相比翻了近
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一番，创三年以来新高。根据上海黄金饰品行业协会统计，2023

春节长假期间，上海市场黄金珠宝销售额达 8.75 亿元。中国黄

金、老凤祥、周大福、老庙黄金、周生生等龙头品牌凭借强劲的

品牌优势继续处于沪上黄金珠宝销售的主导地位。我们认为，后

疫情时代黄金珠宝类消费复苏弹性较大，关注持续修复机会。建

议关注：周大生、老凤祥、迪阿股份。 

◼ 本周行情回顾： 

本周（2023.01.30-2023.02.03），商贸零售（中信）指数上涨

1.83%，跑赢沪深 300 指数 2.79pct，商贸零售板块在 30 个中信

一级行业中排名第 15 位，商贸零售商板块涨幅排名靠前的子行业

分别是其他连锁、电商及服务和贸易。 

◼ 行业动态跟踪： 

电商：京东新百货年货节珠宝首饰实现高增长；2022 年重点监测

电商平台累计直播场次超 1.2 亿场；2022 年我国跨境电商进出

口 2.11 万亿同比增 9.8%；美团申请注册袋鼠家商标；腾讯荟

聚升级为品牌发现；1688 组织架构大调整；拼多多出海平台

Temu 开启加拿大站点；京东国际业务重大调整，关闭泰国、

印尼站；东方甄选首次投资农产品上游企业。 

传统零售：家乐福退出湖南市场；春节全国重点零售和餐饮企业

销售额同比增长 6.8%；高鑫零售 M 会员店全国首店进驻扬州；

Costco1 月份销售额增长至 168.4 亿美元；星巴克中国门店 6090

家；华熙生物联手乐华娱乐发力婴童赛道。 

黄金珠宝：2022 年中国的黄金产量约占世界总产量的

10%；春节黄金市场开门红。 

◼ 投资建议： 

维持商贸零售行业“增持”评级。 

投资主线一：建议关注以零售为王，重履约效率，倡“以实助

实”，以供应链优势高筑护城河的京东集团；国内电商基本盘稳

健，全球化战略持续推进的阿里巴巴；盈利持续改善，重农长线

发展，积极布局出海的拼多多；本地生活龙头地位稳固，新零售

业务打开第三增长曲线的美团；聚焦品牌特卖的折扣电商龙头唯

品会。 

投资主线二：建议关注短期基本面边际改善的超市龙头，具有生

鲜供应链壁垒与规模经济优势的永辉超市；加速省外突破进行全

国化布局的家家悦；践行密度经济的区域便利店龙头红旗连锁; 估

值水平偏低且完善生鲜供应链与线上布局的高鑫零售。 

投资主线三：建议关注疫后复苏弹性较大的黄金珠宝龙头，全渠
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道布局，具有品牌竞争壁垒的周大生；百年黄金品牌且经营稳健

的老凤祥；践行忠贞品牌理念，具有品牌区隔度的新晋钻石婚戒

龙头迪阿股份。 

◼ 风险提示: 

经济复苏不及预期；疫情反复；政策趋严；行业竞争加剧；门店

扩张不及预期；新业态转型不及预期  
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1  本周行情回顾 

1.1  板块行情 

本周（2023.01.30-2023.02.03），商贸零售（中信）指数上

涨 1.83%，跑赢沪深 300 指数 2.79pct。年初至今，商贸零售板块

上涨 0.75%，跑输沪深 300 指数 6.22pct。 

本周，商贸零售板块在 30 个中信一级行业中排名第 15 位，

其中 20 个行业上涨，汽车（+5.79%）、计算机（+4.88%）、国

防军工（+4.13%）领涨。 

图 1：本周主要指数涨跌幅  图 2：今年以来主要指数涨跌幅 

 

 

 

资料来源：Wind，上海证券研究所  资料来源：Wind，上海证券研究所 

 

图 3：本周中信一级行业指数区间涨跌幅对比 

 
资料来源：Wind，上海证券研究所 
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商贸零售商板块子行业表现：本周涨幅排名靠前的子行业分

别是其他连锁、电商及服务和贸易，涨幅分别为 8.78%、5.03%和

4.33%。今年以来，涨幅排名靠前的子行业分别是贸易、专业市场

经营和其他连锁，涨幅分别为 6.24%、6.02%和 5.59%。 

 

图 4：本周零售子版块涨跌幅  图 5：今年以来零售子版块涨跌幅 

 

 

 
资料来源：Wind，上海证券研究所  资料来源：Wind，上海证券研究所 

 

1.2  个股行情 

商贸零售行业重点公司市场表现：本周，商贸零售行业的主

要 116 家上市公司中，90 家公司上涨，21 家公司下跌。商贸零售

个股方面，本周涨幅较大的个股为：飞亚达（+11.77%）、步步

高（+11.71%）、若羽臣（+11.71%）；跌幅较大的个股为：*ST

金洲（-18.18%）、ST 宏图（-10.34%）、健之佳（-10.20%）。 

表 1：本周零售行业涨幅前五名个股 

涨幅 TOP5 证券代码 证券简称 区间涨跌幅（%） 最新市值（亿元） 

1 000026.SZ 飞亚达 11.8 50 

2 002251.SZ 步步高 11.7 57 

3 003010.SZ 若羽臣 11.7 24 

4 300464.SZ 星徽股份 11.1 24 

5 002721.SZ 金一文化 9.7 37 

资料来源：Wind，上海证券研究所 

 

表 2：本周零售行业跌幅前五名个股 

跌幅 TOP5 证券代码 证券简称 区间涨跌幅（%） 最新市值（亿元） 

1 000587.SZ *ST 金洲 -18.2 15 

2 600122.SH ST 宏图 -10.3 15 

3 605266.SH 健之佳 -10.2 78 

4 002867.SZ 周大生 -5.9 162 

5 600859.SH 王府井 -5.8 322 

资料来源：Wind，上海证券研究所 
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2  行业动态跟踪及大事提醒 

2.1  行业要闻回顾 

 

1. 电商行业动态跟踪 

 

【京东新百货年货节数据：珠宝首饰实现高增长】京东新百货数

据显示，今年京东年货节期间，时尚服饰、美妆护肤、运动户

外、奢品钟表等品类全面热销，其中宝宝金饰成交额同比增长

超 100%。京东新百货时尚服饰新年红专场成交额同比增长 232%，

生肖款商品成交额为去年同期的 2.4 倍。银手链成交额同比增

长 78%，珍珠项链成交额同比增长 50%，结婚用秀禾服的成交额

也同比增长 127%；连体裤成交额同比增长近 4 倍，科技保暖羽

绒服同比增长 70%。 (2023-01-30，亿邦动力) 

 

【商务部：2022 年重点监测电商平台累计直播场次超 1.2 亿场 
】据国家统计局数据显示，2022 年全国网上零售额 13.79 万亿

元，同比增长 4%。其中，实物商品网上零售额 11.96 万亿元，

同比增长 6.2%，占社会消费品零售总额的比重为 27.2%。商务

大数据对重点电商平台监测显示，全国农村网络零售额达 2.17

万亿元，同比增长 3.6%。其中，农村实物商品网络零售额 1.99

万亿元，同比增长 4.9%。全国农产品网络零售额 5313.8亿元，

同比增长 9.2%，增速较 2021 年提升 6.4 个百分点。商务大数

据对重点电商平台监测显示，2022 年全国网络零售市场主要呈

现特点包括，电商新业态新模式彰显活力。重点监测电商平台

累计直播场次超 1.2 亿场，累计观看超 1.1 万亿人次，直播商

品超 9500 万个，活跃主播近 110 万人。即时零售渗透的行业和

品类持续扩大，覆盖更多应用场景，加速万物到家。(2023-01-

30，亿邦动力) 

 

【商务部：2022 年我国跨境电商进出口 2.11 万亿 同比增 9.

8%】据国家统计局数据显示，2022 年全国网上零售额 13.79 万

亿元，同比增长 4%。其中，实物商品网上零售额 11.96 万亿元，

同比增长 6.2%，占社会消费品零售总额的比重为 27.2%。海关

数据显示，2022 年我国跨境电商进出口（含 B2B）2.11 万亿元，

同比增长 9.8%。其中，出口 1.55 万亿元，同比增长 11.7%，进

口 0.56 万亿元，同比增长 4.9%。(2023-01-30，亿邦动力)  
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【美团申请注册袋鼠家商标】近日，北京三快科技有限公司申

请注册多个“袋鼠家”“美团优选袋鼠家”文字及 logo 商标，

国际分类包括啤酒饮料、餐饮住宿、方便食品等，目前商标状

态均为申请中。据悉，美团外卖的 logo即为一只袋鼠，2021年

11 月，美团对袋鼠 logo 进行了升级。(2023-01-30，亿邦动力)  

 

【腾讯荟聚升级为品牌发现】腾讯荟聚已于 2 月 1 日进行平台

升级，更名“品牌发现”。据内部人士透露，升级后的“品牌

发现”是基于微信生态的品牌小程序发现与推荐平台，旨在为

商家提供公私域联动的土壤，助力商家在微信生态内实现生意

增长；同时帮助品牌更好地链接产业互联网，助力品牌数字化

建设。(2023-02-01，Tech星球)  

 

【1688 组织架构大调整】阿里巴巴旗下综合类 B2B 电商平台

1688 于近日完成了近年来力度最大的一次业务和组织调整。原

1688 商贸发展中心和产地发展中心合并为 1688 商家发展中心，

由原商贸发展中心总经理王强负责。王强加入阿里已有 15 年，

出身中供铁军（阿里巴巴中国供应商业务销售团队），一线作

战和管理经验丰富。（2023-02-03，亿邦动力） 

 

【拼多多出海平台 Temu 开启加拿大站点 过半商品已同步内测】

拼多多跨境电商平台 Temu 发布通知，宣布加拿大站点开启，也

是继美国站之后，正式进军北美市场。据悉，Temu 卖家中心后

台的北美站已于 1月末开始内测，卖家的产品和库存通用，无需

在新站点重新上架，当前 Temu 平台的过半商品已同步在加拿大

站点开始测试。（2023-02-03，亿邦动力） 

 

【京东国际业务重大调整：关闭泰国、印尼站】近期有消息称

京东将关闭其泰国和印尼站。1 月 30 日，京东回应：在收缩东

南亚本地电商业务的同时，近段时间也在持续加码在东南亚、

欧洲及北美等地的物流仓储布局，其中仅在印尼就已经运营了

20 座智能物流园区。（2023-02-03，观潮新消费） 

 

【东方甄选首次投资农产品上游企业】东方甄选宣布投资 1752

万元，用于东方甄选自营烤肠的工厂扩建，该工厂位于河南焦

作，占地 1.4万平方米。潮见：这是东方甄选宣布加大农业投资

后，首个在农产品产业链领域的具体投资案例。（2023-02-03，

观潮新消费） 
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2. 传统零售动态跟踪 

 

【家乐福退出湖南市场】长沙家乐福芙蓉广场店于日前正式闭店。

据了解，长沙家乐福芙蓉广场店是家乐福进驻湖南市场的第一

家门店，也是当前湖南市场的最后一家门店，该店闭店，宣告

着家乐福正式退出湖南市场。(2023-01-31，亿邦动力) 

 

【商务部：春节全国重点零售和餐饮企业销售额同比增长 6.8% 

】据商务部监测，春节期间全国重点零售和餐饮企业销售额与

去年春节相比，增长了 6.8%。具体来说有几个特点：一是促消

费活动丰富多彩。各地结合春节消费特点，开展了丰富多彩的

促消费活动。二是年货等商品销售旺盛。商务部重点监测的零

售企业粮油食品、服装、金银珠宝、汽车销售同比分别增长 9%、

6%、4.4%和 3.6%。三是休闲消费精彩纷呈。四是生活必需品货

丰价稳。(2023-02-01，亿邦动力) 

 

【高鑫零售 M会员店全国首店进驻扬州】高鑫零售宣布旗下 M 会

员商店全国首店进驻扬州，并于 4 月 28 日正式开业。据悉，2

00 多款自有品牌独家商品，以及环球和中国地理标志商品将

悉数亮相，涵盖生鲜、烘焙、母婴、玩具、百货等 20 个品类。

同时 M 会员商店已与多个国际和中国知名品牌达成战略合作。

(2023-02-01，CCFA) 

 

【Costco1 月份销售额增长至 168.4 亿美元】美国连锁仓储超市

Costco 1 月份销售额同比增长 6.9%至 168.4 亿美元，但电商

销售额下降 15.4%。在截至 1 月 29 日的 22 周内，Costco 销

售额增长 7.5%至 990 亿美元，同店销售额增长 6%。据媒体此

前报道，落地上海浦东的开市客 Costco 中国大陆第三家门店

已进入开业筹备阶段，预计今年 3 月初开业。(2023-02-01，

CCFA) 

 

【星巴克 Q1 净利增 4.82％，中国门店 6090 家】2 月 3 日，星

巴克公布 2023 财年第一财季(2022 年 10 月 1 日-2022 年 12 月 3

1 日)财报。财报显示，2023 年 Q1，星巴克实现营业收入为 87.

14 亿美元，同比增长 8.24%；归属于普通股东净利润为 8.55 亿

美元，同比增长 4.82%。本财季，星巴克新开 459 家门店。截至

2022 年 12 月 31 日，星巴克全球门店总数达 36170 家，其中，
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美国门店为 15952 家，中国门店为 6090 家。两大市场门店数占

其全球门店总数的 61%。(2023-02-03，联商网) 

 

【华熙生物联手乐华娱乐发力婴童赛道】近日，北京润熙禾生

物科技有限公司核准成立，由华熙生物与乐华娱乐各自的全资

子公司共同出资成立，双方各持股 50%。天眼查显示，其经营

范围包含生物化工产品技术研发；化妆品零售等领域。(2023-

02-03，观潮新消费) 

 

3. 黄金珠宝行业动态跟踪 

 

【世界黄金协会发布《黄金需求趋势报告 30 周年》】报告

指出，中国在当今全球黄金市场中的地位与 30 年前相比

发生了翻天覆地的变化，30 年来，中国的年度黄金消费已

增长五倍，2013 年以来至 2022 年，中国一直保持着全球

最大黄金消费国的地位，中国已成长为黄金超级消费大国。

中国自 2007 年以来一直是全球最大的黄金生产国；2022

年，中国的黄金产量估计占世界总产量的 10%。(2023-01-

31，中国黄金珠宝)  

 

【春节黄金市场开门红】春节期间，中国黄金（北京）旗舰

店黄金销售较前两年有明显提升。菜百北京总店客流量同

比提升 5 倍。工美大厦客流量回升至 2019 年疫情前同期

的近七成，贵金属及工艺品品类的销售额与 2022 年同期

相比翻了近一番，创三年以来新高。上海市场黄金珠宝销

售额达 8.75 亿元。中国黄金、老凤祥、周大福、老庙黄

金、周生生等龙头品牌凭借强劲的品牌优势处于沪上黄金

珠宝销售的主导地位。 (2023-02-03，中国黄金珠宝)  

 

2.2  行业资本动态 

 

【新茶饮供应商“田野股份”北交所上市】2 月 2 日，新茶饮

供应商田野创新股份有限公司在北交所上市，发行价 3.6 元/

股，首日开盘价为 4.99 元/股，较发行价上涨 38.61%。招股

书显示，田野股份 2019-2021 年营收分别为 2.9 亿元、2.66

亿元及 4.59 亿元，同期净利润分别为 0.24 亿元、0.21 亿元、

0.65亿元。2022年 1-6月，公司营收 2.12亿元，净利润 0.24

亿元。田野股份成立于 2007 年，主要从事热带果蔬原料制品
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的研发、生产和销售，产品包括原料果汁、速冻果蔬、鲜果

等。2015 年，田野股份在新三板挂牌。本次北交所上市同日，

田野股份股票从新三板摘牌。(2023-02-03，新京报)  

 

【临期食品新零售平台临期团完成 280 万美元融资】2 月 1 日，

临期食品新零售平台临期团宣布获得 280万美元种子轮融资，由

著名风投机构 YCombinator 领投。所融资金将主要用于市场团

队运营，供应链生态建设、布局等方面。（2023-02-03，观潮新

消费） 

 

2.3 上市公司动态跟踪 

 

2.4 下周大事提醒 
表 4：下周大事提醒 

2023/02/06 2023/02/07 2023/02/08 2023/02/09 2023/02/10 2023/02/11 2023/02/12 

周一 周二 周三 周四 周五 周六 周日 

菜百股份

（605599.SH） 

股东大会 

 

 
 

山东黄金

（600547.SH） 

股东大会 

 

南宁百货

（600712.SH） 

股东大会 

 

 
   

表 3：本周商贸零售上市公司重点公告 

公告时间 代码 上市公司 公告内容 

01.31 601933.SH 永辉超市 

2022 年年度业绩预亏公告。公司于 2022 年 1 月 1 日至 2022 年 12 月 31 日期间，归属

于上市公司股东的净利润亏损 27.4 亿元，扣除非经常性损益后的净利润亏损 24 亿元。本

报告期业绩变动的主要原因是受疫情影响，较多门店短期暂停营业；公司所持有的金融

资产在二级市场的交易价格于 2022 年度有较大幅度下跌，对部分长期资产进行减值测

试；公司在疫情期间，不断推进组织变革，加大科技数字化投入；调整门店，优化资产

质量，小幅增加了短期成本。 

01.31 603708.SH 家家悦 

2022 年年度业绩预告公告。公司于 2022 年 1 月 1 日至 2022 年 12 月 31 日期间，归属

于上市公司股东的净利润盈利 0.35 亿元-0.52 亿元，扣除非经常性损益后的净利润盈利

0.12亿元-0.18亿元。本报告期业绩变动的主要原因是 2022年度公司适度控制开店速度，

提升开店质量，关停低效门店，保持了营业收入的稳定增长；经营效率提高，费用率同

比下降，新区域亏损得到改善。 

01.31 600858.SH 银座股份 

2022 年年度业绩预告公告。公司于 2022 年 1 月 1 日至 2022 年 12 月 31 日期间，归属

于上市公司股东的净利润亏损 0.14 亿元-0.27 亿元，扣除非经常性损益后的净利润亏损

0.52 亿元-0.65 亿元，每股收益 0.0696 元 。 

02.02 601933.SH 永辉超市 

关于以集中竞价交易方式回购公司股份比例达 1%暨回购进展公告。截至 2023 年 1 月 31 

日，公司累计通过股份回购证券专用账户以集中竞价交易方式回购公司股份 95,637,628

股，占公司总股本的 1.05%，已支付的总金额为 298,446,614.16 元（含交易费用）。 

02.03 603900.SH 莱绅通灵 

关于持股 5%以上股东减持股份结果暨权益变动达到 1%的公告。2023 年 2 月 2 日，克

复荣光通过集中竞价交易减持公司 3,404,700 股股份，占公司总股本的 1.00%。克复荣光

持有的公司股份比例由 5% 下降至 4%。 变动后，克复荣光持有公司股份 13,619,000 

股 。 

资料来源：各公司公告，上海证券研究所 
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资料来源：各公司公告，上海证券研究所 

3  风险提示 

1) 经济复苏不及预期：宏观经济影响国内居民消费，若经济增

速放缓，可能导致居民消费信心下降，消费需求受抑制，零

售行业复苏承压。 

2) 疫情反复：国内疫情反复，若疫情控制成效不及预期，可能

会影响线下客流和销售业绩，也会影响企业门店扩张计划。 

3) 政策趋严风险：国内反垄断与数据安全监管相关政策陆续出

台，限制部分企业投融资及加速扩张，加剧企业后续经营的

不确定性。 

4) 行业竞争加剧：若行业竞争加剧，使得市场空间进一步被切

割，可能对企业战略转型及业绩增长造成压力。 

5) 门店扩张不及预期：黄金珠宝和线下超市板块，公司依托门

店扩张带动营收规模增长，若新开和改造门店不达预期，可

能导致公司营收增速放缓。 

6) 新业态转型不及预期：线下超市和平台经济积极创新，试水

新业态，创新业务是否能创造可观利润仍有待市场检验。 
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