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事件： 

近日中汽协、乘联会发布 2023年 1月汽车产销数据。 

点评： 

乘用车市场出现短暂低迷。1月汽车产销分别完成159.4万辆和164.9万辆，同比分别下降34.3%和35%，

环比分别下降33.1%和35.5%。由于2023年春节前置，企业生产经营时长同比下滑明显，汽车产销同比

及环比均出现较大下降。与去年春节2月相比，汽车产销分别下降12.1%和5.1%。乘用车方面，1月乘

用车产销分别完成139.7万辆和146.9万辆，同比均下降32.9%，环比分别下降34.3%和35.2%。乘用车

市场产销同比环比出现双位数下滑，主要原因为受到春节假期前置影响叠加燃油汽车购置税及新能源

汽车补贴政策退出，具有购车刚需的消费者提前消费，对1月的乘用车市场带来一定透支效应。库存

方面，1月汽车经销商库存预警指数为61.8%，环比上升3.6pct，同比上升3.5pct，库存预警指数位于

荣枯线以上，行业流通性出现短暂下行。 

自主品牌市占率稳步提升，品牌力持续兑现。1月自主品牌零售64万辆，同比下降31%，环比下降40%；

豪华车零售19万辆，同比下降36%，环比下降40%；主流合资品牌零售47万辆，同比下降45%，环比下

降45%。1月自主品牌国内零售份额为49.4%，同比提升4.3pct。头部传统车企转型升级成果显著，在

新能源汽车赛道获得明显增量，市场份额稳步增长。 

新能源汽车同比降幅相对较小。1月新能源汽车产销分别为42.5万辆和40.8万辆，同比分别下降6.9%

和6.3%。与2022年春节2月相比，新能源汽车产销分别增长15.4%和22.2%。按动力类型分类上看，1月

纯电动汽车产销分别完成29.9万辆和28.7万辆，同比分别下降19.6%和18.2%；插电式混合动力汽车产

销分别完成12.6万辆和12.1万辆，同比分别增长48.5%和42.5%。新能源汽车同比下滑，除受到春节假

期前置及新能源汽车补贴政策退出的影响外，部分头部新能源车企开年陆续调整价格，市场存在一定

观望情绪。2023年1月新能源汽车市场占有率达到24.7%，环比下降7.1pct。从月度国内新能源汽车份

额看，1月主流自主品牌新能源车零售份额70.6%，同比提升3.3pct；合资品牌新能源车份额4.4%，同

比下降1.1pct；新势力份额13%，同比下降5.8pct；特斯拉份额8.1%，同比提升2.6pct。 

多家重点车企产销下滑，特斯拉逆市增长。1月，上汽集团销量23.8万辆，同比下降47.75%，环比下

降55.63%，其中新能源汽车3.2万辆，同比下降55.39%，环比下降77.65%；广汽集团销量14.69万辆，

同比下降38.07%，环比下降28.69%，其中新能源汽车1.09万辆，同比下降42.88%，环比下降70.78%；

长城汽车销量6.15万辆，同比下降44.96%，环比下降20.54%，其中新能源汽车0.63万辆，同比下降

54.35%，环比下降43.24%；长安汽车销量6.15万辆，同比下降44.96%，环比下降20.54%，其中新能源

汽车2.8万辆，同比增长106.11%，环比下降38.05%。新能源车企方面，1月，比亚迪销量15.13万辆，

同比增长62.44%，环比下降35.65%；特斯拉中国销量6.61万辆，同比增长10.4%，环比增长18.4%。由

于1月初特斯拉下调model 3及model Y车型在中国地区的终端价格，订单短期迎来爆发式增长，推动1

月公司产销逆市增长。 

投资建议：展望2月，随着疫情管控的持续优化，居民生活回归常态化，国内经济持续复苏，宏观层

面利好汽车消费，汽车产销有望迎来触底反弹。预计23年汽车产销保持正增长态势，带动国内上游产
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1 月汽车产销同环比双下滑，有望触底反弹 

 
 

汽车行业跟踪点评 

2023年 2 月 14日 
 分析师：黄秀瑜（SAC执业证书编号：S0340512090001） 

电话：0769-22119455邮箱：hxy3@dgzq.com.cn 

事
件
点
评 

行
业
研
究 

证
券
研
究
报
告 



 

 2  

 
请务必阅读末页声明。 

 

业链订单增长，利好相关零部件供应商。建议关注品牌力持续提升的自主整车品牌：长安汽车（000625），

以及顺应汽车“三化”转型及轻量化趋势、具备全球竞争力的优质零部件供应商：上声电子（688533）、

银轮股份（002126）、中鼎股份（000887）、爱柯迪（600933）。 

风险提示：汽车产销量不及预期风险；原材料价格大幅上涨风险；芯片短缺缓解不及预期风险；疫情

反复等事件影响。 
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东莞证券研究报告评级体系： 

公司投资评级 

买入 预计未来 6 个月内，股价表现强于市场指数 15%以上 

增持 预计未来 6 个月内，股价表现强于市场指数 5%-15%之间 

持有 预计未来 6 个月内，股价表现介于市场指数±5%之间 

减持 预计未来 6 个月内，股价表现弱于市场指数 5%以上 

无评级 
因无法获取必要的资料，或者公司面临无法预见结果的重大不确定性事件，或者其他原因，导

致无法给出明确的投资评级；股票不在常规研究覆盖范围之内 

行业投资评级 

超配 预计未来 6 个月内，行业指数表现强于市场指数 10%以上 

标配 预计未来 6 个月内，行业指数表现介于市场指数±10%之间 

低配 预计未来 6 个月内，行业指数表现弱于市场指数 10%以上 

说明：本评级体系的“市场指数”，A 股参照标的为沪深 300 指数；新三板参照标的为三板成指。 

证券研究报告风险等级及适当性匹配关系 

低风险 宏观经济及政策、财经资讯、国债等方面的研究报告 

中低风险 债券、货币市场基金、债券基金等方面的研究报告 

中风险 主板股票及基金、可转债等方面的研究报告，市场策略研究报告 

中高风险 创业板、科创板、北京证券交易所、新三板（含退市整理期）等板块的股票、基金、可转债等

方面的研究报告，港股股票、基金研究报告以及非上市公司的研究报告 

高风险 期货、期权等衍生品方面的研究报告 

投资者与证券研究报告的适当性匹配关系：“保守型”投资者仅适合使用“低风险”级别的研报，“谨慎型”投

资者仅适合使用风险级别不高于“中低风险”的研报，“稳健型”投资者仅适合使用风险级别不高于“中风险”的研

报，“积极型”投资者仅适合使用风险级别不高于“中高风险”的研报，“激进型”投资者适合使用我司各类风险级

别的研报。 
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